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ABSTRAK 

  

REFANZA RISKIYANI. Strategi Pemasaran Syariah Home Industri 

Kerupuk Tradisional Usek Desa Paninggaran Kecamatan Paninggaran 

Kabupaten Pekalongan. 

 

Strategi pemasaran syariah merupakan instrumen penting yang digunakan 

untuk membantu perusahaan untuk mencapai tujuan dengan menciptakan 

keunggulan yang kompetitif yang mampu bertahan lama di pasar. Strategi 

pemasaran yang digunakan untuk mencapai pasar sasaran harus didasarkan pada 

empat prinsip utama: Ketuhanan (rabbaniyyah), menjunjung tinggi akhlak mulia 

(akhlaqiyyah), realistis (waqi’iyyah), dan humanistis (Insyaniyyah). Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis mengenai faktor pendukung dan penghambaht dalam 

menjalankan usaha serta menganalisis strategi pemasaran syariah pada Home 

Industri Kerupuk Tradisional Usek Desa Paninggaran dengan 4 paradigma strategi 

pemasaran syariah yaitu syariah marketing strategy, Syariah marketing tactic dan 

Syariah marketing value. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan 

sekunder. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini adalah dengan observasi 

dan wawancara untuk memperoleh data primer, serta dokumentasi dan kepustakaan 

untuk memperoleh data sekunder. Dalam penelitian ini yang menjadi informan atau 

narasumber adalah orang-orang yang dianggap paham dan mengetahui mengenai 

strategi pemasaran pada Home Industri Kerupuk Tradisional Usek Desa 

Paninggaran. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat faktor pendukung dan 

penghambat ada Home Industri Kerupuk Tradisional Usek Desa Paninggaran yaitu: 

faktor pendukung kualitas produk dan ketersediaan bahan baku, relasi pasar yang 

luas, layanan yang layak dan komitmen pekerja. Kemudian faktor penghambat 

adanya cuaca, kurangnya segmentasi pasar dilingkungan pasar tradisional 

Paninggaran, adanya pesaing, kurangnya pengetahuan teknologi dan inovasi 

Dalam hal syariah marketing strategy, yaitu segmentasi pasar berdasarkan ukuran 

dan populasi dan target pasar bisa dijangkau semua kalangan serta untuk merebut 

hati konsumennya dengan pelayanan yang ramah dan jujur. Syariah marketing 

tactic, terdiri produk yang halal dan berkualitas, penetapan harga sesuai syariah, 

terkait lokasi usaha layak sesuai syariah karena tidak membahayakan. Syariah 

marketing value, memiliki nilai manfaat bagi konsumen diantaranya menyehatkan 

karena kerupuk digoreng dengan pasir sehingga rendah kolesterol. Dari spiritual 

marketing strategy berfokus pada prinsip kejujuran keramahan yang harus dimiliki 

seorang pebisnis, merasa bahwa Allah SWT senantiasa mengawasi dimanapun 

berada, jadi baik nilai atau prinsip syariah sangat penting dan bermanfaat dalam 

dunia bisnis. 

 

Kata Kunci: Stategi Pemasaran Syariah, Faktor pendukung dan Penghambat,  

         Kerupuk Tradisional Usek  
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ABSTRACT 

 

REFANZA RISKIYANI. Sharia Marketing Strategy for Home Industry of 

Traditional Usek Crackers in Paninggaran Village, Paninggaran Subdistrict , 

Pekalongan Regency . 

 

The sharia marketing strategy is an essential instrument used to help 

companies achieve their goals by creating a sustainable competitive advantage in 

the market. The marketing strategy to reach the target market must be based on four 

main principles: Divinity (rabbaniyyah), upholding noble morals (akhlaqiyyah), 

realism (waqi’iyyah), and humanism (insyaniyyah). This study aims to analyze the 

supporting and hindering factors in running the business and to analyze the sharia 

marketing strategy at the Home Industry of Traditional Usek Crackers in 

Paninggaran Village using the four paradigms of sharia marketing strategy, namely 

sharia marketing strategy, which consists of segmentation, targeting, and 

positioning. Sharia marketing tactic, which consists of the marketing mix (4P: 

product, price, place, promotion). Sharia marketing value, which includes process 

and service, and spiritual marketing strategy. 

This research uses a qualitative method with a descriptive approach. The 

data sources used in this study are primary and secondary data. Data collection 

techniques in this study include observation and interviews to obtain primary data, 

as well as documentation and literature review to obtain secondary data. The 

informants or resource persons in this study are individuals considered 

knowledgeable about the marketing strategy of the Home Industry of Traditional 

Usek Crackers in Paninggaran Village. 

The results of this study indicate that the Home Industry of Traditional Usek 

Crackers in Paninggaran Village has supporting and hindering factors, including: 

supporting factors such as product quality and raw material availability, extensive 

market relations, decent services and worker commitment. Hindering factors 

include weather conditions, lack of market segmentation in the traditional market 

environment of Paninggaran, competition, lack of knowledge in technology and 

innovation. In terms of sharia marketing strategy, market segmentation is based on 

size and population, and the target market can reach all segments, aiming to win 

the hearts of consumers with friendly and honest service. Sharia marketing tactic 

includes halal and high-quality products, setting prices according to sharia, and 

appropriate business locations that are safe. Sharia marketing value offers benefits 

to consumers, such as being healthy because the crackers are fried with sand, 

making them low in cholesterol. From the spiritual marketing strategy perspective, 

it focuses on the principles of honesty and friendliness that a businessman must 

have, feeling that Allah SWT is always watching wherever they are, making sharia 

principles very important and beneficial in the business world. 

 

Keywords: Sharia Marketing Strategy, Supporting and Hindering Factors, 

Traditional Usek Crackers 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan penelitian ini adalah 

hasil Putusan Bersama Menteri Agama republic Indonesia No. 158 Tahun 1987. 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih hurufandari abjad yang satuke abjad 

yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah huruf-huruf Arab dengan huruf 

huruf Latin beserta perangkatnya. Hal-hal yang dirumuskan secara kongkrit dalam 

pedoman  Transliterasi  Arab - Latin inimeliputi :  

1. Konsonan  

Fonemkonsonan Bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab di lambangkan 

dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan 

sebagian di lambangkan dengan tanda ,dan sebagian lagi dengan huruf dan tanda 

sekaligus. Dibawah ini daftar huruf arab dan transliterasinya denganhuruf Latin :  

Huruf arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidakdilambangkan Tidakdilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te خ

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh kadan ha خ
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 Dal D De د 

 Ẑal ẑ zet (dengan titik di atas) ذ 

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy esdan ya ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain „ komaterbalik (di atas)„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ى

 Wau W We و

 Ha H Ha هـ

 Hamzah ' Apostrof ء



 

xvii 
 

 Ya Y Ya ى

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia yang terdiri dari 

vocal tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong.  

1) Vokal Tunggal  

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harkat, transliterasinya sebagai berikut:  

 

  

 

2) Vokal Rangkap  

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harkat dan huruf, yaitu:  

Tanda  Nama Huruf Latin Nama 

 Fathahdanya Ai a dani ي  ... 

 Fathahdanwau Au a dan u و  ... 

  

    Contoh :   كت  ة       -kataba  

  fa‟ala-    ف  ع ل 

ُ  ر   zukir-     ذكِ

 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

َ ´ Fathah A A 

َ ¸ Kasrah I I 

َ ˚ Dhammah U U 
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3. Ta‟marbuṭah   

Transliterasi untuk ta‟marbutah ada dua: 

1) Ta‟marbutah hidup   

Ta‟marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, 

kasrahdan dammah, transliterasinya adalah “t”.   

2) Ta‟marbutah mati   

Ta‟marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun,  

transliterasinya adalah “h”.  

3) Kalau pada kata terakhir denagn ta‟marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunkan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah maka 

ta‟marbutah itu ditransliterasikan dengan ha(h)  

 Contoh :     رؤ ضحا لأ ط ف ا ل         - rauḍah al-aṭfāl  

- rauḍatulaṭfāl  

   al-Madĭnah al-Munawwarah-    ال ودِين حا لوِي ؤَّ رج    

             -al-Madĭnatul-Munawwarah  

  talhah-       طل  حح     

4. Syaddah   

Syaddah atau tasydid yang dalamt ulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini 

tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang 

samadengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.   

 Contoh :      رتنَّ ا   -rabbanā  
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  al-birr -   الثِرّ    

  al-ḥajj -   ال ح دّ    ُِ 

 

5. Kata Sandang   

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu 

 namun dalam transliterasi ini kata sandang itu di bedakan atas kata ال

sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti 

huruf qamariyah.   

1) Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah   

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditranslite-

rasikan dengan bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti dengan huruf yang 

sama dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.   

2) Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah   

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditranslite-

rasikan sesuai aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan 

bunyinya.   

3) Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata sandang 

ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda 

sempang.   

 

Contoh :        ذ ل   ar-rajulu- الرَّ

  as-sayyidu- السَّيِّد       

س         as-syamsu - الشَّو 



 

xx 
 

  al-qalamu - الق ل ن         

  

6. Hamzah   

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof. 

Namun, itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan diakhir 

kata. Bila hamzah itu terletak diawal kata, isi dilambangkan, karena dalam 

tulisan Arab berupa alif.   

Contoh :      شي ئ     -syai'un   

 َُ    inna-    إىِّ

خ   ر   ُ  umirtu-    أهِ
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Sektor pangan merupakan sektor usaha yang beriringan dengan 

perkembangan era globalisasi. Produk impor sudah banyak berada di pasaran 

Indonesia, akibatnya Indonesia sedikit demi sedikit kehilangan akan ciri khas 

dari produk pangan lokal yang memiliki peluang tinggi dalam menciptakan nilai 

daya saing secara lokal maupun non lokal. Aktivitas dalam kehidupan ekonomi 

secara sederhana yang berupa proses pembuatan produk, pemasaran dan 

konsumsi. Namun, seiring perkembangan zaman dengan jumlah masyarakat 

yang meluas maka kegiatan ekonomipun mengikuti akan hal tersebut. Negara 

Indonesia upaya untuk memajukan perekonomian terus berjalan seperti halnya 

mengolah produk barang dan jasa, mengkonsumsi hasil pengolahan produk,dan 

memasarkan produk ke konsumen. Dalam hukum syariah sendiri upaya ini 

termasuk kedalam cita-cita hidup mardatillah yang harus dilandaskan akan niat 

dan tatacara yang baik untuk menuju perekonomian yang sejahtera. (Sudarsono, 

2004). 

Menurut keilmuan Ekonomi Islam, problematika ekonomi dan interaksi 

manusia menjadi salah satu hal sistematis untuk dipelajari. Hal ini menyangkut 

kaitan pembangunan perekonomian seperti produksi, konsusmsi, industri yang 

dapat meningkatkan dan terpenuhi suatu kebutuhan. Dengan melakukan 

aktifitas seperti Home Industry menjadi salah satu usaha yang dapat memenuhi 

hal tersebut. Home industry menjadi usaha rumahan yang banyak dilakukan 
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oleh masyarakat, alasannya aktivitas usaha dapat dilaksanakan dirumah 

individu masyarakat. Walaupun proses dan keuntungannya tidak dalam skala 

yang tinggi, namun usaha rumahan ini dapat membantu perekonomian keluarga 

bahkan warga masyarakat sekitar. Dengan adanya program  home industry 

maka sangat penting dalam membantu program pemerintah terhadap 

meminimalisir angka penagngguran yang ada dan menambah pendapatan 

masyarakat (Achmad Rijanto, 2019).  

Usaha mikro berperan penting dalam kesinambungan pertumbuhan dan 

perkembangan perekonomian masyarakat di Indonesia. Namun ada salah satu 

cara dalam mengembangkan industri usaha mikro serta berkelanjutannya usaha 

tersebut yaitu dengan merencanakan strategi usaha baik dalam strategi 

pemasaran, strategi produksi dan strategi mengetahui ancaman serta tatangan 

dalam usaha era sekarang maupun yang akan datang (Dahliani et al., 2022).  

Home industry menjadi prioritas kebijakan  pengembangan  

kesejahteraan perekonomian  di Indonesia dalam sector industry dan sumber 

daya manusia yang inovatif. Pengertian industri ini ialah sebuah aktivitas 

kegiatan manusia dalam mengoptimalkan , mengolah, mengembangkan bahan 

mental menjadi produk jadi yang memiliki nilai beli (Aisyah Nurul Fitriana, 

Irwan Noor, 2014). Supaya tujuan usaha rumahan ini dapat berkembang secara 

efektif dan efesien maka dalam prosesnya perlu adanya strategi-strategi tertentu 

salah satunya dengan strategi pemasaran. 

Sekumpulan suatu kebijakan yang dijadikan sebagai pengapit sektor 

pasar dan bertujuan untuk mengantisipasi adanya tantangan terhadap proses 
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pemasaran suatu barang dan jasa  dalam persaingan usaha dapat disebut dengan 

strategi pemasaran. Ada beberapa 3 rangkaian langkah strategi pemasaran 

yaitu : Market Segmentasi Strategy, Market Targeting Strategi Dan Market 

Positioning Strategy.  (Purnama, 2002). 

Peran penting dari strategi pemasaran adalah dalam mengoptimalkan 

perkembangan usaha dalam jangka pendek ataupun panjang. Suatu merek 

menjadi salah satu acuan usaha bertahan dalam jangka panjang, selain itu juga 

ada kualitas dan hasil yang baik. Hal ini bertujuan untuk mengambangkan 

merek dengan sederhana agar konsumen memiliki loyalitas terhadap produk 

yang dijual. Adanya pemasaran atau pendistribusian produk ini memudahkan 

para konsumen mengetahui merek produk dan kelebihan dari prosuk yang 

dipasarkan.  

Sistem pemasaran produk ialah faktor penting yang harus dilakukan 

oleh pengusaha dalam mengenalkan keunggulan produk dan mengembangkan 

produk usahanya serta dapat optimal dalam bersaing dengan pengusaha lainnya. 

Dalam kaitannya dengan  pemasaran secara umum dikaitkan nilai keislaman 

maka pemasran sebagai sumber dalam penggerak usaha. Dengan demikian 

kebutuhan dan keinginan dapat terpenuhi dengan adanya pemasaran islam 

(Zaenal Arifin et al., 2022). 

Menurut agama islam, pemasaran wajib sesuai menggunakan nilai-nilai 

islamiah dan serta bersemangat dalam menjalankan ibadah kepada Allah SWT. 

Dalam pemasaran syariaah semua proses dari penawaran sampai perubahan 
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nilai tidak diperbolehkan adanya hal yang bertentangan dengan akad dan 

prinsip-prinsip muamalah yang islami (Kartajaya, 2006). 

Beberapa strategi pemasaran diantaranya ialah market entry strategy, 

segmentasi pasar, dan marketing mix atau bauran pemasaran. Bauran pemasaran 

artinya strategi mencampur aktivitas-aktivitas marketing agar dicari kombinasi 

maksimal untuk mencapai tujuan dari pemasaran. Bauran pemasaran ada yang 

terdiri dari 4 elemen yang berasal dari seluruh variabel yang dapat dikontrol 

oleh perusahaaan diantaranya product, price,place, dan promotion (Yazid, 

2001). Menurut Kotler, bauran pemasaran sebagai pengendali konponen berupa 

produk, harga, promosi dan tempat dengan tujuan untuk menghasilakan nilai 

tanggap yang baik dalam pasar sasaran. (Rianto, 2010).  

Prinsip fundamental dalam Islam kesejahteraan ekonomi perlu di 

perhatikan dalam proses produksi maupun distribusi dengan konsep yang lebih 

dikenal oleh lingkungan. Konsep berkaitan strategi pemasaran dengan prinsip 

dan etika berbasis syariah seperti yang dilakukan oleh Rasulullah SAW maupun 

unsur-unsur bauran pemasaran syariah dengan 4P .  

Desa Paninggaran Kecamatan Paninggaran Kabupaten Pekalongan 

merupakan sebuah desa yang terkenal akan industri rumah tangga atau  home 

industry kerupuk Usek menjadi salah satu usaha yang banyak ditemukan di 

Desa Paninggaran Kabupaten Pekalongan. Pada awalnya usaha ini dijalankan 

oleh beberapa warga saja, akan tetapi dengan meningkatnya permintaan pasar 

maka jumlah angka pelaku usaha ini menjadi bertambah.  Sampai saat ini 

jumlah pengusaha kerupuk usek mencapai kurang lebih 30 rumah produksi 
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yang tersebar di Desa Paninggaran Kecamatan Paninggaran Kabupaten 

Pekalongan. Dengan jumlah karyawan disetiap tempat produksi itu sesuai 

dengan pendapatan yang diperoleh. Adanya usaha rumahan kerupuk usek 

memberikan peluang dalam mengurangi angka pengangguran yang ada dan 

membantu masyarakat sekitar dalam pemenuhan kebutuhan serta meningkatkan 

kesejahteraan perekonomian khususnya di Desa Paninggaran. Berikut data para 

pengrajin home industri kerupuk baik kerupuk jenis usek dan ilat yang tercatat 

di Desa Paninggaran Tahun 2022 : 

     Tabel 1.1 

Daftar Pengrajin Home Industri Kerupuk Tradisional Usek  

Di Desa Paninggaran Kecamatan Paninggaran Kabupaten Pekalongan 

No Nama Produk / Kerupuk Domisili 

1.  Muyasaroh Ilat Kauman Atas Rt 01/07 

2.  
Tufarochah/ 

Mustaqarah 
Ilat Kauman Atas Rt 01/07 

3.  Dasuki Ilat Krajan 

4.  Saroh Usek Gunung Rt 01/05 

5.  Maliah Usek Cokrah Rt 02/03 

6.  Niswatin Usek Kauman atas 01/07 

7.  Hikmah Usek Sabrang 01/04 

8.  Sulipah Usek Sabrang Rt 01/04 

9.  Muslikhah Usek Cokrah Rt 02/03 

10.  Jumilah Usek Sabrang 01/04 

11.  Umaroh Usek Cokrah Rt 02/03 

12.  Urip Usek Cokrah Rt 02/03 

13.  Fatonah Usek Cokrah Rt 01/03 

14.  Musyarofah Usek Cokrah Rt 01/03 

15.  Muati Usek Cokrah Rt 02/03 

16.  Manafi Usek Sabrang Rt 01/04 

17.  Umi Nafisah Usek Gunung Bawah Rt 01/05 

18.  Sulaikha Usek Gunung Bawah Rt 01/05 

19.  Aripah Usek Krajan 

20.  Rasidi Usek Pesantren Rt 02/07 
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Sumber : Data Industri Rumah Tangga Kerupuk Desa Paninggaran Tahun 2022 

Kerupuk Usek merupakan salah satu jenis makanna ringan yang terbuat 

dari tepung kanji yang diolah dengan beberapa bahan baku lainya dan dalam 

proses menjadi barang jadi dijemur hingga kering kemudian dalam proses 

pematangannya digoreng menggunakan pasir yang sudah dipanaskan dalam 

kuali. Usaha kerupuk usek  dikategorikan sebagai home industry lokal yang 

sudah turun temurun dengan proses pembuatan serta strategi pemasarannya 

menggunakan cara sederhana yaitu didisribusikan di pasar tradisional 

Paninggaran, toko kelontong dan terkadang ada juga yang membeli langsung 

kerumah. Namun seiring berkembangnya zaman usaha kerupuk usek karena 

hanya dipasarkan secara tradisional menyebabkan penurunan pada pendapatan 

para pengusaha kerupuk tradisional usek tersebut. Maka dari itu Dengan adanya 

hal penurunan pendapatan tersebut diperlukan adanya suatu upaya untuk 

menstabilkan dan meningkatkan pendapatan melalui pemasaran. untuk 

pembahasan mengenai pemasaran sangatlah luas cakupannya, maka peneliti 

mengfokuskan pada faktor penghambat dan pendukung serta strategi pemasaran 

berbasis syariah.  

21.  Muhibbah Usek Sabrang Rt 01/04 

22.  Hirroh Usek Sabrang Rt 01/04 

23.  Khoipah Usek Sabrang Rt 01/04 

24.  Rukhaini Usek Cokrah Rt 02/03 

25.  Marliyah Usek Gunung Bawah Rt 01/05 

26.  Yatin Usek Pesantren Rt 02/07 

27.  Makmuroh Usek Gunung Bawah 

28.  Khafdhiyah Usek Sijambu 

29.  Munawaroh Usek Cokrah 

30.  Suwito Usek Sijambu 
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Dari uraian diatas maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian 

dengan judul STRATEGI PEMASARAN SYARIAH HOME INDUSTRI 

KERUPUK TRADISIONAL USEK DI DESA PANINGGARAN 

KECAMATAN PANINGGARAN KABUPATEN PEKALONGAN. 

B. Rumusan Masalah 

Rumusan masalah berdasarkan latar belakang tersebut yaitu sebagai 

berikut: 

1. Bagaimana Faktor Pendukung Dan Penghambat Pada Strategi Pemasaran 

Syariah Kerupuk Tradisional Usek Di Desa Paninggaran Kecamatan 

Paninggaran Kabupaten Pekalongan? 

2. Bagaimana Strategi Pemasaran Syariah Yang Dilakukan Pengusaha 

Kerupuk Tradisional Usek Di Desa Paninggaran Kecamatan Paninggaran 

Kabupaten Pekalongan ? 

C. Tujuan Masalah 

Tujuan penelitian berdasarkan rumusan masalah diatas yaitu sebagai 

berikut: 

1. Untuk Mengetahui Faktor Pendukung Dan Penghambat Pada Strategi 

Pemasaran Syariah Kerupuk Tradisional Usek Di Desa Paninggaran 

Kecamatan Paninggaran Kabupaten Pekalongan. 

2. Untuk Mengetahui Strategi Pemasaran Syariah Yang Dilakukan Pengusaha 

Kerupuk Tradisional Usek Di Desa Paninggaran Kecamatan Paninggaran 

Kabupaten Pekalongan. 
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D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis  

Penelitian ini erat hubungannya dengan mata kuliah pengantar bisnis, 

secara teori dapat memperkaya wawasan berpikir kreatif dan 

mengembangkan bisnisnya, mengembangkan kreativitas dan dapat 

menyusun strategi pemasaran dalam bisnis. 

2. Manfaat Praktis  

a. Bagi Home Industri 

Hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai acuan bagi home industri 

kerupuk dalam meningkatkan penjualan melalui strategi pemasaran 

syariah. 

b. Bagi Masyarakat 

Hasil Penelitian ini diharapkan dapat membantu masyarakat 

memahami keterlibatan mereka guna mencapai strategi pemasaran home 

industri Kerupuk Tradisional Usek di Desa Paninggaran Kecamatan 

Paninggaran Kabupaten Pekalongan adalah suatu hal yang krusial dan 

utama.  

c. Bagi Akademisi 

Hasil penelitian ini mampu menambah kepustakaaan UIN KH. 

Abdurrahman Wahid dan dapat memberikan referensi pemikiran bagi 

ilmu ekonomi pada umumnya dan strategi pemasaran pada khususnya, 

serta pada peneliti seterusnya tentang strategi pemasaran syariah. 
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d. Bagi Peneliti 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat sebagai bahan menambah 

wawasan dalam memperkaya pengetahuan, pengalaman terhadap 

strategi pemasaran dalam meningkatkan penjualan home industri 

kerupuk tradisional usek. 

e. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian ini pantas digunakan dalam penelitian sejenis dan 

dapat dijadikan sebagai pengembangan penelitian lebih lanjut. Penelitian 

ini berisi informasi tentang strategi pemasaran berbasis syariah dalam 

meningkatkan penjualan pada Home Industri kerupuk Tradisional Usek 

Desa Paninggaran Kecamatan Paninggaran Kabupaten Pekalongan. 

E. Sistematika Pembahasan 

Supaya gagasan dalam penelitian ini dapat tersusun ecara 

sistematis, efektif, dan kronologis, maka penulis menyusun proposal 

skripsi terdiri 5 Bab dengan sistematika berikut :  

BAB I : PENDAHULUAN 

            Pada bab ini memuat tentang latar belakang masalah penelitian, 

kemudian rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, 

batasan masalah penelitian dan sistematika penulisan. 

BAB II : LANDASAN TEORI 

             Pada bab ini memuat landasan teori yang dipakai, telaah pustaka, 

dan kerangka berpikir pada penelitian untuk memecahkan permasalahan 

penelitian. 
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BAB III : METODE PENELITIAN  

       Pada bab ini memuat terkait pendekatan teknik yang dipakai 

pada penelitian, meliputi jenis penelitian, pendekatan penelitian, setting 

penelitian, subjek, sumber, pengumpulan, teknik keabsahan, dan metode 

analisis data. 

BAB IV : PEMBAHASAN DAN HASIL PENELITIAN  

               Pada bab ini meliputi tentang proses produksi kerupuk 

tradisional usek, faktor pendukung dan penghambat dan strategi 

pemasaran syariah Home Industri Kerupuk tradisional Usek Di Desa 

Paninggaran  Kabupaten Pekalongan. 

BAB V : PENUTUP 

Pada bab ini peneliti membuat kesimpulan berdasarkan hasil dari 

penelitian serta mengungkapkan saran pada penelitian yang relevan di 

masa mendatang. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Bersadarkan hasil penelitian dan pembahasan yang sudah peneliti uraikan, 

maka dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1.  Faktor pendukung dan penghambat pada home industri kerupuk tradisional 

usek desa Paninggaran dalam menjalankan strategi pemasaran syariah antara 

lain : faktor pendukung kualitas produk dan ketersediaan bahan baku, relasi 

pasar yang luas, layanan yang layak dan komitmen pekerja, adanya 

pemberian bantuan alat pendukung kepada para pemilik home industry 

kerupuk tradisional usek, dan tradisi lokal serta dukungan masyarakat lokal. 

Kemudian faktor penghambat adanya cuaca, kurangnya segmentasi pasar 

dilingkungan pasar tradisional Paninggaran, adanya pesaing, kurangnya 

pengetahuan teknologi dan inovasi terkait promosi produk . 

2. Strategi pemasaran syariah Home Industri Kerupuk Tradisional Usek desa 

Paninggaran sudah menerapkan 4 paradigma strategi pemasaran syariah 

yaitu syariah marketing strategy untuk memenangkan mind share yang 

terdiri dari segmentasi, dimana home industri kerupuk tradisional usek desa 

Paninggaran melakukan segmentasi ditujukan untuk semua kalangan, karena 

usaha kerupuk ini termasuk dalam bisnis dengan memproduksi dan menjual 

makanan sehingga memberikan manfaat dan untuk memenuhi kebutuhan 

konsumen. targeting, target yang dituju home industri kerupuk tradisional 

usek desa Paninggaran semua kalangan baik masyarakat menengah bawah 
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atau atas. Positioning, Dalam hal positioning produk home industri kerupuk 

tradisional Usek desa Paninggaran memposisikan usahanya berbeda dengan 

yang lain. Syariah marketing tactic untuk memenangkan market share, 

dengan menggunakan marketing mix 4P (Product, Price, Place, Promotion). 

Syariah marketing value untuk memenangkan heart share terdiri dari process 

dan service. Yang terakhir spiritual marketing strategy yang digunakan 

sebagai payung dari syariah marketing strategy, syariah marketing tactic, 

dan syariah marketing value. Selain 4 paradigma strategi pemasaran syariah 

diatas, dalam menjalankannya usahanya home industri kerupuk tradisional 

usek desa Paninggaran juga harus memiliki karakteristik pemasaran syariah 

yang baik yaitu teistis, etis, realistis, dan humanistis. 

B. Saran 

Berdasarkan analisis dan penelitian yang telah dijelaskan, maka peneliti 

memberikan beberapa saran atau rekomendasi bagi home industri kerupuk 

tradisional usek desa Paninggaran agar dapat meningkatkan pemasaran dan 

mengembangkan produk yang dijual. Adapun saran-saranya sebagai berikut : 

1. Untuk para produsen home industri kerupuk tradisional usek desa 

Paninggaran terkait dengan faktor pendukung dan penghambat yang sudah 

diketahui maka tentunya dapat mempermudah dalam menemukan strategi 

pemasaran untuk meningkatkan daya saing yang tinggi. Selain itu 

diharapkan mampu mempertahankan kualitas produk serta mendistribusikan 

produk secara luas dengan menggunakan strategi pemasaran syariah yang 
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2. kompeten dan mampu memanfaatkan sosial media yang ada saat ini agar 

tidak ketinggalan zaman.  

3. Di masa sekarang yang sudah modern ini setiap pelaku usaha harus bisa 

memanfaatkan media sosial sebagai sarana untuk meningkatkan pemasaran 

secara online, Perlu diingat juga bahwa dalam suatu bisnis harus update 

dengan perkembangan teknologi. Pemasaran secara digital atau online tidak 

diragukan lagi akan menghasilkan peningkatan konsumen serta memberikan 

keunggulan dalam bersaing. Selain itu juga agar produk lebih dikenal 

masyarakat atau konsumen di seluruh pelosok. 

4. Home industri kerupuk tradisional usek agar bisa mempertahankan 

produknya yang sudah turun temurun dan menjadi ciri khas dari desa 

Paninggaran dengan cara strategis dan efektif.  
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