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C. INTERVIEW GUIDELINES 

Topik : Komodifikasi Mushaf Al-Qur’an (Studi Mushaf Khadijah Alfatih 

Qur’an) 

1. Siapa pendiri Alfatih Qur’an?  

2. Kapan Alfatih Qur’an didirikan? 

3. Apa Visi Misi ataupun tujuan Alfatih Qur’an? 

4. Apa yang melatar belakangi berdirinya Alfatih Qur’an? 

A. Ragam Komodifikasi Mushaf Alfatih Qur’an 

1. Bagaimana bentuk komodifikasi pada Alfatih Qur'an? 

2. Siapa saja yang menjadi target pemasaran Mushaf di Alfatih Qur'an? 

3. Adakah motivasi atau tujuan tersendiri dibalik ragam komodifikasi Mushaf 

Al-Qur’an di Penerbit Alfatih Qur’an? 

B. Mushaf Khadijah Alfatih Qur’an 

1. Apa yang menjadi insipirasi penamaan Khadijah pada Mushaf? 

2. Pada tahun berapa Mushaf Khadijah diterbitkan? 

3. Siapa yang memimpin penyusunan isi Mushaf Khadijah Alfatih Qur’an? 

4. Adakah motivasi spesifik yang melatarbelakangi diterbitkannya Mushaf Al-

Qur’an Khadijah? 

5. Apa saja keunggulan dari Mushaf Khadijah? 

6. Bagaimana teknik marketing penjualan Mushaf Khadijah? 

7. Siapa yang menjadi target dari Mushaf Khadijah Alfatih Qur'an? 

C. Komodifikasi Pada Mushaf Khadjah Alfatih Qur’an 

1. Adakah makna tersendiri dari tampilan desain luar maupun dalam Mushaf 

Khadijah? 

2. Disamping menginspirasi, adakah maksud dan tujuan tersendiri dari 

berbagai tambahan konten yang ada? 

3. Apakah block ayat-ayat perempuan, memang benar-benar khusus membahas 

tentang perempuan? 

4. Bagaimana cara memilah dan memilih block ayat terkait wanita tersebut? 

5. Siapa Ustadz yang menjadi rujukan dalam memilah ayat tersebut? 

6. Dari mana sumber Asbabun Nuzul yang ada di dalam Mushaf? 



 

 

7. Mengapa diberikan fitur Asbabun Nuzul pada Mushaf? 

8. Mengapa Mushaf Khadijah tidak memiliki fitur tafsir? 

9. Apa harapan Alfatih Qur’an dari adanya Mushaf Khadijah ini? 

10. Apa kesimpulan yang dapat ditarik? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

D. INTERVIEW TRANSCRIPT 

Narasumber   : Alfatih Qur’an 

Penulis   : Diah Fany Amalia 

Tanggal Wawancara : Selasa, 17 Januari 2023 

Pukul   : 16:00 – 16:52 WIB 

Lokasi Wawancara : Zoom Meeting 

Tema  : “Komodifikasi Mushaf  Al-Qur’an (Studi Mushaf Khadijah  

   Penerbit  Alfatih Qur’an)” 

Identitas Informan 1 

1. Nama  : Rony 

2. Jenis Kelamin : Laki-laki 

3. Jabatan  : Marketing Communication Representative Alfatih Qur’an 

4. Lama Kerja  : 5 Tahun 

Identitas Informan 2 

1. Nama  : Abu Fathan Al Baihaqi 

2. Jenis Kelamin : Laki-laki 

3. Jabatan  : Products Executive Alfatih Qur’an 

4. Lama Kerja  : 6 Bulan 

 Materi Wawancara Hasil Wawancara 

Narasumber Sinkronisasi 

persepsi 

narasumber dan 

peneliti 

Sebelumnya boleh kita samakan persepsi 

terlebih dahulu. Apa kesmpulan dan 

hasil pembahasan yang diharapkan dari 

hasil interview ini? 

Peneliti 
Berdasarkan tema yang peneliti angkat, 

dari penelitian ini ingin mengetahui dan 

membuktikan apakah memang terdapat 



 

 

interaksi gender pada komodifikasi Al-

Qur’an Mushaf Khadijah ini. 

Sebagaimana yang terlihat dari tampilan 

luar maupun dalam Mushaf yang begitu 

feminim. 

Narasumber 
Apa yang dimaksud dengan 

komodifikasi menurut peneliti? 

Peneliti 
Komodifikasi sejauh peneliti pahami 

adalah sesuatu yang mengalami 

penambahan (transformasi). 

Narasumber 

Penambahan, mungkin yang sebelumnya 

diperuntukan untuk khalayak umum, 

kemudian di spesifik ke kalangan 

tertentu. Baik, sekarang sudah sepaham. 

Peneliti 

Profil Umum 

Penerbit Alfatih 

Qur’an 

 

Siapa pendiri Alfatih Qur’an?  

Narasumber Founder Alfatih Qur’an ini mas 

Bambang Supriyanto. 

Peneliti Kapan Alfatih Qur’an didirikan? 

Narasumber 

Alfatih sendiri sudah dijalnkan dari 

tahun 2011, kemudian baru legalnya itu 

terbit tahun 2013. Jadi kalau secara 

diatas kertas, kita baru berdiri dari tahun 

2013, dan tahun ini sudah hampir 1 

dekade. Bisa dibilang Alfatih Qur’an itu 

merupakan salah satu pelopor penerbit 

Al-Qur’an yang menerbitkan Al-Qur’an 

perkata. Ada di produk yang judulnya 

Alfatih, itu Al-Qur’an yang tidak full 

satu ayat tetapi dipotong-potong perkata. 

Peneliti 
Apa Visi Misi ataupun tujuan Alfatih 

Qur’an? 

Narasumber 

Alfatih Qur’an ini, insyaAllah semoga 

Allah memudahkan kita berkomitmen 

untuk menyajikan Al-Qur’an yang 

nyaman dibaca untuk semua kalangan. 

Dalam upaya ikhtiar kita agar bisa masuk 

surga bersama keluarga 

Peneliti  Apa yang melatar belakangi berdirinya 

Alfatih Qur’an? 



 

 

Narasumber 

Salah satu yang di highlight oleh founder 

kita mas Bambang Supriyanto ketika 

menerbitkan atau membangun Alfatih 

Qur’an dari keresahan beliau terkait 

kaum Muslimin kita. Yang dimana kalau 

di data atau di internet, 65% populasi 

muslim di Indonesia masih belum bisa 

membaca Al-Qur’an. Itu yang menjadi 

keresahan di benak founder Alfatih 

Qur’an. Maka dari itu salah satu juga 

yang menjadi konsen dan fokus kita 

untuk memberantaskan buta huruf Al-

Qur’an. Berdasarkan keresahan tersebut, 

salah satu solusi yang muncul Al-Qur’an 

perkata Alfatih. 

Peneliti 

Ragam 

Komodifikasi 

Mushaf Alfatih 

Qur’an 

 

Komodifikasi Alfatih Qur'an itu seperti 

apa? 

Narasumber 

Secara umum komodifikasi Alfatih ada 5 

kategori besar. Produk-produk kita ada 

kategori tingkatan pemula, tingkatan 

lanjutan, tingkatan hafalan, kategori 

lifestyle (Al-Qur'an yang berhubungan 

dengan fashion atau gaya hidup) salah 

satunya Qur'an Khadijah ini. Dan 

kategori terakhir atau kategori kelima 

ada hampers atau Al-Qur'an custom (Al-

Qur'an yang diperuntukkan untuk 

pemberian hadiah). Itu tadi 5 kategori 

besar komodifikasi, klasifikasi atau 

kategorisasi produk Alfatih Qur'an. 

Peneliti 
Siapa saja yang menjadi target 

pemasaran beragam Mushaf di Alfatih 

Qur'an? 

Narasumber 

Jika secara umum, Alfatih Qur'an 

menargetkan di rentang usia 35-45 tahun 

itu Market pertama kita. Kemudian 

market keduanya di rentang usia 25-35 

tahun. Jadi, kalau lihat dari generasi 

mungkin generasi X ke Y.  



 

 

Sedangkan market spesifik di masing-

masing kategori, berdasarkan 5 kategori 

tadi. 

a. Kategori Pemula (orang yang belum 

bisa membaca Al-Qur'an, orang yang 

baru pindah dari Iqra ke baca Al-Qur'an)  

b. Kategori Lanjutan (tipikal market 

yang, orang sudah bisa membaca Al-

Qur'an tetapi tajwidnya mungkin belum 

benar. Jadi kategori lanjutan ini dalam 

upaya atau sedang berusaha untuk 

melancarkan bacaan tajwidnya.  

c. Kategori Hafalan (untuk menghafal 

dan untuk membantu saudara muslim 

kita mengamalkan hafalanya)  

d. Kategori Lifestyle (lebih spesifik ke 

market yang memang  ke hobi atau 

behaviour masing-masing. Seperti, ada 

salah satu produk kita yang khusus untuk 

travelling. Ada pula salah satu produk 

kita seperti Khadijah ini, yang lebih 

konsern ke fashion yang desain-desain 

girly banget, kewanitaan banget.  

e. Kategori Hampers atau Custom 

(spesifik untuk yang mencari hampers 

atau hadiah. Fokus ke market-market 

yang memang mau menyebarkan cinta 

Al-Qur'an ke keluarganya sendiri 

ataupun ke kalangan sekitar nya. 

Peneliti 
Adakah motivasi atau tujuan tersendiri 

dibalik ragam komodifikasi Mushaf Al-

Qur’an di Penerbit Alfatih Qur’an? 

Narasumber 

Yang menjadi satu poin kunci, unit 

point, ciri khas kita di semua kategori 

tadi kita ingin mencoba terbitkan Al-

Qur’an yang senyaman mungkin. 

Senyaman mungkin dibaca, senyaman 

mungkin dibawa, jadi Al-Qur’an ini 

tidak berhenti hanya di beli dan di 

letakan di rak buku. Tetapi kita berfikir, 



 

 

bagaimana caranya lebih sering dibaca, 

dan juga betah berlama-lama membaca 

Al-Qur’an. Oleh karena itu di sosial 

media kita ada #Qur’anNyaman. 

Maksudnya adalah kita berupaya 

menghadirkan kenyamanan dalam 

beribadah, khususnya beribadah dengan 

Al-Qur’an. 

Peneliti 

Mushaf Khadjah 

Alfatih Qur’an 

Apa yang menjadi insipirasi penamaan 

Khadijah pada Mushaf? 

Narasumber 

Karena kita berpatokan dengan 

perempuan terdahulu yang memang 

terbaik. Jadi kita menggunakan nama 

Khadijah itu karena ada keistimewaan 

dari sosok perempuan terbaik tersebut. 

Kita ingin membuat positioning, dapat 

dikatakan positioning tersebut dengan 

menyebutkan ciri-ciri atau mungkin 

kelebihan, keistimewaan Khadijah itu 

sendiri. Itu mengapa kita namakan 

Khadijah, tujuannya dapat membuat para 

perempuan yang membaca Al-Qur’an 

Khadijah bisa seperti Khadijah dengan 

fiqih-fiqih yang ada di dalamnya, sifat-

sifat khadijah yang mungkin bisa di 

teladani. 

Peneliti 
Pada tahun berapa Mushaf Khadijah 

diterbitkan? 

Narasumber Tahun 2013, sesuai dengan resminya 

Alfatih Qur’an. 

Peneliti Siapa yang memimpin penyusunan isi 

Mushaf Khadijah Alfatih Qur’an? 

Narasumber Terdapat Tim Redaksi tersendiri. 

Peneliti 
Adakah motivasi spesifik yang 

melatarbalangi diterbitkannya Mushaf 

Al-Qur’an Khadijah? 

Narasumber 
Ada cerita yang mungkin bisa diangkat 

di balik Mushaf Khadijah ini. Jadi di 

tahun lalu, Alfatih Qur’an mengadakan 



 

 

campaign. Nama campaign-nya adalah 

“Teladan Muslimah Terbaik”. Jadi 

teladan muslimah terbaik kita 

mengambil 2 dari 4, yaitu Khadijah dan 

Maryam wanita terbaik dalam Al-

Qur’an. 

Adapun motivasi sebenarnya untuk 

menginspirasi wanita-wanita Muslim 

kita. Menunjukkan bahwa diluar sana 

kita tidak perlu mencari dan melihat lagi 

tokoh-tokoh non Muslim. Karena 

sebenarnya di Muslim sendiri itu ada 

tokoh teladan wanita terbaik, bahkan 

sudah dijamin masuk Surga, sudah 

terbukti, giliran kita mengikuti saja. 

Peneliti Apa saja keunggulan dari Mushaf 

Khadijah? 

Narasumber 

Pada bagian akhir atau belakang Mushaf 

Khadijah, terdapat kisah Khadijah yang 

menjadi salah satu keunggulan. 

Barangkali disana mungkin terdapat 

cerita yang bisa dijadikan teladan, point-

point tentang kehidupan fiqih-fiqihnya, 

tentang ciri-ciri wanita shalihah, cara 

menjadi ibu yang baik. Kita mencoba 

menginspirasi dari hal tersebut. Ada pula 

fitur lainnya seperti block khusus wanita 

(menunjukkan ayat yang sedang 

membahas tentang wanita) 

Peneliti Bagaimana teknik marketing penjualan 

Mushaf Khadijah? 

Narasumber 

Sebenarnya pada dasarnya sama saja di 

marketing pada umumnya, kita garap di 

online dan offline. Tetapi Alfatih Qur’an 

lebih ke online pada iklan-iklan 

berbayar, seperti Meta ads, 

placementnya bisa di sosial media 

seperti facebook dan instagram itu yang 

lebih sering kita pakai. Disamping itu 

kita juga, untuk produk Khadijah kita 



 

 

membuat marketing campaign. Seperti 

kemarin kita membuat campaign dengan 

tag line #TeladanMuslimahTerbaik, 

selama 1 sampai 3 bulan kita menggarap 

konten-konten organik yang kita post di 

sosial medianya Alfatih Qur’an. 

Memang sejauh ini kita masih meniitik 

beratkan di marketing secara online di 

chanel berbayar. 

Peneliti 
Siapa yang menjadi target dari Mushaf 

Khadijah Alfatih Qur'an? 

Narasumber 

Jadi ada target Market, ada target 

pengguna. Kalau target pengguna, 

spesifik untuk wanita. Tetapi untuk 

target market semua kalangan. Misalnya 

suami membelikan untuk istri atau anak 

perempuannya. 

Peneliti 

Komodifikasi Pada 

Mushaf Khadijah 

Alfatih Qur’an 

Adakah makna tersendiri dari tampilan 

desain luar maupun dalam Mushaf 

Khadijah? 

Narasumber 

Karena tujuan kita memang 

diperuntukkan pada pengguna wanita. 

Agar wanita tersebut ketika 

membacanya merasakan kesan bahwa 

Al-Quran ini memang untuk wanita. 

Ketika membawanya pun, akan lebih 

percaya diri dan yakin bahwa Al-Quran 

ini memang dikhususkan untuk wanita. 

Garis besarnya itu, kita ingin memberi 

teladan Muslimah terbaik.  

Selain itu, kita berdasarkan pada tren 

pasar juga ketersediaan dari vendor 

terkait pemilihan warna dan motif 

bunga-bunga. Tidak ada filosofi atau 

kisah tersendiri. 

Peneliti 
Disamping untuk menginspirasi, adakah 

maksud dan tujuan tersendiri dari 

berbagai tambahan konten yang ada? 

Narasumber Konten-konten tersebut tujuannya itu 

tadi, kita menargetkan kepada para 



 

 

wanita Muslim agar mereka tidak hanya 

sekedar menjadi Muslim KTP, kita ingin 

menginspirasi. Dengan kita mencontoh 

Khadijah tersebut, kita bisa menjadi 

wanita Muslimah terbaik yang 

InsyaAllah jadi ada kesempatan untuk 

Surga yang lebih besar, calon istri 

idaman. Orang-orang yang membaca 

Mushaf Khadijah ini dapat 

mengamalkan agar menjadi Muslimah 

terbaik versi Khadijah. 

Peneliti 
Apakah block ayat-ayat perempuan, 

memang benar-benar khusus membahas 

tentang perempuan? 

Narasumber 
Rata-rata memang membahas ayat-ayat 

yang membahas tentang wanita. 

Peneliti 
Bagaimana cara memilah dan memilih 

block ayat terkait wanita tersebut? 

Narasumber 

Di handle dan di komunikasikan dengan 

Tim Redaksi dan Tim Ahli. Ada ustadz 

yang berilmu di bidang Al-Quran, kita 

diskusi. Jadi tidak hanya asal mencopy 

paste kata kunci wanita dan langsung di 

highlight. Karena memahami Al-Quran 

juga bisa dipandu juga dengan Ahlinya. 

Peneliti Siapa Ustadz yang menjadi rujukan 

dalam memilah ayat tersebut? 

Narasumber 

Ustadz Abror Assalafy dan Ustadz 

Muhammad Ridwan. Itu Dewan 

pembina diantara Dewan dan Ustadz 

Pembina yang ada di Alfatih Qur'an. 

Peneliti 
Dari mana sumber Asbabun Nuzul yang 

ada di dalam Mushaf? 

Narasumber 

Asbabun Nuzul ada di Departemen 

Agama Lajnah Pentashihan Mushaf Al-

Qur'an (LPMQ) Kemenag terdapat pula 

di Website, kita dapatkan dari sana. 

Departemen Agama memang sudah 

mengeluarkan standar Mushaf, penerbit-

penerbit Indonesia merujuk dari sana 



 

 

kemudian setelah naskahnya jadi di 

tashih atau di review oleh Departemen 

Agama. Setelah approve barulah dijual 

masal. 

Peneliti Mengapa diberikan fitur Asbabun Nuzul 

pada Mushaf? 

Narasumber 

Sebenarnya hanya fitur umum, nilai 

tambah dan daya tarik. Untuk menambah 

pengetahuan sebab musabab ayat 

tersebut diturunkan, kita berikan agar 

ketika membaca orang menjadi tahu 

penyebab ayat tersebut turun. 

Peneliti 
Mengapa Mushaf Khadijah tidak 

memiliki fitur tafsir? 

Narasumber 

Pertma, belum konsen. Kedua, kalau kita 

memasukan tafsir dengan ukuran Al-

Qur’an yang sekecil itu menjadi penuh. 

Dan akan menyebrang, melebar lagi 

spesifik marketnya. Yang awalnya kita 

buat spesifik untuk wanita, dimana 

wanita ini mau mempelajari tentang 

teladan tokoh, akan melebar lagi kalau 

kita menambahkan tafsiran disana. 

Peneliti 
Apa harapan Alfatih Qur’an dari adanya 

Mushaf Khadijah ini? 

Narasumber 

Harapannya dari Mushaf Khadijah ini 

bisa menjadi awalan sarana wanta 

muslim diluar sana meneladani kisah-

kisah yang bisa kita pelajari, dan tidak 

terbatas hanya pada Al-Qur’an Khadijah 

saja tetap dengan ahli-ahli yang memang 

memiliki ilmu di bidang tersebut. 

Peneliti Apakah kesimpulan yang dapat ditarik?  

Narasumber 

Mushaf Khadijah ini termasuk kedalam 

salah satu kategori lifestyle, yang 

memang spesifik untuk market wanita 

Muslimah berdasarkan fitur-fitur yang 

telah dijelaskan tadi. 
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