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ABSTRAK 

 

CITRA NUR ANNISA, Pengaruh Packaging Desain, Label Halal, Label 

BPOM dan Citra Merk terhadap Keputusan Pembelian Produk Scarlett 

dengan Celebrity Endors Sebagai Variabel Moderasi (Studi siswa siswi SMA 

Negeri 1 Bandar). 

 Dalam era pemasaran modern, keputusan pembelian konsumen dipengaruhi 

oleh berbagai faktor, termasuk desain kemasan, label produk, citra merek, dan 

peran celebrity endors. Desain kemasan yang menarik dapat meningkatkan daya 

tarik produk, sementara label halal dan BPOM memberikan jaminan kualitas dan 

keamanan yang penting bagi konsumen, terutama di Indonesia yang mayoritas 

penduduknya Muslim. Citra merek juga berperan penting dalam membentuk 

persepsi konsumen terhadap produk. Siswa SMA, sebagai target pasar yang 

penting bagi produk kecantikan seperti Scarlett. Mereka sering terpengaruh oleh 

tren dan rekomendasi dari influencer 

 Penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif. Metode pengumpulan 

data dalam penelitian ini adalah metode angket (Kuesioner) dengan menggunakan 

sampel sebanyak 98 responden. Teknik pengambilan sampel dengan metode 

sampling probability, khususnya purposive sampling. Dalam metode ini, 

responden yang dijadikan sampel adalah siswa/i SMA Negeri 1 Bandar yang 

menggunakan produk Scarlett. Teknik ini dipilih untuk memastikan bahwa sampel 

yang diambil relevan dengan tujuan penelitian, yaitu untuk menganalisis pengaruh 

desain kemasan dan variabel lainnya terhadap keputusan pembelian produk  

Penelitian ini menggunakan Distribusi Frekuensi, Uji Kualitas Data, Uji Asumsi 

Klasik, dan Uji Hipotesis dengan bantuan SPSS 24. 

 Hasil penelitian ini variable Packaging Desain memiliki Pengaruh Positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan tingkat Signifikansi sebesar 

0,001 < 0,005, label halal memiliki pengaruh positif dan signifikan  terhadap 

keputusan pembelian  dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 label BPOM. dan 

citra merk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada produk Scarlett. Kemudian pada variabel moderasi (Z) Celebrity Endors 

memoderasi atau memperkuat hubungan packaging desain (X1) terhadap variabel 

keputusan belian (Y) pada produk  Scarlett dengan tingkat signifikansi 0,004 < 

0,050. Variabel Celebrity Endors (Z)  juga dapat memoderasi atau memperkuat 

hubungan label halal terhadap keputusan pembelian (Y) pada produk scarlett 

dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,050. Variabel Celebrity Endors (Z)  

juga dapat memoderasi atau memperkuat hubungan label BPOM terhadap 

keputusan pembelian (Y) pada produk scarlett dengan tingkat signifikansi sebesar 

0,000 < 0,050. Variabel Celebrity Endors (Z)  juga dapat memoderasi atau 

memperkuat hubungan citra merk terhadap keputusan pembelian (Y) pada produk 

scarlett dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,050.  

 

Kata kunci : Packaging Desain, Label Halal, Label BPOM, Citra Merk, 

Keputusan Pembelian, dan Celebrity Endors  
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ABSTRACT 

 

CITRA NUR ANNISA, The influence of halal label packaging design, BPOM 

labels, and brand image on purchasing decisions for Scarlett products with 

celebrity endorsements as a moderating variable (Study of  SMA Negeri 1 

Bandar students). 

In the modern marketing era, consumer purchasing decisions are influenced 

by various factors, including packaging design, product labels, brand image, and 

celebrity endorses role. Interesting packaging design can improve product 

appeal, while Halal and BPOM labels provide quality and security guarantees 

that are important for consumers, especially in Indonesia which are majority of 

Muslims. Brand images also play an important role in forming consumer 

perceptions of products. High school students, as an target market that is 

important for beauty products such as Scarlett. They are often affected by trends 

and recommendations from influenc this including the type of quantitative 

research. The data collection method in this research is the questionnaire method 

(questionnaire) by using a sample of 98 respondents. Sampling technique with 

sample probability method, especially purposive sampling. In this method, the 

sandy respondent is a student / I SMA Negeri 1 Bandar using the Scarlett product. 

This technique is chosen to ensure that the samples taken are relevant to the 

research objective, namely to analyze the effect of packaging design and other 

variables on the purchase decision of this research product using frequency 

distribution, data quality test, classical assumption test, and hypothesis test with 

the help of SPSS 24. 

 The results of this research the variable packaging design has a positive 

and significant effect on the purchase decision with a significance level of 0.001 

<0.005, the halal label has a positive and significant effect on the purchase 

decision with significance of 0.000 <0.05 Label BPOM. And the image of the 

brand has a positive and significant effect on the purchase decision on the 

Scarlett product. Then in the moderation variable (Z) Celebrity Endors moderated 

or strengthening the design of the Packaging Design (X1) against the Convention 

Decree (Y) decision on the Scarlett product with a significance level of 0.004 

<0.050. The Celebrity Endors (Z) variable can also moderate or strengthen the 

halal label relationship to purchasing decisions (Y) on Scarlett products with 

significance level of 0.000 <0.050. The Celebrity Endors (Z) variable can also 

moderate or strengthen the BPOM label relationship to purchasing decisions (Y) 

on Scarlett products with significance level of 0.000 <0.050. The Celebrity 

Endors (Z) variable can also moderate or strengthen brand image relationships to 

purchasing decisions (Y) on Scarlett products with significance level of 0.000 

<0.050 

 

Keywords: Packaging Design, Halal Label, BPOM Label, Brand Image, 

Purchasing Decisions, and Celebrity Endors 

 

 

 



 
 

xi 
 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur saya ucapkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas berkat 

rahmat-Nya saya bisa menyelesaikan skripsi ini. Penulisan skripsi ini dilakukan 

dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana Ekonomi 

Program studi Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas 

K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. Saya menyadari tanpa bantuan dan 

bimbingan dari berbagai pihak dari masa perkuliahan hingga penyusunan skripsi, 

akan sulit bagi saya untuk menyelesaikan skripsi ini. Oleh karena itu saya ucapkan 

terima kasih kepada:  

1. Prof. Dr. H. Zaenal Mustakim, M.Ag selaku Rektor UIN K.H Abdurrahman 

Wahid Pekalongan 

2. Dr. Hj. Sinta Dewi Rismawati, S.H M.H, selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam UIN Abdurrahman Wahid Pekalongan. 

3. Dr. Tamamudin, S.E, M.M selaku Wakil Dekan bidang Akademik dan 

Kelembagaan FEBI UIN K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan 

4. Dr. Muhammad Aris Syafi’I, M.EI selaku Ketua Program Studi Ekonomi 

Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Abdurrahman Wahid 

Pekalongan. 

5. Happy Sista Devy, M.M selaku Sekretaris Program Studi Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Abdurrahman Wahid Pekalongan. 

6. Mansur Chadi Mursyid M, M selaku Dosen Wali Jurusan Ekonomi Syariah 

FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan 



 
 

xii 
 

7. Ina Mutmanah, M.Ak, selaku Dosen Pembimbing yang telah menyediakan 

waktu, tenaga dan pikiran untuk mengarahkan serta memberikan motivasi 

saya dalam penyusunan skripsi ini  

8. Seluruh Dosen Jurusan Ekonomi Syariah UIN K.H. Abdurrahman Wahid 

Pekalongan yang telah memberikan ilmu yang bermanfaat bagi penulis.  

9.  SMA Negeri 1 Bandar yang telah berkenan usahanya untuk objek penelitian 

skripsi ini. 

10. Almamater saya jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan 

Akhir kata, saya berharap Tuhan Yang Maha Esa berkenan membalas segala 

kebaikan semua pihak yang telah membantu. Semoga skripsi ini membawa 

manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan. 

 

 

Pekalongan, 9 Oktober 2024 

Penulis 

 

 

 

 

 

Citra Nur Annisa 

 

 

  



 
 

xiii 
 

DAFTAR ISI 

HALAMAN JUDUL .......................................................................................... ii 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN KARYA .............................................. iii 

NOTA PEMBIMBING ..................................................................................... iv 

LEMBAR PENGESAHAN ................................................................................ v 

MOTTO ............................................................................................................ vi 

PERSEMBAHAN ........................................................................................... viii 

ABSTRAK ......................................................................................................... ix 

KATA PENGANTAR ....................................................................................... xi 

DAFTAR ISI ................................................................................................... xiii 

PEDOMAN TRANSLITERASI .................................................................... xvii 

DAFTAR TABEL ......................................................................................... xxiv 

DAFTAR GAMBAR ..................................................................................... xxvi 

DAFTAR LAMPIRAN ................................................................................ xxvii 

BAB I PENDAHULUANsalah ........................................................................... 1 

A. Rumusan Masalah .................................................................................. 7 

B. Tujuan Penelitian ................................................................................... 7 

C. Manfaat Penelitian ................................................................................. 8 

D. Sistematika Pembahasan ........................................................................ 9 

BAB II LANDASAN TEORI ........................................................................... 11 

A. Landasan Teori ..................................................................................... 11 

1. Theory of Reasoned Action (TRA) .................................................. 11 

2. Packaging Desain ............................................................................ 11 

3. Label Halal ...................................................................................... 14 

4. Label BPOM ................................................................................... 15 

5. Citra Merk ....................................................................................... 17 

6. Celebrity Endors .............................................................................. 20 

7. Keputusan Pembelian ...................................................................... 21 

B. Telaah Pustaka ..................................................................................... 23 

C. Kerangka Berpikir ................................................................................ 28 

D. Hipotesis .............................................................................................. 29 



 
 

xiv 
 

BAB III METODE PENELITIAN .................................................................. 36 

A. Jenis Penelitian ..................................................................................... 36 

B. Pendekatan Penelitian........................................................................... 36 

C. Setting Penelitian ................................................................................. 37 

D. Populasi dan Sampel ............................................................................ 37 

E. Variable Penelitian dan Variabel Operasional ....................................... 38 

F. Teknis  Analisis Data ........................................................................... 41 

1. Distribusi Frekuensi ......................................................................... 41 

2. Uji Kualitas Data ............................................................................. 41 

a. Uji Validitas ............................................................................. 41 

b. Uji Reabilitas ...........................................................................  42 

3. Uji Asmsi Klasik ............................................................................ 42 

a. Uji Normalitas .......................................................................... 42 

b. Uji Multikolinieritas.................................................................  43 

c. Uji Heteroskedastisitas .............................................................. 43 

4. Uji Hipotesis .................................................................................... 43 

a. Persamaan Regresi Berganda .................................................... 43 

b. Pengujian Hipotesis secara Persial (uji t) ................................... 44 

5. MRA ............................................................................................... 45 

6. Kuadran Moderasi ........................................................................... 46 

BAB IV HASIL DAN PEMABAHASAN ........................................................ 48 

A. Gambaran Umum Objek Penelitian ...................................................... 48 

B. Gambaran Umum Produk Scarlet ......................................................... 49  

C. Deskripsi Penelitian.............................................................................. 49 

1. Distribusi Jenis Kelamin .................................................................. 49 

2. Distribusi Usia ................................................................................. 50 

3. Distribusi Kelas ............................................................................... 51 

D. Pengujian dan Analisis Data ................................................................. 51 

1. Distribusi Frekuensi ......................................................................... 51 

2. Uji Kualitas Data ............................................................................. 57 

a. Uji Validitas ............................................................................. 57 



 
 

xv 
 

b. Uji Reabilitas ...........................................................................  59 

3. Uji Asmsi Klasik ............................................................................. 60 

a. Uji Normalitas .......................................................................... 60 

b. Uji Multikolinieritas.................................................................  61 

c. Uji Heteroskedastisitas .............................................................. 63 

4. Uji Hipotesis .................................................................................... 64 

a. Persamaan Regresi Berganda .................................................... 64 

b. Pengujian Hipotesis secara Persial (uji t) ................................... 68 

5. MRA .............................................................................................. 70 

6. Kuadran Moderasi .......................................................................... 77 

E. Hasil Pembahasan ................................................................................ 78 

1. Pengaruh Packaging Desain terhadap Keputusan Pembelian  Produk 

Scarlett pada Siswa SMA Negeri 1 Bandar  .................................... 78 

2. Pengaruh Label Halal terhadap Keputusan Pembelian  Produk 

Scarlett pada Siswa SMA Negeri 1 Bandar ..................................... 79 

3. Pengaruh Label BPOM terhadap Keputusan Pembelian  Produk 

Scarlett pada Siswa SMA Negeri 1 Bandar ..................................... 80 

4. Pengaruh Citra Merk terhadap Keputusan Pembelian  Produk Scarlett 

pada Siswa SMA Negeri 1 Bandar .................................................. 81 

5. Pengaruh Celebriy Endors Memoderasi Pengaruh Packaging Desain 

terhadap Keputusan Pembelian ....................................................... 82 

6. Pengaruh Celebrity Endors Memoderasi Pengaruh Label Halal 

terhadap Keputusan Pembelian ....................................................... 82 

7. Pengaruh Celebrity Endors Memoderasi Pengaruh Label BPOM 

terhadap Keputusan Pembelian ....................................................... 83 

8. Pengaruh Celebrity Endors Memoderasi Pengaruh Citra Merk 

terhadap Keputusan Pembelian ......................................................  84 

BAB V PENUTUP ........................................................................................... 85 

A. Kesimpulan .......................................................................................... 85 

B. Keterbatasan Masalah........................................................................... 87 

C. Saran .................................................................................................... 87 



 
 

xvi 
 

D. Implikasi Penelitian .............................................................................. 88 

DAFTAR PUSTAKA ....................................................................................... 89 

LAMPIRAN ........................................................................................................ I 

 

  



 
 

xvii 
 

DAFTAR TABEL 

Tabel 2.1 Kerangka Berfikir .......................................................................... 28 

Tabel 3.1 Objek Penelitian ............................................................................ 37 

Tabel 3.2 Variable Penelitian ........................................................................ 39 

Tabel 3.3 Kuadran Moderasi ......................................................................... 46 

Tabel 4.1 Jenis Kelamin Responden .............................................................. 50 

Tabel 4.2 Distribusi Usia Responden............................................................. 50 

Tabel 4.3 Distribusi Kelas Responden ........................................................... 51 

Tabel 4.4 Distribusi Frekuensi Respon Jawaban Mengenai Mengenai 

Packaging Design (X1) .................................................................. 52 

Tabel 4.5 Distribusi Frekuensi Respon Jawaban Mengenai Mengenai Label 

Halal  (X2) .................................................................................... 53 

Tabel 4.6 Distribusi Frekuensi Respon Jawaban Responden Mengenai 

Label BPOM (X3) ......................................................................... 54 

Tabel 4.7 Distribusi Frekuensi Respon Jawaban Responden Mengenai citra 

merk (X4) ...................................................................................... 55 

Tabel 4.8 Distribusi Frekuensi Respon Jawaban Responden Mengenai 

Keputusan Pembelian  (Y) ............................................................. 56 

Tabel 4.9 Distribusi Frekuensi Respon Jawaban Responden Mengenai 

Celebrity Endors (Z) ...................................................................... 57 

Tabel 4.10 Uji Validitas Packaging Design (X1), Label Halal (X2), Label 

BPOM (X3), Citra Merk (X4), Celebrity Endors (Z), dan 

Keputusan Pembelian (Y) .............................................................. 58 

Tabel 4.11 Hasil Uji Reabilitas Instrumen ....................................................... 59 

Tabel 4.12 Hasil Uji Normalitas ...................................................................... 60 

Tabel 4.13 Uji Multikolinieritas (Moderasi) .................................................... 61 

Tabel 4.14 Uji Multikolinieritas (Moderasi) .................................................... 62 

Tabel 4.15 Uji Heteroskedastisistas ................................................................. 63 

Tabel 4.16 Hasil Uji Hipotesis I ...................................................................... 64 

Tabel 4.17 Hasil Uji Hipotesis II (X1,X2,X3,X4 dengan Z terhadap Y) .......... 66 

Tabel 4.18 Pengujian hipotesis secara parsial ( Uji t)....................................... 69 



 
 

xviii 
 

Tabel 4.19  Tabel Interpretasi Persamaan Regresi (1) ....................................... 71 

Tabel 4.20 Model Summary_1 ........................................................................ 72 

Tabel 4.21  ANOVA_1 .................................................................................... 72 

Tabel 4.22 Tabel Interpretasi Persamaan Regresi (2) ....................................... 73 

Tabel 4.23 Model Summary_2 ........................................................................ 74 

Tabel 4.24  ANOVA_2 .................................................................................... 75 

Tabel 4.25 Tabel Penolakan / Penerimaan Hipotesis ....................................... 75 

Tabel 4.26 Tabel Kuadran Moderasi ............................................................... 77 

 

 

 

  



 
 

xix 
 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 1.1 10 TOP Brand Penjualan Skincare............................................... 34 

 

  



 
 

xx 
 

DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner ....................................................................................... I 

Lampiran 2 Data Mentah Penelitian .............................................................. VII 

Lampiran 3 Distribusi Frekuensi ..................................................................... X 

Lampiran 4 Output Uji Validitas .............................................................. XXIV 

Lampiran 5 Output Uji Reliabilitas........................................................... XXIX 

Lampiran 6 Output Uji Normalitas Metode Kolmogorov Smirnov ............... XLI 

Lampiran 7 Output Uji Multikolinearitas................................................... XLIII 

Lampiran 8 Output Uji Regresi Linear Berganda ........................................ XLV 

Lampiran 9 Output Uji t ............................................................................ XLVI 

Lampiran 10 Dokumentasi Penelitian ....................................................... XLVIII 

 

 

 

 

 

 

 



 

1 

 

BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Meningkatnya peminatan produk kecantikan kulit sangat beragam menjadi 

salah satu faktor pertama dalam peningkatan pasar industri kecantikan 

diindonesia sekarang ini. Jumlah pengguna media sosial yang semakin 

meningkat dari tahun ke tahun menjadikan internet sebagai media yang 

potensial, sebagai media komunikasi dalam pemasaran produk dan pengaruh 

influencer dalam mempromosikan produk dan memberikan peluang baru bagi 

para influencer. Internet juga memiliki kemampuan untuk mengirimkan 

informasi secara cepat dan luas. 

Bisnis produk kecantikan yang memiliki banyak peminat tersebut 

menyebabkan perubahan besar pada pasar, beragam merek produk kecantikan 

tersebut menyebabkan persaingan yang ketat dalam industri perawatan kulit. 

Konsumen saat ini sangatlah kritis dalam memilih suatu produk kecantikan. 

Oleh karenanya produsen perlu mencoba selalu memahami kebutuhan 

konsumen agar mendapatkan citra yang baik dibenak konsumen. Jika 

konsumen tidak memiliki pengalaman dengan suatu produk, mereka 

cenderung untuk mempercayai brand yang terkenal dan disukai atau citra 

merek yang baik. Hal tersebut yang mendorong produsen untuk memperkuat 

posisi brandnya secara positif dan mencakup citra merek yang dapat 

memberikan kesan yang baik bagi konsumennya. 

Perkembangan di Indonesia negara yang bermayoritas beragama Muslim yang 

mencapai presentase 87,20 % jumlahnya. Perkembangan gaya hidup yang 

muslimah dan kehidupan yang modern yaitu perkembangan yang mengacu 

pada syariat-syariat agama. Salah satu produk kecantikan yang sedang 

booming saat ini adalah produk dengan brand lokal, Scarlett Whitening. 

Scarlett Whitening adalah merek perawatan kulit Indonesia di bawah Felicya 

Angelista. Dilansir dari Liputan6.com Felicya Angelista adalah seorang aktris 

tanah air yang juga menjabat sebagai founder Scarlett Whitening. Felicya 

Angelista memulai bisnis beauty care Scarlett Whitening sejak tahun 2017. 
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Gambar 1.1 

 

Sumber: Compas.id 

 

 

Dari data diatas, me lnulnjulkkan bahwa scarle ltt adalah pelrawatan 

wajah dan tulbulh lokal yang te llah belrhasil melraih posisi pe lringkat keldula 

dalam pelnjulalan produlk kelcantikan di indone lsia. Belrdasarkan data 

pelnjulalan bu llan april tahuln 2022, pelnjulalan produlk scraleltt melmiliki 

belbelrapa faktor kelpopullelritasan dan melngulasai pangsa pasar produlk 

bodycarel selbelsar 42,1% pada akhir kulartal 1 2022. Hal ini 

melnulnjulkkan bahwa scarleltt melmiliki daya tarik yang tinggi di kalangan 

konsulmeln. Inovasi yang me lnarik yang di tawarkan u lntulk konsulmeln yaitu l 

formullasi dan pelngelmasan yang me lnarik julga, stratelgi pelmasaran sangat 

elfelktif yaitu l kelhadiran platform el-commelrcel, julga melmbantu l 

melningkatkan kelsadaran dan minat konsu lmeln telrhadap produlk scarleltt. 

Selhingga kelpelrcayaan pada produlk scarleltt melnelmpati pelringkat keldula 

melrk lokal telrlaris. Kelpultulsan pelmbellian dipelngaru lhi olelh belrbagai faktor 
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yang belrpelran pelnting dalam prose ls pelmilihan produlk adalah aksels yang 

muldah, tampilan produlk yang melnarik, informasi dan keltelrseldiaan 

produlk, kulalitas produlk, harga, promosi yang me lnarik, dan layanan 

culstomelr selrvicel, dan telstimoni dari pe lmbelli lain. 

Melnulrult pelndapat Pasaribu l (2018) melnyelbultkan bahwa delsain 

yang baik adalah delsain yang dapat me lnarik pelrhatian, melningkatkan 

pelrforma produlk dan selmakin melnarik delsain yang diciptakan maka akan 

selmakin me lmbulat konsu lmeln telrtarik pada produ lk telrselbult. kelmasan dapat 

melnarik pelrhatian konsu lmeln pada produlk, melndulkulng nilai yang dimiliki 

melrelk, melningkatkan citra, dan dapat me lmpelngaru lhi pelrselpsi konsu lme ln 

melngelnai produ lk dimana dalam hal ini pe lrulsahaan haru ls melningkatkan 

fokulsnya pada kelmasan, karelna kelmasan digu lnakan selbagai sarana 

komulnikasi yang elfelktif dan sangat kulat dampaknya te lrhadap kelpultulsan 

pelmbellian. Ulntulk melnghadapi pelrsaingan bisnis yang se lmakin keltat tidak 

hanya melnelrapkan prosels pelmasaran delngan intelrnelt markelting, stratelgi 

pelmasaran barul yang elfelktif selpelrti melmpelrhatikan kelmasan produ lk 

melmpelngarulhi harapan konsulmeln melngelnai sulatul produlk dan melmotivasi 

niat ulntulk mellakulkan pelmbellian. Dalam mellakulkan kelpultulsan pelmbellian, 

diantaranya dapat dipe lngarulhi olelh keltelrlibatan yang dirasakan konsu lmeln 

telrhadap produlk yang akan melrelka belli.  

E lrviana (2018) me lnjellaskan bahwa packaging delsign dapat 

melnciptakan pelrspelktif positif pada konsu lmeln dan citra me lrelk produlk 

telrselbult. Kelmasan yang baik adalah kelmasan yang dapat dijadikan 

selbagai alat komulnikasi ulntulk belrtulkar informasi kelpada konsulmeln 

selrta melnjadi su latul idelntitas telrselndiri bagi su latul produlk ulntulk 

melmbeldakan produlk telrselbult delngan produlk yang lain. Pada kelhidulpan 

selhari-hari tanpa kita sadari, tak ada satulpuln bagian tulbulh wanita yang 

lulpult dari produlk kelcantikan dan pe lrawatan lainnya jadi, ke lbultulhan yang 

akan digulnakan selhari hari haru ls ada jaminan ke lhalalan produlk kosmeltik. 

Halal dipelrulntulkan bagi selgalaselsulatul yang baik dan belrsih yang akan 

dikonsulmsi olelh manulsia melnulrt syariat islam. Allah me lnelgaskan dalam 
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(QS. An-Nahl/16: 114) 

 

اشْكرُُوْا نِعْمَتَ  ُ حَلٰلًا طَي بِااۖ وَّ ا رَزَقَكُمُ اللّٰه ِ اِنْ كنُْتمُْ ايَِّاهُ تعَْبدُوُْنَ فَكلُوُْا مِمَّ  اللّٰه

Artinya: maka makanlah yang halal lagi baik dari re lzelki yang tellah 

dibelrikan Allah kelpadamul dan syulkulrilah nikmat Allah, jikka 

kamul hanya melnyelmbah kelpadanya.  

Ayat telrselbult melnjellaskan bahwa Allah tellah melmelrintahkan 

kelpada ulmat manu lsia ulntulk melmakan (melnggulnakan) makanan yang 

halal. Ayat diatas tidak hanya se lbatas makanan saja, teltapi julga produlk-

produlk lainnya yang akan dipakai atau l dimanfaatkan olelh seltiap ulmat 

mulslim yang belrarti prosels pelmbulatannya melnggulnakan bahan-bahan atau l 

zat-zat yang diharamkan se lcara islami U lntulk mellihat/ melmbandingkan 

produlk yang aman de lngan produ lk tidak aman, konsu lmeln dapat mellihat 

dari atribult/ labell yang ada diprodu lk itul selndiri. Dilihat dari labe ll pada 

produlk telrselbult konsulmeln dapat melnilai apakah produlk telrselbult halal atau l 

tidak. Karelna, labell halal melnjadi hal yang sangat pe lnting dan dibu ltulhkan 

olelh konsulmeln, melngingat para konsu lmeln lelbih melmbultulhkan produlk 

yang dapat dipelrcaya dari lahir mau lpuln batin. 

Melncantu lmkan labell halal adalah hal yang pelnting dalam 

kelpultulsan pelmbellian karelna pelncantulman pada produlk belrtuljulan ulntulk 

melmbelrikan informasi ke lpada konsulmeln mulslim bahwa delngan adanya 

pelncantulman labell halal, konsulmeln mulslim melrasa telrlindulng. Karelna 

melnggulnakan produlk yang melngandulng bahan belrbahaya dapat 

melngganggul kelselhatan selcara lahir seldangkan melngonsulmsi produlk yang 

tidak halal dapat melnimbullkan dosa selcara batin. Selbagai u lmat mulslim 

celndelrulng melmilih produ lk yang selsulai delngan syariat islam de lngan 

melngandulng ulnsulr yang halal dan su ldah melmiliki izin BPOM. De lngan 

belgitul, produlk telrselbult suldah aman dan dipakai dari syariah mu lslim 

maulpuln selgi kelselhatan dan su ldah telrjamin lelgalitasnya pada le lmbaga 

telrkait.  

Pelnyelbab pelmahaman melrelka telrkait agama dan e ldulkasi selbagai 
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konsulmeln yang halal dan be lrkah selrtamelnimbullkan banyak manfaat pada 

melrelka selhingga  hal te lrselbult melnimbullkan dapak bagi konsu lmeln dalam 

melmilih produ lk yang aman, halal, dan me lmotivasi pe lrulsahaan lain dalam 

melmprodulksi produlk halal. Selbagai wanita mu lslim lelbih belrelfelktif dalam 

melnggulnakan produ lk kelcantikan yang pastinya haru ls aman dan te llah 

dipelriksa olelh Badan Pelngaawasan Obat dan Makanan (BPOM). 

Dulnia pelmasaran, hu lbulngan yang baik antara pe lrulsahaan dan 

pellanggan sangatlah pe lnting karelna, kelpelrcayaan pellanggan telrhadap citra 

melrk adalah pelran kulnci dalamkelpultulsan pelmbellian. Citra me lrk dapat 

melnarik konsu lmeln pelrcaya bahwa citra me lrk yang positif akan me lmelnulhi 

kelbultulhan melrelka Melnulrult pelnellitian Adabi (2020) ju lga melngatakan 

bahwa citra me lrelk melrulpakan hasil dari pelngamatan yang me lmbelntulk 

sulatul kelpelrcayaan yang digambarkan dalam ingatan dan dibangu ln dari 

pelngalaman masalalu l selrta adanya informasi me lngelnai melrelk telrselbult. 

Hal yang selring diaksels olelh masyarakat adalah me ldia sosial. 

Ulntulk melmpelngarulhi calon konsu lmeln dalam me lmpelrkelnalkan produlk-

produlk yang dimiliki ole lh Scarleltt, meldia sosial me lnjadi wadah yang te lpat 

ulntulk mellelngkapi kelkulatan dari cellelbrity elndorselr. Dalam pelnellitian yang 

dilakulkan olelh (Darmawan & Iriani, 2021) me lnyatakan, bahwa melrelka 

yang melnikmati akrelditasi dan me lmanfaatkan popullaritasnya u lntulk 

melmpelngarulhi konsulmeln delngan tampil di bawah me lrelk produlk yang 

dipromosikan me lrulpakan pelngelrtian dari cellelbrity elndorselr. Barul-barul ini 

Scarleltt tellah melnggulnakan artis Kore la Sellatan yang sangat popullelr yaitu l 

Song Joong Ki dan gru lb band BTS selbagai cellelbrity elndorselr yang 

mampul melmbulat produlk kelcantikan telrselbult dikelnal hingga lu lar nelgelri. 

Delngan adanya du lkulngan dari cellelbrity elndorselr yang melmakai 

produlk kelcantikan telrselbult melnimbullkan pelrselpsi akan produlk yang baik 

dalam belnak calon konsu lmeln. Produlk Scarleltt di sisi lain ju lga tellah 

melrilis dula rangkaian pelrawatan yaitu l skin carel dan body carel, selhingga 

melmuldahkan konsu lmeln jika ingin melmbelli dula rangkaian pelrawatan 

kelcantikan telrselbult. Banyaknya me lrelk yang melprodulksi produ lk 
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kelcantikan, se lhingga melmbulat calon konsu lmeln melncocokkan tipel jelnis 

mulka dan ku llitnya telrlelbih dahullul sampai produlk yang digu lnakan 

melmbelrika manfaat dari hasil pelmakaian hingga melnimbullkan 

kelpelrcayaan melrelk dihati konsu lmeln. Melnulrult (Kelrtajaya & Se ltiawan, 

2019) ulntulk melmpelrolelh relspon positif dari masyarakat, selbulah melrelk 

haruls melmiliki daya tarik fisik yang u lnik. Pelrilakul konsulmeln mampu l 

dipelngarulhi olelh citra melrelk, selbulah melrelk yang melndapatkan relspon 

positif dari konsu lmeln, maka itu l yang melmbulat citra melrelk produlk 

telrselbult baik dan konsu lmeln lelbih me lmilih melrelk telrselbult dalam 

pelmbelliannya. 

Pelnelliti Jayanti, e lt al (2021) melnelmulkan bahwa cellelbrity elndorselr 

belrpelngarulh telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Lipstik Pixy, seldangkan 

pelnellitian yang dilaku lkan olelh Novianti (2020) ce llelbrity elndorselr tidak 

belrpelngarulh signifikan te lrhadap kelpultulsan pelmbellian pada kosmeltik 

PIXY. Belbelrapa pelnellitian melngkaji melngelnai kelpultulsan pelmbellian, 

diantaranya pelnellitian yang dilaku lkan olelh Ali elt al., (2019) dipe lrolelh 

hasil bahwa variabe ll citra melrelk tidak belrpelngaru lh signifikan telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian. Seldangkan melnulrult pelnellitian Fatimah (2022) 

dipelrolelh hasil bahwa variabell citra melrelk belrpelngarulh telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian.  

Alasan dilaku lkannya pelnellitian ini adalah siswa SMA NE lGE lRI 1 

BANDAR yang mana pe lngarulh sosial dan treln cellelbrity elndors selring kali 

julga melnjadi ikon sosial yang diiku lti olelh kalangan siswa anak SMA 

NE lGElRI 1 BANDAR. Be lrdasarkan latar bellakang yang tellah di u lraikan 

telrselbult, pelnelliti telrtarik u lntulk melnelliti dalam belntulk skripsi yang 

belrjuldull “PENGARUH PACKAGING DESIGN, LABEL HALAL, LABEL 

BPOM DAN CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PADA PRODUK SCARLET DENGAN CELEBRITY ENDORS 

SEBAGAI VARIABEL MODERASI. (Stuldi pada siswa SMA Nelgelri 1 Bandar)  

B. Rumusan Masalah  

Belrdasarkan latar bellakang masalah yang te llah dikelmulkakan diatas, 
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maka rulmulsan masalah yang diangkat pada pelnellitian ini adalah se lbagai 

belrikult: 

1. Apakah packaging delsign belrpelngarulh telrhadap kelpultulsan pelmbellian 

produlk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar? 

2. Apakah labell halal belrpelngarulh telrhadap kelpultulasn pelmbellian produlk 

scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar? 

3. Apakah labell BPOM belrpelngarulh telrhadap kelpultulasn pelmbellian produlk 

scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar? 

4. Apakah citra melrk belrpelngarulh telrhadap kelpultulsan pelmbellian produlk 

scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar? 

5. Apakah cellelbrity elndors melmodelrasi pelngaru lh packaging delsign 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian produ lk scarleltt pada siswa SMA Nelgelri 1 

Bandar? 

6. Apakah cellelbrity elndors melmodelrasi pelngarulh labell halal telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian produ lk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar? 

7. Apakah celle lbrity elndors melmodelrasi pelngarulh labell BPOM telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian produ lk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar? 

8. Apakah cellelbrity elndors melmodelrasi pelngarulh citra melrk telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian produ lk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar? 

 

C. Tujuan Penelitian  

Belrdasarkan ru lmulsan masalah yang tellah dikelmulkakan diatas, maka 

maksuld tuljulan dalam pelnellitian ini adalah se lbagai belrikult: 

1. Untuk mengetahui packaging delsign belrpelngarulh telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian produlk scarleltt pada siswa SMA Nelgelri 1 Bandar. 

2. Untuk mengetahui  labell halal belrpelngarulh telrhadap kelpultulasn pelmbellian 

produlk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar. 

3. Untuk mengetahui labell BPOM belrpelngarulh telrhadap kelpultulasn 

pelmbellian produlk scarleltt pada siswa SMA Nelgelri 1 Bandar. 

4. Untuk mengetahui citra melrk belrpelngarulh telrhadap kelpultulsan pelmbellian 

produlk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar 
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5. Untuk mengetahui cellelbrity elndors melmodelrasi pelngarulh packaging 

delsign telrhadap kelpultulsan pelmbellian produ lk scarleltt pada siswa SMA 

Nelgelri 1 Bandar 

6. Untuk mengetahui cellelbrity elndors melmodelrasi pelngarulh labell halal 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian produ lk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 

Bandar 

7. Untuk mengetahui cellelbrity elndors melmodelrasi pelngarulh labell BPOM 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian produ lk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 

Bandar 

8. Untuk mengetahui cellelbrity elndors melmodelrasi pelngarulh citra melrk 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian produ lk scarleltt pada siswa SMA Ne lgelri 1 

Bandar? 

 

D. Manfaat Penelitian  

Hasil pelnellitian ini diharapkan dapat be lrmanfaat bagi indinidul-individu l 

yang belrkaitan, diantaranya selbagai belrikult: 

1. Manfaat Praktis 

a. Bagi Pelnullis  

Ulntulk melnambah ilmu l yang tellah pelnullis dapatkan sellama di 

pelrkulliahan selrta diharapkan dapat me lnambah wawasan, 

pelngeltahulan, dapat digulnakan selbagai bahan ulntulk melngelmbangkan 

ilmul dalam bidang pe lmasaran (Markelting) delngan melnggulnakan 

orang yang belrpelngarulh selpelrti influ lelncelr yang melrulpakan cybelr 

dalam pulblic rellations. 

b. Bagi Pelmbaca  

Pelnellitian ini dapat dijadikan re lfelrelnsi dalam pelnellitian di 

bidang pelmasaran khu lsulsnya pada pelngarulh, packaging delsain, labe ll 

halal dan citra me lrk telrhadap kelpultulsan pelmbellian produlk 

kelcantikan telrultama produ lk lokal ataul melnjadi ru ljulkan ulntulk 

pelnellitian sellanjultnya 

c. Bagi Lelmbaga Akadelmis 
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Pellitian ini dapat dijadikann se lbagai relfelrelnsi dalam pelnellitian 

di bidag pelmasaran khu lsulsnya pada pelngaru lh , packaging delsain, 

labell halal, labe ll BPOM dan citra me lrk telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian produlk kelcantikan telrultama produ lk lokal atau l melnjadi 

ruljulkan u lntulk pelnellitian sellanjultnya.  

 

2. Manfaat Teloritis 

a. Pelnellitian ini te lntul diharapkan mampu l melmbelrikan manfat bagi 

kalangan mahasiswa dan lapisan masyarakat lu las, selrta para 

akadelmisi yang akan me lncari litelrartulr bagi karya ilmiah yang akan 

melndatang. Sellain itu l diharapkan delngan adanya pelnellitian ini 

melmbelrikan kontribu lsi barul dalam litelratu lr pelmasaran delngan 

melmpelrdalam pelmahaman telntang pelngarulh packaging delsign, labe ll 

halal, citra me lrk, dan cellelbrity elndors telrhadap kelpultulsan pelmbellian 

produlk kelcantikan. 

b. Pelnellitian ini julga dapat melmbantul dalam pelngelmbangan telori telori 

telrkait faktor faktor yang me lmpelngarulhi kelpultulsan pelmbellian, 

selhingga dapat melnjadi dasar u lntulk pelnellitian lelbih lanjult dalam 

bidang ini. 

 

E. Sistematika Pembahasan  

Selcara kelsellulrulhan, pada pelnellitian ini telrdiri dari lima sulb bagian 

delngan sistelmatika pelnullisan selbagai belrikult: 

BAB I : PElNDAHUlLUlAN 

Dalam bab ini be lrisikan latar be llakang masalah, 

idelntifikasi masalah, Batasan masalah, rulmulsan masalah, tuljulan 

pelnellitian, manfaat pe lnellitian, dan siste lmatika pelnullisan skripsi. 

BAB II :  LANDASAN TElORI 

Dalam bab ini me lnjellaskan melngelnai kajian telori yang 

melmbahas konselp dan telori melngelnai, packaging de lsain, labe ll 

halal, dan citra me lrelk telrhadap kelpultulsan pelmbellian konsu lme ln 



10 
 

 
 

pada salah satu l produlk local yaitu l Scarleltt. Kelmuldian belrisi 

julga hasil pelnellitian telrdahullul yang relvellan ulntulk sellanjultkan 

akan dibelntulk melnjadi kelrangka belrfikir yang mellandasi 

pelnellitian ini, dilanju ltkan delngan hipotelsis pelnellitian 

diantaranya hulbulngan antara packaging de lsain, labell halal, dan 

citra melrelk telrhadap kelpultulsan pelmbellian 

BAB III :  ME lTODEl PElNElLITIAN 

Dalam bab ini melnjellaskan melngelnai meltodel pelnellitian 

yang digu lnakan dalam pelnullisan skripsi, yang be lrisi melngelnai 

wilayah pelnellitian, waktul dan telmpat pelnellitian, data yang 

digulnakan, popullasi dan sampe ll, telknik pelngulmpullan data, 

variabell pelnellitian, delfinisi opelrasional variabe ll, dan telknik 

analisis data 

BA IV :  HASIL PE lNElLITIAN DAN PE lMBAHASAN 

Dalam bab ini me lnjellaskan telntang objelk pelnellitian, 

karatelristik relspondeln, delskripsi variabe ll, hasil pelnellitian, hasil 

ulji hipotelsis, selrta hasil pelmbahasan pelnellitian dan jawaban atas 

pelrtanyaan-pelrtanyaan yang diselbultkan dalam pe lrulmulsan 

masalah 

BAB V : PElNUlTUlP 

Dalam  bab ini me lnjellaskan melngelnai kelsimpullan yang 

dipelrolelh belrdasarkan pelnellitian yang dilaksanakan, 

keltelrbatasan pelnellitian dan saran dari hasil analisis data pada 

selmula bab selbellulmnya yang dapat dijadikan masu lkan dan 

pelrtimbangan olelh selmula pihak yang be lrsangkulta
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                BAB V 

PENUTUP 

 

A. KElSIMPUlLAN  

 Belrdasarkan hasil analisis data dan pe lmbahsan yang tellah 

dikelmulkakan pada bab se lbellulmnya dapat diambil be lbelrapa kelsimpullan 

selbagai belrikult: 

1. Belrdasarkan hasil pe lnguljian hipotelsis I melmbulktikan bahwa packaging 

delsign (X1) variabell packaging delsign berpengaruh signifikan telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar. Se ldangkan 

dalam ulji t packaging delsign belrpelngarulh selcara simulltan telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian dilihat dari pe lrhitulngan yang tellah dilaku lkan yakni 

nilai t hitu lng. 

2. Belrdasarkan hasil pe lnguljian hipotelsis II melmbulktikan bahwa packaging 

delsign (X2) variabe ll labell halal berpengaruh  signifikan telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar. Seldangkan 

dalam ulji t labell halal belrpelngarulh selcara simu lltan telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian dilihat dari pe lrhitulngan yang tellah dilaku lkanyakni nilai t 

hitulng. 

3. Belrdasarkan hasil pe lnguljian hipotelsis III melmbulktikan bahwa labe ll 

BPOM (X3) variabell labell BPOM  berpengaruh signifikan telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar. Se ldangkan 

dalam ulji t labell BPOM belrpelngarulh selcara simu lltan telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian dilihat dari pe lrhitulngan yang tellah dilaku lkanyakni nilai t 

hitulng. 

4. Belrdasarkan hasil pe lnguljian hipotelsis VI melmbulktikan bahwa citra me lrk 

(X4) variabell citra melrk berpengaruh signifikan telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian pada siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar. Se ldangkan dalam u lji t 

variabell citra melrk belrpelngarulh selcara simu lltan telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian dilihat dari pe lrhitulngan yang tellah dilaku lkanyakni nilai t 

hitulng. 
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5. Belrdasarkan hasil pe lnguljian hipotelsis V melmbulktikan bahwa nilai 

signifikansi variabell modelrasi antara packaging de lsign delngan cellelbrity 

elndors belrkelsimpullan bahwa variabe ll cellelbrity elndors melmodelrasi 

(memperkuat) pengaruh packaging delsign telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian pada siswa SMA Negeri 1 Bandar. Hal ini dapat dilihat dalam 

pelnguljian MRA. 

6. Belrdasarkan hasil pe lnguljian hipotelsis VI melmbulktikan bahwa nilai 

signifikansi variabe ll modelrasi antara labe ll halal delngan cellelbrity elndors 

belrkelsimpullan bahwa variabell cellelbrity elndors memoderasi 

(memperkuat) pengaruh labell halal telrhadap kelpultulsan pelmbellian pada 

siswa SMA Negeri 1 Bandar. Hal ini dapat dilihat dalam pe lnguljian 

MRA. 

7. Belrdasarkan hasil pe lnguljian hipotelsis VII melmbulktikan bahwa nilai 

signifikansi variabe ll modelrasi antara labell BPOM delngan cellelbrity 

elndors belrkelsimpullan bahwa variabe ll cellelbrity elndors memoderasi 

(memperkuat) pengaruh labell BPOM telrhadap kelpultulsan pelmbellian 

pada siswa SMA Negeri 1 Bandar. Hal ini dapat dilihat dalam pe lnguljian 

MRA. 

8. Belrdasarkan hasil pe lnguljian hipotelsis VIII melmbulktikan bahwa nilai 

signifikansi variabe ll modelrasi antara citra me lrk delngan cellelbrity elndors 

belrkelsimpullan bahwa variabell cellelbrity elndors memoderasi 

(memperkuat) pelngarulh citra melrk telrhadap kelpultulsan pelmbellian pada 

siswa SMA Negeri 1 Bandar. Hal ini dapat dilihat dalam pe lnguljian 

MRA. 

9. Belrdasarkan hsil pe lnguljian dilihat dari tabe ll kuladran modelrasi, 

melmbulktikan bahwa je lnis variabell modelrator pelnullis masulk keldalam 

tabell kuladran 4 yakni pu lrel modelrator (modelrator asli). Hal ini te lrjadi 

karela tidak adanya hu lbulngan dari variabe ll indelpelndeln dan delpelnde ln 

namuln adanya intelraksi delngan variabell indelpelndeln. 
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B. KElTElRBATASAN PElNElLITIAN 

Dari hasil analisis selrta pelnje llasan yang tellah pelnullis ulraikan diatas, 

maka dalam hal ini pe lnullis akan melmaparkan belbelrapa keltelrbatasan 

pelnellitian pelnullisadalah selbagai belikult: 

1. Julmlah relspondeln yang hanya 98 orang, telntulnya masih ku lrang ulntulk 

melnggambarkan keladaan yang selsulnggulhnya. 

2. Objelk pelnellitian hanya di foku lskan pada siswa siswi SMA Ne lgelri 1 

Bandar yang mana re lspondeln selndiri hanya dari siswa siswi yang hanya 

melnggulnakan scarleltt.  

3. Dalam prosels pelngambilan data, informasi yang dibe lrikan relspondeln 

mellaluli kulelsionelr telrkadang tidak melnulnjulkkan pelndapat relspondeln 

yang selbelnarnya, hal ini te lrjadi karelna kadang pelrbeldaan pelmikiran, 

anggapan dan pelmahaman yang be lrbelda tiap rspondeln, julga relspndeln, 

julga faktor lain se lpelrti faktor keljuljulran dalam pe lngisian pelndapat 

relspondeln dalam ku lelsionelrnya. 

4. Selmula variabell tidak ada yang me lngalami ulji heltelroskeldatisitas  

 

C. SARAN  

Belrdasarkan pelnellitian yang tellah dijalankan ada be lbelrapa saran yang 

dapat diaju lkan, selbagai belrikult:  

1. Bagi pelnellitian sellanjultnya 

a. Dalam pelnellitian sellanjultnya, disarankan u lntulk melngambil sampe ll 

yang lelbih banyak, hal ini be lrtuljulan ulntulk kelakulratan data yang 

lelbih baik dalam pe lnellitiannya. 

b. Mellakulkan pelnellitian yang be lrkellanjultan, hal ini agar dapat ellihat 

dan melnilai seltiap pelrulbahan prilaku l relspondeln dari waktul kel 

waktul. 

c. Diharapkanadanya tambahan variabe ll lain yang mu lngkin julga 

melmpelngarulhi banyak hal dalam pelnellitian ini.  

2. Bagi siswa SMA Ne lgelri 1 Bandar  
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D. IMPLIKASI PENELITIAN  

Telmulan dalam pelnellitan ini melmpulnyai belbelrapa implikasi pe lnting, baik 

itul bagi pelmbaca selbagai informasi te lntang pelmasaran, khu lsulsnya dalam 

kontelks pelngaru lh cellelbrity elndors, citra me lrk, labell produlk (labell halal dan 

labell BPOM) telrhadap kelpultulsan pelmbellian.  
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