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MOTTO 

 

“Orang lain ngga akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita yang mereka 

ingin tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun 

ngga ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita dimasa depan akan sangat bangga 

dengan apa yang kita perjuangkan hari ini, tetap berjuang yaa.” 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.”  

(Al-Baqarah : 286) 

 

“Hidup itu bukan saling mendahului, bermimpilah sendiri-sendiri.” 

-Hindia 
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ABSTRAK 

 

ELSA LESTARI. Pengaruh Faktor Ekonomi dan Sosial Terhadap Preferensi 

Penggunaan BBM Eceran (di Desa Kaibahan Kecamataan Kesesi Kabupatenn 

Pekalongan). 

Preferensi adalah pilihan yang tercermin dalam selera dan kecenderungan 

subjektif seseorang pada suatu hal, yang dapat dipengaruhi oleh nilai-nilai, 

keinginan, atau latar belakang budaya individu. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui Pengaruh faktor ekonomi dan sosial terhadap preferensi penggunaan 

BBM eceran pada Masyarakat Desa Kibahan Kecamatan Kesesi Kabupaten 

Pekalongan.  

Penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif. Metode pengumpulan 

data dalam penelitian ini adalah metode angket (kuesioner) dengan menggunakan 

sampel sebanyak 97 responden yang merupakan konsumen BBM eceran Desa 

Kaibahan Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan. Teknik pengambilan sampel 

dengan metode purposive sampling. Penelitian ini menggunakan metode analisis 

data uji regresi linier berganda dengan bantuan SPSS 26. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor ekonomi dan sosial 

berpengaruh terhadap preferensi penggunaan BBM eceran Di Desa Kaibahan 

Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan. Kemudian secara simultan, faktor 

ekonomi dan sosial berpengaruh terhadap preferensi penggunaan BBM eceran Di 

Desa Kaibahan Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan. 

  

Kata kunci: Faktor Ekonomi, Faktor Sosial dan Preferensi. 
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ABSTRACT 

 

ELSA LESTARI. The Influence of Economic and Social Factors on Retail Fuel 

Use Preferences (in Kaibahan Village, Kesesi District, Pekalongan Regency). 

      Preferences are choices reflected in a person's subjective tastes and tendencies 

towards something, which can be influenced by the individual's values, desires, or 

cultural background. This research aims to determine the influence of economic and 

social factors on preferences for retail fuel use in the Kibahan Village Community, 

Kesesi District, Pekalongan Regency. 

     This research is a type of quantitative research. The data collection method in 

this research is a questionnaire method using a sample of 97 respondents who are 

retail fuel consumers in Kaibahan Village, Kesesi District, Pekalongan Regency. 

The sampling technique uses a purposive sampling method. This research uses a 

multiple linear regression test data analysis method with the help of SPSS 26. 

    The results of the research show that economic and social factors influence 

preferences for retail fuel use in Kaibahan Village, Kesesi District, Pekalongan 

Regency. Then simultaneously, economic and social factors influence preferences 

for retail fuel use in Kaibahan Village, Kesesi District, Pekalongan Regency. 

 

Keywords: Economic Factors, Social Factors and Preferences. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang satu ke 

abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab 

dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.  

A. Konsonan 

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan 

huruf latin: 

Tabel Transliterasi Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak أ

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص
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 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H ha ھ

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y ye ي

B. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 
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Tabel Transliterasi Vokal Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A a ـَ

 Kasrah I i ـِ

 Dammah U u ـُ

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai 

berikut: 

Tabel Transliterasi Vokal Rangkap 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya Ai a dan u يَْ...

  Fathah dan wau Au a dan u وَْ...

Contoh: 

 kataba كَتَبَ  -

 fa`ala فَ عَلَ  -

 suila سُئِلَ  -

 kaifa كَيْفَ  -

 haula حَوْلَ  -
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C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Tabel Transliterasi Maddah 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan alif atau اَ...ىَ...

ya 

Ā a dan garis di atas 

 Kasrah dan ya Ī i dan garis di atas ىِ...

 Dammah dan wau Ū u dan garis di atas وُ...

Contoh: 

 qāla قَالَ  -

 ramā رَمَى  -

 qīla  قِيْلَ  -

 yaqūlu  يَ قُوْلُ  -

D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, 

dan dammah, transliterasinya adalah “t”. 

 

 



 

xix 
 

 

2. Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’ 

marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

 raudah al-atfāl/raudahtul atfāl  رَؤْضَةُ الَأطْفَالِ  -

 al-madīnah al-munawwarah/ al-madinatul الْمَدِيْ نَةُ الْمُنَ وَّرَةُ  -

munawwarah 

 talhah  طلَْحَةْ  -

E. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf, 

yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh: 

 nazzala  نَ زَّلَ  -

 al-birru البُِّ  -
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F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu ال, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas: 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan 

dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan 

bunyinya. Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, kata 

sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan 

tanpa sempang. 

Contoh: 

 ar-rajulu  الرَّجُلُ  -

 al-qalamu الْقَلَمُ  -

 asy-syamsu الشَّمْسُ  -

 al-jalālu الَْْلَالُ  -
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G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku 

bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah yang 

terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

 ta’khużu تََْخُذُ  -

 syai’un شَيئ   -

 an-nau’u الن َّوْءُ  -

 inna إِنَّ  -

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan, 

maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang 

mengikutinya. 

Contoh: 

 Wa innallāha lahuwa khair ar-rāziqīn/ Wa innallāha وَ إِنَّ اَلله فَ هُوَ خَيُْْ الرَّازقِِيَْ  -

lahuwa khairurrāziqīn 

 Bismillāhi majrehā wa mursāhā بِسْمِ اِلله مََْرَاهَا وَ مُرْسَاهَا -
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I. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti 

apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk 

menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri 

itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap 

huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

 Alhamdu lillāhi rabbi al-`ālamīn/ Alhamdu lillāhi الَْْمْدُ لِله رَبِ  الْعَالَمِيَْ  -

rabbil `ālamīn 

 Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān ar-rahīm  الرَّحْْنِ الرَّحِيْمِ  -

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

 Allaāhu gafūrun rahīm  اللهُ غَفُوْر  رَحِيْم   -

ي ْع الِ ِ  -  Lillāhi al-amru jamī`an/Lillāhil-amru jamī`anv  الأمُُوْرُ يَِْ

 

J. Tajwid 
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Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

tajwid. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. LATAR BELAKANG 

BBM merupakan sumber energi utama untuk transportasi dan berbagai 

sektor ekonomi. Aksesbilitas dan ketersediaan BBM menentukan mobilitas 

produktivitas masyarakat. Namun, dengan perubahan tren dan tuntutan akan 

keberlanjutan, perhatian terhadap alternatif seperti BBM eceran semakin 

meningkat. Penggunaan BBM eceran telah meningkat dalam beberapa tahu 

terakhir, yang dipicu oleh beberapa faktor ekonomi,social dan beberapa factor 

lainnya. Faktor-faktor ini termasuk perubahan harga BBM, pendapatan 

masyarakat dan preferensi konsumen terhadap kemudahan akses dan 

kesadaran lingkungan ( Asti, et al., 2020). 

Kecamatan Kesesi merupakan salah satu kecamatan terbesar, baik dari segi 

luas wilayah atau jumlah penduduknya, di Kabupaten Pekalongan. berdasarkan 

data dari buku Kabupaten Pekalongan dalam Angka 2024, luas Kecamatan 

Kesesi 68,51 km persegi sedangkan jumlah penduduknya ada 74.820 jiwa. 

Sementara itu Kecamatan Kesesi terdiri dari 23 desa, yakni Desa Windurojo, 

Ujung Negoro, Brondong, Podosari, Kwasen, Langensari, Jagung, Watugajah, 

dan Karangrejo. Lalu ada Desa Karyomukti, Kesesi, Srinahan, Kaibahan, 

Watupayung, Krandon, Ponolawen, Kalimade, Sidomulyo, Sukorejo, Sidosari, 

Mulyorejo, Pantirejo, dan Kwigaran. Mayoritas penduduk di Kecamatan Kesesi 

lebih banyak bekerja sebagai petani. Hal ini dikarenakan 
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Petani merupakan mata pencaharian pokok yang memiliki peluang tinggi 

untuk mengembangkan potensi lahan yang dimiliki, dengan cara berusahatani 

yang sesuai dengan standar operasional prosedur (SOP). Di Kecamatan Kesesi 

mayoritas petani juga merangkap sebagai penjahit konveksi yang biasanya 

dilakukan setelah melakukan usahatani.  

Harga Bahan Bakar Minyak (BBM) eceran adalah faktor utama yang 

mempengaruhi keputusan konsumen untuk Membeli dan Memakai jenis BBM 

tertentu, jika harga BBM terentu naik, konsumen cenderung membeli dan 

memakai jenis BBM lain yang lebih murah atau mencari alternatif transportasi 

umum atau kendaraan listrik jika tersedia. Selain itu, faktor pendapatan dan daya 

beli jiga ada, tingkat pendapatan masyarakat berdampak langsung pada 

preferensi penggunaan bahan bakar fosil. Jika harga BBM naik, masyarakat 

dengan pendapatan lebih rendah mungkin lebih sensitif terhadap kenaikan 

tersebut, karena mereka lebih cenderung memilih BBM yang lebih murah atau 

menggunakan transportasi alternatif. Sebaliknya bagi masyarakat dengan daya 

beli lebih tinggi, haga mungkin tidak menjadi faktor utama dalam memilih 

penggunaan BBM.  

Pemerintah seperti subsidi atau pajak atas BBM juga dapat mempengaruhi 

preferensi penggunaan BBM. Subsidi yang diberikan dapat membuat BBM 

tertentu lebih terjangkau bagi konsumen, sementara pajak yang tinggi dapat 

mendorong mereka untuk mencari opsi alternatif. Dengan mempertimbangkan 

faktor-faktor ini, dapat disimpulkan bahwa preferensi penggunaan BBM eceran 

tidak hanya dipengaruhi oleh pertimbangan praktis seperti ketersediaan dan 



 

 
 

kinerja mesin, tetapi juga oleh faktor ekonomi yang meliputi harga, pendapatan, 

biaya operasional, dan kebijakan pemerintah (Yamalik, 2023). 

Kebijakan Pemerintah terkait kenaikan harga Bahan Bakar Minyak (BBM) 

beberapa waktu yang lalu tak sedikit masyarakat yang beralih memilih 

menggunakan kendaraan dengan tenaga listrik. Adanya Kemajuan teknologi 

sekarang ini yang banyak menciptakan inovasi baru salah satunya dalam bidang 

transportasi yaitu berupa kendaraan bertenaga listrik  yang tidak memerlukan 

Bahan Bakar, Ini adalah inovasi baru yang akan berdampak besar pada ekonomi, 

lingkungan, dan sosial. Masyarakat akan merasakan dampak ini secara langsung 

dan akan mendorong transisi energi dengan mengoptimalkan penggunaan energi 

terbarukan (Prastyono 2023). Hal ini juga menjadi salah satu dampak penurunan 

preferensi penggunaan Bahan Bakar Minyak. Namun dengan adanya 

pemberitahuan terkait PT Pertamina (Persero) yang secara resmi menurunkan 

harga bahan bakar minyak (BBM) non-subsidi, termasuk Pertamax (RON 92), 

Pertamax Green 95 (RON 95), Pertamax Turbo (RON 98), Dexlite, dan 

Pertamina DEX, mulai 1 Oktober 2024. Penyesuaian harga ini dilakukan 

berdasarkan Keputusan Menteri ESDM No. 245.K/MG.01/MEM.M/2022 yang 

mengubah aturan tentang perhitungan harga jual eceran BBM non-subsidi. Hal 

ini bisa jadi meningkatkan preferensi Masyarakat dalam penggunaan BBM 

eceran. 

Faktor sosial menjadi salah satu pengaruh bagi preferensi penggunaan 

bahan bakar minyak (BBM) eceran, terutama dalam konteks keputusan 

konsumsi energi. Beberapa latar belakang faktor sosial yang mempengaruhi 



 

 
 

preferensi antara lain Kondisi Ekonomi, Tingkat pendapatan individu atau 

keluarga dapat mempengaruhi pilihan mereka terhadap BBM eceran. Orang 

dengan pendapatan lebih rendah mungkin cenderung memilih BBM eceran 

karena lebih terjangkau daripada alternatif energi lain yang lebih mahal. Selain 

itu ada juga faktor dari Ketersediaan Infrastruktur: Ketersediaan fasilitas 

distribusi BBM eceran di suatu daerah sangat mempengaruhi preferensi 

penggunaan. Di daerah yang sulit dijangkau infrastrukturnya, penggunaan BBM 

eceran bisa menjadi opsi yang lebih praktis. Faktor lainya adalah Norma Sosial 

dan Budaya, Norma-norma sosial dan budaya setempat juga memainkan peran 

penting. Misalnya, di beberapa komunitas, penggunaan kendaraan bermotor 

masih dianggap sebagai status sosial yang penting, sehingga penggunaan BBM 

eceran tetap tinggi. Kesadaran Lingkungan menjadi salah satu faktor pengaruh. 

Di negara-negara yang lebih sadar akan masalah lingkungan, ada kecenderungan 

untuk berganati memilih ke energi alternatif yang lebih ramah lingkungan. 

Namun, kesadaran ini bisa bervariasi tergantung pada budaya dan pendidikan 

masyarakat. Dengan mempertimbangkan latar belakang faktor sosial ini, kita 

dapat melihat bagaimana preferensi penggunaan BBM eceran tidak hanya 

dipengaruhi oleh faktor ekonomi atau teknologi, tetapi juga oleh dinamika sosial 

dan budaya yang kompleks  (Sofura, 2023). 

Penggunaan bahan bakar minyak (BBM) eceran merupakan bagian penting 

dalam aktivitas sehari-hari masyarakat. Namun, preferensi penggunaan BBM 

eceran diduga dipengaruhi oleh berbagai faktor, termasuk faktor ekonomi dan 

sosial.  



 

 
 

Desa Kaibahan adalah sebuah desa yang terletak di Kecamatan Kesesi 

Kabupaten Pekalongan. Desa yang terletak di ujung perbatasan Kabupaten 

Pekalongan ini mempunyai luas wilayah 202,11 Ha dan mempuntai 18 Rt serta 

4 RW. Desa yang terbagi dua Dukuh Klairan dan Dukuh Kaibahan ini 

mempunyai aliran irigasi yang bersumber dari Sungai Gosek, oleh sebab itu 

sebagian besar masyarakat Desa Kaibahan bermata pencaharian sebagai petani. 

Desa Kaibahan merupakan lokasi pusat pemerintahan dari kecamatan Kesesi. 

Hal ini karena Kantor Kecamatan Kesesi berada di wilayah Kaibahan dan 

berhadapan langsung dengan Balai Desa Kaibahan.  

Desa Kaibahan mempunyai tempat untuk pengembangkan potensi dan 

sumber daya yang ada di Desa agar dapat menjadi manfaat untuk para warganya. 

Salah satunya adalah UPPO atau Unit Pengolahan Pupuk Organik yang berlokasi 

di dukuh kaibahan. Selain itu di sini juga telah berbentuk kepengurusan Pamong 

tani yang fokus membantu para petani. Desa kaibahan juga mempunyai beberapa 

UKM.  

Letaknya yang strategis membuat masyarakat mudah dalam mengakses 

beberapa kebutuhan pokok seperti makanan, transportasi dan juga bahan bakar 

minyak untuk menunjang kebutuhan transportasi, sehingga tak sedikit 

masyarakat didesa ini memiliki usaha BBM eceran yang hingga saat ini masih 

tetap eksis meskipun kebijakan pemerintah terkait kenaikan harga BBM sedikit 

memberatkan masyarakat terutama bagi yang memiliki perpenghasilan sedikit, 

para masyarakat biasanya membeli BBM eceran karena terkendala beberapa 

faktot seperti jarak serta waktu yang dihabiskan untuk mengantri pada saat 



 

 
 

membeli BBM di SPBU. Meskipun jarak antara desa Kaibahan dengan SPBU 

tidak terlalu jauh dan hanya berjarak 2km saja, namun para warga masyarakat 

kaibahan terkadang lebih memilih membeli BBM eceran yang jaraknya dekat 

dan tidak perlu mengantri panjang seperti ketika membeli BBM diSPBU 

walaupun dari segi jarga berbeda dan sedikit  lebih mahal. Mayoritas mata 

pencaharian Masyarakat desa kaibahan sebagai petani buruh yang memiliki 

penghasilan tidak terlalu banyak, akan tetapi dengan penghasilan yang setandar 

itu masih banyak Masyarakat yang memilih membeli BBM eceran daripada 

membeli di SPBU yang harganya lebih terjangkau. 

Tabel 1.1 Daftar penjual BBM eceran Desa Kaibahan. 

Nama Dukuh,RT/RW 

Slamet Dk.Kaibahan 08/02 

Suheri Dk.Kaibahan 05/02 

Abun Dk.Kaibahan 06/02 

Karto Dk.Kaibahan 04/02 

Karniti Dk.Kaibahan 03/02 

Siti Dk.Kaibahan 03/02 

Rini Dk.Kaibahan 05/02 

Dikun Dk.Kaibahan 02/01 



 

 
 

Simu Dk.Kaibahan 01/01 

Dwi Dk.Kaibahan 01/01 

Sopan Dk.Klairan 01/03 

Jani Dk.Klairan 01/03 

Aliyah Dk.Klairan 02/03 

Kastini Dk.Klairan 04/03 

Juriyah Dk.Klairan 07/04 

Siti Dk.Klairan 09/04 

Sinok Dk.Klairan 10/04 

 

Tabel diatas ditunjukan sebgai bukti bahwa Desa Kaibahan Merupakan 

salah satu Desa yang penjual BBM ecerannya paling banyak di Kecamatan 

Kesesi. Berdasarka latar belakang yang sudah dijelaskan maka dalam hal ini 

peneliti ingin mengetahui pengaruh apa yang ditimbulkan dari adanya Faktor 

ekonomi dan sosial apakah berpengaruh terhadap Preferensi penggunaan BBM 

eceran. Oleh karena itu, penulis ingin melakukan penelitian dengan judul 

“PENGARUH FAKTOR EKONOMI DAN SOSIAL TERHADAP 

PREFERENSI PENGGUAAN BBM ECERAN (DI DESA KAIBAHAN, 

KECAMATAN KESESI, KABUPATEN PEKALONGAN)” 

 



 

 
 

A. RUMUSAN MASALAH 

Peneliti merumuskan masalah sebagai berikut dengan mempertimbangkan latar 

belakang masalah: 

1. Apakah Faktor Ekonomi berpengaruh secra parsial terhadap Preferensi 

penggunaan BBM eceran di Desa Kaibahan Kecamatan Kesesi 

Kabupaten Pekalongan? 

2. Apakah Faktor Sosial berpengaruh secara parsial terhadap Preferensi 

penggunaan BBM eceran di Desa Kaibahan Kecamatan Kesesi 

Kabupaten Pekalongan? 

3. Apakah Faktor Ekonomi dan Faktor Sosial berpengaruh secara simultan 

terhadap Preferensi penggunaan BBM eceran di Desa Kaibahan 

Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan? 

B. TUJUAN PENELITIAN 

1. Untuk menganalisis apakah Faktor Ekonomi berpengaruh secra parsial 

terhadap Preferensi penggunaan BBM eceran di Desa Kaibahan 

Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan. 

2. Untuk menganalisis apakah Faktor Sosial berpengaruh secra parsial 

terhadap Preferensi penggunaan BBM eceran di Desa Kaibahan 

Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan. 

3. Untuk menganalisis apakah Faktor Ekonomi dan Sosial berpengaruh 

secra simultan terhadap Preferensi penggunaan BBM eceran di Desa 

Kaibahan Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan.  

 



 

 
 

B. MANFAAT PENELITIAN 

 Hasil penelitian ini harus bermanfaat baik dari sudut pandang teoritis 

maupun praktis. 

1. Manfaat secara Teoritis 

 Kajian ini dimaksudkan guna meningkatkan pengetahuan dan 

pemahaman mencakup pengaruh pengaruh Faktor Ekonomi dan Faktor 

Sosial berpengaruh terhadap Preferensi penggunaan BBM eceran di Desa 

Kaibahan Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan. 

2. Manfaaat secara Praktis 

a. Bagi Penjual 

  Penelitian ini dapat memberi tambahan evaluasi bahkan alternatif 

solusi bagi penjual BBM eceran. 

b. Bagi Akademisi 

Penelitian ini dapat memberikan bahan kajian literasi akademisi 

terkait pengaruh faktor ekonomi dan faktor sosial terhadap preferensi 

penggunaan BBM eceran di desa kaibahan kecamatan kesesi kabupaten 

pekalongan, serta diharapkan menjadi bahan rujukan sekaligus 

menambah pengetahuan informasi bagi mahasiswa atau akademisi 

lainnya. 

C. SISTEMATIKA PEMBAHASAN 

 Berikut sistematika dalam penulisan penelitian ini:  

I. Bab pertama yaitu pendahuluan, berisi mengenai penjelasan pokok 

permasalahan yang diangkat, dan tujuan dilakukannya penelitian serta 



 

 
 

manfaat apa saja yang dapat diambil oleh pihak terkait. Serta sistematika 

penulisan dari bab 1 sampai bab 5. 

II. Bab kedua yaitu landasan teori, berisi telaah pustaka, kerangka teori yaitu 

penjelasan setiap variabel yang ada pada penelitian serta kerangka 

penelitian yang berguna untuk membuat model penelitian dan hipotesis 

yang akan diuji. 

III. Bab ketiga adalah metode penelitian, membahas berbagai jenis 

penelitian yang telah dilakukan, serta subjek, populasi, dan sampel 

yang digunakan, serta metode yang digunakan untuk mengumpulkan 

data dan definisi operasional, instrument yang digunakan untuk 

penelitian, dan teknik pengolahan data. 

IV. Bab keempat yaitu analisis dan pembahasan data menyajikan 

ringkasan data responden, analisis data yang meliputi uji validitas 

dan reliabilitas serta sobel, koefisien determinasi, dan uji asumsi 

asumsi klasik dan pembahasan. 

V. Bab kelima, yaitu penutup, mencakup kesimpulan dan saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan 

mengenai Pengaruh Faktor Ekonomi dan Faktor Sosial Terhadap Preferensi 

Penggunaan BBM Eceran Di Desa Kaibahan Kecamatan Kesesi Kabupaten 

Pekalongan maka didapatkan hasil sebagai berikut: 

1.  Terdapat pengaruh secara parsial yang positif dan signifikan dari Faktor 

Ekonomi terhadap Preferensi Penggunaan BBM Eceran Di Desa 

Kaibahan Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan.  

2.  Terdapat pengaruh secara parsial yang positif dan signifikan dari Faktor 

Sosial terhadap Preferensi Penggunaan BBM Eceran Di Desa Kaibahan 

Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan.  

3.  Terdapat pengaruh secara simultan yang positif dan signifikan dari 

Faktor Ekonomi dan Faktor Sosial terhadap Preferensi Penggunaan 

BBM Eceran Di Desa Kaibahan Kecamatan Kesesi Kabupaten 

Pekalongan.  

B. Keterbatasan Penelitian 

1. Penelitian ini hanya berfokus pada pengujian variabel faktor ekonomi dan 

faktor sosial saja. Sedangkan masih banyak variabel lain yang bisa 

mempengaruhi preferensi. 

2. Pada penelitian ini masih memiliki keterbatasan dalam sumber referensi 

penelitian terdahulu yang meniliti tentang pengaruh faktor ekonomi dan 
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faktor sosial terhadap preferensi. 

C. Saran  

Berdasarkan uraian dari pembahasan di atas dapat dikemukakan saran-saran 

sebagi berikut : 

1. Disarankan kepada para penjual BBM eceran agar tetap mampu untuk terus 

bersaing dalam segi kualiat ataupun harga serta meningkatkan kenyamanan 

tempat usahanya. Karena semakin mapu untuk bersaing maka akan semakin 

meningkat pula preferensi konsumen terhadap penggunaan BBM eceran. 

2. Bagi para konsumen diharapkan agar terus bisa membantu meningkatkan 

kondisi ekonomi para pedagang kecil salah satunya dengan membeli BBM 

pada pedagang BBM eceran. 

3. Penelitian ini merekomendasikan bagi peneliti selanjutnya hendaknya dapat 

menganalisis faktor-faktor lain yang mempengaruhi preferensi konsumen 
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