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ABSTRAK

DEWI CEMPAKA SARI. Pengaruh Gaya Hidup, Harga dan Persepsi
Masyarakat Muslim Terhadap Minat Beli Perhiasan di Toko Kuda Silver 925
Kecamatan Kesesi, Kabupaten Pekalongan.

Minat beli merupakan suatu hal yang terjadi ketika mereka mendapatkan
stimulus dari suatu produk yang diminati, kemudian mereka ingin membeli serta
memilikinya. Minat beli merupakan manifestasi dari keinginan konsumen untuk
memperoleh produk yang mereka butuhkan atau inginkan. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui Pengaruh Gaya Hidup, Harga dan Persepsi terhadap Minat Beli
perhiasan silver pada Masyarakat
Pekalongan. Penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif. Metode
pengumpulan data dalam penelitian ini adalah etode angket (kuesioner) dengan
menggunakan sampel sebanyak 97 responden yang merupakan konsumen toko
perhiasan silver 925 Kesesi, Pekalongan. Teknik pengambilan sampel dengan
metode simple random sampling. Penelitian ini menggunakan metode analisis data
uji regresi linier berganda dengan bantuan SPSS 26.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya hidup, harga dan persepsi
berpengaruh terhadap minat beli perhiasan silver di toko kuda silver 925 Kecamatan
Kesesi Kabupaten Pekalongan. Kemudian secara simultan, gaya hidup, harga dan
persepsi berpengaruh terhadap Minat Beli perhiasan silver di toko kuda silver 925
Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan.

Kata kunci: Gaya Hidup, Harga, Persepsi dan Minat Beli
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ABSTRACT

DEWI CEMPAKA SARI, The Influence of Lifestyle, Prices and Perceptions
of the Muslim Community on Interest in Buying Jewelry at the Kuda Silver
Shop 925, Kesesi District, Pekalongan Regency.

Purchase interest is something that occurs when they receive stimulus from
a product they are interested in, then they want to buy and own it. Purchase interest
Is @ manifestation of consumers' desire to obtain the products they need or want.
This research aims to determine the influence of lifestyle, price and perception on
interest in buying silver jewelry in the Pekalongan community.

This research is a type of quantitative research. The data collection method
in this research is a questionnaire method using a sample of 97 respondents who are
consumers of the 925 Kesesi silver jewelry shop, Pekalongan. The sampling
technique used the simple random sampling method. This research uses a multiple
linear regression test data analysis method with the help of SPSS 26.

The research results show that lifestyle, price and perception influence
interest in buying silver jewelry at the 925 silver horse shop, Kesesi District,
Pekalongan Regency. Then simultaneously, lifestyle, price and perception
influence interest in buying silver jewelry at the 925 silver horse shop, Kesesi
District, Pekalongan Regency.

Keywords: Lifestyle, Price, Perception and Purchase Intention
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalin-hurufan dari abjad yang satu ke
abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab

dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.

A. Konsonan

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan

huruf latin:
Tabel Transliterasi Konsonan
Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
i Alif Tidak Tidak dilambangkan
dilambangkan
o Ba B Be
- Ta T Te
& Sa S es (dengan titik di atas)
Jim J Je
C
: Ha h ha (dengan titik di bawah)
. Kha Kh ka dan ha
5 Dal D De
3 Zal Z Zet (dengan titik di atas)
Ra R Er
B
) Zai Z Zet
J
Sin S Es
U
P Syin Sy es dan ye
P Sad $ es (dengan titik di bawah)
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P Dad d de (dengan titik di bawah)
1L Ta t te (dengan titik di bawah)
5 Za z zet (dengan titik di bawah)
¢ “ain ) koma terbalik (di atas)
¢ Gain G Ge
B Fa F Ef
3 Qaf Q Ki
B Kaf K Ka
J Lam L El
. Mim M Em
o Nun N En
5 Wau w We
A Ha H ha
. Hamzah ‘ Apostrof
< Ya Y ye
. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

1. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harakat, transliterasinya sebagai berikut:
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Tabel Transliterasi Vokal Tunggal

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
- Fathah A a
. Kasrah I I
> Dammah U u

2. Vokal Rangkap

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai

berikut:
Tabel Transliterasi Vokal Rangkap
Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
6 Fathah dan ya Ai adanu
3 Fathah dan wau Au adanu
Contoh:
- J kataba
- Jx fa'ala
- & suila
- 5 kaifa

- J$=  haula
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C. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,
transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:

Tabel Transliterasi Maddah

Huruf Arab Nama Huruf Latin | Nama
e Fathah dan alif atau | A a dan garis di atas
ya
& Kasrah dan ya I i dan garis di atas
_.; Dammah danwau | U u dan garis di atas
Contoh:
- JU gala
- & rama
- qla
= jjl yaqulu

D. Ta’ Marbutah

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu:
1. Ta’ marbutah hidup
Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah,

dan dammabh, transliterasinya adalah “t”.
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2. Ta’ marbutah mati
Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun,
transliterasinya adalah “h”.
3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’
marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”.

Contoh:

o %

- JULY\ 8535 raudah al-atfal/raudahtul atfal

ia- [T PP — .
- 5;5all 5.8 al-madinah al-munawwarah/ al-madinatul
munawwarah
- b talhah

E. Syaddah (Tasydid)
Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf,
yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:

- J%  nazzala

- }J\ al-birru
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F. Kata Sandang

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf,

yaitu JI, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “I” diganti dengan huruf yang
langsung mengikuti kata sandang itu.
2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan
dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan
bunyinya. Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun gamariyah, kata
sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan
tanpa sempang.

Contoh:

- 230 ar-rajulu
- (;LJ\ al-qalamu

- M\ asy-syamsu

- JY4) al-jalalu
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G. Hamzah
Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku
bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah yang
terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif.

Contoh:

- U ta’khuzu
- i{xs  syai'un
- 3 an-nau’u

- ol inna

H. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah.
Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim
dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan,
maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang
mengikutinya.

Contoh:

- GSE A s A :)\ 3 Wa innallaha lahuwa khair ar-razigin/ Wa innallaha

lahuwa khairurraziqin

- BLss 5 GE &) 42 Bismillahi majreha wa mursaha
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Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam
transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti
apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk
menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri
itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.

Contoh:

o

- qubJ\ Ny & 222 Alhamdu lillahi rabbi al-'alamin/ Alhamdu lillahi

rabbil “alamin

- (’“’3’“ uﬁ}“ Ar-rahmanir rahim/Ar-rahman ar-rahim

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam
tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan
dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf
kapital tidak dipergunakan.

Contoh:

~
~ ot

- e e Allaahu gafirun rahim

- s VA Lillahi al-amru jami'an/Lillahil-amru jamT anv
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J. Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman
transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid.
Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman

tajwid.
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BAB |
PENDAHULUAN
A. LATAR BELAKANG

Perkembangan persaingan bisnis di Indonesia adalah salah satu fenomena
yang cukup menarik, terutama pada bidang ekonomi yang semakin banyak
membuka peluang usaha. Perkembangan perekonomian ditentukan pada
perputaran ekonomi pada sektor perdagangan. Arus sitem perdagangan sendiri
menjadi acuan dalam menopang eksistensi perekonomian membuat lebih maju
atau bahkan mengalami penurunan. Peluang usaha yang semakin banyak,
membuat para pelaku usaha membuat usahanya yang bertujuan untuk
menghasilkan laba yang paling besar dengan meningkatkan jumlah penjualan.
(Tania et al., 2022). Seiring dengan masyarakat yang menginginkan segala
macam barang mewah untuk menunjang penampilan dan gaya hidup mereka,
persaingan bisnis produk imitasi di Indonesia pun semakin meningkat karena
saat ini banyak masyarakat yang mengutamakan penampilan. Salah satu aspek
yang bisa membuat seseorang lebih percaya diri adalah dengan menggunakan
perhiasan. (Yasmita et al., 2024)

Harga perhiasan yang saat ini terbilang cukup mahal, membuat minat
seseorang untuk membelinya juga menjadi menurun dikarenakan kondisi
keuangan. Hal ini yang membuat masyarakat beralih dan tertarik menggunakan
perhiasan silver atau perhiasan imitasi. Harga dari perhiasan silver sendiri yang

jauh lebih murah dari perhiasan asli membuat mereka dengan mudah



mendapatkannya dan memenuhi gaya hidupnya. Tanpa dukungan dan kehadiran

konsumen, kecil kemungkinan suatu perusahaan dapat bertahan.

Perilaku konsumen sangat penting bagi sebuah bisnis. Menurut Kotler
dan Armstrong (2008: 158) yang dikutip oleh (More et al., 2022), perilaku
konsumen mencakup individu dan rumah tangga yang membeli barang dan jasa
guna kepentingan pribadi. Perusahaan biasanya merancang strategi khusus untuk
memengaruhi perilaku konsumen agar minat beli masyarakat terhadap produk
atau layanan mereka tetap tinggi. Menurut (Nuryani & Rizqi, 2024) niat membeli
adalah hasil dari respon yang muncul dari berbagai insentif yang menunjukkan
keinginan pelanggan untuk membeli sesuatu. Dalam pemasaran, memahami niat
pembelian sangat penting karena perusahaan berusaha untuk mendorong minat

dan keinginan pelanggan untuk membeli barang atau jasa yang mereka tawarkan.

Perhiasan imitasi banyak diminati konsumen dalam berbagai bentuk karena
harganya yang relatif terjangkau. Saat ini perhiasan sendiri sudah digemari para
wanita mulai dari remaja hingga orang tua. Perhiasan bisa meningkatkan
penampilan seseorang lebih menarik. Apalagi jika perhiasan tersebut terbuat dari
emas atau berlian, nilainya bisa sangat tinggi. Saat ini perhiasan hadir dalam
berbagai bentuk dan memiliki desain yang indah dan menarik yang ingin
dimiliki setiap orang. Namun sayangnya bagi sebagian orang sulit memenuhi
syarat untuk memiliki perhiasan emas dikarenakan harganya yang mahal,
sehingga orang tersebut lebih memilih perhiasan emas atau perak imitasi.
Banyak orang lebih memilih emas imitasi karena banyak variasi dan model yang

tersedia. Oleh karena itu, masyarakat khususnya perempuan lebih menyukai



produk yang unik, harga yang terjangkau serta mudah didapat. Produk emas
imitasi ini mempunyai banyak keunggulan. Diantaranya yaitu, harganya yang
murah mengingat pendapatan yang tidak besar membuat produk emas imitasi
ini sangat cocok bagi konsumen yang memiliki keterbatasan finansial.
Kemudian, jenis modelnya banyak dan unik, jika dibandingakn dengan emas asli
yang tidak begitu banyak mempunyai model. (Sapitri, 2021)

Salah satu hal yang berpengaruh terhadap minat untuk membeli yaitu
gaya hidup. Studi menunjukkan bahwa gaya hidup seseorang secara positif
berkorelasi dengan keputusan berbelanja mereka . Menurut Priansa (2017: 185)
dalam (Ulviani et al., 2021) gaya hidup merupakan cara seseorang menjalani
kehidupannya yang ditunjukkan oleh minat, aktivitas dan pendapat mereka. Saat
mencari perhiasan emas, pelanggan memperhatikan nilai intrinsik emas serta
nilai tambahan seperti desain, unik, dan keindahan seni. Mempunyai perhiasan
emas yang unik dan menarik membuat mereka lebih tertarik untuk memilikinya
dan menjadi bagian dari gaya hidup mereka.(Nuryani & Rizqi, 2024)

Selain faktor gaya hidup, harga juga memiliki peranan penting. Penjualan
sangat dipengaruhi oleh keputusan yang diambil oleh pemilik bisnis mengenai
harga produk. Nilai suatu produk ditentukan oleh harganya yang berdampak
pada keuntungan produsen . Harga juga mempengaruhi pembelian pelanggan
dan memerlukan pertimbangan ketika menetapkan harga. (Halim & Iskandar,
2019). Minat beli akan semakin meningkat jika harga yang ditawarkan sesuai

dengan pasar. Apalagi dengan adanya kebutuhan masyarakat yang meningkat,



maka mereka akan lebih memilih harga yang lebih murah salah satunya dengan
mereka memenuhi keingan menggunakan perhiasan.

Gambar 1.1 grafik harga perhiasan tahun 2019-2023
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Sumber : situs Gold Price tahun 2019-2023

Harga emas di 5 tahun terakhir secara konsisten terus mengalami kenaikan
secara signifikan. Terlihat di tahun 2019, harga emas per ons masih sekitar
Rp18.000.000. Sementara di tahun 2023, harga emas naik sangat drastis
mencapai Rp28.000.000 per ons. Dengan Meroketnya harga emas dipasaran,
membuat masyarakat Kesesi beralin menggunakan perhiasan perak untuk
memenuhi kebutuhan pribadinya. Perhiasan perak merupakan perhiasan yang
dibuat dari perak dan logam silver. ¢ Toko perhiasan kuda silver 925 yang
berlokasi pada jalan raya Kesesi komplek pasar kesesi menjadi salah satu toko
perhiasan silver yang digemari oleh masyarakat di kecamatan Kesesi. Toko
perhiasan ini merupakan cabang dari toko perhiasan yang berlokasi di Comal,

Pemalang. Toko perhiasan kuda silver 925 terletak pada area yang strategis yaitu



masih dalam komplek pasar yang mudah dijangkau oleh orang lain atau
konsumen. Perilaku konsumen masyarakat di kecamatan Kesesi sendiri
cenderung lebih mengutamakan gaya hidupnya dan memilih produk dengan
harga yang terjangkau, dikarenakan pada wilayah Kesesi bisa disebut dengan
wilayah dengan perekonomian menengah kebawah.

Semakin meningkatnya minat beli perhiasan silver, menjadikan toko
perhiasan silver ini cukup ramai setiap harinya dan sangat ramai pada saat bulan
ramadhan atau menjelang lebaran. Perhiasan yang dijual di toko ini adalah
perhiasan perak dengan harga Rp. 25.000/gr. Banyak macam-macam perhiasan
yang tersedia seperti cincin, kalung, anting-anting dan gelang yang dijual di toko
tersebut dengan berbagai macam model. Berbagai macam model tersedia pada
toko kuda silver 925, sehingga pembeli pun lebih puas dalam memilih perhiasan
yang akan dibeli. Sampai saat ini, terdapat enam karyawan yang bekerja pada

toko tersebut, sehingga pelayanannya pun mudah dan nyaman.



Tabel 1.1 Data Penjualan Toko Kuda Silver Kesesi
Januari-Desember 2023

Bulan Penjualan
Januari Rp. 4.188.000
Februari Rp. 10.840.000
Maret Rp. 3.610.000
April Rp. 71.330.000
Mei Rp. 3.287.000
Juni Rp. 3.604.000
Juli Rp. 5. 389.000
Agustus Rp. 7.243.000
September Rp. 4.565.000
Oktober Rp. 8.089.000
November Rp. 8.385.000
Desember Rp. 8.732.000

Sumber : Data Penjualan Toko Kuda Silver Kesesi 2023

Dari tabel diatas terlihat bahwa pada tahun 2023 toko kuda silver Kesesi
mengalam permasalahan pada penjualan yang tidak stabil atau naik turun.
Puncak tertinggi pendapatan pada toko tersebut adalah pada bulan April dengan
jumlah pendapatannya Rp. 71.330.000. kemudian pada bulan Mei mengalami
penurunan drastis yaitu Rp. 3.287.000. sebelum bulan April, pada bulan
sebelumnya pun mengalami penurunan yaitu Rp. 3.610.000 pada bulam Maret
dari yang sebelumnya pada bulan februari pendapatnnya yaitu Rp. 10.840.000,
ada sejumlah hal yang mempengaruhi salah satunya, yaitu terdapat ramai
konsumen hanya pada saat bulan ramadhan atau menjelang lebaran saja. Seperti
yang dikatakan oleh Suciati Umaroh selaku karyawan toko tersebut, toko kuda
silver Kesesi mengalami peningkatan pendapatan pada bulan April yaitu

tepatnya pada bulan puasa menjelang lebaran. Banyak pembeli yang datang pada



bulan tersebut, sampai karyawan pun ikut kewalahan dalam melayani pelanggan.
Tahun sebelumnya juga seperti itu.

Faktor yang mempengaruhi minat beli selanjutnya adalah persepsi. Persepsi
merupakan sebuah proses dimana seseorang memilih, mengatur, dan
menafsirkan rangsangan yang diterimanya sehingga dapat membentuk
gambaran dunia yang bermakna dan lengkap. Pada hakikatnya persepsi
berkaitan dengan perilaku seseorang ketika mengambil keputusan
pembelian.(Dina Safira et al., 2022) Oleh karena itu, pemilik Toko kuda silver
925 Kesesi harus membuat sesuatu yang unik untuk menarik perhatian
pelanggan, seperti membuat model yang lebih trend dan menarik. Mereka juga
harus memahami motif pembelian pelanggan dan mengetahui bagaimana
mereka melihat perhiasan perak. Untuk meningkatkan daya saing produknya di
pasar, perusahaan harus dapat mengelola sumber daya ekonominya secara
optimal. Dalam islam, penggunaan perhiasan perak bagi laki-laki dan
perempuan itu diperbolehkan, asalkan tidak digunakan untuk membanggakan
diri dan tidak berlebihan.

Penelitian ini memiliki keterbaruan pada variabel persepsi, karena variabel
tersebut biasanya disandingkan dengan persepsi manfaat, persepsi kegunaan dan
lain sebagainya. Tetapi pada pada penelitian ini menggunakan variabel persepsi
yang disandingkan dengan variabel gaya hidup dan harga. Berdasarkan latar
belakang yang sudah dijelaskan maka dalam hal ini peneliti ingin mengetahui

pengaruh apa yang ditimbulkan dari adanya gaya hidup, harga serta persepsi



apakah ketiga aspek tersebut sangat berpengaruh terhadap minat beli kosumen.
Oleh karena itu, penulis ingin melakukan penelitian dengan judul
“PENGARUH GAYA HIDUP, HARGA DAN PERSEPSI
MASYARAKAT MUSLIM TERHADAP MINAT BELI PERHIASAN DI
TOKO KUDA SILVER 925 KECAMATAN KESESI, KABUPATEN

PEKALONGAN?”

B. RUMUSAN MASALAH
Peneliti merumuskan masalah sebagai berikut dengan mempertimbangkan latar
belakang masalah:

1. Apakah gaya hidup berpengaruh secara parsial terhadap minat beli
perhiasan di toko kuda silver 925 Kecamatan Kesesi Kabupaten
Pekalongan?

2. Apakah harga berpengaruh secara parsial terhadap minat beli perhiasan
di toko kuda silver 925 Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan?

3. Apakah persepsi berpengaruh secara parsial terhadap minat beli
perhiasan di toko kuda silver 925 Kecamatan Kesesi Kabupaten
Pekalongan?

4. Apakah gaya hidup, harga dan persepsi berpengaruh secara simultan
terhadap minat beli perhiasan di toko kuda silver 925 Kecamatan Kesesi

Pekalongan?



C. TUJUAN PENELITIAN

1. Untuk menganalisis apakah gaya hidup berpengaruh secara parsial
terhadap minat beli perhiasan di toko kuda silver 925 Kecamatan Kesesi
Kabupaten Pekalongan.

2. Untuk menganalisis apakah harga berpengaruh secara parsial terhadap
minat beli perhiasan di toko kuda silver 925 Kecamatan Kesesi
Kabupaten Pekalongan.

3. Untuk menganalisis apakah persepsi berpengaruh secara parsial
terhadap minat beli perhiasan di toko kuda silver 925 Kecamatan Kesesi
Kabupaten Pekalongan.

4. Untuk menganalisis apakah gaya hidup, harga dan persepsi berpengaruh
secara simultan terhadap minat beli perhiasan di toko kuda silver 925

Kecamatan Kesesi Pekalongan.

D. MANFAAT PENELITIAN
Hasil penelitian ini harus bermanfaat baik dari sudut pandang teoritis
maupun praktis.
1. Manfaat secara Teoritis
Kajian ini dimaksudkan guna meningkatkan pengetahuan dan
pemahaman mencakup pengaruh gaya hidup, harga, dan persepsi terhadap

minat beli perhiasan silver di Kecamatan Kesesi Kabupaten Pekalongan.



2. Manfaaat secara Praktis

a.

Bagi Perusahaan

Penelitian ini dapat memberi tambahan evaluasi bahkan alternatif
solusi perusahaan untuk memahami seberapa besar perusahaan
meningkatkan minat beli pelanggan agar lebih banyak mendapatkan
pelanggan untuk membeli perhiasan silver di toko tersebut.
Bagi Akademisi

Penelitian ini dapat memberikan bahan kajian literasi akademisi
terkait pengaruh gaya hidup, harga, dan persepsi terhadap minat beli
perhiasan silver, serta diharapkan menjadi bahan rujukan sekaligus
menambah pengetahuan informasi bagi mahasiswa atau akademisi

lainnya.

E. SISTEMATIKA PEMBAHASAN

Berikut sistematika dalam penulisan penelitian ini:

Bab pertama yaitu pendahuluan, berisi mengenai penjelasan pokok
permasalahan yang diangkat, dan tujuan dilakukannya penelitian serta
manfaat apa saja yang dapat diambil oleh pihak terkait. Serta sistematika
penulisan dari bab 1 sampai bab 5.

Bab kedua yaitu landasan teori, berisi telaah pustaka, kerangka teori yaitu
penjelasan setiap variabel yang ada pada penelitian serta kerangka
penelitian yang berguna untuk membuat model penelitian dan hipotesis

yang akan diuji.



I1l. Bab ketiga adalah metode penelitian, membahas berbagai jenis penelitian
yang telah dilakukan, serta subjek, populasi, dan sampel yang digunakan,
serta metode yang digunakan untuk mengumpulkan data dan definisi
operasional, instrument yang digunakan untuk penelitian, dan teknik
pengolahan data.

IV. Bab keempat yaitu analisis dan pembahasan data menyajikan ringkasan
data responden, analisis data yang meliputi uji validitas dan reliabilitas
serta sobel, koefisien determinasi, dan uji asumsi asumsi klasik dan
pembahasan.

V. Bab kelima, yaitu penutup, mencakup kesimpulan dan saran.



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan
mengenai Pengaruh Gaya Hidup, Harga dan Persepsi Terhadap Minat Beli
Perhiasan Silver di Toko Kuda Silver 925 Kecamatan Kesesi Kabupaten
Pekalongan maka didapatkan hasil sebagai berikut:

1. Terdapat pengaruh secara parsial yang positif dan signifikan dari gaya
hidup terhadap minat beli perhiasan di toko kuda silver 925 kecamatan
Kesesi kabupaten Pekalongan.

2. Terdapat pengaruh secara parsial yang positif dan signifikan dari harga
terhadap minat beli perhiasan di toko kuda silver 925 kecamatan Kesesi
kabupaten Pekalongan.

3. Terdapat pengaruh secara parsial yang positif dan signifikan dari
persepsi terhadap minat beli perhiasan di toko kuda silver 925
kecamatan Kesesi kabupaten Pekalongan.

4. Terdapat pengaruh secara simultan yang positif dan signifikan dari gaya
hidup, harga dan persepsi terhadap minat beli perhiasan di toko kuda

silver 925 kecamatan Kesesi kabupaten Pekalongan.
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B. Keterbatasan Penelitian
1. Penelitian ini hanya berfokus pada pengujian variabel Gaya Hidup, Harga,
dan Persepsi. Sedangkan masih banyak variabel lain yang bisa
mempengaruhi minat beli seperti kualitas produk, variasi produk, lokasi dan
lain-lain.
2. Pada penelitian ini masih memiliki keterbatasan dalam sumber referensi
penelitian terdahulu yang meniliti tentang pengaruh gaya hidup, harga dan

persepsi terhadap minat beli.

C. Implikasi Penelitian
Berdasarkan hsil penelitian tersebut dapat dikemukakan implikasi
secara teoritis dan praktis sebagai berikut :
1. Implikasi Teoritis
Persepsi mempunyai pengaruh paling besar dalam penelitian ini,
pandangan masyarakat muslim di Kecamatan Kesesi terhadap minat beli
menjadi pondasi yang baik. Diharapkan kepada pihak toko untuk lebih
mempertahankan apa yang sudah diterapkan seperti lingkungan yang bersih,
model yang menarik dan harga yang terjangkau untuk meningkatkan minat beli

masyarakat terhadap perhiasan.



2.

83

Implikasi Praktis

Hasil penelitian ini digunakan sebagai masukan bagi pihak toko untuk
lebih meningkatkan minat beli konsumen seperti memberikan potongan harga
kepada pelanggan serta memperbanyak variasi model lagi agar pelanggan lebih

puas dalam memilih perhiasan.

Saran

Berdasarkan uraian dari pembahasan di atas dapat dikemukakan saran-saran
sebagi berikut :

1. Disarankan kepada toko kuda silver 925 Kesesi agar memberikan potongan
harga pada saat event tertentu dan lebih memperbanyak variasi model
perhiasan supaya bisa meningkatkan minat beli konsumen.

2. Penelitian ini merekomendasikan bagi peneliti selanjutnya hendaknya dapat
menganalisis faktor-faktor lain yang mempengaruhi peningkatan minat beli
suatu produk terutama perhiasan. Seperti kualitas produk, variasi produk,

lokasi dan lain-lain.
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