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MOTTO

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.”

(QS Al-Bagarah: 286)

“Kerja keras adalah kunci untuk meraih kesuksesan, tetapi kerja keras tanpa
disertai doa tidak akan sempurna.”

(Buya Hamka)

Jadikanlah hinaan yang diberikan kepadamu sebagai pecut yang akan
menggiringmu mencapai sebuah kesuksesan. Dan janganlah membalas hinaan
orang lain dengan hinaan juga, tapi balaslah dengan kesuksesan yang kamu capai.

(Penulis)
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harus diperbaiki dalam penulisan skripsi ini. Semoga hasil penelitian ini dapat
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dari penulis kepada pihak-pihak yang telah berperan dalam membantu
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dengan apa yang saya peroleh sekarang.

2. Untuk almarhumah Nenek saya, Nenek Khuzaemah yang senantiasa dalam
lindungan Allah SWT dan semoga beliau diberikan tempat terbaik di sisi -
Nya, yang tidak menyaksikan saya ketika saya masuk kuliah sampai sekarang
ini, saya yakin walaupun beliau sudah tidak bersama dengan saya tetapi do’a

beliau selalu tercurahkan untuk saya karena beliau selalu mendukung dan
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dan bangga dengan pencapaian saya saat ini.

. Untuk Tante saya Siti Jayati, dan adik saya Gita Naila Oktaviani, serta semua
sepupu-sepupu saya dan keluarga besar saya, yang selalu pengertian dan
memotivasi saya, membuat saya tertawa karena banyolannya, dan mengurangi
stres saya ketika mengerjakan skripsi.
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ABSTRAK

TASYA NAILA MUNA. Pengaruh Religiositas, Fashion Lifestyle, Content
Marketing, Dan Lokasi Toko Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Malala
Pekalongan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh religiositas, fashion lifestyle,
content marketing, dan lokasi toko terhadap minat beli konsumen pada malala
pekalongan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Malala Pekalongan.
Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dengan
kuesioner. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah random
sampling. Sampel pada penelitian ini adalah sebanyak 96 responden. Teknik
analisis data yang digunakan pada penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas,
uji asumsi klasik, uju regresi linier berganda, dan uji hipotesis dengan bantuan
SPSS 26. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa religiositas berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli konsumen Malala Pekalongan, fashion lifestyle
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen Malala
Pekalongan, content marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli konsumen Malala Pekalongan dan lokasi toko berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli konsumen Malala Pekalongan. Kemudian secara
simultan religiositas, fashion lifestyle, content marketing dan lokasi toko
berpengaruh terhadap minat beli konsumen Malala Pekalongan.

Kata Kunci : Religiositas, Fashion Lifestyle, Content Marketing, Lokasi Toko,
dan Minat Beli.



ABSTRACT

TASYA NAILA MUNA. The Influence of Religiosity, Fashion Lifestyle,
Content Marketing, and Store Location on Consumer Purchase Interest at
Malala Pekalongan.

This research aims to determine the effect of religiosity, fashion lifestyle, content
marketing, and store location on consumer purchasing interest in Malala
Pekalongan. The method used in this study is a quantitative method. The
population in this study is Malala Pekalongan consumers. The data source used in
this study is primary data with a questionnaire. The sampling technique in this
study is random sampling. The sample in this study was 96 respondents. The data
analysis techniques used in this study are validity test, reliability test, classical
assumption test, multiple linear regression test, and hypothesis test with the help
of SPSS 26. The results of this study indicate that religiosity has a positive and
significant effect on consumer purchasing interest in Malala Pekalongan, fashion
lifestyle has a positive and significant effect on consumer purchasing interest in
Malala Pekalongan, content marketing has a positive and significant effect on
consumer purchasing interest in Malala Pekalongan and store location has a
positive and significant effect on consumer purchasing interest in Malala
Pekalongan. Then simultaneously religiosity, fashion lifestyle, content marketing
and store location have an effect on consumer purchasing interest in Malala
Pekalongan.

Keywords: Religiosity, Fashion Lifestyle, Content Marketing, Store Location,
and Purchasing Interest.
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 Tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut :

1. Konsonan
Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab di
lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, dan sebagian di lambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab dan

transliterasinya dengan huruf Latin:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
Tidak
\ Alif Tidak dilambangkan
dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
& Sa § es (dengan titik di atas)
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z Jim J Je

z Ha h ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh kadan ha

2 Dal D De

3 Zal 2 zet (dengan titik di atas)
D Ra R Er

D Zai Z Zet

o Sin S Es

o Syin Sy es dan ye
o= Sad S es (dengan titik di bawah)
o= Dad d de (dengan titik di bawah)
Lk Ta t te (dengan titik di bawah)

zet (dengan titik di
L Za z
bawah)

& ‘ain ‘ Koma terbalik (di atas)
¢ Gain G Ge

- Fa F Ef

a Qaf Q Ki

< Kaf K Ka

J Lam L El

a Mim M Em

o Nun N En
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E) Wau We
A Ha Ha
e Hamzah Apostrof
s Ya Ye

2. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia yang terdiri dari vocal

tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong.

a. Vokal Tunggal

harkat, transliterasinya sebagai berikut:

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

Tanda Nama Huruf Latin Nama
Fathah A A
SR Kasrah I I
Dhammah U U

b. Vokal Rangkap

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harkat dan huruf, yaitu:

Tanda

Nama

Huruf Latin

Nama

Fathahdanya

Ai

a dani
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3. Fathahdanwau Au adanu

Contoh : S -kataba
Jad -fa’ala
<A -zukira

3. Ta’marbutah
Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:
a. Ta’marbutah hidup
Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrahdan
dammah, transliterasinya adalah “t”.
b. Ta’marbutah mati
Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya
adalah “h”.
c. Kalau pada kata terakhir denagn ta’marbutah diikuti oleh kata yang
menggunkan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah maka

ta’marbutah itu ditransliterasikan dengan ha(h)

Contoh : JakYia - raudah al-atfal
- raudatulatfal
5%kl -al-Madinah al-Munawwarah

-al-Madinatul-Munawwarah

FEIN -talhah

Xviii



4. Syaddah
Syaddah atau tasydid yang dalamt ulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini tanda syaddah
tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang

diberi tanda syaddah itu.

Contoh : &) -rabbana
ol - al-birr
zall - al-hajj

5. Kata Sandang
Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu J!
namun dalam transliterasi ini kata sandang itu di bedakan atas kata sandang
yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti huruf
gamariyah.
a. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan
dengan bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan
huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.
b. Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan
sesuai aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya.
c. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf gamariyah, kata sandang ditulis
terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh : Jasi -ar-rajulu

XiX



A -as-sayyidu

Gl - as-syamsu

Al - al-galamu

6. Hamzah

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu
hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan diakhir kata. Bila

hamzah itu terletak diawal kata, isi dilambangkan, karena dalam tulisan Arab

berupa alif.

Contoh: {24 -syai'un
&) -inna
&35l -umirtu
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BAB |
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Minat merupakan sikap konsumen yang memiliki daya tarik terhadap
suatu produk dengan mencari berbagai tambahan informasi yang mendukung,
sedangkan minat beli merupakan prilaku konsumen yang sudah memiliki
sikap positif pada produk atau merek tertentu, dan dampaknya berupa minat
beli terhadap merek atau produk tersebut. Dapat disimpulkan bahwa minat
beli adalah konsumen potensial yang memiliki keinginan untuk membeli
dengan melakukan pencarian informasi pendukung sebagai acuan dalam
menentukan suatu produk yang akan memenuhi keinginan konsumen tersebut
(Basyir, 2019).

Indonesia merupakan negara dengan penduduk muslim terbesar di dunia
dimana 12,7 persen dari penduduk muslim dunia ada di Indonesia yaitu
sebanyak 231.069.932 jiwa. Besarnya jumlah populasi tersebut membuat
pertumbuhan ekonomi Islam di Indonesia mengalami pertumbuhan yang
sangat pesat. Salah satu bukti pertumbuhan tersebut adalah menjamur
perkembangan Lembaga Keuangan Syariah khususnya perbankan syariah.
Namun ekonomi Islam tidak terbatas membahas tentang perbankan Syariah
saja, tetapi ruang lingkup ekonomi Islam itu sangat luas. Sebab Ekonomi
Islam merupakan implementasi ajaran Islam secara kaaffah (menyeluruh)
dalam aspek ekonomi. Perkembangan perbankan Syariah juga memicu

tumbuhnya sektor- sektor industri yang berbasis Syariah atau lebih dikenal



dengan industri halal (halal industri) seperti makanan, minuman, pakaian atau
fashion, wisata, hiburan, media, farmasi dan kosmetik. Berkembangnya
industri halal tidak luput dari campur tangan pemerintah yang mendukung
pertumbuhan sektor industri halal, dukungan tersebut tercermin dari
dibentuknya Pusat pengembangan industri halal oleh Kementerian
Perindustrian. Berdasarkan data dari Komite Nasional Ekonomi dan
Keuangan Syariah (KNEKS) diketahui bahwa makanan dan minuman
menjadi segmen terbesar pasar industri halal yaitu 43%, setelah itu fashion
dan media/hiburan sebesar 23%, wisata atau travel sebesar 8%, kemudian
farmasi sebesar 7% dan terakhir kosmetik sebesar 5% (Hasan & Hamdi,
2022).

Islam merupakan agama yang sangat ketat dengan aturan dalam
berpenanampilan bagi Muslim. Hal tersebut telah menjadikan ummat Muslim
yang sadar tentang betapa wajibnya mengikuti ajaran Islam dalam
berpenampilan menjadi lebih selektif dalam membeli fashion yang akan
mereka pakai. Terlebih lagi pada kondisi perkembangan peradaban saat ini
begitu banyak jenis fashion yang ditawarkan kepada para konsumen Muslim.
Meskipun demikian, sikap agamis yang dimiliki oleh setiap konsumen
Muslim akan menjadi filter dalam menentukan pilihan produk fashion yang
beraneka ragam tersebut. Nilai-nilai keislaman yang dimiliki oleh para
konsumen Muslim juga turut andil dalam memutuskan pembelian fashion
yang sesuai dengan keinginan mereka. Nasution menjelaskan bahwa

religiositas merupakan nilai-nilai religi yang terdapat dalam diri seseorang



serta memiliki pengaruhi positif terhadap keputusan pembelian. Religiositas
juga dapat dimaknai sebagai nilai-nilai kepatuhan terhadap ajaran agama
secara global serta memiliki hubungan dengan keputusan pembelian produk
islami (Kurniawan et al., 2022).

Di era sekarang, Fashion sudah menjadi gaya hidup yang sangat
diperhatikan dalam masyarakat modern. Lifestyle akan berkembang dari
waktu ke waktu dan tentunya berbeda antara satu individu dengan individu
lainnya. Hal ini terjadi karena menyesuaikan dengan trend yang berkembang
pada masanya (Surakarta, 2022). Fashion Lifestyle diduga menjadi salah satu
yang mempengaruhi minat beli. Hal ini diperkuat oleh penelitian Mubarak
yang mengatakan bahwa Fashion Lifestyle berpengaruh signifikan terhadap
Purchase Intention. Disamping itu, menurut Ko Fashion Lifestyle dianggap
variabel penting dalam memprediksi kecenderungan berbelanja konsumen
terkait produk atau merek (Sarah et al., 2019). Fashion Lifestyle merupakan
minat, sikap, dan penilaian seseorang terhadap perilaku pembelian yang
berkaitan dengan produk Fashion (Basyir, 2019).

Di Indonesia, Fashion telah berkembang pesat. Akibatnya, perempuan
sekarang sangat memperhatikan gaya berpakaian mereka. Ini menghasilkan
kesadaran yang lebih besar tentang citra dan identitas sosial mereka, dimana
berdampak pula pada pola konsumsinya. Salah satunya dalam hal Fashion.
Permasalahan yang dihadapi para kaum muslimah yaitu keterbatasan busana
muslim yang modis. Sehingga mau tidak mau mereka mengadopsi tren dari

negara lain, seperti gaya Korea dan Barat, yang menurut mereka lebih modis



dan modern (Ramadhani et al., 2021). Namun, kemajuan moderenitas dalam
hal Fashion ini menyebabkan masalah, seperti berpakaian orang Islam,
terutama generasi Z, yang melampaui batas dan melanggar syariat Islam. Di
sana, kita dapat melihat bahwa pakaian saat ini sangat beragam dalam hal
warna, ukuran, dan aspek lainnya. Sebenarnya, kita dapat menggunakan
warna apa pun namun modelnya saja yang tidak boleh melanggar syariat
Islam. Selain itu, pakaian umat Islam sekarang lebih mirip dengan pakaian
orang non-muslim, seperti ketat, pendek, dan kurang bahan (Ramadhani et al.,
2021).

Sosial media merupakan sarana bagi konsumen untuk berbagi informasi
teks, gambar, audio dan video dengan satu sama lain dan dengan perusahaan
dan sebaliknya (Kotler & Keller, 2016). Berdasarkan laporan data dari
Hootsuite (We are Social) yang berjudul Digital 2021 : The Latest Insight
Into The State of Digital, disebutkan bahwa dari total 274,9 juta penduduk
Indonesia, 170 juta diantaranya telah menggunakan sosial media dengan
sebagian besar platform yang cukup sering digunakan adalah Instagram.
Banyaknya fitur yang disediakan oleh instagram membuat para pebisnis
saling berkompetisi membuat konten yang lebih menarik untuk ditampilkan
dalam memasarkan produknya. Menurut (Lammenett, 2019) content
marketing adalah tentang memberikan nilai. Hal ini dapat dilakukan dengan
konten yang informatif, menasihati dan menghibur melalui teks, gambar,

video atau podcast (Oktora et al., 2021).



Lokasi pemasaran adalah suatu wilayah atau tempat dimana perusahaan
dapat menjalankan atau melaksanakan Kkegiatan pemasaran kepada
masyarakat. Jadi pemilihan lokasi berdagang merupakan keputusan penting
yang harus membujuk pelanggan ketempat bisnis dalam memenuhi
kebutuhan, karena pemilihan lokasi mempunyai fungsi yang strategis dalam
menentukan tercapainya tujuan badan usaha (Makna & Setiadi, 2022). Kotler
& Amstrong mendefinisikan lokasi sebagai tempat pemasaran yang
mencakup Kkegiatan untuk memproduksi, merawat, atau memberikan
perubahan etika dan pendapat pada lokasi tertentu. Sedangkan menurut
Tjiptono lokasi berkaitan dengan aktivitas penjualan yang memiliki tujuan
memberikan kemudahan dalam pengiriman atau pendistribusian produk atau
jasa dari penjual kepada pembeli. Maka dapat diambil kesimpulan
bahwasannya lokasi ialah tempat berdirinya perusahaan dimana dengan
pemilihan tempat yang ramai dengan jangkauan yang mudah bagi pembeli
sehingga memaksimumkan penjualan produk.

Menurut Tjiptono & Chandra pemilihan lokasi gedung patut mengevaluasi
dengan sangat teliti pada faktor-faktor admisi, keterlihatan, rute atau jalur,
tempat parkir memadai, kenyamanan dan keamanan, perluasan, lingkungan,
rivalitas atau lokasi pesaing, dan undang-undang. Dimana lokasi yang
operasional strategis dan aksesnya mudah menjadi pertimbangan pembeli
untuk mengunjungi toko. Orang-orang biasanya akan mengevaluasi lokasi
terlebih dahulu sebelum memutuskan untuk melakukan pembelian pada

sebuah merk. Gultom & Purba yang menyatakan penentuan lokasi adalah



sebuah investasi yang sangat bernilai tinggi atau mahal dimana pemilihan
lokasi akan menentukan banyak atau sedikitnya pembeli yang datang. Seperti
lokasi toko yang berada dipinggir jalan akan cukup strategis menarik calon
pembeli untuk berkunjung dan melakukan pembelian. Hal ini sependapat
Tjiptono & Chandra bahwa unsur lokasi ialah suatu unsur dominan yang
sangat memberi pengaruh pada terhadap keberhasilan usaha, dikarenakan
keputusan pembelian sangat dipengaruhi lokasi yang memiliki kaitan erat
dengan pasar potensial (Hadi et al., 2022).

Berdasarkan penelitian — penelitian terdahulu timbul adanya research gap,
penelitian yang dilakukan oleh Rudi Kurniawan, La Ode Alimusa, dan Al-
Asyari Aduan Hakim, pada tahun 2022 menyatakan bahwa religiositas
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Namun, pada
penelitian Reza Rizki Nur Ikhsan dan Sukardi, pada tahun 2020 berbeda
dengan hasil penelitian Rudi Kurniawan, La Ode Alimusa, dan Al-Asyari
Aduan Hakim, pada tahun 2022, dimana hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa religiositas tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli.
Kemudian penelitian yang dilakukan oleh Siti Sarah, Adryan Rachman, dan
Tri Febrianti, pada tahun 2019 menyatakan bahwa fashion lifestyle
berpengaruh secara signifikan terhadap purchase intention (minat beli).
Sedangkan penelitian yang dilakukan oleh Azhar Basyir, pada tahun 2019
menunjukkan bahwa fashion lifestyle tidak memiliki pengaruh secara
signifikan terhadap minat beli. Selanjutnya penelitian oleh Rachmi Oktora

Citra Rahayu, dan Hendrati Dwi Mulyaningsih, pada tahun 2021 menyatakan



bahwa content marketing berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli.
Namun, pada penelitian yang dilakukan oleh Aisyah Fitri Pasaribu, Tri Inda
Fadhila Rahma, dan Budi Dharma, pada tahun 2023 menunjukkan bahwa
content marketing tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli. Kemudian penelitian yang dilakukan oleh Aris Susanto, pada tahun 2019
menyatakan bahwa lokasi berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Tetapi,
pada penelitian yang dilakukan oleh Indah Chantika Dewi, dan Lativa
Hartiningtyas, pada tahun 2022 menyatakan hasil yang berbeda bahwa lokasi
tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli.

Dalam penelitian ini peneliti menemukan fenomena terkait minat beli
fashion pada konsumen Malala Pekalongan, hal ini berdasarkan data pra
penelitain yang telah dilakukan oleh peneliti melalui google form terhadap 30
orang. Dimana menunjukkan hasil bahwa 100% orang membeli produk
fashion yang ada di Malala Pekalongan karena produk fashion yang
ditawarkan lengkap dan menarik, lalu 86, 7% orang setuju bahwa Malala
Pekalongan menyediakan produk fashion yang berbeda dengan toko yang
lainnya, sedangkan 13,3% orang tidak setuju bahwa produk yang Malala
sediakan berbeda dengan produk di toko lain. Kemudian, dari data pra
penelitian di dapatkan bahwa para konsumen Malala Pekalongan 70% orang
sudah berlangganan dan berbelanja selama lebih dari 1 tahun, lalu 10% orang
berbelanja dan berlangganan selama 1 tahun, dan 20 % orang baru berbelanja
kurang dari 1 tahun. Hal ini menunjukkan bahwa Malala Pekalongan

memiliki citra yang baik dan peminat Malala Pekalongan yang tinggi pada



produk fashion. Selain itu hasil pra penelitian juga menunjukkan bahwa 90%

dari mereka melakukan pembelian produk fashion Malala Pekalongan karena

produk fashion yang ada di sana bagus dan kekinian, lalu 10% nya lagi

karena konten promosi fashion Malala yang menarik. Berdasarkan Latar

Belakang Di Atas, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan

Judul “Pengaruh Religiositas, Fashion Lifestyle, Content Marketing, dan

Lokasi Toko Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Malala Pekalongan”.

. Rumusan Masalah

1.

Apakah Religiositas berpengaruh terhadap minat beli konsumen Pada
Malala Pekalongan?

Apakah Fashion Lifestyle berpengaruh terhadap minat beli konsumen
Pada Malala Pekalongan?

Apakah Content marketing berpengaruh terhadap minat beli konsumen
Pada Malala Pekalongan?

Apakah Lokasi Toko berpengaruh terhadap minat beli konsumen Malala
Pada Pekalongan?

Apakah Religiositas, Fashion Lifestyle, content marketing, dan lokasi
toko berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen Pada Malala

Pekalongan?



C. Pembatasan Masalah
Peneliti memberikan batasan masalah pada penelitian ini agar
permasalahan tidak meluas, maka masalah dalam penelitian ini dibatasi
pada pengaruh religiositas, fashion lifestyle, content marketing dan lokasi
toko terhadap minat beli konsumen Malala Pekalongan. Adapun variabel
yang digunakan pada penelitian ini dibatasi oleh:

1. Religiositas merupakan perasaan atau keyakinan beragama yang
dihayati oleh seseorang di dalam hatinya. Religiositas merupakan
ekspresi spiritual yang berkaitan dengan nilai, hukum, sistem
keyakinan, dan ritual. Definisi Operasional mengenai Religiositas
adalah Kepercayaan, Pengetahuan, Praktik Agama, Pengalaman, dan
Konsekuensi.

2. Fashion lifestyle adalah sikap, minat, dan opini konsumen terkait
pembelian produk fashion. Definisi Operasional Fashion lifestyle
adalah Brand Prestige, Personality, Practical, Informational. Fashion
atau mode adalah gaya berpakaian atau penampilan yang sedang tren
dan diikuti oleh banyak orang. Fashion mencakup segala sesuatu yang
dikenakan pada tubuh, seperti pakaian, aksesoris, sepatu, tas, gaya
rambut, dan tata rias. Namun pada penelitian ini peneliti mebatasi
hanya pada produk pakaian saja seperti gamis dan tunik.

3. Content Marketing adalah strategi pemasaran yang berfokus pada
pembuatan dan pendistribusian konten yang relevan dan bernilai untuk

menarik serta mempertahankan audiens. Definisi Operasional
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mengenai Content Marketing adalah Relevansi, Akurasi, Bernilai

informasi, Mudah dipahami, dan Mudah ditemukan.

4. Lokasi Toko merupakan tempat di mana konsumen dilayani dan

barang dagangan dipajang. Lokasi usaha merupakan faktor penting
dalam merencanakan usaha. Definisi Operasional mengenai Lokasi
Toko adalah Kesediaan lahan parkir, Memiliki tempat yang cukup

luas, Lokasi di lalui banyak transportasi, Lokasi yang strategis.

5. Minat Beli merupakan perilaku yang terjadi akibat suatu hal yang

mengindikasi adanya kemauan konsumen untuk melakukan
pembelian. Definisi Operasional Minat Beli adalah Minat

transaksional, Minat referensial, Minat preferensial, Minat eksploratif

D. Tujuan Penelitian

1.

Untuk mengetahui pengaruh Religiositas terhadap minat beli konsumen
Pada Malala Pekalongan.

Untuk mengetahui pengaruh Fashion Lifestyle terhadap minat beli
konsumen Pada Malala Pekalongan.

Untuk mengetahui pengaruh Content marketing terhadap minat beli
konsumen Pada Malala Pekalongan.

Untuk mengetahui pengaruh lokasi toko terhadap minat beli konsumen
Pada Malala Pekalongan.

Untuk mengetahui pengaruh Religiositas, Fashion Lifestyle, content
marketing, dan lokasi toko terhadap minat beli konsumen Pada Malala

Pekalongan.
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E. Manfaat Penelitian

Dari hasil penelitian ini, diyakini akan memberikan beberapa manfaat,

yaitu :

1.

Secara Teoritis
a. Penelitian ini dapat menjadi pandangan atau landasan untuk penelitian
selanjutnya tentang Pengaruh Religiositas, Fashion Lifestyle, Content
Marketing, Dan Lokasi Toko Terhadap Minat Beli Konsumen Padai
Malala Pekalongan
b. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah khazanah kepustakaan
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN K.H. Abdurrahman Wahid
Pekalongan.
c. Diharapkan penelitian ini dapat menjadi tambahan materi referensi dan
informasi bagi penelitian-penelitian di masa yang akan datang.
Secara Praktis
a) Bagi Peneliti
Penelitian ini diharapkan dapat meningkatkan pemahaman
keilmuan tentang Pengaruh Religiositas, Fashion Lifestyle, Content
Marketing, Dan Lokasi Toko Terhadap Minat Beli.
b) Bagi Mahasiswi
Diharapkan penelitian ini bisa memberi pandangan dan informasi
kepada mahasiswa tentang Pengaruh Religiositas, Fashion Lifestyle,

Content Marketing, Dan Lokasi Toko Terhadap Minat Beli.
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c) Bagi Pihak Lain
Peneliti mengharapkan penelitian ini dapat dijadikan sebagai
materi evaluasi bagi perusahaan ketika melakukan promosi untuk
menarik minat pembeli untuk membeli barang yang dijualnya, serta
penelitian ini diharapkan menjadi bahan evaluasi mahasiswa yang akan
meneliti baik dengan tema, variabel, maupun objek yang sama.
E. Sistematika Pembahasan
Untuk memberikan kemudahan dalam memahami topik pembahasan,
maka ditulis secara singkat sebagai berikut:
BAB | PENDAHULUAN
Mendeskripsikan dan menjelaskan latar belakang sebagai dasar dari
penelitian, kemudian menuangkan rumusan masalah yang akan diteliti,
menjelaskan tujuan dan manfaat penelitian, dan sistematika penulisan.
BAB Il LANDASAN TEORI
Bagian ini berisi penjelasan tentang landasan teori penelitian, penjelasan
tentang variabel yang digunakan dalam penelitian, telaah pustaka, kerangka
penelitian, dan penjelasan tentang hipotesis.
BAB Il METODE PENELITIAN
Pada bab ini berisi tentang jenis dan pendekatan penelitian, variabel
penelitian, populasi dan sempel, sumber data penelitian, metode pengumpulan

data penelitian dan metode analisis yang digunakan dalam penelitian.
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BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN

Bagian ini berisi hasil dan pembahasan dari penelitian berupa hasil
pengolahan data, analisis pengolahan data yang digunakan, dan pembahasan
temuan penelitian.
BAB V PENUTUP

Berisi tentang kesimpulan dari analisis pembahasan penelitian, serta

saran untuk penelitian-penelitian selanjutnya dan pihak yang berkepentingan



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari hasil analisis serta pembahasan yang sudah dipaparkan, maka

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut :

1.

Secara parsial, religiositas berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli konsumen Malala Pekalongan, dikarenakan sebagian besar
konsumen menyetujui bahwa produk fashion di Malala Pekalongan sudah

sopan dan menutupi aurat.

. Secara parsial, fashion lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap

minat beli konsumen Malala Pekalongan, dikarenakan sebagian besar
konsumen menyetujui gaya fashion produk Malala Pekalongan sesuai

dengan fashion mereka.

. Secara parsial, content marketing berpengaruh positif dan signifikan

terhadap minat beli konsumen Malala Pekalongan, dikarenakan sebagian
besar konsumen menyetujui bahwa content marketing yang dilakukan oleh
Malala Pekalongan bagus dan menarik minat beli mereka.

Secara parsial, lokasi toko berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli konsumen Malala Pekalongan, dikarenakan sebagian besar
konsumen menyetujui bahwa lokasi toko Malala Pekalongan berada di
pusat kota yang ramai dan strategis.

Secara simultan diperoleh bahwa variabel religiositas, fashion lifestyle,

content marketing dan lokasi toko berpengaruh positif dan signifikan

81
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terhadap minat beli konsumen Malala Pekalongan dikarenakan sebagian
besar konsumen menyetujui bahwa setiap indikator variabel religiositas,
fashion lifestyle, content marketing dan lokasi toko sudah sesuai dengan
kondisi yang ada sehingga mampu meningkatkan minat konsumen.
B. Keterbatasan Penelitian
Dalam penelitian ini terdapat keterbatasan penelitian, antara lain:
1. Jangka waktu penelitian yang terbatas hanya satu bulan saja, yaitu mulai
bulan Juli sampai dengan bulan Agustus 2024.
2. Keterbatasan variabel penelitian, yakni hanya terdapat variabel
religiositas, fashion lifestyle, content marketing dan lokasi toko
Sehingga berdasarkan keterbatasan penelitian tersebut, perlu disampaikan
saran sebagai berikut:
A. Bagi peneliti selanjutnya:
a. Diharapkan untuk menambah variable lain yang mungkin mempengaruhi
banyak hal dalam penelitian ini.
b. Memperpanjang periode observasi penelitian akan meningkatkan hasil

analisis.
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