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M O T T O 
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PROSES itu yang paling penting, karena Allah telah mempersiapkan hal baik 
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Diusahakan” 
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ABSTRAK 

UMMUL HUSNITA. Determinan Minat Menabung Anggota Pada Produk 

Simpanan Hari Raya (SARIYA) Di KSPPS KOPENA Cabang Tirto. 

 

Melihat fenomena Lembaga Keuangan Syariah menyiratkan kondisi 

kesehatan Lembaga Keuangan Syariah yang menjadikan setiap lembaga harus 

meningkatkan pengetahuan keuangan masyarakat guna menciptakan kepercayaan 

masyarakat dalam pengelolaan dana masyarakat dan setiap lembaga juga harus 

menerapkan strategi pemasaran yang terencana guna meningkatkan minat 

menabung masyarakat. Tujuan dari penelitian ini untuk menganalisis pengaruh 

tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan promosi terhadap minat menabung 

anggota pada produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang 

Tirto. 

Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif. Jenis penelitian 

lapagan (field research). Metode pengumpulan data yang digunakan dalam 

penelitian ini menggunakan kuesioner. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 

responden dengan menggunakan teknik purposive sampling. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis uji regresi berganda dengan bantuan SPSS 25.0.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial (1) tingkat literasi 

keuangan  berpengaruh secara signifikan terhadap minat menabung anggota pada 

produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto, dengan 

nilai signifikansi 0,000 < 0,05. (2) kepercayaan tidak memiliki pengaruh terhadap 

minat menabung anggota pada produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS 

KOPENA Cabang Tirto, dengan nilai signfikansi 0,115 > 0,05. (3) promosi 

kepercayaan tidak memiliki pengaruh terhadap minat menabung anggota pada 

produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto, dengan 

nilai signfikansi 0,910 > 0,05. Kemudian secara simultan tingkat literasi keuangan, 

kepercayaan dan promosi berpengaruh terhadap minat menabung anggota pada 

produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto. 

 

Kata kunci:  Tingkat Literasi Keuangan, Kepercayaan, Promosi dan Minat 

Menabung. 
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ABSTRACT 

UMMUL HUSNITA. Determinants of members' interest in saving in 

Simpanan Hari Raya (SARIYA) products at KSPPS KOPENA Tirto Branch. 

  

Seeing the phenomenon of Sharia Financial Institutions implies the health 

condition of Sharia Financial Institutions which makes each institution must 

improve public financial knowledge in order to create public trust in the 

management of public funds and each institution must also implement a planned 

marketing strategy to increase people's interest in saving. The purpose of this study 

is to analyze the influence of the level of financial literacy, trust and promotion on 

members' interest in saving in Simpanan Hari Raya (SARIYA) products at KSPPS 

KOPENA Tirto Branch. 

The research method uses a quantitative approach. Types of field research. 

The data collection method used in this study uses a questionnaire. The sample in 

this study was 100 respondents using the purposive sampling technique. This study 

uses the multiple regression test analysis method with the help of SPSS 25.0. 

The results of this study show that partially (1) the level of financial literacy 

has a significant effect on members' interest in saving for Simpanan Hari Raya 

(SARIYA) products at KSPPS KOPENA Tirto Branch, with a significance value 

of 0.000 < 0.05. (2) trust has no influence on members' interest in saving in 

Simpanan Hari Raya (SARIYA) products at KSPPS KOPENA Tirto Branch, with 

a significance value of 0.115 > 0.05. (3) trust promotion has no effect on members' 

interest in saving in Simpanan Hari Raya (SARIYA) products at KSPPS KOPENA 

Tirto Branch, with a significance value of 0.910 > 0.05. Then simultaneously the 

level of financial literacy, trust and promotion affects members' interest in saving 

in Simpanan Hari Raya (SARIYA) products at KSPPS KOPENA Tirto Branch. 

 

Keywords: Financial Literacy Level, Trust, Promotion and Interest in Saving. 
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TRANSLITERASI 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan skripsi ini 

berlandaskan pada hasil Keputusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 

dan No. 0543b/U/1987. Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata 

Arab yang dipandang belum diserap ke dalam Bahasa Indonesia. Kata-kata Arab 

yang sudah diserap ke dalam Bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus 

Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar 

pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut: 

A. Konsonan 

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf 

Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa ṡ es (dengan titik di atas) ث
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 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ya ش

 Sad Ș es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain ʼ koma terbalik (di atas) ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق
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 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ˋ Apostrof ء

 Ya Y Ya ي 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, yang terdiri dari 

vokal tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong) 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab lambangnya berupa tanda atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 

.....   َ  ..... Fattah A A 

.....   َ  ..... Kasrah I I 

.....   َ  ..... Dammah U U 
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2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 

 Fattah dan ya Ai a dan i يْ    ...

 Fattah dan wau Au a dan u وْ    ...

Contoh:  

 ditulis Kataba ك ت ب  

 ditulis Fa’la ف  ع ل  

 ditulis Su’ila س ئل  

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

translitersinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 

 Fattah dan alif atau ya A a dan garis di atas ا ....ى .... 

 .....  Kasrah dan ya I i dan garis di atas ى 

..... َ  و  Hamzah dan wau U u dan garis di atas 

Contoh:  

 ditulis Qāla ق ال  
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 ditulis Ramā ر م ى

 ditulis Qīla ق يل  

D. Ta’marbutah 

Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua: 

1. Ta’marbutah hidup, dengan mendapat harakat fattah, kasrah, dan dammah 

dilambangkan dengan /t/. 

 Contoh: 

ةيل  ج   ة  أ  رْ م    Ditulis mar’atun jamīlah 

2. Ta’marbutah mati, dengan mendapat harakat fattah, kasrah, dan dammah 

dilambangkan dengan /h/.  

Contoh:  

ة م  اط  ف    Ditulis fāṭimah 

 

 
  

E. Syaddah 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi syaddah atau tasyid tersebut.  

Contoh: 

ا ن  ب   َ  ر  Ditulis Rabbanā 

لب ِ  ا    Ditulis al-birr 
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F. Kata sandang 

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu ال 

namun dalam transliterasi ini kata sandang dibedakan atas kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syamsiyah dan huruf qamariyah. 

1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu.  

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan sesuai 

aturan yang digariskan di depan dan sesuai bunyinya. 

3. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan kata sempang. 

Contoh: 

رم  الق    Ditulis al-qamar 

ع يْ د  الب    Ditulis al-badîʼ 

 

G. Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostof /`/.  

Contoh:  
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ت  رْ م  أ    ditulis Umirtu 

ء  ىْ ش     ditulis syai`un 

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata 

lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

لِلّ  لَ  و خ ير الر از ق ي    Ditulis Wainnallāhalahuwakhairar-rāziqîn و إ نَّ 

 Ditulis Ibrāhîm al-Khalîl إ بْ ر اه يم  الخ ل يل 

I. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaanhuruf kapital seperti 

apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf kapital digunakan untuk 

menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri 

itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap 

huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

 Ditulis Wa mā Muhammadun illā rasl و م امُ  م د إ لا ر س ول  
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Penggunaan huruf awal capital hanyauntuk Allah bila dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan 

kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital tidak 

digunakan. 

Contoh: 

ِ  الأ مر ج  يعًا  Ditulis Lillāhi al-amrujamî’an للّ 

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu di sertai dengan pedoman 

tajwid. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Pada tahun 1990-an, lembaga keuangan syariah mengalami pertumbuhan 

yang cepat. Ini terjadi setelah sejumlah masyarakat membangun lembaga 

keuangan alternatif yang berbasis syariah. Lembaga keuangan didirikan untuk 

mendukung dan mengembangkan penerapan prinsip-prinsip Islam dalam 

transaksi keuangan dan perbankan (Masruron & Safitri, 2021). 

Lembaga keuangan syariah terdiri dari dua kategori: Lembaga Keuangan 

Bank Syariah dan Lembaga Keuangan Syariah Non Bank. Lembaga Keuangan 

Bank Syariah terdiri dari Bank Syariah, Bank Umum yang Berbasis Syariah, 

dan Bank Pengkreditan Rakyat Syariah. Lembaga Keuangan Syariah Non 

Bank terdiri dari Pasar Modal Syariah, Pegadaian Syariah, Asuransi Syariah, 

BMT, dan Koperasi Syariah (Afrianty et al., 2020).  

Koperasi syariah didasarkan pada prinsip syariah dan memiliki tujuan 

untuk mendorong ekonomi dan sosial. Dengan pertumbuhannya yang cepat, 

masyarakat mulai mempertimbangkan untuk menanamkan dana dan 

menggunakan layanan yang ditawarkan oleh koperasi syariah. Pada saat ini, 

koperasi syariah adalah sektor ekonomi yang memiliki dampak yang signifikan 

terhadap masyarakat. Ini berkembang pesat sebagai akibat dari pertumbuhan 

jenis jasa yang sudah ada sebelumnya dan munculnya produk baru yang 

memenuhi kebutuhan dan keinginan masyarakat (Putri, 2022). 
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Koperasi Pemuda Buana “KOPENA” merupakan salah satu lembaga 

keuangan syariah non bank yang telah berkembang di wilayah Pekalongan, 

yang terletak di Jalan Hos Cokroaminoto No. 77 Pekalongan. Didirikan pada 

tanggal 11 Desember 1993, atas prakarsa para pemuda dalam memanfaatkan 

potensi umat yang didirikan atas kebersamaan dan gotong royong. KOPENA 

sebagai lembaga keuangan mikro hadir untuk membantu masyarakat dalam 

menyimpan dana. Dimana pihak KOPENA selaku fasilitas penyimpan 

sekaligus penyaluran dana, terutama kepada masyarakat golongan lemah 

bersumber pada prinsip bagi hasil (Handayani, 2019). 

KOPENA memiliki berbagai produk yang disediakan untuk anggotanya 

salah satunya diantaranya adalah produk tabungan Simpanan Hari Raya 

(SARIYA), produk tersebut cukup diminati oleh anggota termasuk di 

KOPENA Cabang Tirto. Pada survey yang saya lakukan kepada anggota 

KSPPS KOPENA Cabang Tirto, saya menjumpai Ibu Sarmiah seorang penjual 

sembako di Kabupaten Tirto. Saat saya bertanya “Mengapa Ibu memilih 

produk tabungan sariya di banding tabungan siqurma di Kopena?” Ibu Sarmiah 

menjawab “Saat itu saya sedang mengobrol dengan Ibu Zulfiah, beliau 

bercerita kalau baru mendapatkan sembako dari kopena dan Ibu Zulfiah 

mengatakan jumlah tabungan tidak berkurang, dibanding dengan siqurma 

hanya medapatkan uang penyembelihan, yang dihitung lebih sedikit 

nominalnya di banding dengan sembako. Kebetulan saat petugas datang saya 

tertarik langsung mendaftar tabungan sariya” (Ibu Sarmiah, komunikasi 

pribadi, 9 agustus 2024). Dari hasil wawancara ini menunjukkan bahwa 



3 

 

 

informasi dan pengalaman positif dari seseorang bisa menarik minat seseorang 

untuk bergabung kepada lembaga.  

KOPENA Cabang Tirto merupakan salah satu cabang yang ada di 

Pekalongan. Lokasinya berada di Jl. Raya Pacar 149 Tirto kecamatan Tirto 

Kabupaten Pekalongan Jawa Tengah 51151. Simpanan Hari Raya adalah jenis 

tabungan secara periodik seminggu sekali guna menyongsong dan 

mempersiapkan kebutuhan pada Hari Raya Idul Fitri, dimana pada akhir 

periode dana simpanan diterima secara utuh dan memperoleh bonus bingkisan 

lebaran serta berkesempatan memperoleh dorprize hadiah. Bonus merupakan 

hal yang menjadi ketertarikan sendiri untuk produk di lembaga keuangan 

syariah. Bonus tidak boleh disebutkan ataupun dijanjikan dalam akad, tetapi 

benar-benar merupakan pemberian secara sepihak sebagai tanda terima kasih 

dari pihak KOPENA dan di diberikan kepada nasabah yang memenuhi syarat 

sesuai kebijakan KOPENA. 

Skema hitung produk tabungan sariya didasarkan pada akad mudharabah 

mutlaqah, dimana lembaga dan anggota berbagi keuntungan secara 

proporsional. Anggota menyetorkan dana ke tabungan, dan lembaga 

menggunakan dana tersebut untuk berinvestasi. Keuntungan dari investasi 

dibagi antara lembaga dan anggota sesuai kesepakatan yang dibuat 

sebelumnya. Sistem bagi hasil yang diterapkan Kopena Cabang Tirto pada 

tabungan sariya adalah mengacu pada prinsip revenue sharing, artinya Kopena 

memperoleh pendapatan dari mitra (orang yang melakukan pembiayaan) dan 

Kopena langsung mendistribusikan kepada Shahibul maal melalui bagi hasil 
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yang telah disepakati bersama terus dipotong biaya-biaya operasional 

(Mas’adah et al., 2020). 

Pada bulan April 2024 ada fenomena tentang BMT Mitra Umat di Kota 

Pekalongan yang melibatkan beberapa isu yang memprihatinkan. Kejadian 

tersebut bukan pertama kali terjadi. Bisa dilihat dari jejak digital pemberitaan 

berbagai media massa sepuluh tahun terakhir. Termasuk kasus 2 BMT di 

Rembang pada akhir tahun 2023, yang menyiratkan kondisi kesehatan 

Lembaga Keuangan Mikro Syariah (LKMS) di Jawa Tengah. Menurut isu yang 

berkembang adanya penyalahgunaan dana BMT oleh oknum pengurus dan 

manajemen untuk maju caleg pada Pemilu Legislatif 2024 (Sirotudin, 2024). 

Kasus BMT Mitra Umat adalah salah satu dari beberapa kasus yang 

menunjukkan kondisi yang sebenarnya dari LKMS di Jawa Tengah. Kondisi 

ini menyebabkan kekhawatiran bahwa BMT-BMT lainnya juga mungkin 

mengalami masalah serupa (Sirotudin, 2024). Kasus tersebut memberikan 

dampak negatif terhadap KSPPS KOPENA yang sudah berdiri lama, sehat dan 

berprestasi. Kini dihamtam ketidakpercayaan oleh anggotanya. Akibatnya 

anggota yang mengikuti tabungan sariya mengalami penurunan. Berikut adalah 

jumlah data anggota produk tabungan Simpanan Hari Raya (SARIYA) KSPPS 

KOPENA Cabang Tirto. 

 

Tabel 1. 1 Data Jumlah Anggota Produk Tabungan SARIYA KSPPS 

KOPENA Cabang Tirto dari tahun 2022-2024 

Tahun Jumlah Anggota 

2022 5.130 

2023 4.432 

2024 4.350 
Sumber : Data KOPENA Cabang Tirto 
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Terdapat penurunan jumlah anggota dari data tabel. Ini menunjukkan 

minat nasabah untuk menabung semakin menurun. Memiliki minat adalah 

ketika seseorang tertarik pada sesuatu dan ingin lebih banyak tahu dan belajar. 

Dalam hal ini, minat nasabah adalah yang paling penting, yang dapat 

membantu bisnis perbankan berjalan dengan baik (Tanjung & Indra, 2023). 

Pada dasarnya, perbankan syariah memiliki potensi yang besar untuk 

meningkatkan jumlah nasabahnya mengingat mayoritas masyarakat di sekitar 

KOPENA beragama Islam. 

Determinan adalah faktor-faktor yang mempengaruhi suatu hasil atau 

keadaan. Determinan minat menabung merupakan suatu analisis yang 

menentukan faktor-faktor yang mempengaruhi terhadap minat menabung. 

Dalam penelitian ini menentukan tiga faktor untuk penelitian, yaitu tingkat 

literasi keuangan, kepercayaan dan promosi. Ketiga faktor tersebut memiliki 

pengaruh signifikan terhadap keputusan finansial individu seperti minat 

menabung (Malik et al., 2021).  

Faktor yang mempengaruhi minat menabung yang pertama adalah 

tingkat literasi keuangan. Semua orang memiliki literasi keuangan, yang berarti 

mereka tahu apa yang mereka ketahui tentang keuangan dan bagaimana 

mengelolanya dengan tujuan membuat keputusan keuangan yang baik. Literasi 

keuangan memiliki peran yang berpengaruh pada perilaku keuangan. Jadi, 

elemen ini sangat penting untuk membuat keputusan keuangan yang tepat 

dalam hal ekonomi, keuangan, dan lingkungan (Nasihah, 2019). Literasi 
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keuangan berarti pengetahuan dan keterampilan dalam manajemen keuangan 

pribadi. 

Tingkat literasi keuangan yang rendah dapat menghambat pertumbuhan 

ekonomi dan mengurangi akses ke lembaga keuangan syariah. Sebaliknya, jika 

tingkat literasi keuangan yang tinggi akan berdampak pada peningkatan grafik 

pertumbuhan pembiayaan pembangunan sekaligus meningkatkan 

pertumbuhan ekonomi. Pengetahuan tentang keuangan syariah akan meningkat 

apabila nasabah menitipkan dana mereka kepada lembaga dan jasa keuangan, 

termasuk koperasi syariah. Selain itu, peningkatan ini dapat membantu orang 

membuat pilihan yang lebih strategis dan bijak, seperti menabung di koperasi 

syariah (Rachmatulloh, 2020). Kemudian faktor yang kedua yaitu kepercayaan, 

kepercayaan adalah dasar bisnis perbankan dalam hal pengumpulan dan 

distribusi uang. 

Faktor kepercayaan  juga  berpengaruh  pada  minat  menabung.  

Kepercayaan  adalah  semua  pengetahuan  yang  dimiliki  oleh  konsumen  dan  

semua  kesimpulan  yang  dibuat  oleh  konsumen  yang  meliputi  objek,  

atribut,  dan  manfaat  dari  suatu  barang  atau  jasa  (Suprapto & Wahyuddin, 

2020). Asumsi awal adalah tingkat kepercayaan masyarakat terhadap bank 

syariah masih rendah dikarenakan masyarakat beranggapan  bahwa  Bank  

Syariah  itu  sama  seperti  Bank  Konvensional.  Padahal jika kita pelajari lebih 

lanjut, terdapat perbedaan dalam kegiatan operasionalnya  yaitu  Bank  Syariah  

menggunakan  sistem  bagi  hasil  sedangkan Bank Konvensional 

menggunakan sistem bunga. 
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Selain faktor tingkat literasi keuangan dan kepercayaan, terdapat faktor 

yang cukup penting juga diperhatikan lembaga dalam menarik minat 

menabung anggota. Faktor yang ketiga yaitu memasarkan produknya dengan 

cara promosi. Promosi merupakan suatu bentuk komunikasi pemasaran yang 

merupakan aktivitas pemasaran yang berusaha menyebarkan informasi, 

mempengaruhi dan mengingatkan pasar sasaran atas perusahaan dan 

produknya agar bersedia membeli dan loyal pada produk yang ditawarkan 

perusahaan yang bersangkutan. Promosi dapat memberikan informasi kepada 

masyarakat dan dapat menumbuhkan minat untuk menabung. Tetapi promosi 

yang tidak tepat atau berlebihan juga dapat mengurangi niat masyarakat 

(Utomo et al., 2022). 

Adapun beberapa cara promosi yang dilakukan oleh KSPPS KOPENA 

yang pertama yaitu melalui aplikasi whatshapp, dimana seluruh karyawan 

membuat status di aplikasi tersebut setiap hari sesuai jam kerja untuk menarik 

penonton dengan harapan berkomentar lalu tertarik menggunakan produk 

sariya yang ada di lembaga. Selain itu, promosi lain yang dilakukan dengan 

cara membagikan brosur di depan kantor, di pasar dan di sekitar kantor. Brosur 

berisi tentang informasi produk yang ada di KSPPS KOPENA.  

Hal ini sependapat dengan penelitian yang dilakukan oleh Muh. Setiawan 

(2022) yang menunjukkan hasil bahwa tingkat literasi keuangan syariah dan 

kepercayaan berpengaruh signifikan dan memiliki arah positif terhadap minat 

menabung. Penelitian Aziz dan Hendrastyo (2019) yang menunjukkan bahwa 

promosi berpengaruh signifikan dan memiliki arah positif terhadap minat 
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menabung. Berbeda dengan penelitian Zakaria (2020) yang menunjukkan 

bahwa literasi keuangan syariah berpengaruh signifikan dan memiliki arah 

yang negatif terhadap minat menabung. Penelitian oleh Aziz dan Hendrastyo 

(2019) yang menunjukkan bahwa tingkat kepercayaan tidak berpengaruh 

signifikan dan memiliki arah yang negatif terhadap minat menabung.  

Berdasarkan latar belakang di atas dapat disimpulkan bahwa setiap 

penelitian memberikan perspektif yang berbeda terhadap minat menabung. 

Pada penelitian ini fukus pada Produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) Di 

KSPPS KOPENA Cabang Tirto merupakan topik yang lebih spesifik 

dibandingkan dengan penelitian lain yang lebih umum pembahasannya. Selain 

itu, minat menabung anggota pada produk Simpanan Hari Raya mengalami 

penurunan setiap tahunnya.  

Hal ini penting untuk kita bahas pada penelitian kali ini, maka penulis 

tertarik untuk mengangkat topik tersebut sebagai judul dalam penelitian ini. 

Kemudian disusunlah sebuah penelitian dengan judul “Determinan Minat 

Menabung Anggota Pada Produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) Di 

KSPPS KOPENA Cabang Tirto”. Harapan agar riset ini dapat menambah 

wawasan pembaca serta dapat memotivasi hati pembaca untuk tergerak dan 

ikut serta dalam upaya meningkatkan minat menabung di Lembaga Keuangan 

Syariah. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan pemaparan latar belakang diatas, maka penulis menarik 

beberapa rumusan masalah, yaitu : 
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1. Apakah tingkat literasi keuangan berpengaruh terhadap minat menabung 

anggota pada produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS 

KOPENA Cabang Tirto? 

2. Apakah kepercayaan berpengaruh terhadap minat menabung anggota pada 

produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang 

Tirto? 

3. Apakah promosi berpengaruh terhadap minat menabung anggota pada 

produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang 

Tirto? 

4. Apakah tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan promosi berpengaruh 

terhadap minat menabung anggota pada produk Simpanan Hari Raya 

(SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto? 

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan diatas, tujuan yang 

diharapkan penlitian ini adalah : 

1. Menganalisis pengaruh tingkat literasi keuangan dalam mempengaruhi 

minat menabung anggota pada produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di 

KSPPS KOPENA Cabang Tirto. 

2. Menganalisis pengaruh kepercayaan dalam mempengaruhi minat 

menabung anggota pada produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di 

KSPPS KOPENA Cabang Tirto. 
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3. Menganalisis pengaruh promosi dalam mempengaruhi minat menabung 

anggota pada produk Simpanan Hari Raya (SARIYA) di KSPPS 

KOPENA Cabang Tirto. 

4. Menganalisis tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan promosi dalam 

mempengaruhi minat menabung anggota pada produk Simpanan Hari 

Raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto. 

 

Manfaat Penelitian 

Berdasarkan tujuan penelitian yang telah diuraikan, manfaat yang 

diharapkan dari penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Secara Teoritis 

a. Penelitian ini diharapkan dapat menambah gagasan atau pengetahuan 

tentang bagaimana tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan 

promosi memengaruhi minat untuk menabung di Koperasi Syariah. 

b. Untuk digunakan sebagai referensi dan acuan untuk studi lanjutan 

yang berkaitan dengan faktor-faktor yang memengaruhi minat 

menabung di Koperasi Syariah. 

 

2. Secara Praktis 

a. Bagi Akademik 

Hal ini dimaksudkan agar melahirkzn sumber baru bagi para peneliti 

lain atau mahasiswa yang berkeinginan mengadakan penelitian di 

bidang terkait. 

b. Bagi Perusahaan 



11 

 

 

Sebagai bagian dari proses belajar, penelitian ini merupakan bagian 

dari upaya untuk meningkatkan pengetahuan seseorang, sehingga 

mereka dapat memahami teori-teori yang telah mereka pelajari 

dengan lebih baik. 

c. Bagi Peneliti 

Bagi KSPPS KOPENA Cabang Tirto dapat digunakan sebagai 

panduan dan sumber informasi tentang bagaimana faktor-faktor 

tertentu yang mempengaruhi minat menabung anggota. 

D. Sistematika Pembahasan 

Penelitian ini dirancang dengan susunan 5 bab menjadi tumpuan untuk 

berpikir dengan sistematis. Dalam penelitian ini tersusun pembahasan skripsi 

yaitu: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab satu menguraikan tentang informasi latar belakang, dimana suatu 

lembaga keuangan syariah dalam meningkatkan minat menabung anggotanya 

untuk menabung pada produk simpanan hari raya (sariya). Perumusan dalam 

penelitian ini yaitu adakah pengaruh tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan 

promosi terhadap minat menabung anggota pada produk simpanan hari raya 

(sariya) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto.  Tujuan dilakukan penelitian ini 

yaitu untuk mengetahui pengaruh tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan 

promosi terhadap minat menabung anggota pada produk simpanan hari raya 

(sariya) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto, serta manfaat dari penelitian ini 
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yaitu diharapkan agar dapat membantu KSPPS KOPENA Cabang Tirto, serta 

UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan dalam sistematika penulisannya. 

BAB II LANDASAN TEORI  

Bab dua ini mencakup landasan teori yang berisi beberapa teori yang 

digunakan dalam penelitian ini, antaralain theory planned behavior, tingkat 

literasi keuangan, kepercayaan dan promosi. Telaah pustaka berisi pemaparan 

dalam riset sejenis sebelumnya yang sudah dilakukan dalam kurun waktu 5 

tahun terakhir. Kerangka teori berisi mengenai gambaran penelitian pengaruh 

tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan promosi terhadap minat menabung 

anggoota, serta hipotesis penelitian yang berisi mengenai adanya pengaruh 

tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan promosi terhadap minat menabung 

anggota pada produk simpanan hari raya baik secara parsial maupun simultan.  

BAB III METODE PENELITIAN 

Bab tiga berisi mengenai jenis penelitian yaitu penelitian lapangan serta 

pendekatan penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif, variabel 

penelitian atau bagian apa saja yang digunakan pada penelitian antara lain 

variabel dependen yaitu minat menabung serta variabel independen yaitu 

tingkat literasi keuangan, kepercayaan dan promosi. Populasi berjumlah 4.350 

sehingga diperoleh sampel sejumlah 100 responden, teknik pengambilan 

sampel menggunakan teknik purposive sampling, metode pengumpulan data 

menggunakan kuesioner dan metode analisis data menggunakan uji instrument, 

uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis. 
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BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN 

Bab empat menguraikan tentang analisis data yang meliputi gambaran 

umum objek penelitian, karakteristik responden, hasil penelitian dan 

penjelasan data penelitian, uji instrumen meliputi uji validitas dan uji 

reliabilitas, uji asumsi klasik meliputi uji normalitas, uji multikolinearitas, uji 

heteroskedastisitas, uji regresi linier berganda, serta uji hipotesis meliputi uji 

parsial, uji simultan dan uji koefisiensi determinasi. 

BAB V PENUTUP  

Bagian ini adalah bab terakhir. Pada bagian penutup memuat kesimpulan, 

keterbatasan penelitian, saran, daftar pustaka, dan lampiran-lampiran yang 

diperlukan sebagai penunjang dari penelitian. Kesimpulan pada penutup 

merupakan jawaban akhir atas hipotesis-hipotesis yang telah disusun pada bab 

dua. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini digunakan untuk menjelaskan pengaruh tingkat literasi 

keuangan, kepercayaan dan promosi terhadap minat menabung anggota pada 

produk simpanan hari raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto baik 

secara parsial juga secara simultan. Dengan merujuk kepada hasil olah data 

pembahasan yang ada pada bab sebelumnya dan telah dijelaskan pada bab 

sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan antaralain: 

1. Hasil penelitian menunjukkan variabel tingkat literasi keuangan 

berpengaruh signifikan terhadap minat menabung anggota pada produk 

simpanan hari raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto. 

Berdasarkan hasil tersebut menunjukkan bahwa anggota minat untuk 

menabung pada produk simpanan hari raya, dapat dilihat dari masyarakat 

yang memiliki pemahaman yang baik tentang prinsip-prinsip keuangan 

syariah, seperti larangan riba dan prinsip keadilan. Pemahaman yang baik 

membantu mereka membuat keputusan keuangan yang sesuai dengan 

nilai-nilai syariah, sehingga mereka cenderung untuk menabung di 

koperasi syariah. 

2. Hasil penelitian menunjukkan variabel kepercayaan tidak memiliki 

pengaruh terhadap minat menabung anggota pada produk simpanan hari 

raya (SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto. Dari hasil tersebut 

menunjukkan bahwa sebagian besar anggota kurang mempercayai tentang 
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operasional perusahaan, menurut anggota kepercayaan belum dapat 

sepenuhnya terpenuhi dalam implementasinya. 

3. Hasil penelitian menunjukkan variabel promosi tidak memiliki pengaruh 

terhadap minat menabung anggota pada produk simpanan hari raya 

(SARIYA) di KSPPS KOPENA Cabang Tirto. Dari hasil tersebut 

menunjukkan bahwa promosi produk simpanan hari raya yang dilakukan 

masih kurang efektif. Anggota menganggap promosi yang ada tidak sesuai 

harapan mereka dan lembaga perlu meningkatkan strategi promosi agar 

lebih tepat sasaran.  

4. Hasil penelitian menunjukkan variabel tingkat literasi keuangan, 

kepercayaan dan promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

minat menabung anggota pada produk simpanan hari raya (SARIYA) di 

KSPPS KOPENA Cabang Tirto. Berdasarkan hasil tersebut, terbukti 

bahwa keempat variabel tersebut saling terkait dan berinteraksi dalam 

mempengaruhi minat menabung anggota KSPPS KOPENA Cabang Tirto 

untuk menabung pada produk simpanan hari raya. 

B. Keterbatasan Penelitian 

Dari hasil penelitian yang sudah dilakukan, peneliti memiliki beberapa 

keterbatasan dalam melakukan penelitiannya sebagai berikut: 

1. Variasi variabel yang ada masih terbatas karena hanya mencakup tiga 

konstruksi pokok dari Theory of Planned Behavior (TPB). Sehingga, 

perlunya dilakukan penelitian yang lebih lanjut dan mendalam dengan 
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melibatkan variabel lain yang lebih banyak, seperti kualitas layanan, 

aksesibilitas, pick-up service dan variabel lainnya. Hal ini diprediksi akan 

membantu dalam memberikan pemahaman yang lebih komprehensif 

terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi niat menabung pada produk 

simpanan hari raya. 

2. Penelitian ini terbatas hanya kepada anggota KSPPS KOPENA Cabang 

Tirto, sehingga dianjurkan untuk memeprluas cakupan penelitian ke lokasi 

lain agar hasilnya dapat representatif. Hal ini dapat dicapai dengan 

mengubah lokasi penelitian atau menambah jumlah sampel. 

 

C. Saran 

Berdasarkan  hasil penelitian yang sudah diuraikan dan dijelaskan di atas 

serta kesimpulan yang sudah diperoleh, maka terdapat beberapa rekomendasi 

atau saran yang dapat disampaikan oleh peneliti yaitu sebagai berikut: 

1. Bagi Lembaga diharapkan dapat meningkatkan kepercayaan anggota, 

dengan menerapkan beberapa strategi seperti transparansi, kepemimpinan 

yang baik dan apresiasi serta penghargaan kepada anggota. Hal ini dapat 

membantu menciptakan lingkungan yang saling percaya. Pihak lembaga 

juga diharapkan dapat terus melakukan inovasi promosi di berbagai media, 

agar informasi-informasi mengenai produk dapat sampai ke khalayak 

generasi dan dapat meningkatkan minat penggunaannya. 

2. Untuk peneliti selanjutnya, hendaknya dapat melaksanakan penelitian 

lebih rinci tentang minat menabung anggota dengan menambah variabel 
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lain serta indikator yang diperlukanagar terus mengalami perkembangan 

dan kemajuan.  
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