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ABSTRAK

Qurrotul Uyun, (3418019). 2022. *“ Analisis Karakter Desain Komunikasi Visual
Pada Akun Instagram (@qomikin Sebagai Media Dakwah)”. Skripsi Fakultas
Ushuluddin, Adab dan Dakwah Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam.
Universitas Islam Negeri (UIN) K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan.
Pembimbing: M. Rikzam Kamal, M.Kom.

Kata kunci: Instagram, Karakter Desain Komunikasi Visual, Media Dakwah

Dakwah di era digital menjadi tantangan tersendiri bagi penda’i, terlebih
tingginya minat mad’u terhadap penggunaan media sosial salah satunya Instagram.
Intagram sendiri memiliki banyak pengguna yaitu sebanyak 2 milyar pengguna.
Sebagai pendakwah, sudah menjadi keharusan untuk memanfaatkan media sosial
sebagai media dakwah. Pesan dakwah dalam Instagram disampaikan melalui poster
desain komukasi visual.

Dalam hal ini poster desain dimanfaatkan menjadi media dakwah di
Instagram akun @qomikin. Penggunaan poster didesain dengan mengelola elemen-
elemen desain komunikasi visual. Akun Instagram @qomikin juga menerapkan
elemen-elemen visual disetiap postingannya. Rumusan masalah dan tujuan
penelitian ini untuk mengetahui elemen-elemen desain komunikasi visual yang
digunakan pada akun Instagram @qomikin dan untuk mengetahui karakter desain
komunikasi visual yang dibentuk akun Instagram (@qomikin.

Dalam penelitian ini, untuk mengidentifikasi persoalan tersebut secara
mendalam maka peneliti menggunakan analisis deskriptif dengan menggunakan
pendekatan kualitatif. Kemudian data yang diperoleh dari hasil observasi,
wawancara, dan dokumentasi, selanjutnya data yang diperoleh dianalisis dengan
menggunakan analisis Miles dan Huberman.

Adapun hasil dari penelitian yaitu bentuk elemen yang ada dalam postingan
akun Instagram (@qomikin berupa garis, bentuk, tipografi, ilustrasi, warna, dan
layout. Adapun karakter elemen yang dihasilkan dari setiap elemen secara
keseluruhan memiliki karakter sederhana namun terlihat kalem, ramah, rapi,
bersahabat dan dinamis. Karakter — karakter itu sesuai dengan dakwah visual
dengan ajaran nilai — nilai dalam Islam dan prinsip — prinsip dakwah.
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BAB1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Media sosial merupakan media di internet yang memungkinkan
pengguna merepresentasikan dirinya maupun berinteraksi, bekerja sama,
berbagi, berkomunikasi dengan pengguna lain, dan membentuk ikatan sosial
secara virtual.! Awalnya, jejaring sosial hanya digunakan sebagai sarana
komunikasi terhubung dengan teman, kolega, dan keluarga. Tapi di media
sosial tidak terbatas dalam perkembangannya. Media sosial kini banyak
digunakan sebagai sarana distribusi atau donasi informasi dari politik,
perdagangan, pendidikan, budaya, hiburan, iklan juga kegiatan keagamaan.
Hadirnya media sosial membuat informasi bisa didapatkan secara mudah dan
cepat. Dengan penggunaan media sosial yang sangat tinggi seharusnya dapat
digunakan dalam menyebarkan kebaikan, misalnya berdakwah.

Perkembangan desain komunikasi visual di era teknologi internet dan
media sosial saat ini telah mendapatkan tempat tersendiri bagi masyarakat yang
memanfaatkannya. Desain komunikasi visual yang dulunya hanya sebagai alat
yang bertujuan untuk membuat suatu iklan berwujud poster, baliho, spanduk,
brosur dan lain sebagainya, kini dapat dikembangkan lagi untuk keperluan
penyampaian informasi yang dikolaborasikan dengan adanya media sosial.

Salah satu bentuk pemanfaatan desain komunikasi visual yang dikolaborasikan

! Bulan Cahya Sakti, Much Yulianto, “Penggunakan Media Sosial Instagram Dalam

Pembentukan Identitas Diri Remaja”. Jurnal Studi Ilmu Komunikasi Universitas Diponegoro.



dengan adanya new media adalah dalam kegiatan dakwah di Indonesia yang
kini semakin dimudahkan. Saaat ini, untuk mendengarkan pengajian tidak
harus berhadapan langsung dengan ulama, namun cukup dengan mengakses
intenet, masyarakat bisa mendapatkan bahan bacaan keagamaan sesuai dengan
kebutuhan yang diinginkan dan dimanapun mereka berada.?

Dengan pertumbuhan media massa milenial yang semakin berkembang
ini. Masyarakat harus lebih cerdas dalam mengkonsumsi media mencari fakta
atau bukti untuk mempercayai sesuatu. Sesuai dengan istilah “seeing is
believing" bahwa kita akan percaya setelah melihat sendiri kenyataanya. Akan
ada lebih banyak orang lebih percaya pada apa yang dia lihat daripada apa yang
dia dengar. Hal ini menunjukkan bahwa komunikasi visual adalah sarana yang
efektif untuk mendorong dan mempengaruhi orang lain untuk berpikir,
bertindak sesuai dengan harapan pembuat pesan.® Berangkat dari stigma
tersebut, dakwah pun bisa dilakukan melalui media komunikasi visual, yaitu
semua media komunikasi yang sedang booming beberapa tahun terakhir ini dan
masih berkembang hingga saat ini adalah poster bernuansa islami, karena
ecenderungan orang untuk menangkap makna dari sebuah gambar lebih efektif
daripada hanya mendengar ceramah saja.*

Munculnya media sosial Instagram sebaga wujud adanya new media juga

menjadi salah satu media alternatif kegiatan dakwah yang kini popular dan

2 Pardianto, “Meneguhkan Dakwah Melalui New Media”, Jurnal Komunikasi Islam, Jurusan
KPI Fakultas Dakwah IAIN Sunan Ampel Surabaya, Vol. 3 : 01 (Juni, 2013), hlm.23.
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4 Nilna Ni’mah, “Dakwah Komunikasi Visual”. Islamic Communication Journal Voll. 01,
No. 01, Mei-Oktober 2016.



banyak digunakan oleh beberapa da’i di Indonesia. Hal ini mengingat bahwa
Indonesia memiliki jumlah pengguna aktif media sosial Instagram dengan
jumlah lebih dari 99,5 juta orang pengguna.’ Tentunya dengan jumlah
pengguna aktif Instagram di Indonesia yang terdiri dari berbagai lapisan
masyarakat yang ada mampu menjadi media atau sarana dakwah yang tepat
dalam menyampaikan pesan dakwah kepada mad’u. Oleh sebab itu, seorang
da’i menyampaikan pesan dakwah dapat menggunakan berbagai macam media
dakwabh, baik itu media modern maupun media tradisional.

Dakwah merupakan kegiatan peningkatan iman menurut syariat Islam.”
Berdakwah menggunakan Instagram untuk saat ini banyak diminati para da’i
karena dianggap lebih efektif terutama sasarannya generasi milenial.
Perkembangan teknologi mengharuskan para pendakwah untuk membuat
konten menarik dan mudah dipahami oleh sasaran dakwahnya. Dalam
membuat sebuah konten yang menarik diperlukan orang yang menguasai
desain grafis. Desain grafis atau desain komunikasi visual merupakan salah
satu cara mengkomunikasikan pesan atau informasi kreatif, yang diaplikasikan
dengan mengolah elemen desain grafis yaitu gambar (ilustrasi), huruf atau

tipografi, warna, garis dan layout.?
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Konsep desain komunikasi visual merupakan salah satu konsep yang
dapat digunakan untuk merancang sebuah dakwah yang kreatif dan menarik.
Konsep ini juga memberikan strategi alternatif untuk visualisasi digital dari
praktik atau kegiatan dakwah tradisional atau umum. Artinya, para da'i tidak
harus meninggalkan cara lama berdakwah, namun mereka perlu
mengembangkan dan memperkuat melalui komunikasi visual. Kini da'i harus
terlibat langsung sebagai content creator yang aktif mempublikasikan
dakwahnya di jejaring sosial.’

Penggunaan Instagram berbeda-beda, sesuai dengan tujuan mereka.
Salah satu tujuannya untuk berdakwah. Melalui akun instagram, da'i juga dapat
mengekspresikan dakwahnya melalui gambar visual lalu dibagikan pada
akunnya. Salah satu akun instagram dengan ciri khas sendiri terhadap
postingan yang dibagikannya adalah akun @qomikin. Akun @qomikin ini
adalah salah satu dari sekian banyak akun instagram dengan konten islami.
Tapi apa yang membuat akunnya berbeda dibandingkan dengan akun
Instagram lain, akun @qomikin menggunakan desain visual untuk
berkomunikasi menggunakan bahasa yang sederhana dalam kombinasi dengan
gambar yang menarik, serta menciptakan isi konten pesan-pesannya mudah
dan menarik untuk dilihat dan dibaca. Ditambah akun @qomikin terus-
menerus memperbarui berbagai topik agar pengikutnya juga dapat melihat

berbagai desain visual gambar serta dapat belajar memahami isi pesan tertulis

? Ari Wibowo, “Digitalisasi Dakwah Di Media Sosial Berbasis Desain Komunikasi Visual”.
Jurnal Bimbingan Penyuluhan Islam, Vol. 02, No. 02 Juli-Desember 2020



di akun tersebut tentang berbagai jenis pengetahuan mengenai ajaran islam
secara luas.! Akun ini mengunggah konten-kontennya berupa informasi
seputar dunia islam, seperti akhlak, akidah dan syariah yang dikemas dalam
ilustrasi visual yang menarik dan berbeda dari akun lain.

Oleh karena itu, dakwah komunikasi visual melalui akun instagram
@qomikin dapat mengekspresikan nilai dakwah dengan lebih mudah dan
efisien. Penelitian ini melihatnya dari perspektif yang berbeda dari biasanya.
Kajian ini membahas dua unsur, yaitu pesan dakwah dan interpretasi
komunikasi visual dakwah. Unsur dakwah yang meliputi pesan atau materi
yang disampaikan melalui akun Instagram @qomikin. Interpretasi dakwah
dikaitkan dengan elemen desain komunikasi visual studi tentang imajinasi
kreatif yang digunakan dalam berbagai media melalui elemen desain seperti
garis, bidang, warna, ilustrasi, tipografi, dan tata letak.!! Kelebihan menariknya
kemasan yang disampaikan kepada semua orang, dibuat secara ringan, ada
gambar, dan kata-kata yang mudah dimengerti.

Sebagai akun dakwah di media sosial, ada beberapa bagian desain
dengan ciri khas akun instagram (@qomikin yang berbeda dengan akun dakwah
lainnya. Karakteristik desain dakwah visual instagram @qomikin menarik
untuk diteliti. Dilihat dari pengikut @qomikin saat ini telah mencapai 123 ribu

pengikut dengan total 371 konten dakwah dan masih terus meningkat setiap

0 Nur Rizky Toybah, “Dakwah Komunikasi Visual Melalui Instagram Akun
@HADITSKU”. Jurnal llmu dan Teknik Dakwah Vol. 04 No. 07 Januari-Juni 2016, hlm. 56
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harinya.'> Banyak pesan dakwah menarik di akun @gqomikin yang mudah

untuk dibaca, terbukti dari jumlah like yang mencapai ribuan dalam setiap

postingan. Selain itu banyak juga seruan dakwah dengan nilai-nilai positif

untuk diterapkan pada diri sendiri dan penggunaan gaya bahasa yang sederhana

dipadukan dengan desain visual yang menarik, isi postingannya sederhana dan

mudah dipahami dengan tetap menggunakan Al-Qur'an dan Hadits sebagai

sumbernya. Maka dari itu penulis tertarik untuk membuat akun @qomikin

sebagai objek penelitian dengan judul “Analisis karakter desain komunikasi

visual pada akun instagram @gqomikin sebagai media dakwah”.

B. Rumusan Masalah

1. Bagaimana elemen desain komunikasi visual pada akun instagram
@qomikin?

2. Bagaimana analisis karakter desain komunikasi visual pada akun
instagram (@qomikin sebagai media dakwah?

C. Tujuan Penelitian

1. Menjelaskan secara mendalam elemen desain komunikasi visual yang
digunakan pada akun sosial media instagram (@qomikin dalam melakukan
kegiatan penyampaian informasi dakwah kepada masyarakat.

2. Menjelaskan konsep karakter desain komunikasi visual pada akun sosial
media instagram (@qomikin dalam membuat konten dakwah yang unik dan

menarik.

12 Instagram, htips.//www.instagram.com/qomikin/, diakses 19 Juni 2022
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D. Kegunaan Penelitian
1. Kegunaan Praktis
Dari hasil penelitian ini diharapkan mampu menjadi rujukan atau
referensi akun Instagram yang digunakan untuk keperluan dakwah islam
dalam mengelola konten yang memuat serta memperhatikan desain
komunikasi visual yang menarik jamaah sebagai target dakwah (mad u).
2. Kegunaan Teoritis
Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan
sumbangan pemikiran mengenai konsep desain komunikasi visual,
dakwah Islam, new media dan bidang disiplin komunikasi yang lainnya
dan juga dapat merumuskan karakteristik media dakwah kekinian yang
efektif dan efisien melalui medis desain yang dilakukan oleh da’i dalam
kegiatan dakwah Islam.
E. Tinjauan Pustaka
Pertama, Mohammad Zamroni Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam
2018 dengan judul “Desain Komunikasi Visual Journalism Online (Analisis
Kualitatif Deskriptif Karakter Desain Komunikasi Visual Website
Suaramuslim.Net)” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. Karya
ini bertujuan untuk mengetahui elemen dan karakter desain komunikasi visual
yang meliputi elemen tipografi, font, shape, ruang, warna, gambar, dan tata

letak pada postingan website suaramuslim.net.!*> Persamaan penelitian ini

13 Mohammad Zamroni, “Desain Komunikasi Visual Jurnalism Online (Analisis Kualitatif
Deskriptif Karakter Desain Komunikasi Visual Website suaramuslim.net)”, Doctoral Dissertation,
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel (2018).



dengan peneliti ialah sama-sama meniliti elemen desain komunikasi visual.
Perbedaannya terletak pada subyek yang diteliti. Mohammad Zamroni
menggunakan subyek suaramuslim.net sedangkan peneliti subyek utamanya
menggunakan akun instagram @qomikin.

Kedua, Tlyunal Igbal Kahfi Studi Komunikasi Dan Penyiaran Islam 2021
dengan judul “Desain Dakwah Visual pada Akun Instagram @lemonmove”
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. Karya ini bertujuan untuk
mengetahui elemen dan karakter desain komunikasi visual yang meliputi
elemen tipografi, font, shape, ruang, warna, gambar, dan tata letak pada
postingan Instagram @lemonmove.!'* Persamaan penelitian ini dengan peneliti
ialah sama-sama meniliti elemen desain komunikasi visual. Perbedaannya
terletak pada subyek yang diteliti. Ilyunal Igbal Kahfi menggunakan subyek
akun Instagram @lemonmove sedangkan penelitik subyek utamanya
menggunakan akun instagram @qomikin.

Ketiga, Nadya Khennis Rozana Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam
2019 dengan judul “Makna Karakter Desain Komunikasi Visual Website NU
Online Sebagai Media Dakwah: Analisis Semiotika Ferdinand De Saussure”
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. Karya ini bertujuan untuk
mengetahui makna karakter desain komunikasi visual di website NU online. !

Persamaan penelitian ini dengan peneliti ialah sama-sama meniliti karakter

14 Tlyunal Igbal Kahfi “Desain Dakwah Visual pada Akun Instagram @lemonmove”.
Doctoral Dissertation, Universitas Islam Negeri Sunan Ampel (2021).

15 Nadia khennis rozana, “Makna Karakter Desain Komunikasi Visual Website NU Online
Sebagai Media Dakwah: Analisis Semiotika Ferdinand De Saussure”. Doctoral Dissertation,
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel (2019).



desain komunikasi visual. Perbedaannya terletak pada subyek yang diteliti.
Nadya Khennis Rozana menggunakan subyek website NU Online sedangkan
penelitik subyek utamanya menggunakan akun instagram @qomikin.
Keempat, Naura Firdaus Haidar dan Martadi jurusan desain, fakultas
bahasa dan seni dengan judul “Analisis Konten Visual Post Instagram Riliv
Dalam Membentuk Customer Engagement” universitas negeri Surabaya.
Karya ini bertujuan mengetahui komponen konten visual yang digunkan pada
akun Riliv dalam membentuk customer engagement serta tingkatan customer
engagement yang telah didapatkan.!® Persamaan penelitian ini dengan peneliti
ialah sama-sama menggunakan analisis teori desain komunikasi visual guna
membedah dan mengetahui komponen konten visual. Sedangkan,
perbedaannya terletak pada tujuan dan subyek yang diteliti. Naura Firdaus
Haidar dan Martadi meneliti konten Instagram @Riliv dalam membentuk
customer engagement serta tingkatan customer engagement sedangkan peneliti

meneliti konten Intagram @qomikin sebagai media dakwah.

16 Haidar, Nurul Firdaus dan Martadi “Analisis Konten Visual Post Instagram Riliv Dalam
Membentuk Customer Engagement”. Jurnal Barik, Vol.2 No.2 Tahun 2021, Jurusan Desain,
Fakultas Bahasa & Seni, Universitas Negeri Surabaya.
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F. Kerangka Berpikir

Karakter desain
visual

l

Akun instagram
@qomikin

A 4

FElemen desain
visual

\ 4 \4 v v v v

Garis Bentuk Tipografi [ustrasi Warna Layout

l

Analisis
Karakter

Gambar 1.1 Skema kerangka berpikir

Berdasarkan kerangka berpikir berdasarkan Gambar 1.1 peneliti ingn
meneliti mengenai karakter desain komunikasi visual melalui akun instagram
@qomikin dengan menggunakan elemen desain komunikasi visual seperti
garis, bentuk, tipografi, ilustrasi,warna, layout. Dengan teori diharapkan dapat

mengetahui karakter dakwah komunikasi visual dari akun @qomikin.
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Berkaitan dengan model interactive Miles dan Huberman, maka di dalam
menguraikan karakter desain grafis yang digunakan dalam membuat konten
poster pada akun Instagram @qomikin, maka dilakukan tahapan sebagai
berikut:

1. Melakukan pengumpulan data dokumentasi yang ditemukan pada konten
akun media sosial Instagram @qomikin dan mentranskip hasil wawancara
terkait kedalam bahasa tekstual.

2. Menyeleksi hasil data dokumentasi dengan mengambil beberapa sampel
desain konten berdasarkan ketentuan yang sundah ditetapkan tentang
adanya unsur visual yang sesuai dengan teori desain komunikasi visual.

3. Menyusun data dan menyajikannya guna memudahkan dalam memahami
penelitian.

4. Mengambil kesimpulan tentang karakter desain dakwah visual pada akun
media sosial Instagram @qomikin.

G. Metodologi Penelitian
1. Jenis dan Pendekatan Penelitian
Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis
penelitian lapangan (field research). Penelitian lapangan sendiri adalah
penelitian yang mengharuskan peneliti terjun langsung ke lokasi ynag
diteliti.!” Dalam penelitian ini peneliti memilh media sosial instagram

@Qomikin.

17 Dewan Firmansyah & Febby Soesilo, Sejarah Singkat Kecamatan Singosari dan
Mengenal Tinggalan Kesejarahannya (Malang: Intelegensi Media, 2018), hal 12.
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Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan
secara kualitatif deskriptif (descriptive research), dimana data yang
diperoleh dari sumber yang dapat dipercaya berupa data-data deskriptif
berupa lisan maupun tulisan, gambar dan dokumen. Dengan menggunakan
metode deskriptif, penulis menganalisis data yang di peroleh dari
wawancara, observasi/catatan lapangan atau dokumen lainnya yang
berupa teks, gambar dan bukan angka. Sehingga analisis karakter desain
komunikasi visual pada akun instagram (@qomikin sebagai media dakwah
dapat terungkap dengan jelas dan mendalam.

Subjek Dan Objek Penelitian

Subjek penelitian ini adalah akun media sosial Instagram @qomikin
dan pemilik akun untuk dilakukan proses wawancara. Sedangkan objek
penelitian yang digunakan dalam penelitian adalah tampilan poster pada
postingan yang di dalamnya memberikan informasi mengenai seputar
dakwah Islam pada akun Instagram @qomikin .

Sumber Data
a. Data primer
Sumber data primer bisa berasal dari teks hasil wawancara
dengan informan terkait dalam sebuah penelitian. Data lainnya juga
diperoleh dari unggahan akun instagram (@qomikin. Penulis
mengambil sampel dengan mengelompokkan pesan dakwah dalam

poster yakni akidah, akhlak dan syariah. Masing-masing di ambil 4
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sampel. Maka total unggahan yang diambil untuk sampel ialah
sebanyak 12 (dua belas) buah.
b. Data sekunder
Sumber data dapat diperoleh dari studi kepustakaan, berita dan
informasi yang terkait dengan subjek atau objek penelitian akun
Instagram @qomikin.
4. Teknik Pengumpulan Data
a. Observasi
Observasi dilakukan dengan cara mengamati objek yang akan
diteliti. Dalam hal ini peneliti hanya menjadi pengamat biasa yang
melakukan observasi atau pengamatan proses pelaksanaan penelitian
karakter desain dakwah visual terhadap subjek dan objek penelitian.
Observasi dilakukan oleh peneliti selama sebulan pada awal bulan
Januari sampai Februari tahun 2022.
b. Dokumentasi
Dokumentasi dilakukan dengan cara mengumpulkan segala
informasi dan bahan gambar visual berupa konten poster dari akun
instagram (@qomikin. Data tersebut didapat dari penelusuran data
online melalui internet yang kemudian didokumentasikan dengan cara
screenshot.
¢. Wawancara
Kegiatan wawancara dilakukan secara daring atau online melalui

direct message (DM) melalui Instagram dengan pemilik akun instagram
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@qgomikin. Wawancara tersebut bertujuan untuk memperdalam
perolehan informasi serta mempermudah dalam menguraikan informasi
terkait poster dan akun instagram tersebut. Wawancara dilakukan
setelah mengirim surat izin penelitian kepada pemilik akun untuk

melakukan penelitian terhadap objek yang akan diteliti.

5. Metode Analisis Data

Analisis data merupakan bagian terpenting dalam sebuah penelitian.
Analisis data dapat digunakan sebagai upaya data yang tersedia lalu diolah
dengan statistik serta sebagai jawaban atas rumusan masalah dalam sebuah
penelitian. Wiratna Sujarweni dalam buku Metodologi Penelitian
menyimpulkan bahwa analisis data dapat diartikan sebagai cara
melaksanakan analisis terhadap data, dengan tujuan mengolah data
tersebut untuk menjawab rumusan masalah yang ada dalam penelitian.!®
Analisis data juga bisa digunakan untuk menganilisis makna yang terdapat
di balik informasi, data, dan suatu proses fenomena sosial. Pada intinya
analisis data adalah proses penyederhanaan data ke dalam bentuk yang
lebih mudah dibaca dan di interprestasikan.!® Dalam penelitian ini proses
tersebut diolah dengan analisis data deskriptif model Miles dan Huberman
Berdasarkan pada analisis data kualitatif, data yang telah didapatkan

selanjutnya diolah atau dianalisis dengan analisis data deskriptif model

18 Burhan Bungin, Penelitian Kualitati Komunikasi, Ekonomi, Kebijakan Publik, dan Ilmu
Sosial, (Jakarta : Kencana Perdana Media, 2007 ), him. 161.
19 Lexy J. Moleong, Metode Penelitian Kualitatif, (Bandung: Rosda Karya,2004), hIm. 189
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Miles dan Huberman. Teknik analisis data model interaktif menurut Miles
dan Huberman terdiri atas empat tahapan yang harus dilakukan.

Analysis interactive model miles dan Huberman, yang membagi
langkah-langkah dalam kegiatan analisis data dengan beberapa bagian
yaitu pengumpulan data (data collection), reduksi data (data reduction),
penyajian data (data display), dan penarikan kesimpulan atau verifikasi
(conclutions).?°
a. Pengumpulan data

Analisis model pertama dilakukan pengumpulan data hasil
wawancara, hasil observasi, dan berbagai dokumen berdasarkan
kategorisasi yang sesuai dengan masalah penelitian yang kemudian
dikembangkan penajaman data melalui pencarian data selanjutnya.

b. Reduksi data

Reduksi data ialah suatu bentuk analisis yang menajamkan,
menggolongan, mengarahkan, mengorganisasi data dengan cara
sedemikian rupa sehingga simpulan final dapat ditarik dan diverifikasi.

c. Penyajian data

Penyajian data ialah suatu rangkaian organisasi informasi yang

memungkinkan kesimpulan riset dapat dilakukan. Penyajian data

digunakan untuk menemukan pola-pola yang bermakna serta

20 Prof. Dr. Emzir, M.Pd. Metodologi Penelitian Kualitatif Analisis Data, (Jakarta: Rajawali
Pers, 2014), hlm. 41.
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memberikan kemungkinan adanya penarikan simpulan serta
memberikan tindakan.
d. Penarikan kesimpulan
Penarikan kesimpulan ialah bagian dari satu tindakan konfigurasi
yang utuh. Kesimpulan juga diverifikasi selama penelitian berlangsung.
Kesimpulan ditarik selama penelitian menyusun pencatatan, pola-pola,
penyataan-pernyataan, konfigurasi, arahan sebab akibat, dan berbagai
proporsi.?!
H. Sistematika Penulisan
Untuk mempermudah pemahaman dan pembahasan maka peneliatian
menyusun menjadi empat bab dan beberapa sub bab yang saling terkait,
sebagai berikut:
Bab I: Pendahuluan yang meliputi latar belakang, rumusan masalah, tujuan
tujuan penelitian, kegunaan penelitian, tinjauan pustaka, kerangka berpikir,
metode penelitian, teknik pengumpulan data, metode analisi data, dan
sistematika penulisan.
Bab II: Kajian pustaka meliputi deskripsi desain komunikasi visual, media
Instagram, teori dakwah dimana terdapat unsur-unsur dakwah, media dakwah,
pesan dakwah dan dakwah new media.
Bab III: Gambaran umum dari akun Instagram @qomikin ynag meliputi

deskripsi singkat, dakwah yang dilakukan terhadap kaum muda melalui media

21 Prof. Dr. Emzir, M.Pd. Metodologi Penelitian Kualitatif Analisis Data, (Jakarta: Rajawali
Pers, 2014), hlm. 42.
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sosial Instagram dan juga konsep desain komunikasi visual yang dilakukan
pada akun Instagram @qomikin.

Bab IV: Analisis penelitian dan pembahsan meliputi analisis data, analisis
karakter, dan interpretasi teoritik sesuai perspektif Islam.

Bab V: Penutup yang didalamnya terdiri dari kesimpulan, saran dan penutup.
Pada bagian akhir ini terdapat daftar pustaka dan lampiran-lampiran yang

berhubungan dengan penelitian yang akan dilakukan



BAB YV
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan pemaparan yang dilakukan terhadap 12 sampel poster
dakwah tentang karakter desain komunikasi visual akun Instagram @qomikin,
penulis menarik beberapa kesimpulan yaitu:

1. Desain komunikasi visual diakun Instagram @qomikin telah menerapkan
dan mempertimbangkan elemen-elemen desain yaitu garis, bentul, tipografi,
warna, ilustrasi dan layout. Dari elemen desain yang telah diterapkan,
elemen desain yang sangat dominan dan menjadi ciri khas adalah
penggunaan ilustrasi hand drawn pada karya visual dan penggunaan warna
yang sesuai dengan isi pesan, temanya happy warna dominan ke warna
cerah sedangkan temanya deep warna dominan ke dark dan warna hitam dan
putih sebagai garis outline dan tipografi. Karya-karya visual didominasi
menggunakan garis ilusi horizontal dan diagonal, bentuk-bentuk non-
gepmetris, dan sistem layout center image dan circus layout yang
memfokuskan pembaca pada ilustrasi dan penggunaan layout yang
bervariasi dan penonjolan ilutrasi membuat kesan kuat untuk menarik
perhatian, membuat tidak bosan, dan mudah untuk diingat. Selain itu,
penggunaan tipografi jenis comic yang santai, fun, informal, kekinian dan
tepat untuk kaum muda.

2. Berdasarkan analisis tentang elemen desain komunikasi visual, maka

dakwah visual di akun Instagram @qomikin secara keseluruhan memiliki
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karakter sederhana namun terlihat kalem, ramah, rapi, bersahabat dan
dinamis. Karakter-karakter itu sesuai dengan dakwah visual dengan ajaran
nilai-nilai dalam Islam dan prinsip-prinsip dakwah.

B. Saran

1. Penelitian ini bisa dijadikan referensi untuk kalangan mahasiswa dalam
bidang komunikasi khususnya dengan memberikan pembahasan yang baru
dengan metode lain, dalam upaya pemanfaatan sosial media sebagai media
dakwah dengan penggunaan desain komunikasi visual.

2. Peneliti berharap dalam bidang komunikasi bukan hanya publik speaking
yang dijadikan skill, tetapi desain komunikasi visual juga bisa dijadikan skill
dalam mengembangkan bakat dan mengekspresikan ide-ide dalam membuat
konten yang diterapkan dimedia sosial, khususnya bagi mahasiswa
Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Ushuluddin Adab dan Dakwah
UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan.

3. Kepada penelitian selanjutnya, yang ingin mengkaji tentang dakwah visual,
kembangkanlah kajian dakwah visual ke arah yang lebih luas, seperti
mengkaitkan karya dakwah dengan psikologi objek dakwah, sosiologi,
keadaan masyarakat dan sebagainya. Karena ruang lingkup desain itu
sangatlah luas, ditambah dengan perkembangan media tren desain visual
semakin dinamis.

4. Untuk founder qomikin, berusaha lebih baik dan istigomah dalam

menyiarkan dakwah, meskipun melalui media sosial yang diterapkan
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dengan desain komunikasi visual dan ilustrasi yang dituangkan dalam

bentuk quote.
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