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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi 

itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin sy  es dan ye ش

 Sad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ҆ koma terbalik (di atas)‘ ع
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 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 hamzah ̀ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal  

Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal panjang 

 ā = أ  a = أ

 ī = إي ai = أي i = أ

 ū = أو au = أو u = أ

 

3. Ta Marbutah 

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ 

Contoh: 

جميلةمرأة    ditulis   mar’atun jamīlah 

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/ 

Contoh: 

فاطمة     ditulis   fātimah 

 

4. Syaddad (tasydid, geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi tanda syaddad tersebut. 

Contoh: 

ربنا     ditulis   rabbanā 

البر     ditulis  al-birr 
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5. Kata sandang (artikel) 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan 

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh: 

 ditulis   asy-syamsu   الشمس

 ditulis   ar-rajulu   الرجل

 ditulis   as-sayyidah   السيدة

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /l/ diikuti terpisah dari kata yang 

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang. 

Contoh: 

 ditulis   al-qamar   القمر

 ’ditulis   al-badī   البديع

 ditulis   al-jalāl   الجلال

 

6. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostrof / ̀/. 

Contoh: 

أمرت    ditulis   umirtu 

شيء      ditulis   syai’un 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
P

er
p

u
st

ak
aa

n
 IA

IN
 P

ek
al

o
n

g
an



viii 
 

PERSEMBAHAN 

 

Puji syukur kepada Allah SWT yang telah memberikan kesempatan 

kepada saya untuk menyelesaikan skripsi. Dengan rasa cinta dan ketulusan hati, 

skripsi ini kupersembahkan untuk : 

1. Orang tua saya, Bapak Nurhalim dan Ibu Nina Kurniasari yang senantiasa 

menyayangi, membimbing, mendukung, dan memotivasi, serta 

memberikan do’a dan restunya dalam setiap langkahku. 

2. Kakakku Leli Tian Rahmawati dan adikku Adit Marwan Halim serta 

semua keluargaku yang selalu memotivasi, menghibur, mendukung, dan 

mendo’akanku. 

3. Keluarga besar Weck-Weck Gunk ( Lukman Sae, Burhan Burnok, Rais El, 

Okky Gembes, Huda, Azizie, Arief Gundol, Bagus Teklik, Aflah Gobleh ) 

yang bersama-sama berjuang dan mendukungku serta menghiburku selama 

kuliah di STAIN Pekalongan. 

4. Bapak dan Ibu Dosen IAIN Pekalongan, terutama dosen pembimbingku 

yang tidak pernah lelah dan sabar memberikan bimbingan dan arahan 

kepadaku. 

5. Semua pihak yang telah membantu keberhasilan penelitian ini. 

 

 

 

 

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
P

er
p

u
st

ak
aa

n
 IA

IN
 P

ek
al

o
n

g
an



ix 
 

MOTTO 

 

 

    

    

     

   

    

     

 

Artinya : “Barang siapa yang menghendaki keuntungan di akhirat akan Kami 

tambah keuntungan itu baginya dan barang siapa yang menghendaki 

keuntungan di dunia Kami berikan kepadanya sebagian dari 

keuntungan dunia dan tidak ada baginya suatu bahagianpun di 

akhirat”. (QS. Asy-Syura (42): 20) 
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ABSTRAK 

 

Rais Rahmatulah. IAIN Pekalongan, 2019. Pengaruh Etika Bisnis Islam Dan 

Religiusitas Terhadap Perilaku Pedagang di Pasar Grogolan Baru 

Pekalongan.  

 

Islam sebagai agama yang banyak dianut oleh sebagian besar pedagang di 

pasar Grogolan Baru Pekalongan, memiliki sumber hukum berupa Al Qur’an dan 

sunnah Rasul. Di dalam kedua sumber hukum tersebut terdapat aturan mengenai 

tata cara bisnis yang beretika. Sebagai seorang muslim, hendaknya dalam 

melakukan aktivitas bisnis perlu dilandasi oleh perilaku etis yang sesuai dengan 

ajaran islam. Namun di pasar Grogolan Baru Pekalongan masih terdapat pedagang 

yang berperilaku tidak etis dalam menjalankan aktivitas bisnisnya. Diantara faktor 

yang mempengaruhi perilaku etis seseorang adalah faktor ibadah, dimana ibadah 

menunjukkan seberapa jauh religiusitas seseorang. Faktor lainnya yaitu 

interpretasi terhadap hukum. Bagaimana seseorang menginterpretasikan hukum 

islam dalam berbisnis menunjukkan seberapa jauh pengetahuannya mengenai 

etika bisnis islam. Oleh sebab itu, peneliti ingin mengetahui apakah terdapat 

pengaruh antara etika bisnis islam dan religiusitas terhadap perilaku pedagang. 

Penelitian ini termasuk dalam penelitian lapangan dengan pendekatan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pedagang sembako muslim di 

pasar Grogolan Baru Pekalongan. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

simple random sampling dengan jumlah sampel 60 pedagang. Teknik 

pengambilan data menggunakan angket kuesioner, dan data dianalisis dengan 

menggunakan regresi linier berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial etika bisnis islam 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang, dengan nilai thitung sebesar 

2,078 dan nilai signifikansi sebesar 0,042 < 5%. Secara parsial religiusitas 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang, dengan nilai thitung sebesar 

3,322 dan nilai signifikansi sebesar 0,002 < 5%. Sedangkan secara simultan etika 

bisnis islam dan religiusitas berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang. 

Hal ini dapat dilihat dari nilai Fhitung sebesar 7,988 dengan probabilitas signifikansi 

sebesar 0,001. Berdasarkan uji R2 pengaruh yang diberikan oleh kombinasi 

variabel etika bisnis islam dan religiusitas terhadap perilaku pedagang adalah 

sebesar 19,2%, sedangkan sisanya 80,8% dipengaruhi oleh variabel lainnya di luar 

penelitian. 

 

Kata Kunci: Etika Bisnis Islam, Religiusitas dan Perilaku Pedagang 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Bisnis merupakan aktivitas yang selalu ada di sekitar kehidupan 

manusia dan dikenal oleh banyak kalangan. Dalam kehidupan sehari-hari 

bisnis sangat bermanfaat bagi kehidupan masyarakat karena pada dasarnya 

hakikat bisnis adalah usaha untuk memenuhi kebutuhan manusia, organisasi 

ataupun masyarakat luas. Aktivitas bisnis bukan hanya kegiatan dalam rangka 

menghasilkan barang dan jasa, tetapi juga termasuk kegiatan 

mendistribusikan barang dan jasa tersebut ke pihak-pihak yang memerlukan 

serta aktivitas lain yang mendukung kegiatan produksi dan distribusi tersebut. 

Kegiatan bisnis juga menjadi sumber penghasilan dan lapangan pekerjaan 

setiap orang. 

Islam sebagai agama yang menuntun umatnya dalam segala hal juga 

memandang bisnis sebagai sebuah pekerjaan yang menguntungkan dan sangat 

mendorong serta memotivasi umatnya untuk melakukan transaksi bisnis 

dalam kehidupan mereka. Islam sangat menjunjung tinggi nilai setiap usaha 

agar manusia dapat hidup sejahtera, terutama kegiatan usaha yang 

berorientasi pada keberkahan. Orientasi keberkahan hanya bisa dicapai oleh 

dua syarat: (1) niat yang ikhlas, (2) cara melakukan sesuai dengan tuntutan 

syari’at Allah, ini pintu menuju ridha Allah. Oleh karena itu, umat Islam 

dalam memperoleh rezeki dari bisnis perlu: pertama bekerja penuh dalam 
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kedekatannya kepada Allah untuk memperoleh kekayaan yang halal. Kerja 

keras tanpa kedekatan dengan Allah, maka kekayaan yang ia peroleh tidak 

akan membawa pemiliknya pada kesejahteraan yang hakiki, tetapi justru akan 

membawa la’nat (azab), kedua, bisnis Islam adalah bisnis yang mengajarkan 

tunduk pada keputusan hukum dan kehendak Allah, oleh karena itu kedekatan 

dengan Allah menjadi kunci keberkahan hasil bisnis tersebut. Ketiga, bisnis 

Islam harus digerakkan oleh konsep rahmatan lil alamin, menjaga 

keharmonisan lingkungan.1 

Dengan demikian, bisnis dalam Islam memposisikan pengertian bisnis 

yang pada hakikatnya merupakan usaha manusia untuk mencari keridhaan 

Allah swt. Bisnis menurut Islam tidak hanya dilandasi oleh tujuan-tujuan 

yang bersifat duniawi, tapi juga untuk tujuan kehidupan di akhirat dan 

sebagai bentuk ibadah untuk memakmurkan bumi. Oleh sebab itu bisnis perlu 

dilandasi oleh pertimbangan-pertimbangan yang etis. Dengan menggunakan 

pandangan ideal, bisnis tidak hanya bertujuan untuk untung melainkan juga 

untuk memperjuangkan nilai-nilai yang manusiawi. 

Al Qur’an sebagai pegangan hidup umat Islam telah mengatur 

kegiatan bisnis secara eksplisit dengan banyaknya instruksi yang sangat detail 

tentang hal yang dibolehkan dan tidak dibolehkan dalam menjalankan praktek 

bisnis. Di samping itu, Rasulullah SAW juga telah memberikan petunjuk 

mengenai etika dalam berbisnis. Rasulullah SAW banyak memberi contoh 

bisnis yang bermoral dalam sistem perdagangan, yaitu perdagangan yang 

                                                           
1 Ali Hasan, Manajemen Bisnis Syariah, (Yogyakarta: PUSTAKA PELAJAR, 2009), hlm. 195. 
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jujur dan adil serta tidak merugikan kedua belah pihak. Selain itu setiap 

transaksi perdagangan dituntut untuk bersikap sopan dan bertingkah laku 

baik.2 

Al-Qur’an sangat menghargai aktivitas bisnis yang selalu menekankan 

kejujuran dalam hal berdagang. Menurut Al-Qur’an, bisnis yang 

menguntungkan adalah bukan hanya dengan melakukan ukuran yang benar 

dan timbangan yang tepat, tetapi juga dengan menghindarkan segala bentuk 

dan praktek kecurangan yang kotor dan korup. Al-Qur’an menekankan bahwa 

sebuah bisnis yang kecil lewat jalan halal dan thayyib (baik), jauh lebih baik 

daripada bisnis besar yang dilakukan dengan cara yang haram dan khabits 

(jelek). 

Tata nilai tersebut digunakan sebagai regulator kehidupan untuk 

mencegah kerusakan yang ditimbulkan oleh tingkah laku manusia yang 

cenderung egoistik dan liar. Tata nilai itulah yang disebut dengan etika. 

Seruan untuk menerapkan nilai-nilai etika sebagaimana diungkapkan di atas, 

terjadi di setiap sudut kehidupan duniawi dan pada setiap zaman. Karena jika 

tidak, niscaya tidak ada kaidah yang dapat menjadi tolak ukur nilai kabajikan 

dan kejahatan, kebenaran dan kebatilan, kesempurnaan dan kekurangan, dan 

lain sebagainya. 

Seiring dengan perkembangan zaman, perkembangan bisnis di 

Indonesia juga telah mengalami kemajuan yang begitu pesat. Adanya budaya 

konsumtif akibat dari perkembangan zaman tersebut semakin memacu para 

                                                           
2 Jusmaliani, et al. Bisnis Berbasis Syariah, (Jakarta: Bumi Aksara, 2008), hlm. 45. 
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pelaku bisnis untuk berusaha menyediakan kebutuhan dan keinginan 

masyarakat. Setiap harinya muncul pelaku bisnis yang mengenalkan 

produknya dengan kreativitas dan inovasi baru. Bahkan, kegiatan bisnis 

sendiri sudah merambah di berbagai pihak masyarakat, sehingga hal ini 

menyebabkan adanya persaingan yang semakin kompetitif. 

Jika dilihat dari fenomena yang ada, banyak dijumpai pelaku bisnis 

yang bersikap amoral di tengah persaingannya. Tujuannya adalah untuk 

memenangkan persaingan yang bermuara pada perolehan keuntungan yang 

sebesar-besarnya. Secara internal seorang pelaku bisnis mempersepsikan 

bahwa bisnis adalah bisnis, karena itu aktivitas bisnis adalah netral. Dalam 

arti aspek etika tidak ada kompetensi untuk terlibat di dalamnya. Dengan 

demikian, pelaku bisnis bebas meraih keuntungan sebesar-besarnya dengan 

cara apapun tanpa peduli kepentingan pihak lain.3 Sikap ini jelas bertentangan 

dengan ajaran Islam yang menekankan konsep manfaat yang lebih luas pada 

kegiatan ekonomi, menjunjung tinggi asas-asas keadilan, serta menjunjung 

tinggi etika dan norma hukum dalam kegiatan ekonomi. 

Fenomena di atas tidak hanya terjadi di kota besar yang notabene 

perkembangan bisnis dan persaingannya sangat pesat. Di daerah kecil seperti 

Grogolan yang bertempat di Kelurahan Landungsari, Pekalongan Barat, Kota 

Pekalongan pun juga demikian. Di Grogolan terdapat sebuah pasar seluas 

7.644,25 m2 dimana pasar tesebut merupakan pusat kegiatan perdagangan 

bagi para pelaku bisnis (pedagang). Di pasar Grogolan Baru terdapat 1.250 

                                                           
3 Muhammad Djakfar, Anatomi Perilaku Bisnis: Dialektika Etika dengan Realitas, 

(Malang: UIN Malang Press, 2009), hlm. 133. 
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pedagang yang berasal dari berbagai wilayah di sekitar kota Pekalongan 

Barat. Banyaknya pedagang yang ada di pasar Grogolan Baru membuat 

persaingan menjadi cukup ketat. Banyak diantara pedagang yang berlomba-

lomba menarik perhatian pembeli dengan usahanya masing-masing. Namun 

terkadang ada pula pedagang yang memanfaatkan ketidaktahuan pembeli 

tentang barang yang mereka jual. Bahkan kecurangan-kecurangan lain juga 

dilakukan oleh pedagang-pedagang nakal yang ada di pasar tersebut. 

Sebagian besar pedagang yang ada di Pasar Grogolan Pekalongan 

merupakan pedagang yang beragama Islam. Sebagai seorang Muslim 

hendaknya dalam berbisnis selalu berpedoman pada etika-etika yang 

diajarkan Rasulullah dan bersumber pada kitab suci umat Islam. Seorang 

Muslim yang mempunyai tingkat keagamaan (religiusitas) yang tinggi juga 

akan selalu berupaya untuk menjalankan syariat Islam. Dengan memegang 

teguh ajaran Islam, manusia akan memiliki kualitas sikap yang terpuji sebagai 

identitas keislamannya dan dapat terlihat dari perilaku sehari-hari baik dalam 

hubungannya dengan sesama manusia maupun perilakunya dalam berbisnis. 

Namun, pada kenyataannya masih dijumpai beberapa pedagang yang masih 

berbuat curang dalam menjual barang dagangannya demi memperoleh 

keuntungan yang bersifat duniawi. Artinya, pedagang di pasar Grogolan 

belum sepenuhnya mempunyai perilaku yang etis. 

Perilaku etis seseorang dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor, salah 

satu faktor tersebut adalah faktor ibadah. Ibadah yang diajarkan Rasulullah 

SAW mempunyai peranan penting dalam pembentukan perilaku yang baik. 
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Dalam hal ini, tingkat ibadah seseorang mampu menunjukkan seberapa jauh 

religiusitas yang dimiliki orang tersebut. Faktor lain yang dapat 

mempengaruhi perilaku etis adalah interpretasi terhadap hukum. Bagaimana 

seseorang menginterpretasikan hukum islam dalam berbisnis menunjukkan 

seberapa jauh pengetahuannya mengenai etika bisnis islam yang 

sesungguhnya. 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, Penulis berkeinginan 

untuk meneliti dan menganalisis lebih lanjut mengenai pengaruh etika bisnis 

Islam dan religiusitas terhadap perilaku pedagang. Diharapkan dengan 

penelitian ini semua pihak yang terkait dan berkepentingan dengannya dapat 

memanfaatkan hasil yang sebesar-besarnya. Penelitian ini oleh penulis 

dijadikan sebagai skripsi dengan judul: “PENGARUH ETIKA BISNIS 

ISLAM DAN RELIGIUSITAS TERHADAP PERILAKU PEDAGANG 

(Studi Atas Perilaku Pedagang Sembako Muslim di Pasar Grogolan 

Baru Pekalongan).” 
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B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas maka rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Apakah etika bisnis Islam berpengaruh terhadap perilaku pedagang di 

Pasar Grogolan Pekalongan? 

2. Apakah religiusitas berpengaruh terhadap perilaku pedagang di Pasar 

Grogolan Pekalongan? 

3. Apakah etika bisnis Islam dan religiusitas berpengaruh secara simultan 

terhadap perilaku pedagang di Pasar Grogolan Pekalongan? 

 

C. Tujuan Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Adapun tujauan yang ingin dicapai dari penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

a. Untuk menjelaskan apakah etika bisnis Islam berpengaruh terhadap 

perilaku pedagang. 

b. Untuk menjelaskan apakah religiusitas berpengaruh terhadap 

perilaku pedagang. 

c. Untuk menjelaskan apakah etika bisnis islam dan religiusitas 

berpengaruh secara simultan terhadap perilaku pedagang. 
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D. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan akan memberikan manfaat bagi berbagai 

pihak yang berkepentingan yaitu: 

1. Bagi Penulis 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan bagi penulis 

mengenai religiusitas dan etika bisnis Islam serta mengetahui 

pengaruhnya terhadap perilaku bisnis pedagang muslim. 

2. Bagi Peneliti lain 

Diharapkan penelitian ini dapat memberikan sumbangan informasi 

bagi peneliti lain dan bisa digunakan sebagai rujukan, serta bahan 

referensi dalam melakukan penelitian lanjutan yang berhubungan 

dengan pengaruh religiusitas dan pengetahuan etika bisnis Islam 

terhadap perilaku bisnis pedagang muslim. 

3. Bagi Masyarakat luas 

Sebagai wacana dan pengetahuan tentang pengaruh religiusitas dan 

pengetahuan etika bisnis Islam terhadap perilaku bisnis pedagang 

muslim. 
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E. Sistematika Penulisan 

Agar dalam penyusunan skripsi ini lebih sistematis, penulis sajikan 

sistematika penulisan sebagai berikut : 

BAB I : PENDAHULUAN 

Bab ini berisi tentang uraian latar belakang masalah, 

perumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, 

dan sistematika pembahasan.  

BAB II :  TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini memuat landasan teori, kerangka berpikir penulis 

serta berbagai penelitian yang relevan. 

BAB III : METODE PENELITIAN 

 Bab ini berisi tentang jenis dan sumber data, populasi dan 

sampel, metode pengumpulan data, definisi operasional, dan 

metode analisis data. 

BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN 

Bab ini berisi tentang gambaran umum pasar Grogolan di 

Kabupaten Pekalongan, deskripsi data penelitian dan 

responden, uji validitas dan reliabilitas, deskripsi variabel 

penelitian, hasil analisis data dan pembahasan. 

BAB V : PENUTUP 

Bab ini merupakan bagian penutup yang berisikan 

kesimpulan dan saran-saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data yang telah diuraikan dalam bab 

sebelumnya, maka dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

Dari hasil uji signifikasi t dapat diketahui bahwa 

1. Nilai thitung pada etika bisnis islam (X1) sebesar 2,078 dengan tingkat 

signifikan sebesar 0,042, karena tingkat signifikan 0,000 < α = 0,05 

dan thitung lebih besar dari ttabel yaitu 2,078 > 2,002, maka dapat 

disimpulkan bahwa etika bisnis islam (X1) berpengaruh terhadap 

perilaku pedagang di pasar Grogolan Baru Pekalongan. 

2. Dari hasil uji signifikasi t dapat diketahui bahwa nilai thitung religiusitas 

(X2) sebesar 3,322 dengan signifikasi 0,002 < α = 0,05 dan thitung lebih 

besar dari ttabel yaitu 3,322 > 2,002, maka dapat disimpulkan bahwa 

religiusitas (X2) berpengaruh terhadap perilaku pedagang di pasar 

Grogolan Baru Pekalongan. 

3. Berdasarkan hasil uji signifikasi simultan (Uji F) bahwa nilai Fhitung 

sebesar 7,988 > Ftabel 3,16 dengan tingkat signifikasi sebesar 0,001 < α 

= 0,05. Hasil ini menunjukkan bahwa variabel independen yaitu etika 

bisnis islam dan religiusitas secara simultan atau bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang di pasar Grogolan 

Baru Pekalongan. 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah disajikan, 

maka selanjutnya peneliti menyampaikan saran-saran yang kiranya dapat 

memberikan manfaat kepada pihak-pihak yang terkait atas hasil penelitian 

ini. Adapun saran-saran yang dapat disampaikan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi pedagang: Di dalam agama islam telah diatur kode etik yang 

seharusnya dilakukan oleh pedagang dalam menjalankan bisnisnya. 

Namun, pedagang di pasar Grogolan Baru Pekalongan masih banyak 

yang belum memahami hal-hal apa saja yang diperbolehkan atau tidak 

diperbolehkan sesuai dengan etika yang diajarkan islam. Oleh sebab 

itu, diharapkan bagi setiap pedagang untuk lebih mendalami ajaran-

ajaran islam terutama dalam hal perniagaan dan mengaplikasikannya 

dalam setiap transaksi. Sehingga tidak ada lagi penyimpangan-

penyimpangan dalam jual beli dan akan terjadi sistem pasar yang 

sehat serta tidak ada pihak yang merasa dirugikan. 

2. Bagi peneliti selanjutnya: berdasarkan hasil penelitian diketahui 

adanya pengaruh etika bisnis islam dan religiusitas terhadap perilaku 

pedagang. Oleh karena itu, bagi peneliti selanjutnyan dapat mencari 

faktor lain yang dapat mempengaruhi perilaku pedagang. 
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LAMPIRAN 1 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH ETIKA BISNIS ISLAM DAN RELIGIUSITAS 

TERHADAP PERILAKU PEDAGANG MUSLIM 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Dengan Hormat, 

Sehubungan dengan penelitian yang penulis lakukan guna penyusunan tugas akhir 

berupa skripsi Institut Agama Islam Negeri Pekalongan, maka dengan kerendahan 

hati penulis mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk mengisi angket berikut 

dengan jawaban yang sejujur-jujurnya. Peneliti bertanggungjawab penuh atas 

kerahasiaan jawaban Bapak/Ibu/Sdr/i.  

Atas kesediaan dan kerja samanya saya ucapkan terimakasih. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

DATA PERSONAL RESPONDEN 

Nama   : ................................... 

Usia   : ................................... 

Jenis Kelamin *) : □ Laki-laki □ Perempuan 

Pendidikan terakhir *) : □ SD □ SMA/SLTA 

□ SMP/SLTP □ Perguruan Tinggi 

*) pilih salah satu dengan memberi tanda (√) pada jawaban yang dipilih 

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
P

er
p

u
st

ak
aa

n
 IA

IN
 P

ek
al

o
n

g
an



PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

 

Berilah tanda (√) pada jawaban yang anda pilih di lembar jawaban yang telah 

disediakan. Pilihlah jawaban yang sesuai dengan perasaan, pendapat, dan keadaan 

Bapak/Ibu/Sdr/i yang sebenarnya. Berikut ini adalah keterangan opsi jawaban: 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

KS : Kurang Setuju 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

Etika Bisnis Islami 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

1. Nikmat yang saya peroleh adalah titipan Allah 

SWT 

     

2. Keuntungan yang diperoleh dari hasil 

berdagang harus di sisihkan untuk zakat dan 

bersedekah 

     

3. Tujuan berdagang bukan hanya untuk mencari 

keuntungan tapi juga sebagai sarana dalam 

beribadah 

     

4. Menurut saya dalam memilih rekan kerja tidak 

boleh membeda-bedakan suku, ras dan 

agamanya 

     

5. Setiap pedagang harus menjual produk yang 

sama kualitasnya kepada semua pembeli 

     

6. Menurut saya tidak seharusnya seorang 

pedagang menimbun barang dagangan 
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kemudian menjualnya ketika harga naik 

7. Menurut saya setiap pedagang boleh menjual 

barang yang sama dengan dagangan saya 

     

8. Setiap pedagang bebas bersaing secara sehat      

9. Menurut saya seorang pedagang tidak boleh 

menjual barang dengan harga lebih tinggi atau 

lebih murah dari harga pasar 

     

10. Saya harus mengganti barang yang rusak 

dengan yang baru jika barang dagangan 

tersebut rusak karena kesalahan saya 

     

11. Menurut saya harga suatu barang harus 

disesuaikan dengan kualitasnya 

     

12. Jika ada hutang piutang harus dicatat dan 

segera dilunasi 

     

13. Dalam melayani pembeli harus bersikap 

ramah, sopan dan santun 

     

14. Berdagang bukan hanya untuk mencari 

keuntungan tapi juga untuk menyediakan 

kebutuhan pembeli 

     

15. Menurut saya dalam berdagang harus 

mengutamakan kenyamanan pembeli 

     

 

Religiusitas 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

1. Saya yakin kelak di akhirat saya akan dimintai 

pertanggung jawaban atas apa yang saya 

lakukan di dunia 

     

2. Saya yakin jika saya berlaku buruk terhadap 

orang lain, suatu saat Allah akan memberiikan 

balasan. 
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3. Saya yakin Allah selalu mengawasi perbuatan 

yang saya lakukan 
     

4. Saya tidak pernah meninggalkan shalat 

meskipun sedang berdagang 
     

5. Saya selalu berusaha menyempatkan waktu 

untuk membaca Al Qur’an setelah shalat 
     

6. Saya senantiasa melaksanakan ibadah puasa di 

bulan Ramadhan 
     

7. Ketika saya mendapat rizki yang lebih, saya 

menyisihkannya untuk disedekahkan kepada 

orang lain. 

     

8. Jika ada orang yang membutuhkan 

pertolongan, saya selalu berusuha 

membantunya sesuai kemampuan saya 

     

9. Saya berusaha untuk selalu jujur dan menjaga 

amanah yang diberikan orang lain 
     

 

Perilaku Pedagang 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

1. Saya menjelaskan kondisi barang apa adanya 

kepada pembeli 
     

2. Saya memenuhi barang pesanan pembeli 

sesuai kesepakatan 
     

3. Saya tidak pernah mengurangi timbangan 

dalam menjual barang dagangan saya 
     

4. Saya tidak pernah menjual barang yang masih 

belum jelas wujudnya (jumlah dan kualitasnya 

belum pasti) 

     

5. Saya tidak pernah menimbun barang 

kemudian menjualnya ketika harga naik 
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6. Saya tidak pernah melakukan penipuan 

mengenai harga rata-rata barang yang akan 

saya jual ketika saya membeli dari pemasok 

ataupun menjualnya kepada pembeli 

     

7. Saya tidak pernah menyembunyikan 

kecacataan barang yang saya jual 
     

8. Saya membiarkan pedagang lain menjual 

barang dagangan yang sama dan bersaing 

secara sehat 

     

9. Saya tidak pernah menjual barang-barang 

yang haram dan dapat merugikan pembeli 
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LAMPIRAN 2 

TABULASI DATA KUESIONER 

No.  
Etika Bisnis Islam (X1) 

Jumlah 
Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Q8 Q9 Q10 Q11 Q12 Q13 Q14 Q15 

1 5 4 3 5 4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 4 64 

2 5 4 3 4 5 4 3 4 4 5 4 3 5 4 5 62 

3 4 5 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 5 4 60 

4 3 4 4 4 3 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 58 

5 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 60 

6 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 68 

7 4 4 5 3 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 60 

8 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 5 62 

9 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 58 

10 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 65 

11 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 62 

12 3 4 4 3 4 4 3 3 4 2 4 4 4 4 3 53 

13 4 5 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 56 

14 4 4 4 5 4 3 4 5 4 5 5 4 5 4 5 65 

15 5 4 3 4 4 4 4 4 3 4 5 4 5 4 5 62 

16 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 65 

17 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 55 

18 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 52 

19 4 4 5 4 4 3 4 4 5 5 4 5 5 4 5 65 

20 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 55 

21 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

22 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 67 

23 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 62 

24 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 63 

25 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 5 3 4 3 4 56 

26 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 61 

27 4 4 5 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 58 
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28 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 5 4 5 4 4 58 

29 4 5 4 4 3 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 60 

30 4 4 3 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 64 

31 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 56 

32 5 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 57 

33 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 55 

34 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

35 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 61 

36 5 5 5 4 4 5 4 4 3 4 5 4 3 4 4 63 

37 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 56 

38 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 58 

39 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 62 

40 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 58 

41 4 4 4 5 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 58 

42 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 66 

43 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 66 

44 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 3 4 4 4 62 

45 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 65 

46 5 4 5 4 3 5 3 4 5 5 4 5 5 4 4 65 

47 5 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 5 5 4 64 

48 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 68 

49 4 3 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 62 

50 4 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 61 

51 4 5 5 4 4 5 4 5 4 3 4 5 4 4 5 65 

52 5 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 58 

53 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 65 

54 5 4 5 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 5 4 60 

55 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 58 

56 4 5 5 5 4 5 4 3 5 4 4 4 5 4 4 65 

57 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 68 

58 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 62 

59 5 5 4 5 3 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 65 

60 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 3 4 4 5 4 62 
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Religiusitas (X2) 
Jumlah 

Perilaku Pedagang (Y) 
Jumlah 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Q8 Q9 Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Q8 Q9 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 43 4 5 4 5 5 5 5 4 5 42 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 40 4 4 4 5 4 5 4 4 4 38 

5 5 5 4 3 5 4 4 4 39 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 42 5 4 5 4 5 5 4 5 5 42 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 39 5 4 5 5 5 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 3 5 4 4 5 37 4 4 4 4 5 5 4 4 4 38 

5 4 5 5 2 5 4 4 5 39 4 5 5 4 5 4 5 5 5 42 

4 4 4 4 3 5 4 5 4 37 4 4 4 5 4 4 5 5 5 40 

5 5 4 5 4 5 4 4 4 40 4 4 4 5 5 4 4 4 4 38 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 38 4 4 5 5 4 4 4 4 4 38 

5 5 5 4 2 5 4 4 4 38 4 4 4 4 5 3 5 4 5 38 

5 4 5 4 4 5 4 4 4 39 4 5 4 5 4 4 5 4 4 39 

4 5 3 5 4 4 4 5 4 38 5 4 3 5 5 4 4 4 4 38 

4 4 4 3 3 3 4 4 4 33 5 5 4 4 3 4 4 4 5 38 

4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 4 4 3 4 4 3 4 3 4 33 

4 4 4 3 3 3 4 4 4 33 5 5 4 4 3 4 4 4 5 38 

4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 4 4 3 4 4 3 4 3 5 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 5 4 3 4 4 5 37 

5 5 5 5 3 5 5 5 5 43 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

5 5 5 3 3 5 4 4 4 38 4 4 4 5 3 4 4 4 4 36 

5 5 5 4 4 5 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 5 5 5 39 

5 4 4 4 3 5 4 4 4 37 4 4 4 5 4 4 4 5 5 39 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 4 4 4 3 5 4 4 5 38 4 4 4 4 3 4 3 4 4 34 

4 4 5 4 4 4 5 4 4 38 4 5 4 5 4 4 4 5 5 40 

5 5 5 4 4 4 4 4 5 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 3 3 5 4 4 4 38 5 4 5 4 5 5 5 5 4 42 

4 4 5 5 5 4 4 5 4 40 4 4 4 5 4 5 5 4 4 39 

5 5 5 5 4 5 4 4 4 41 4 4 4 5 5 4 5 4 4 39 
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5 4 4 3 3 4 3 5 3 34 4 5 5 5 5 4 5 4 5 42 

4 4 5 4 3 5 4 4 4 37 3 4 4 4 4 3 4 4 5 35 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 39 5 4 4 4 3 4 4 4 5 37 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 43 4 4 4 5 5 4 4 4 5 39 

5 5 4 4 4 5 4 4 5 40 5 3 4 4 4 4 4 3 4 35 

4 4 4 5 4 5 4 4 4 38 5 5 5 5 4 4 5 4 5 42 

5 5 5 4 4 5 4 5 4 41 4 4 4 5 5 5 5 4 5 41 

5 5 5 4 4 4 4 5 5 41 5 5 5 5 5 5 5 4 5 44 

4 5 5 4 3 5 5 4 4 39 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

5 5 5 4 4 4 5 5 5 42 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37 

5 5 5 4 3 4 4 4 5 39 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

5 4 5 4 4 5 4 5 4 40 5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

5 5 5 4 4 4 5 5 5 42 5 4 5 5 4 5 5 5 5 43 

5 5 5 4 3 4 4 4 4 38 5 5 5 5 5 5 4 5 5 44 

5 5 5 5 3 5 4 4 4 40 5 5 5 5 5 5 5 4 4 43 

5 5 5 5 3 4 4 4 4 39 5 5 5 5 4 4 4 5 5 42 

5 5 5 4 4 4 5 5 5 42 5 4 5 5 5 5 4 5 5 43 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 41 4 4 5 4 5 5 4 5 5 41 

5 5 5 4 3 5 4 4 4 39 4 4 5 4 4 5 4 4 5 39 

5 4 5 3 3 4 3 4 4 35 5 5 4 5 5 5 4 5 5 43 

5 4 5 2 3 3 4 4 3 33 4 4 4 4 5 5 5 4 4 39 

5 4 5 3 3 4 4 4 4 36 4 4 5 4 4 4 5 5 5 40 

5 4 5 3 3 4 4 4 4 36 4 4 5 4 5 4 4 4 5 39 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 38 4 4 5 4 5 5 4 4 5 40 

4 4 4 4 3 5 5 4 4 37 4 4 5 4 5 5 5 4 4 40 

5 4 5 5 3 5 4 4 5 40 5 5 4 5 5 5 4 4 5 42 

4 5 5 5 5 4 4 4 4 40 4 5 5 5 4 4 4 5 5 41 

5 5 5 5 4 4 4 5 5 42 4 5 5 5 4 4 4 5 5 41 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 42 5 5 4 5 4 4 5 4 5 41 

5 5 5 4 4 5 4 5 5 42 5 4 5 5 4 5 4 4 5 41 

5 4 5 5 3 4 5 4 4 39 5 5 4 4 5 5 4 4 4 40 
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LAMPIRAN 3 

OUTPUT SPSS 

IDENTITAS RESPONDEN 

Jenis Kelamin Responden 

Jenis Kelamin Jumlah Responden Presentase (%) 

Laki-laki 21 35 

Perempuan  39 65 

Total  60 100 

 

Usia Responden 

Usia Responden Jumlah Responden Presentase (%) 

20-29 25 41,66 

30-39 20 33,33 

40-49 15 25 

Total  60 100 

 

Tingkat Pendidikan Responden 

Pendidikan Terakhir Jumlah Responden Presentase (%) 

SD 11 18,33 

SMP/sederajat 15 25 

SMA/sederajat 28 46,66 

Perguruan Tinggi 6 10 

Total  60 100 
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UJI VALIDITAS 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Etika Bisnis Islam 

Instrumen R Hitung R Tabel Keterangan 

Q1 0,535 0,2542 Valid 

Q2 0,480 0,2542 Valid 

Q3 0,379 0,2542 Valid 

Q4 0,531 0,2542 Valid 

Q5 0,394 0,2542 Valid 

Q6 0,376 0,2542 Valid 

Q7 0,497 0,2542 Valid 

Q8 0,454 0,2542 Valid 

Q9 0,473 0,2542 Valid 

Q10 0,457 0,2542 Valid 

Q11 0,346 0,2542 Valid 

Q12 0,510 0,2542 Valid 

Q13 0,366 0,2542 Valid 

Q14 0,354 0,2542 Valid 

Q15 0,553 0,2542 Valid 

   

Hasil Uji Validitas Variabel Religiusitas 

Instrumen R Hitung R Tabel Keterangan 

Q16 0,463 0,2542 Valid 

Q17 0,557 0,2542 Valid 

Q18 0,494 0,2542 Valid 

Q19 0,708 0,2542 Valid 

Q20 0,523 0,2542 Valid 

Q21 0,468 0,2542 Valid 

Q22 0,484 0,2542 Valid 
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Q23 0,489 0,2542 Valid 

Q24 0,656 0,2542 Valid 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Perilaku Pedagang 

Instrumen R Hitung R Tabel Keterangan 

Q25 0,560 0,2542 Valid 

Q26 0,627 0,2542 Valid 

Q27 0,655 0,2542 Valid 

Q28 0,436 0,2542 Valid 

Q29 0,562 0,2542 Valid 

Q30 0,635 0,2542 Valid 

Q31 0,514 0,2542 Valid 

Q32 0,607 0,2542 Valid 

Q33 0,481 0,2542 Valid 

 

 

UJI RELIABILITAS 

Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach Alpha Keterangan 

Etika Bisnis Islam 0,715 Reliabel 

Religiusitas 0,695 Reliabel 

Perilaku Pedagang 0,735 Reliabel 
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UJI ASUMSI KLASIK 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized 

Residual 

N 60 

Normal Parametersa,,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.51136581 

Most Extreme Differences Absolute .071 

Positive .064 

Negative -.071 

Kolmogorov-Smirnov Z .553 

Asymp. Sig. (2-tailed) .920 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 
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UJI HETEROSKEDASTISITAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

UJI GLESJER 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.624 4.173  1.588 .118 

ETIKA BISNIS 

ISLAM 

-.047 .051 -.121 -.926 .358 

RELIGIUSITAS -.045 .075 -.079 -.603 .549 

a. Dependent Variable: PERILAKU PEDAGANG 
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UJI MULTIKOLINIEARITAS 

 

ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardiz

ed 

Coefficient

s 

T Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 12.570 6.996  1.797 .078   

ETIKA BISNIS 

ISLAM 

.178 .086 .243 2.078 .042 .998 1.002 

RELIGIUSITAS .416 .125 .389 3.322 .002 .998 1.002 

a. Dependent Variable: PERILAKU PEDAGANG 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12.570 6.996  1.797 .078 

ETIKA BISNIS 

ISLAM 

.178 .086 .243 2.078 .042 

RELIGIUSITAS .416 .125 .389 3.322 .002 

a. Dependent Variable: PERILAKU PEDAGANG 
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UJI PARSIAL (UJI t) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12.570 6.996  1.797 .078 

ETIKA BISNIS 

ISLAM 

.178 .086 .243 2.078 .042 

RELIGIUSITAS .416 .125 .389 3.322 .002 

a. Dependent Variable: PERILAKU PEDAGANG 

 

UJI F (Simultan) 

 

 

 

 

 

 

 

 

UJI KOEFISIEN DETERMINASI (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .468a .219 .192 2.555 

a. Predictors: (Constant), RELIGIUSITAS, ETIKA BISNIS ISLAM 

 

 

ANOVAb 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 104.289 2 52.145 7.988 .001a 

Residual 372.111 57 6.528   

Total 476.400 59    

a. Predictors: (Constant), RELIGIUSITAS, ETIKA BISNIS ISLAM 

b. Dependent Variable: PERILAKU PEDAGANG 
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