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MOTTO 

 

ءًا فلَََ مَ انَِّ  ُ بِقوَْمٍ سُوْْۤ
ى يغَُيِّرُوْا مَا بِانَْفسُِهِمْْۗ وَاذَِآ ارََادَ اٰللّه

َ لََ يغَُيِّرُ مَا بِقوَْمٍ حَتٰه
الٍ اٰللّه نْ دُوْنِهٖ مِنْ وَّ  وَمَا لهَمُْ مِّ

رَدَّ لهَ ۚٗ  

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka 

mengubah keadaan diri mereka sendiri” 

[Surat Ar-Ra’d: 11]  
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ABSTRAK 

 

Aulia, Nur Khofifah. 2025. Implementasi Pendidikan Karakter Kewirausahaan 

Dalam Projek Penguatan Profil Pelajar Pancasila Melalui Kegiatann 

Market Day Di SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang. Skripsi 

program Studi Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah Universitas Islam 

Negeri K.H Abdurrahman Wahid Pekalongan, Dr. Hj. Ely Mufidah, S. 

Ag., M.S.I. 

 

Kata Kunci : Pendidikan Karakter Kewirausahaan, P5, Market Day 

 

Munculnya arus globalisasi yang deras membawa pengaruh buruk bagi 

generasi muda, terutama peserta didik. Pendidikan karekter sebagai solusi yang 

tepat untuk menyelesaikan masalah ini. Nilai-nilai karakter dapat ditanamkan 

melalui kegiatan kewirausahaan. Pada tingkat SD/MI kegiatan kewirausahaan 

dapat diimplementasikan melalui projek market day. Market day salah satu dari 

projek penguatan profil pelajar pancasila yang mana dalam kegiatannya 

melibatkan seluruh peserta didik mulai dari perencanaan, pelaksanaan, dan 

evaluasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui implementasi pendidikan 

karakter kewirausahaan dalam P5 melalui kegiatan market day di SDIT Bina 

Insan Mulia Sidorejo Pemalang serta mengetahui faktor pendukung dan 

penghambat implementasi pendidikan karakter kewirausahaan dalam P5 melalui 

kegiatan market day di SDIT BIM Sidorejo Pemalang.  

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian lapangan (field research), 

dengan pendekatan kualitatif deskriptif interpretative, bahwa data diperoleh 

melalui kata-kata, gambar, dan perilaku, bukan angka atau bilangan. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi dan 

dokumentasi. Oleh karena itu, dalam analisis peneliti menggunakan empat 

langkah utama dalam penelitian ini yaitu: reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: pertama, implementasi 

pendidikan karakter kewirausahaan dalam P5 melalui kegiatan market day di 

SDIT BIM Sidorejo Pemalang terdiri dari tiga tahap: (1) perencanaan meliputi: 

rapat kepala sekolah dengan bidang pendidikan, menentukan tema, merencanakan 

produk, waktu dalam perencanaan produk, dan melakukan sosialisasi dengan 

orang tua. (2) pelaksanaan meliputi: menyiapkan stand market day, tahap promosi 

produk, dan kerja sama antar anggota kelompok. (3) evaluasi meliputi: evaluasi 

dari pendamping, evaluasi diri, evaluasi antar teman, dan evaluasi dari pembeli. 

Kedua, faktor pendukung dan penghambat implementasi pendidikan karakter 

kewirausahaan dalam P5 melalui kegiatan market day di SDIT BIM Sidorejo 

Pemalang. (a) faktor pendukung meliputi: semangat peserta didik, motivasi dari 

guru, dan orang tua. (b) faktor penghambat meliputi: keterbatasan waktu, 

keterbatasan sarana dan prasarana, kesulitan dalam pengembalian uang, faktor 

pendamping, dan bahan baku.   
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah     

 

Pendidikan tidak hanya sekedar mentransfer ilmu pengetahuan saja, 

melainkan pendidikan harus dapat membentuk sikap dan perilaku Peserta 

didik. Negara di Indonesia saat ini sedang menghadapi tantangan yang 

berat dan menjadi perhatian yang serius. Dimana sistem pendidikan yang 

ada lebih fokus pada pengetahuan akademis sehingga membuat 

pembiasaan nilai-nilai karakter menjadi kurang optimal (Amelia, M., & 

Ramadan, 2021: 5549). Munculnya arus globalisasi yang deras membawa 

pengaruh buruk pada generasi muda, terutama pada peserta didik. Tanpa 

adanya filter yang kuat, mereka mudah terpengaruh oleh gaya hidup 

modern yang menyimpang dari nilai-nilai luhur bangsa (Prabandari, 

2020: 68). Menurut Amirulloh Syarbini, seorang ahli pendidikan karakter 

berpendapat bahwa masalah utama bangsa Indonesia saat ini yaitu krisis 

moral. Masalah ini akan menjadi akar dari berbagai persoalan lain dalam 

kehidupan sehari-hari (Harefa, I. D., & Tabrani, 2021: 149-150 ). Dengan 

melihat kondisi yang ada, maka pendidikan karakter sebagai solusi yang 

tepat untuk menyelesaikan masalah ini.   

Pendidikan karakter adalah proses berkelanjutan untuk 

menanamkan nilai-nilai yang baik dan perilaku positif pada individu 

melalui pembelajaran dan kebiasaan yang konsisten (Purwanti, E., & 
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Haerudin, 2020: 626). Pendidikan karakter yang efektif dapat dimulai 

sejak anak usia dini dan terus berlanjut di sekolah dasar. Pendapat ini 

didukung oleh penelitian Kusuma & Rastini (2023) yang menyarankan 

agar nilai-nilai karakter diimplementasikan melalui kegiatan 

kewirausahaan yang diperkenalkan kepada anak sejak usia dini dan 

sekolah dasar (Badawi, 2023: 89-90). Sekolah dasar sebagai jenjang 

pendidikann yang paling fundamental, merupakan waktu yang paling 

tepat untuk menanamkan benih-benih kewirausahaan, dan dapat 

memberikan pengaruh yang luas terhadap perkembangan pendidikan 

kewirausahaan di masa mendatang (Pratitis, 2018).  

Seorang wirausahawan adalah individu yang mampu melihat 

peluang di lingkungannya dan mewujudkannya menjadi sesuatu yang 

baru dan unik. Guna mencapai kesuksesan, mereka harus memiliki 

kemampuan berpikir kreatif dan inovatif untuk menghasilkan gagasan-

gagasan yang orisinal. (Sanawiri, B & Iqbal, 2018: 11). Pendidikan 

kewirausahaan ditingkat sekolah dasar merupakan proses menumbuhkan 

sikap dan kemampuan berwirausaha pada anak. Dengan melatih 

berwirausaha sejak kecil, anak akan tumbuh menjadi pribadi yang 

tangguh, kreatif, dan siap menghadapi tantangan (Subroto, D. E., 

Supriandi, Wirawan, R., & Rukmana, 2023: 418). Menurut Rachmadyanti 

& Wicaksono bahwa nilai-nilai karakter dalam kewirausahaan meliputi : 

kreativitas dan inovatif, berorientasi pada masa depan, berani mengambil 

resiko, percaya diri, bertanggung jawab dan peduli, dan pandai dalam 
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mengelolah keuangan (Saadah, S & Nurjaman, 2023: 24-25). Bahwa 

nilai-nilai karakter kewirausahaan yang telah dipaparkan dapat 

memberikan manfaat dalam kehidupan sehari-hari sekaligus menjadi 

bekal bagi peserta didik yang ingin menjadi seorang wirausahawan. 

Kewirausahaan ditingkat sekolah dasar dapat diimplementasikan 

melalui pasar kreasi atau market day. Menurut Zultiar dan Siwiyanti, 

bahwa market day adalah salah satu cara efektif untuk menumbuhkan 

jiwa kewirausahaan sejak dini (Dwinata, A., Asmarani, R., Sarumaha, M. 

S., Hikmah, N., & Pratiwi, 2023: 2538). Melalui kegiatan ini, peserta 

didik berlatih membuat produk yang kreatif, tetapi juga belajar berjualan, 

berinteraksi dengan pembeli, dan mengelola keuangan. Market day, 

sebagaimana dibuktikan oleh penelitian Patimah (2022), berfungsi 

sebagai wadah untuk mengembangkan kemampuan peserta didik. 

(Saadah, S & Nurjaman, 2023: 21).  

Dalam proses kegiatan market day seorang pendidik berperan 

sebagai fasilitator, pembimbing, dan motivator. Mulai dari perencanaan, 

pelaksanaan, dan evaluasi. Kegiatan market day menerapkan budaya 

mengantri guna melatih kesabaran peserta didik, dan melatih kejujuran 

seperti menimbang serta menakar barang yang akan dijual dengan benar 

(Badawi, 2023: 94).  

Kegiatan Market day salah satu dari Projek Penguatan Profil 

Pelajar Pancasila yang mana dalam kegiatannya melibatkan semua 

peserta didik mulai dari produksi, distribusi dan konsumsi. Menurut Indra 
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Zulitar dan Leonita bahwa tujuan dari kegiatan Market day adalah untuk 

menanamkan semangat jiwa pengusaha, memberikan pemahaman tentang 

dunia bisnis, dan mendorong anak-anak untuk menjadi kreatif dan 

inovatif. Kegiatan market day melatih peserta didik untuk berinteraksi 

secara langsung dengan pembeli guna menawarkan produk dagangan 

yang dijual melalui alat transaksi berupa uang. Selain itu peserta didik di 

ajak supaya memiliki jiwa entrepreneuship, mengetahui dunia bisnis, 

menjadi kreatif dan inovati (Aini, P. G. S. D., & Wahyu Kurniawati, 

2022: 5).  

Di kalangan pendidik, kurikulum merdeka sedang menjadi 

perbincangan hangat sebagai kurikulum yang paling baru (Hamzah, M. 

R., Mujiwati, Y., Khamdi, I. M., Usman, M. I., & Abidin, 2022: 554). 

Kurikulum merdeka memiliki tujuan sebagai penguat karakter generasi 

muda melalui Profil Pelajar Pancasila serta meringankan dan mengatasi 

permasalahan generasi muda abad 21 (Arpianti, D., Jusmawati, J., 

Iskandar, A. M., & Supardi, 2023: 2566). Kurikulum merdeka memuat 

dua kegiatan pokok dalam proses pembelajaran yaitu pembelajaran 

intrakurikuler dan pembelajaran kokulikuler yang di dalamnya memuat 

proyek penguatan profil pelajar pancasila (P5) (Muhklis., Suparman., 

2024: 80).  

Projek penguatan profil pelajar Pancasila menjadi acuan utama 

dalam pengembangan pendidikan di Indonesia, sebagaimana yang 

tercantum dalam Peraturan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Nomor 
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20 Tahun 2020. Tujuannya untuk membentuk peserta didik tidak hanya 

cerdas secara akademik, tetapi juga memiliki karakter yang baik dan 

mampu menerapkan nilai-nilai pancasila dalam kehidupan sehari-hari 

(Rondli, 2022: 112). P5 menjadi program unggulan dalam pembelajaran, 

sebab dengan hadirnya projek penguatan profil pelajar Pancasila dapat 

membentuk pribadi yang tangguh, mendorong peserta didik untuk aktif 

dalam berkontribusi dengan masyarakat, menjadi pembelajar sepanjang 

hayat, serta memiliki kompetensi dan karakter yang baik (Ulandari, S., & 

Rapita, 2023: 117).     

Projek penguatan profil pelajar Pancasila (P5) terdiri dari enam 

dimensi, yaitu: 1) beriman, bertakwa kepada Tuhan Yang Maha Esa, dan 

berakhlak mulia, 2) mandiri, 3) bergotong royong, 4) berkebhinekaan 

global, 5) bernalar kritis, dan 6) kreatif (Kementerian Pendidikan, 

Kebudayaan, Riset, 2022: 2-34). P5 menggunakan metode pembelajaran 

proyek yang berbeda dari proyek-proyek biasa di kelas. Tema-tema dari  

P5 selalu relevan dengan isu-isu terkini di masyarakat. Pada tahun 

2021/2022, Pemerintah telah menetapkan tujuh tema utama P5 yang 

mencakup berbagai aspek mulai dari kearifan lokal, bhineka tunggal ika, 

gaya hidup berkelanjutan, bangunlah jiwa ragannya, suara demokrasi, 

berekayasa, berteknologi untuk membangun NKRI dan berwirausaha. 

Semuanya bertujuan untuk membentuk profil pelajar Pancasila yang 

unggul (Laily, M. K. M., Usman, A., & Hidayati, 2024: 3). 
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Berdasarkan hasil wawancara yang dilakukan di SDIT Bina Insan 

Mulia Sidorejo dengan Bapak Sumadi selaku Kepada Sekolah. SDIT 

Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang merupakan sekolah yang memiliki 

kurikulum tersendiri yaitu kurikulum JSIT. Kurikulum JSIT terdapat 

program kegiatan market day yang sudah diterapkan sejak tahun 2016. 

Dengan hadirnya kurikulum merdeka pada tahun 2022 yang memuat 

program kokurikuler seperti kegiatan market day, SDIT Bina Insan Mulia 

Sidorejo memadukan antara kurikulum JSIT dengan kurikulum merdeka 

dalam menjalankan kegiatan market day dan tetap mengedepankan 

pendidikan karakter dalam berwirausaha. Awal mula diterapkannya 

program market day karena berdagang merupakan anjuran yang diajarkan 

oleh Rasulullah SAW sendiri.  Islam sendiri juga mewajibkan umatnya 

untuk bekerja. 

Program market day di SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo 

dilaksanakan setiap awal semester yaitu pada bulan Agustus, Oktokber, 

dan November. Dalam melaksanakan kegiatan market day melibatkan 

semua peserta didik mulai dari kelas I-VI. Sehingga melalui kegiatan 

tersebut dapat melatih peserta didik untuk menerapkan adab jual beli 

dalam islam, adab saat makan dan minum, berlatih berwirausaha seperti 

melatih jiwa kreatif, bertanggung jawab, bergotong royong, displin, dan 

lain sebagainnya. Projek market day yang dilaksanakan di SDIT Bina 

Insan Mulia mengambil tema kewirausahaan. Market day tahun ini 

berbeda  dari market day tahun-tahun sebelumnya. Dimana dari tahun 
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sebelumnya  difokuskan pada wirausahannya, sedangkan tahun sekarang 

difokuskan tidak hanya diwirausahannya saja, tetapi lebih difokus pada 

bagaimana peserta didik dapat menyelesaikan masalah-masalah 

lingkungan. Produk dari masing-masing kelompok memiliki misi untuk 

menyelesaikan masalah lingkungan yang mereka pilih, kaya minuman 

mereka tidak menjual sekedar menggunakan cup tapi mereka 

menggunakan botol yang bisa dipakai kembali. Apabila peserta didik 

menggunakan cup maka di cup atau kemasan tersebut akan ditempeli 

stiker yang bertujuan untuk mengkampanyekan kepada pembeli supaya 

tidak membuang sampah sembarangan. Selain itu juga terdapat peserta 

didik yang menjual tanaman, dengan memakai pot memanfaatkan botol-

botol bekas. Jadi dalam satu produk itu peserta didik dapat menyelesaikan 

beberapa masalah seperti kekeringan dengan menanam pohon, dan 

merecycle sampah.  

Dengan melihat realita yang terjadi serta melihat berbagai respon 

yang diterima baik oleh pendidik, peserta didik, dan orang wali murid 

terkait program dari market day. Bahwa program market day di SDIT 

Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang berbeda dari sekolah-sekolah yang 

lain. Dimana sekolah yang lain menerapkan kegiatan market day setelah 

adannya kurikulum merdeka yang berfokus pada kewirausahaanya saja 

sedangkan SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang sudah menerapkan 

kegiatan market day sejak tahun 2016 dan berfokus pada kewirausahaan 

dan menyelesaikan isu-isu lingkungan atau masalah yang ada pada 
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lingkungan. Tujuan dari kegiatan market day di SDIT Bina Insan Mulia 

Sidorejo yang pertama untuk mengenalkan peserta didik berbagai isu 

lingkungan dan dampaknya, melatih kewirausahaan, kemandirian, 

melatih peserta didik agar peka terhadap lingkungan, peduli dengan 

lingkungan dan tau permasalahn dilingkungan sekitar mereka. Dengan 

melihat realita yang terjadi di SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang 

membuat peneliti tertarik untuk menggali lebih dalam 

bagaimana“Implementasi Pendidikan Karakter Kewirausahaan 

Dalam Projek Penguatan Profil Pelajar Pancasila Melalui Kegiatan 

Market Day di SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang”. 

1.2 Identifikasi Masalah  

Berikut adalah identifikasi masalah yang ditemukan dalam 

penelitian ini, berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan: 

1. Peserta didik menginginkan dagangannya cepat habis tidak 

memikirkan rugi atau untungnya produk yang dijual  

2. Guru pendamping kurang pemahaman terkait P5 berakibat pada 

ketercapaian tujuan pembelajaran yang diinginkan  

3. Peserta didik kurangnya pemahaman dalam mengelola keuangan 

berakibat pada kesulitan dalam menghitung kembalian 
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1.3 Pembatasan Masalah  

Supaya penelitian ini tidak melebar dari sasaran pembahasan, 

diperlukan adanya pembatasan masalah. Penelitian ini akan terpusat 

pada implementasi pendidikan karakter kewirausahaan dalam projek 

penguatan profil pelajar Pancasila melalui kegiatan market day di SDIT 

Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang.  

1.4 Rumusan Masalah  

Dari pemaparan latar belakang diatas, maka dapat dirumusakan 

beberapa pertanyaan penelitian sebagai berikut :  

1. Bagaimana implementasi pendidikan karakter kewirausahaan dalam 

projek penguatan profil pelajar pancasila melalui kegiatan market 

day kelas VI di SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang ?  

2. Bagaimana faktor pendukung dan penghambat implementasi 

pendidikan karakter kewirausahaan dalam projek penguatan profil 

pelajar pancasila melalui kegiatan market day kelas VI di SDIT Bina 

Insan Mulia Sidorejo Pemalang? 

1.5 Tujuan Penelitian 

Mengacu pada latar belakang dan rumusan masalah yang telah 

dipaparkan, penelitian ini hendak mencapai tujuan-tujuan berikut: 

1. Untuk mendeskripsikan implementasi pendidikan karakter 

kewirausahaan dalam projek penguatan profil pelajar pancasila 

melalui kegiatan market day kelas VI di SDIT Bina Insan Mulia 

Sidorejo Pemalang.  
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2. Untuk menganalisis faktor pendukung dan penghambat 

implementasi pendidikan karakter kewirausahaan dalam projek 

penguatan profil pelajar pancasila melalui kegiatan market day kelas 

VI di SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang 

1.6 Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis 

      Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat, wawasan 

dan menambah ilmu tentang karakter dari kewirausahaan, P5 (Projek 

Penguatan Profil Pelajar Pancasila), dan market day.  Serta dapat 

menjadi refrensi bagi peneliti selanjutnya yang ingin mendalami 

terkait karakter dari kewirausahaan, P5, dan market day. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Sekolah  

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan evaluasi 

sekolah dalam mengimplementasikan karakter kewirausahaan 

dalam P5 melalui kegiatan market day. 

b. Bagi Guru  

Dapat membangkitkan semangat dapat memberikan solusi 

terkait permasalahan yang di hadapi saat implementasi 

pendidikan karakter kewirausahaan dalam P5 melalui kegiatan 

market day.  
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c. Bagi Peserta Didik 

Diharapkan dapat memberikan pengetahuaan dan wawasan 

bagi peserta didik dalam menumbuhkan jiwa kewirausahaan 

sekaligus melatih karakter yang dimiliki oleh peserta didik 

melalui kegiatan market day.   

d. Bagi Peneliti  

Penelitian ini bermanfaat untuk memperkaya pengetahuan 

dan pemahaman P5 melalui kegiatan market day sebagai salah 

satu program dari kurikulum merdeka. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah peneliti lakukan di SDIT 

Bina Insan Mulia Sidorejo melalui kegiatan market day, dapat disimpulkan 

sebagai berikut :  

1. Implementasi pendidikan karakter kewirausahaan dalam projek 

penguatan profil pelajar pancasila melalui kegiatan market day pada 

peserta didik kelas VI di SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang 

terdapat tiga tahapan yaitu: Pertama, tahap perencanaan, meliputi: 

rapat kepala sekolah dengan bidang pendidikan, menentukan tema, 

merencanakan produk, waktu dalam perencanaan produk, dan  

melakukan sosialisasi dengan orang tua. Kedua, tahap pelaksanaan, 

meliputi: menyiapkan stand market day,  tahap promosi produk, kerja 

sama antar  kelompok. Ketiga, tahap evaluasi, meliputi: evaluasi dari 

pendamping, evaluasi diri, evaluasi antar teman, evaluasi dari pembeli.  

2. Faktor yang mendukung dan menghambat Implementasi Pendidikan 

Karakter Kewirausahaan Dalam Projek Penguatan Profil Pelajar 

Pancasila Melalui Kegiatan Market Day pada peserta didik kelas VI di 

SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang yaitu: Pertama, faktor 

pendukung, meliputi : semangat peserta didik, motivasi dari wali kelas, 

kerja sama anggota kelompok, dan orang tua.  Kedua, faktor 
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penghambat, meliputi: kurangnya stimulan, rendahnya percaya diri, 

keterbatasan waktu, keterbatasan sarana dan prasarana, faktor 

pendamping, dan bahan baku.  

5.2 Saran  

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan penelitian ini, penulis 

menyampaikan beberapa saran kepada pihak terkait sebagai bahan 

pertimbangan yang:  

1. Bagi Guru  

Sebelum kegiatan market day sebaiknya untuk persiapan lebih 

dimatangkan lagi, supaya bisa mendalami apa yang akan dilakukan 

oleh peserta didik. 

2. Bagi Peserta Didik   

  Peserta didik sebaiknya mengikuti kegiatan sesuai dengan instruksi    

yang diberikan oleh Bapak/ Ibu Guru, terus berlatih dalam 

mengelolah keuangan, dan berlatih untuk percaya diri  

3. Bagi Peneliti lainnya  

Diharapkan peneliti lain dapat mengembangkan penelitian ini 

dimasa mendatang dengan lebih mendalam dan komprehensif 
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LAMPIRAN 1 

SURAT IJIN PENELITIAN 
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LAMPIRAN 2  

SURAT TELAH SELESAI PENELITIAN 
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LAMPIRAN 3 

 

PEDOMAN PENELITIAN 

 

 

PedomanWawancara Kepala Sekolah 

 

Tujuan wawancara adalah untuk mengetahui perencanaan, pelaksanaan, 

dan evaluasi pada implementasi pendidikan karakter kewirausahaan dalam 

projek penguatan profil pelajar Pancasila melalui kegiatan market day di SDIT 

Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang 

No Aspek Indikator Pertanyaan Item Pertanyaan 

1. Perencanaan a. Bagaimana proses 

perencanaan pada 

kegiatan market day 

di SDIT Bina Insan 

Mulia Sidorejo?  

1. Bagaimana sejarah singkat 

terbentuknya program market day? 

2. Bagaimana cara Bapak dalam 

memilih tema kegiatan market 

day? 

b. Apa tujuan 

pembelajaran dari 

kegiatan market 

day? 

3. Apa tujuan pembelajaran yang 

ingin dicapai melalui kegiatan 

market day?  

2. Pelaksanaan c. Bagaimana 

keterlibatan peserta 

didik dalam proses 

pelaksanaan market 

day? 

4. Bagaimana cara sekolah 

melibatkan seluruh peserta didik 

dalam kegiatan market day? 

5. Apakah semua peserta didik aktif 

berpartisipasi dalam tahap 

perencanaan, pelaksanaan, dan 

pemasaran produk?   

d. Bagaimana 

penerapan nilai 

kewirausahaan dari 

kegiatan market 

day? 

6. Nilai-nilai kewirausahaan apa saja 

yang paling terlihat dalam 

kegiatan market day? 

e. Apa saja kendala 

yang ada dalam 

kegiatan market 

day? dan bagaimana 

solusi yang 

diberikan? 

7. Menurut bapak faktor apa saja 

yang menjadi penghambat dalam 

proses kegaiatan market day?  

3.  Evaluasi f. Bagaimana evaluasi 

hasil  

8. Menurut bapak apakah hasil dari 

kegiatan market day sesuai dengan 

tujuan pembelajaran? 

9. Apa harapan dari bapak untuk 

kedepannya pada program market 

day di SDIT Bina Insan Mulia 

Sidorejo? 
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Pedoman Wawancara Guru Kelas VI  

No Aspek Indikator Pertanyaan Item Pertanyaan 

1. Perencanaan a. Bagaimana proses 

perencanaan dalam 

kegiatan market 

day? 

1. Bagaimana proses perencanaan 

dalam kegiatan market day? 

2. Apakah dalam proses perencanaan 

melibatkan seluruh peserta didik?  

3. Bagaimana cara Bapak/Ibu dalam 

menentukan dan memilih tema 

dalam kegiatan market day? 

b. Apa tujuan 

pembelajaran dari 

kegiatan market 

day? 

4. Menurut Bapak/Ibu, apa tujuan 

pembelajaran yang ingin dicapai 

melalui kegiatan market day?  

2. Pelaksanaan c. Bagaimana 

keterlibatan peserta 

didik dalam kegiatan 

market day? 

5. Apakah semua peserta didik aktif 

berpartisipasi dalam tahap 

perencanaan, pelaksanaan, dan 

pemasaran produk?   

d. Bagaimana 

penerapan nilai-nilai 

kewirausahaan 

dalam kegiatan 

market day?  

6. Nilai-nilai kewirausahaan apa saja 

yang paling terlihat dalam 

kegiatan market day? 

3.  Evaluasi e. Evaluasi hasil apa 

saja yang bapak/ibu 

berikan setelah 

selesai kegitan 

market day? 

7. Bentuk evaluasi apa saja yang 

bapak/ibu berikan kepada peserta 

didik setelah selesai kegiatan 

market day? 

 

Pedoman Wawancara Peserta Didik Kelas VI SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo 

Pemalang  

No Aspek Indikator pertanyaan Item pertanyaan 

1. Perencanaan a. Bagaimana 

pemahaman peserta 

didik tentang market 

day? 

1. Apakah kamu tahu apa itu 

market day? 

2. Apakah kamu tahu tujuan dari 

kegiatan market day? 

b. Bagaimana peran 

peserta didik dalam 

tahap perencanaan 

kegiatan market 

day?  

3. Apakah kamu terlibat dalam 

kegiatan perencanaan market 

day?  

2. Pelaksanaan c. Bagaimana 

pengalaman peserta 

didik selama 

kegiatan market 

day? 

4. Bagaimana perasaan kamu saat 

mengikuti kegiatan market day? 

5. Apakah kamu mengalami 

kesulitan pada saat pelaksanaan 

kegiatan market day?  
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d. Bagaimana kerja 

sama yang 

dilakukan peserta 

didik dalam 

mempromosikan 

produk selama 

kegiatan market 

day? 

6. Apakah semua anggota 

kelompok bekerja sama dalam 

kegiatan market day? 

7. Bagaimana cara  jika terdapat 

produk yang tidak habis terjual?  

3. Evaluasi e.Bagaimana manfaat 

mengikuti kegiatan 

market day? 

8. Apakah manfaat yang didapat 

setelah mengikuti kegiatan 

market day?  

9. Apakah ada perubahan dalam 

diri kamu setelah mengikuti 

market day?  

 

PEDOMAN OBSERVASI  

 Pedoman Observasi Implementasi Pendidikan Karakter Kewirausahaan Dalam 

Projek Penguatan Profil Pelajar Pancasila Melalui Kegiatan Market Day di SDIT 

Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang  

No Aspek 
Indikator 

Observasi 
Item Observasi Ya Tidak 

1. Perencanaan a. Proses 

Perencanaan 

1. Adannya perencanaan yang 

matang dan tertulis dalam 

kegiata market day 

  

2. Melibatkan peserta didik 

dalam proses perencanaan,  

  

b. Adannya 

Tujuan 

Pembelajaran  

3. Tujuan pembelajaran yang 

jelas dan terukur terkait 

pengembangan karakter 

kewirausahaan.  

  

c. Adannya 

pemilihan 

produk 

4. Produk yang dipilih sesuai 

minat peserta didik 

  

5. Produk yang dipilih 

memiliki nilai tambah dan 

potensi pasar 

  

2.  Pelaksanaan d. Keterlibatan 

peserta didik 

6. Semua peserta didik aktif 

berpartisipasi dalam 

kegiatan market day. 

  

e. Penerapan nilai 

kewirausahaan 

7. Peserta didik menunjukkan 

sikap kreatif dalam 

mendesain produk 

  

8. Peserta didik bertanggung 

jawab dalam kegiatan 

market day 

  

9. Peserta didik berani 

menawarkan produk pada 

pelanggan dengan percaya 
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diri 

10. Peserta didik bekerja sama 

dengan baik dengan 

kelompoknya.  

  

3.  Evaluasi  f. Adanya refleksi 

pada peserta 

didik 

11. Peserta didik melakukan 

refleksi diri terhadap proses 

dan hasil kegiatan 

  

g. Evaluasi pada 

guru dan  hasil 

penjualan 

12. Guru memberikan umpan 

balik pada peserta didik 

  

13. Analisis terhadap hasil 

penjualan produk dan 

faktor yang mempengaruhi 

hasil penjualan 

  

 

 

PEDOMAN DOKUMENTASI  

 Pedoman Dokumentasi Implementasi Pendidikan Karakter Kewirausahaan 

Dalam Projek Penguatan Profil Pelajar Pancasila Melalui Kegiatan Market Day di 

SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang  

a. Data Melalui Arsip Tertulis 

No Jenis Dokumentasi Indikator 

1. Profil Sekolah Letak Geografis 

Sejarah Singkat Sekolah 

Identitas Sekolah 

Visi Misi Sekolah 

Struktur Organisasi 

2. Data Kesiswaan Data Peserta didik 

3. Data Ketenagakerjaan Data Pendidik 

4. Data Sarana dan 

Prasarana 

Sarana Fisik 

Prasarana Fisik 

 

b. Foto Kondisi Lingkungan Sekitar SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang 

1) Dokumentasi kegiatan market day dari perencanaan dan pelaksanaan 

2) Dokumentasi hasil observasi dan wawancara dengan narasumber    
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LAMPIRAN 4  

TRANSKIP HASIL WAWANCARA 

 

Hasil Wawancara Kepala Sekolah 

 

Nama    : Sumadi, Lc 

Jenis Kelamin  : Laki-Laki 

Tempat  : Ruang Kelas VI Ibnu An Nafis 

Hari/Tanggal  : Senin, 20 Januari 2025 

 

No Item Pertanyaan Jawaban 

1. Bagaimana sejarah 

singkat terbentuknya 

program market day? 

Untuk sejarah mungkin karena ini adalah sekolah islam 

yaitu SDIT mungkin melihat dari nabi kita Nabi 

Muhammad SAW, beliau juga seorang pedagang. Dan  

Kita juga tergabung dalam Jaringan Sekolah Islam 

Terpadu secara nasional dan juga disitu ada SKL 

tentang kegiatan tersebut (market day). Kita 

laksanakan seperti di SKL tersebut. Artinya ada 

kurikulum sendiri dari Jaringan Islam Terpadu. Karena 

kita memakai kurikulum nasional dan juga memakai 

kurikulum kekhasan SDIT  

 

2.  Bagaimana cara Bapak 

dalam memilih tema 

kegiatan market day? 

Untuk memilih tema. Kalau biasannya sebelum 

kurikulum merdeka itu ada tingkat atas dengan tingkat 

bawah, kalau sekarang kurikulum merdeka itu per fase. 

fase A, fase B, dan fase C. yang kita tentukan 

biasannya ada panitiaannya juga kita tentukan di rapat 

waka. Ada waka kurikulum, ada waka kesiswaan, dan 

sebagainnya. Disitu kita menentukan tema yang akan 

dibentuk dalam kegiatan tersebut. Dalam kegiatan 

tersebut ada PJ.nya yaitu PJ projek. walikelas bisa 

menentukan tapi ada musyawarahnya. 

3. Apa tujuan pembelajaran 

yang ingin dicapai 

melalui kegiatan market 

day? 

Tujuan pembelajaran yang ingin dicapai ya tentunnya 

tentang kemandirian, kejujuran, dan juga kerjasama, 

gotong royong. 

4.  Bagaimana cara sekolah 

melibatkan seluruh 

peserta didik dalam 

kegiatan market day? 

Untuk pelibatan peserta didik ya semua insyaAllah 

terlibat. Karena ini pakai kurikulum merdeka berarti 

perfase misalnya fase A berjualan, berarti fase B dan C 

ya membeli seperti itu. Nanti Fase B berjualan, fase A 

dan C membeli. seperti itu. kalau dulu kan pakai kelas 

atas dan kelas bawah sebelum kurikulum merdeka 

5. Apakah semua peserta 

didik aktif berpartisipasi 

dalam tahap perencanaan, 

pelaksanaan, dan 

pemasaran produk?   

Ya setiap peserta didik ya aktif ya..apalagi yang 

mungkin bertugas sebagai penjual, aktif memikirkan 

bagaimana biar dagangannya laris, menarik seperti itu. 

Mereka membuat persiapan. Saling gotong royong 

diantara mereka dalam menyiapkan tempat stand. Satu 

stand kan biasannya satu kelompok lah itu mereka 
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bersama-sama dalam penataan meja, menu-menu dan 

hargannya  

6. Nilai-nilai kewirausahaan 

apa saja yang paling 

terlihat dalam kegiatan 

market day? 

kemandirian, bernalar kritis. karena mungkin anak-

anak disini suasanannya beda…kalau anak-anak yang 

lain mungkin kan sudah biasa pegang uang. Kalau ini 

kan mungkin jarang pegang uang ya, jadi kan harus 

mandiri, pembelanjaannya. Bertanggung jawab juga 

semuannya bertanggung jawab. Tentunnya mungkin 

khusus kebersihannya, kebersihan sebagai tanggung 

jawab bersama. Bagaimana menjaga lingkungan 

sekolah, sampah-sampahnya dibuang ditempat yang 

sudah seharusnya. Saling gotong royong diantara 

mereka, satu standnya biasannya satu kelompok lah itu 

berapa orang bersama dalam penataan meja, menu-

menu hargannya. 
 

8 Menurut bapak faktor apa 

saja yang menjadi 

penghambat dalam proses 

kegaiatan market day?  

Waktunya, ya memang memakan jam pelajaran, bisa 

juga telat… artinnya tidak satu hari itu full kegiatan 

market day, nanti tetap ada kegiatan pembelajaran 

seperti biasa. Tempat Kan kita berjualan diteras, dan 

yang membeli tidak hanya SD saja, TK juga. Jadi ya 

suksukan, sempit.  

 

9. Menurut bapak apakah 

hasil dari kegiatan market 

day sesuai dengan tujuan 

pembelajaran? 

Hasil dari kegiatan market day ya cukup memuaskan. 

Karena ini adalah tujuannya untuk kemandirian, 

kejujuran. jadi kegiatan ini semuannya merasa senang 

ya, tidak ada yang keberatan. siswa juga 

10. Apa harapan dari bapak 

untuk kedepannya pada 

program market day di 

SDIT Bina Insan Mulia 

Sidorejo? 

Bisa lebih berjalan lebih baik lgi, mungkin ada kreasi- 

kreasi lagi, ada ide-ide kreatif dari siswa, terutama 

siswa dalam membentuk tadi p5nya.  

  

 

 

 

Hasil Wawancara Guru Kelas VI 

 

Nama    : Khusnul Khotimah,S.Pd 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Tempat  : Ruang Perpustakaan SDIT Bina Insan Mulia  

Hari/Tanggal  : Selasa, 21 Januari 2025 

 

No Item Pertanyaan Jawaban 

1. Bagaimana proses 

perencanaan dalam 

kegiatan market day? 

Dan perencanaannya itu berarti dari mulai awal, dari 

awal dibentuk kelompok diperkenalkan, mereka 

mengidentifikasi masalah lingkungan perkelompoknya 

itu mau milih masalah apa? terus nanti dipertemuan 

berikutnya juga lanjut lagi dari masalah yang mereka 
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ambil, mereka punya ide apa nih untuk yang akan 

dijual, produk-produknya mereka dikaitkan ke 

permasalahan lingkungan yang mereka pilih. Sampai di 

hari H-nya anak sudah mulai eksekusi. Jadi kita misal 

mau menuju pasar kreasi tanggal sekian, ada beberapa 

kali pertemuan. pertemuan ke-1 anak harus tuntas apa, 

pertemuan ke-2 apa yang harus mereka selesaikan, 

sampai seterusnya. Kita mensosialisasikan  ke orang 

tua, kita kan ada yang namannya POMG (Pertemuan 

Orang Tua Murid dan Guru) itu  setiap bulan. Nah 

diawal pertemuan, kita sampaikan gambaran umumnya 

pasar kreasi atau market day itu gimana, terus kita 

sampaikan kalau perencanaannya dari awal pertemuan 

nanti akan dibuat kelompok-kelompok kaya gitu, tapi 

tidak dijelaskan secara detail dan templennya itu yang 

menentukan anak-anak 

2.  Apakah dalam proses 

perencanaan 

melibatkan seluruh 

peserta didik? 

Alhamdulillah semuanya  terlibat dalam proses 

perencanaan.  

3. Bagaimana cara 

Bapak/Ibu dalam 

menentukan dan memilih 

tema dalam kegiatan 

market day? 

Waka kurikulum yang menentukan tema. Jadi misal 

waka kurikulum yang menentukan,  nanti 

mensosialisasikan sama walikelas. Kita juga 

memberikan masukan gimana nih biar tercapai apa 

yang diinginkan kurikulum? tapi kalau tema umumnya 

kita mengikuti kurikulum. fase A, B, C beda-beda 

projek temannya. 

4.  Menurut Bapak/Ibu, apa 

tujuan pembelajaran yang 

ingin dicapai melalui 

kegiatan market day?  

Tujuan yang ingin dicapai, yang pertama pastinya 

untuk melatih kewirausahaan, kemandirian, terus juga 

selain itu anak lebih peka dengan lingkungan, tau 

permasalahan dilingkungan disekitar mereka.  

 

5. Apakah semua peserta 

didik aktif berpartisipasi 

dalam tahap perencanaan, 

pelaksanaan, dan 

pemasaran produk?   

InsyaAllah iya, dalam promosi produk ketika 

menggunakan cup juga anak menggunakan stiker 

untuk kampanyenya mereka untuk membuang sampah 

pada tempatnya, dan lain sebagainya. Misal “Jangan 

membuang sampah sembarangan” macam-macam 

kreasinya mereka. Terus tadi juga ada yang jual 

tanaman, tanaman itu juga pot nya dari botol-botol 

bekas kemudian mereka cat. Waktu pemasaran produk 

semua kelompok aktif. Kalau misal belum habis juga 

itu juga saling bantu membantu keliling. Zaman 

sekarang anak kan ada bestie-bestian gitu, bestiku 

dikelompok itu kok belum habis? ya membantu…Ikut 

keliling, ikut menawarkan ke teman-teman.   

6. Nilai-nilai kewirausahaan 

apa saja yang paling 

terlihat dalam kegiatan 

market day? 

 Mereka punya ide masing-masing untuk mereka pilih 

barang apa yang akan dijual pada stand mereka. 

Termasuk kostum, penataan stand itu juga mereka 

memikirkannya sendiri. Barang dagangan yang dijual 



95 
 

 
 

 

 

 
juga ada perbedaan, termasuk kemasan dan 

sebagainya, penataan stand dan kostum, atau 

bagaimana cara mereka berjualan itu juga berbeda-

beda ya jadi kreatifitasnya disitu. Untuk percaya diri 

mereka sudah berani menawarkan dagangannya. 

Bahkan ada yang membawa sound kecil gitu nggih, 

mereka kaya layaknya sales-sales pada umumnya 

mempromosikan jualannya. Kemudian juga ada yang 

menggunakan kostum hiasan dikepala, celemek masak 

dari plastik. Kalau tidak punya rasa percaya diri pasti 

malu menggunakan plastik-plastik seperti itu dijadikan 

kostum dan lain sebagainnya. Untuk berani mengambil 

risiko kita sama-sama gak expect bahwa ketika anak-

anak punya ide untuk berjualan tanaman untuk 

mengaitkannya dengan permasalahan yang mereka 

ambil yaitu kekeringan dan masalah sampah yang 

menumpuk. Anak-anak sebetulnya juga khawatir kalua 

jualannya itu tidak laku. Walaupun mengurangi 

jualannya yang awalnya 25 pcs, menjadi berapa ya 

saya lupa..ternyata itu membuktikan malah banyak 

peminatnya yang awalnya mereka ragu. Waktu 

pemasaran produk semua kelompok aktif. Kalau misal 

belum habis juga saling bantu membantu keliling. 

Zaman sekarang anak kana da bestie-bestian gitu, 

bestiku dikelompok itu kok belum habis? ya 

membantu…ikut keliling, ikut menawarkan ke teman-

temen. Untuk pandai mengelolah keuangan dan 

berorientasi pada masa depan ini karena sifatnya masih 

belajar, sebagian anak sudah faham ketika berjualan ya 

mereka harus memikirkan berapa modal yang mereka 

keluarkan, dan berapa harga produk  yang mereka jual 

supaya mereka mendapatkan untung. Tapi masih ada 

beberapa siswa yang fokusnya yang penting jualannya 

habis. Jadi tetap masih dalam bimbingan kita. Agar 

mereka tidak fokus pada habisnya jualan, cepet-

cepetan. Tapi mereka juga bisa memikirkan harga yang 

harus mereka tawarkan kepada pembeli sehingga tetap 

masih mendapatkan keuntungan. Untuk yang 

bertanggung jawab dan peduli ini yang pertama 

bertanggung jawab terhadap diri mereka, terhadap 

kelompok mereka. Bisa bagi tugas dengan baik dalam 

satu tim. Karena satu tim itu jualannya ada yang milik 

bersama tapi kadang ada yang satu tim jualannya 

pribadi. Tapi ketika satu tim jualannya milik sendiri-

sendiri itu karena mereka menentukan tema bersama. 

Ketika yang satu sudah habis yang satu belum habis, 

mereka bekerja sama, saling peduli, saling bertanggung 

jawab dengan kelompoknya menjajakan jajannya 

keliling BIM (Bina Insan Mulia) gitu, tidak hanya 

isantad saja. Selain bertanggung jawab terhadap diri 
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dan kelompoknya, mereka juga bertanggung jawab 

terhadap lingkungan sekitarnya. Sebelum memulai 

mereka membersihkan lingkungan sekitar. Kemudian 

setelah selesai mereka nak-nak gotong-royong 

membersihkan tempat jualannya.Kemudian menata 

meja, kursi, yang digunakannya sampai dengan 

memasukannya keruang kelas masing-masing.   
8.  

 

Menurut Bapak/Ibu 

faktor apa saja yang 

mendukung dan 

menghambat dalam 

kegiatan market day? 

Semangat mereka yaa…semangat jiwa kompetisi anak-

anak kelas saya itu luar biasa. Kalau kelompoknya 

sudah punya ide, kelompok lain tau, mereka juga 

pingin sesuatu yang wah yang berbeda. Kok bisa 

sampai kipas? kok bisa sampai tanaman? Jualannya 

minuman juga pakai botol yang masih bisa dipakai. 

Mereka ga mau menyamakan idennya dengan 

kelompok lain, Saya sering ajak ngobrol ketika jam 

istirahat. Ketika menunggu jemputan sering saya kasih 

cerita-cerita itu loh ada yang kaya gini. Barangkali 

kamu punya ide yang bisa dikembangkan atau yang 

mirip. Kreatifitas mereka dan kritis mereka itu sangat 

luar biasa. Namun masih terhambat dengan rasa 

percaya dirinya masih minim.  

9. Bentuk evaluasi apa saja 

yang Bapak/Ibu berikan 

kepada peserta didik 

setelah selesai kegiatan 

market day? 

Kemarin kita memberikan kaya sejenis angket, lembar 

refleksi dari proses perencanaan, pelaksanaan, sampai 

dengan hasil yang mereka dapatkan. Anak mengisi itu, 

terus ya kita ajari untuk mengevaluasi bersama, ada 

evaluasi diri, seperti refleksi diri,  
 

 

Hasil Wawancara Guru Kelas VI 

 

Nama    : Khaerul Anam,S.Pd 

Jenis Kelamin  : Laki-Laki 

Tempat  : Ruang Kelas VI Ibnu An Nafis  

Hari/Tanggal  : Senin, 20 Januari 2025 

 

No Item Pertanyaan Jawaban 

1. Bagaimana proses 

perencanaan dalam 

kegiatan market day? 

Jadi perencanaannya itu kami rapat internal dulu. Rapat 

kepala sekolah dengan bidang pendidikan, mewakili 

yayasan dan waka kesiswaan. Nah nanti mereka yang 

merencanakan diawal. Setelah rapat kecil (rapat 

terbatas) kemudian disampaikan ke raker (rapat kerja) 

apa itu diawal tahun apa di awal semester. Dan nanti 

dari situ langsung ditunjuk PJ nya. Misalkan PJ market 

day untuk tahun ini saya. Maka yang menyusun 

kepanitiaan itu saya.  

2.  Apakah dalam proses 

perencanaan melibatkan 

seluruh peserta didik? 

Iya, karena market day dikurikulum merdeka nggih 

yang sekarang itu kan ada projek, dan market day itu 

digunakan sebagai puncak dari kegiatan projek. tapi 

dalam kegiatan market day itu siswa merencanakan apa 
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yang akan mereka jual, desain penjualan, strategi 

penjualan, dll itu siswa sendiri. tapi dengan tema 

projeknya kami sudah siapkan. 

3. Bagaimana cara 

Bapak/Ibu dalam 

menentukan dan memilih 

tema dalam kegiatan 

market day? 

Temannya kami kaitkan dengan projek. PJ Projek yang 

memebuat tema. Jadi PJ Projek itu masuknya ke Waka 

Kurikulum, sedangkan market day eksekusinnya itu 

Waka Kesiswaan.  

4.  Menurut Bapak/Ibu, apa 

tujuan pembelajaran 

yang ingin dicapai 

melalui kegiatan market 

day?  

Tujuan pembelajaran itu dikaitkan dengan isu, karena 

isunnya lingkungan jadi anak-anak tau bagaimana cara 

mengatasi atau masalah2 lingkungan, menumbuhan 

jiwa entepreneurship (kewirausahaan), dan menjadikan 

anak-anak sebagai pegusaha islam yang memiliki jiwa 

kompetitif yang tinggi.  

 

5. Apakah semua peserta 

didik aktif berpartisipasi 

dalam tahap 

perencanaan, 

pelaksanaan, dan 

pemasaran produk?   

Dalam kegiatan market day itu siswa merencanakan 

apa yang akan mereka jual, seperti merencanakan 

produk, bahan dasar dari produknya, pengolahan dari 

produknya, menghitung modal dari produk, proses, 

sampai pengemasan. Nanti kan muncul yang namannya 

modal, harga jual, desain penjualan, strategi penjualan, 

dll itu siswa sendiri. Tapi dengan tema projeknya kami 

sudah siapkan. Dalam tahap pelaksanaan dan 

pemasaran produk, bungkus dagangannya mereka 
menggunakan ramah lingkungan. Tetapi ada yang 

menggunakan plastik tapi mereka ada strategi untuk 

mengurangi limbah plastik. Strategi yang mereka 

gunakan contohnya di plastiknya ditempeli stiker, 

plastiknya dikembalikan ke pedagangnya nanti akan 

dapat cushback. Jadi gitu keterlibatan anak-anak dan 

idenya luar biasa. 

 

6. Nilai-nilai kewirausahaan 

apa saja yang paling 

terlihat dalam kegiatan 

market day? 

InsyaAllah semua terlihat dalam market day ya. Dalam 

mengelolah keuangan,  peserta didik dapat menghitung 

modal, dari produk, proses, sampai pengemasan, nanti 

kan muncul yang namannya modal, harga jual, estimasi 

keuntungan. Itu disitu, kemudian anak-anak juga 

merencanakan dampak positif apa yang dapat mereka 

ambil dari kegiatan market day.  Kalau gotong royong 

itu tadi dalam perencanaannya…siswa merencanakan 

sendiri, menentukan harga jual, menentukan bahan-

bahan penjualan, merencanakan produk, bahan dasar 

dari produknya, pengolahan dari produknya, persiapan 

stand, membuat hasil karya atau pamerannya. 
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7. Menurut Bapak/Ibu 

faktor apa saja yang 

mendukung dan 

menghambat dalam 

kegiatan market day? 

 

  
Karena kami tempatnya kecil, jadi untuk lalu lalang itu 

tempatnya susah. Ada beberapa pendamping terkait 

pendampingnya sendiri tidak memhami tujuan atau isu 

yang diangkat. Goalnya itu apa, kadang ada beberapa 

pendamping yang bingung gitu nggih. Karena itu masih 

baru dan dikaitkan dengan P5 itu masih baru jadi masih 

ada beberapa yang bingung. Yang pengalaman kemarin 

ya, jadi ada anak beberapa anak yang mereka tidak 

menemukan tempat yang menjual kertas stiker karena 

stikernya kan mereka desain sendiri dan ngeprint 

disekolah. Jadi mereka kadang itu mengambat. Jadi 

dalam perencanaan mereka ada templannya ada 

roundown kelompok mereka. Misal tanggal sekian 

mencetak stiker tapi ternyata stikernya belum nemu, 

jadi menghambat. Kalau faktor pendukung itu antusias 

dan jiwa semangat siswa yang luar biasa.  

8. Bentuk evaluasi apa saja 

yang Bapak/Ibu berikan 

kepada peserta didik 

setelah selesai kegiatan 

market day? 

  Untuk bernalar kritis kita menggunakan alat, alatnya 

berbentuk tes. Contohnya ya..isunnya adalah 

lingkungan, terus kami tayangkan, kami berikan 

gambar terkait pencemaran lingkungan. Mereka 

mengevaluasi bagaimana cara mereka mengurangi atau 

mengurai masalah lingkungan masalah sampah, Nah 

kami gunakan alat tes. Tes dalam artian kognitif nggih. 

Terus dari hasil itu mereka turunkan bagaimana solusi 

yang mereka buat dan evaluasinya dimarket day, 

mereka mengevaluasi diri sendiri. Ada penilaian diri 

sendiri. Mereka menilai saya dagang dengan cara 

seperti ini, saya jualan dengan harga segini, mereka 

ngitung sendiri. Terus mereka juga merencanakan 

kedepannya saya akan seperti apa?, Penilaian antar 

individu atau penilaian teman sebaya itu dilakukan 

setelah kegiatan projek. Mereka itu menilai teman tapi 

teman kelompok, penilaian dari pembeli itu contohnya 

angket. Jadi mereka menilai stand ini itu seperti apa? 

penjualannya seperti apa? hargannya berapa? mereka 

itu ada penilaiannya sendiri, ada blankonnya. Jadi 

pembelipun kami berikan blanko untuk penilaian 

kelompok-kelompok tertentu.  

 

Hasil Wawancara Peserta Didik Kelas VI 

 

Nama    : Zahra 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Tempat  : Ruang Perpustakaan SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo 

Hari/Tanggal  : Selasa, 21 Januari 2025 
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No Item Pertanyaan Jawaban 

1. Apakah kamu tahu apa 

itu market day? 

Market day itu kaya siswa itu belajar untuk berjualan 

dari barang yang kita buat sendiri 

2.  Apakah kamu tahu tujuan 

dari kegiatan market 

day? 

Melatih menghitung uang, melatih jiwa kewirausahaan, 

dan melatih manajemen waktu 

3. Apakah kamu ikut 

bergotong royong/ 

bekerja sama dalam 

perencanaan market day? 

Iya, terlibat dalam merencanakan barang atau makanan 

yang mau dijual, dan menentukan harga jualnya 

4.  Bagaimana perasaan 

kamu saat mengikuti 

kegiatan market day? 

Senang, dan lumayan gugup si, karena kalau misal kita 

kan jadi penjual. Nah kalua missal pembelinnya 

banyak itu susah menghitung uangnya 

5. Apakah kamu mengalami 

kesulitan pada saat 

pelaksanaan kegiatan 

market day?  

Kalau waktu pelaksanaan itu kesulitannya waktu 

pengembalian uang karena uangnya pada besar-besar 

6. Apakah semua anggota 

kelompok bekerja sama 

dalam kegiatan market 

day? 

Iya semua bekerja sama walaupun kadang waktu 

perencanaan ada yang tidak bisa dating tapi nanti 

dibahas lewat chat Whatsapp 

7. Bagaimana cara  jika 

terdapat produk yang 

tidak habis terjual? 

Biasannya itu nanti dijual nanti waktu pulang sekolah 

didepan gerbang 

8. Apakah manfaat yang 

didapat setelah mengikuti 

kegiatan market day? 

Kita lebih bisa memanajemen waktu, terus lebih 

disiplin juga, terus lebih bisa mengatur keuangan, dan 

lebih bisa mengurangi sampah 

9. Apakah ada perubahan 

dalam diri kamu setelah 

mengikuti market day? 

Iya, lebih disiplin dan memanajemen waktu 

 

TRANSKIP HASIL OBSERVASI 

PEDOMAN OBSERVASI  

 Pedoman Observasi Implementasi Pendidikan Karakter Kewirausahaan Dalam 

Projek Penguatan Profil Pelajar Pancasila Melalui Kegiatan Market Day di SDIT 

Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang  

No Aspek Indikator 

Observasi 

Item Observasi Ya Tidak 

1. Perencanaan a. Proses 

Perencanaan 

1. Adannya perencanaan yang 

matang dan tertulis dalam 

kegiata market day 

√  

2. Melibatkan peserta didik 

dalam proses perencanaan,  
√  

b. Adannya 

Tujuan 

Pembelajaran 

  

3. Tujuan pembelajaran yang 

jelas dan terukur terkait 

pengembangan karakter 

kewirausahaan.  

√  
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c. Adannya 

pemilihan 

produk 

4. Produk yang dipilih sesuai 

minat peserta didik 
√   

5. Produk yang dipilih 

memiliki nilai tambah dan 

potensi pasar 

√  

2.  Pelaksanaan d. Keterlibatan 

peserta didik 

6. Semua peserta didik aktif 

berpartisipasi dalam 

kegiatan market day. 

√  

e. Penerapan nilai 

kewirausahaan 

8. Peserta didik menunjukkan 

sikap kreatif dalam 

mendesain produk 

√  

9. Peserta didik bertanggung 

jawab dalam kegiatan 

market day 

√  

10. Peserta didik berani 

menawarkan produk pada 

pelanggan dengan percaya 

diri 

√  

11. Peserta didik bekerja sama 

dengan baik dengan 

kelompoknya.  

√  

3.  Evaluasi  f. Adanya refleksi 

pada peserta 

didik 

12. Peserta didik melakukan 

refleksi diri terhadap proses 

dan hasil kegiatan 

√  

g. Evaluasi pada 

guru dan  hasil 

penjualan 

13. Guru memberikan umpan 

balik pada peserta didik 
√  

14. Analisis terhadap hasil 

penjualan produk dan 

faktor yang mempengaruhi 

hasil penjualan 

√  

  

TRANSKIP HASIL DOKUMENTASI 

PEDOMAN DOKUMENTASI 

 Pedoman Dokumentasi Implementasi Pendidikan Karakter Kewirausahaan 

Dalam Projek Penguatan Profil Pelajar Pancasila Melalui Kegiatan Market Day di 

SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang   

a. Data Melalui Arsip Tertulis 

No Jenis Dokumentasi Indikator Keterangan 

Ada Tidak 

1. Profil Sekolah Letak Geografis √  

Sejarah Singkat Sekolah √  

Identitas Sekolah √  

Visi Misi Sekolah √  

Struktur Organisasi √  
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2. Data Kesiswaan Data Peserta didik √  

3. Data Ketenagakerjaan Data Pendidik √  

4. Data Sarana dan Prasarana Sarana Fisik √  

Prasarana Fisik √  

 

b. Foto Kondisi Lingkungan Sekitar SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo Pemalang  

1) Dokumentasi kegiatan market day dari perencanaan dan pelaksanaan 

2) Dokumentasi hasil observasi dan wawancara dengan narasumber 
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 LAMPIRAN 5 

Dokumentasi 

 

               
 

Gambar.  1 wawancara dengan kepala sekolah  

SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo 

 

  
 

Gambar. 2 wawancara dengan wali kelas VI  

Ibnu Batutah SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo 
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Gambar. 3 wawancara dengan wali kelas VI  

Ibnu An Nafis SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo 

 

 
 

Gambar.4 wawancara dengan peserta didik kelas VI 

SDIT Bina Insan Mulia Sidorejo 
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Gambar. 5 peserta didik membuat kostum kegiatan market day                          

 
Gambar. 6 peserta didik membuat produk dari anyaman bambu 
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Gambar.7 peserta didik menjual produk dagangannya 
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LAMPIRAN 6 

 

Daftar Riwayat Hidup  

Nama    : Khofifah Nur Aulia 

Tempat, Tanggal Lahir  : Pemalang, 18 Mei 2001 

Jenis Kelamin    : Perempuan 

Agama    : Islam 

Alamat Asal  : Desa Ambowetan Kecamatan Ulujami 

  Kabupaten Pemalang Rt 005/ Rw 002 

No. Telepon    : 0895385377688 

Nama Ayah    : Abdul Kholiq (Alm) 

Nama Ibu    : Siti Tumariyah 

Alamat Orang Tua   : Desa Ambowetan Kecamatan Ulujami  

     Kabupaten Pemalang Rt 005/ Rw 002 

Riwayat Pendidikan   :          1.  TK Pertiwi 

2.   SD N 01 Ambowetan 

3.   SMP N 1 Ulujami  

4.   MAN 1 Kota Pekalongan  
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