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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB - LATIN

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan Skripsi ini adalah
hasil Putusan Bersama Mentri Agama Republik Indonesia N0.158 tahun 1987
dan Mentri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia N0.0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata kata Arab yang dipandang
belum diserap kedalam bahasa Indonesia. Kata kata Arab yang sudah diserap
kedalam Bahasa Indonesia sebagaimna terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara Garis Besar Pedoman
Transliterasi itu adalah sebagai Berikut :
1. Konsonan

Fonem - fonem konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di Bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Nama Huruf Latin Keterangan
Arab
\ Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
& Sa S es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha H ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh kadan ha
3 Dal D De
3 Zal Z zet (dengan titik di atas)
D Ra R Er
J Zai Z Zet
B2 Sin S Es
o Syin Sy esdan ye
o= Sad S es (dengan titik di bawah)
o= Dad D de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)
L Za V4 zet (dengan titik di bawah)
& ‘ain ’ Koma terbalik (di atas)




¢ Gain G Ge
- Fa F Ef
S Qaf Q Qi
&l Kaf K Ka
J Lam L El
a Mim M Em
o Nun N En
B) Wau W We
0 Ha H Ha
s Hamzah ' Apostrof
$ Ya Y Ye
. Vokal

Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal panjang
= a i i= aa = a
¢ = ai s =1
I=u sl=au sl=1
Ta Marbutah
Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/
Contoh :
EWINEN Ditulis mar'atunjamilah

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/

Contoh:

dekla

Ditulis

Ditulis

Syaddad (tasydid, geminasi)

yang diberitanda syaddad tersebut.

Contoh:

Ditulis
Ditulis

Vi

Fatimah
Khatimah

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf

Rabbana

al-birr




Kata Sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh "huruf syamsiyah" ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
ol Ditulis asy-syamsu
daJl Ditulis ar-rajulu
Bl Ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang diikuti oleh "huruf gamariyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang
mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
dll Ditulis al-qgamar
all Ditulis al-badi’
Jos Ditulis al-jalal

Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah
itu ditransliterasikan dengan apostrof /'/.
Contoh:
& yal Ditulis Umirtu

&g Ditulis syai‘un
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ABSTRAK

Nai Fitriani,2021. Pengaruh Inovasi Produk, Islamic Branding, Harga, dan
Promosi terhadap keputusan pembelian Baju Koko di fay Qiqi Pekalongan.
Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama
Islam Negeri Pekalongan. Dosen Pembimbing Dr. Mansur Chadi Mursid, M.M

Berbicara tentang fashion, Dunia fashion berubah sangat cepat.Tak
terkecuali busana Muslim, dulu tak banyak pilihan model busana Muslim,
sekarang fashion Muslim Indonesia menjadi Trend. Banyak sekali media
menyajikan beragam Informasi menarik seputar Dunia fashion. Perkembangan
dunia fashion mengalami peningkatan yang signifikan.saat ini fashion sangat erat
hubunganya dengan gaya hidup,gaya hidup seorang Individu dapat dinilai dari
bagaimana dia berpakaian.Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh
Inovasi Produk,lslamic Branding,Harga,Promosi terhadap keputusan pembelian
Baju koko di Fay Qiqgi Pekalongan. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian
lapangan dengan pendekatan kuantitatif, penelitian ini dilakukan di Fay Qiqi
Pekalongan dengan mengambil 100 Responden dengan menggunakan teknik
Sampling Insidental. Responden dalam penelitian ini yaitu konsumen yang
berbelanja di toko Fay Qigi Pekalongan. Teknik analisis data menggunakan
analisis regrensi berganda.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa (1) Inovasi Produk secara parsial
berpengaruh signifikansi terhadap keputusan pembelian Baju koko di Fay Qiqi
Pekalongan dengan nilai t hitung 2,553 > 1,985 (2) Islamic Branding secara
parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Baju koko di Fay
Qiqi Pekalongan dengan nilai t hitung 2,705 > dari t tabel 1,985 (3) Harga secara
Farsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian baju koko di Fay
Qiqi Pekalongan dengan nilai t hitung — 2,724 < dari t tabel 1,985 (4) Promosi
secara Farsial berpengaruh signifikansi terhadap keputusan pembelian baju koko
di Fay Qigi Pekalongan dengan nilai t hitung 2,472 t tabel 1,985 (5) berdasarkan
Uji F diketahui Inovasi Produk, Islamic Branding, Harga, Promosi terhadap
keputusan pembelian Baju koko di Fay Qiqi Pekalongan dengan F hitung 8,169 >
F tabel 0,000 (6) Nilai Adjusted R Square sebesar 0,225. Nilai tersebut
menunjukan 22,5% Variansi keputusan pembelian dijelaskan oleh variabel
Inovasi Produk, Islamic Branding,Harga, Promosi sedangkan sisanya 77,5%
dijelaskan oleh variabel lain di luar model penelitian ini

KATA KUNCI :lnovasi Produk,lIslamic Branding,Harga, Dan Promosi terhadap
keputusan pembelian



ABSTRACT

Nai Fitriani, 2021. The Influence of Product Innovation, Islamic Branding,
Price, and Promotion on purchasing decisions for Koko clothes at fay Qiqi
Pekalongan. Department of Sharia Economics, Faculty of Islamic Economics and
Business, Pekalongan State Islamic Institute. Supervisor Dr. Mansur Chadi
Mursid, M.M

Talking about fashion, the world of fashion is changing very fast. Muslim
fashion is no exception, there used to be not many choices of Muslim fashion
models, now Indonesian Muslim fashion is becoming a trend. Lots of media
present a variety of interesting information about the world of fashion. The
development of the world of fashion has increased significantly. Currently,
fashion is very closely related to lifestyle, the lifestyle of an individual can be
judged by how he or she dresses. This study aims to examine the effect of Product
Innovation, Islamic Branding, Price, Promotion on purchasing decisions for koko
clothes in Fay Qiqi Pekalongan. This research uses a type of field research with a
quantitative approach, this research was conducted in Fay Qiqgi Pekalongan by
taking 100 respondents using the incidental sampling technique. Respondents in
this study are consumers who shop at the Fay Qiqi Pekalongan store. The data
analysis technique used multiple regression analysis. The results of this study
indicate that (1) Product Innovation partially has a significant effect on the
decision to buy koko clothes at Fay Qiqi Pekalongan with a value of t count
2.553> 1.985 (2) Islamic Branding partially has a significant effect on purchasing
decisions koko clothes at Fay Qigi Pekalongan with a value t count 2.705> from t
table 1.985 (3) Price partially has a significant effect on the decision to buy koko
clothes at Fay Qiqi Pekalongan with a value of t count - 2.724 < from t table 1.985
(4) Promotion partially has a significant effect on the decision to buy koko clothes
in Fay Qigi Pekalongan with a t count value of 2.472 t table 1.985 (5) based on
the F test it is known that Product Innovation, Islamic Branding, Price, Promotion
on purchasing decisions for koko clothes at Fay Qiqgi Pekalongan with F count
8,169> F table 0,000 (6) Adjusted R value Square of 0.225. This value shows
22.5% variance of purchasing decisions is explained by the variables of Product
Innovation, Islamic Branding, Price, Promotion, while the remaining 77.5% is
explained by other variables outside of this research model.

KEY WORDS: Product Innovation, Islamic Branding, Price, And Promotion on
purchasing decisions
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BAB 1
PENDAHULUAN

A.LATAR BELAKANG

Berbicara tentang fashion, Dunia fashion berubah sangat cepat. Tak
terkecuali busana Muslim, dulu tak banyak pilihan model busana Muslim,
sekarang fashion Muslim Indonesia jadi trend. Banyak sekali media menyajikan
beragam Informasi menarik seputar Dunia fashion di Negara kita. Perkembangan
dunia fashion mengalami peningkatan yang signifikan.saat ini fashion sangat erat
hubunganya dengan Gaya hidup. Gaya hidup seorang Individu dapat dinilai dari
bagaimana dia berpakaian. Seiring dengan berjalanya waktu Gaya hidup pun ikut
menunjukan dan menentukan status sosial dan pekerjaan dari seorang Individu.
Baju koko sebagai Baju Muslim yang biasa digunakan oleh para lelaki di
Indonesia untuk beribadah atau menghadiri acara, acara yang bertemakan
keagamaan seperti Hari Raya Islam karena Indonesia sudah sangat terkenal
sebagai Negara mayoritas Islam terbesar di Dunia. *

Melihat Kota Pekalongan merupakan salah satu pusat Ekonomi yang cukup
di Jawa Tengah. Sebagian besar masyarakat Kota Pekalongan bekerja sebagai
pedagang, pengusaha salah satu retail moderen yang saat ini sedang berkembang
antara lain produksi Baju koko Muslim Fay Qigi Pekalongan. Fay Qiqi
merupakan sebuah konveksi dalam pembuatan baju Muslim yang memproduksi

baju koko Muslim Fay Qiqi, kata Fay Qigi di ambil dari dua nama yaitu Faydiah

! Resti Nurfadhilah,”Media Komunikasi Pemasaran Sebagai Sales Promotion Produk Baju
Koko Fatih Indonesia”,skripsi,(Universitas Sultan Ageng Tirtayasa: serang Banten, 2018). Hal 1



Dan Muhammad Baihaqgi Fay Qiqi ini berlokasi di Desa Sepacar Jalan H.Tohir
Rt.03 Rw.01,Tirto Pekalongan.

Kegiatan pemasaran bertujuan untuk mempengaruhi konsumen dalam
memutuskan pembelian suatu produk. Bauran pemasaran atau marketing mix
merupakan suatu Alat pemasaran yang digunakan perusahaan untuk mencapai
tujuan pemasaranya.® Alat pemasaran ini sangat populer terbagai ke dalam empat
kelompok yang dikenal dengan 4P yaitu:

Product, price, place, promotion. Ke empat unsur bauran pemasaran
tersebut harus dirumuskan dan dirancang berdasarkan kebtuhan dan kepentingan
konsumen, karena konsumen adalah sasaran dari semua kegiatan pokok
pemasaran. Inovasi produk merupakan faktor yang mengandung dalam
menciptakan produk yang berkualitas.

Beredarnya pasar bebas, hingga pasar semakin bebas merata juga persaing
usaha semakin ketat, maka perusahaan harus memperhatikan rencana
pemasaranya. Saat melaksanakan sebuah pemasaran pemilik perusahaan wajib
memahami segala sesuatu yang menjadi keperluan atau kemauan yang di inginkan
produsen sehingga produk yang di tawarkan sesuai dengan permintaaan
konsumen.”

Inovasi Produk juga merupakan bagian yang dapat mempengaruhi dalam

keputusan pembelian. Inovasi produk merupakan suatu produk dan jasa yang baru

2 Muhammad Baihagi pemilik konveksi Baju koko Fay Qigi pekalongan.

® Ujang Sumarwan,perilaku Konsumen: Teori dan penerapannya dalam pemasaran,Cet 1
Ed.2,(Bogor: Ghalia Indonesia,2011),him.18

4 Kris Nulufi, Minat Beli Sebagai Mediasi Pengaruh Brand Image Dan Sikap Konsumen
Terhadap Keputusan Pembelian Batik Di Pekalongan (Studi Kasus pada Konsumen International
Batik Center dan Pasar Grosir Setono),Skripsi : Universitas Negeri Semarang,2015 hal,1



yang dipromosikan dipasaran untuk memenuhi kebutuhan pasar. Inovasi ini juga
dapat dikatakan sebagai cara untuk memperkenalkan teknologi baru yang ingin
digunakan Menurut Nasution dalam Imanda.

Metode strategi pengenalan layanan komoditas yang dapat digunakan demi
memajukan keuntungan industri. Perubahan tersebut mampu membuat produk
berbeda dimata pelanggan sehingga konsumen tertarik membeli produknya
dibandingkan dengan Barang lain. Industri dapat melakukan pembaruan lalu
konsumen puas saat memakai hasil produksi yang ditawarkan.’ hal ini sesuai
dengan penelitian yang di lakukan oleh M.V.A Karinda, L Mananeke, F Roring
yang berjudul Pengaruh Strategi pemasaran dan Inovasi Produk terhadap kinerja
pemasaran produk indihome PT. Telkom area Tomohon. Yang menjelaskan
bahwa Inovasi produk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja
pemasaran.hal ini memiliki makna bahwa semakin baik Inovasi produk dilakukan
maka semakin baik pula kinerja pemasaran. Sebaliknya perusahaan tetap
menerapkan Inovasi produk terhadap produk produknya dengan adanya teknologi
Informasi yang saat ini berkembang pesat.® Tetapi penelitian yang di lakukan
Anita pitra yang berjudul Pengaruh Inovasi produk, citra merek dan media sosial

terhadap minat beli pada kosmetik asal Korea. Variabel Inovasi produk tidak

® Rizqi Fajriani, Pengaruh Inovasi Produk, Harga, Promosi, Etika Konsumsi Islam
Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Batik (studi kasus pada konsumen muslim Griya Batik
Mas Kauman Pekalongan),skripsi: IAIN Pekalongan,2018 hal 2
® M.V.A Karinda.,L-Mananeke.,F.Roring. "Pengaruh Strategi Pemasaran Dan Inovasi
Produk Terhadap Kinerja Pemasaran Produk Indihome PT.Telkom Area Tomohon ”,Jurnal EMBA
Vol,6 No 3 2018,Hal 1568-1577.



berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen terhadap
kosmetik Asal Korea.’

Selain Inovasi Produk, Aspek lain yang bisa mempengaruhi keputusan
pembelian adalah Islamic Branding, merupakan salah satu ciri Islam dalam
pemasaran sebuah barang. Secara Ringkas Islamic Branding secara nyata
digunakan oleh orang Muslim dan juga nonmuslim yang memproduksi barang
Bagi pelanggan Muslim.®

Negara Muslim merupakan Negara terbesar didunia, Indonesia merupakan
Negara yang potensial bagai para pengusaha. Pengusaha tentu sadar bahwa
konsumen Muslim Indonesia merupakan sasaran bagi pemasaran produk mereka.
Salah satu Straegi dalam mengikat minat beli Masyarakat Indonesia yang dipilih
antara lain Islamic Branding, Islamic Branding merupakan penggunaan Nama
yang berkaitan dengan Islam atau menunjukan Identitas Halal untuk sebuah
produk.’ Dalam penelitianya Muhammad Nasrulloh yang berjudul Islamic
Branding, Religiusitas dan keputusan konsumen terhadap produk. Menjelasakan
Bahwa Islamic Branding berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen
dalam membeli sebuah produk. Hasil penelitianya juga sama dengan dengan

penelitian yang dilakukan oleh Baker dan Jumani Shiddiqu yang menjelaskan

" Anita Pitra,”Pengaruh Inovasi Produk, Citra Merek dan Media Sosial Terhadap Minat
Beli Pada Kosmetik Asal Korea”, Skripsi:Universitas Mercu Buana Jakarta,2020 hal 1

& Umi Rochmawati,Pengaruh Islamic Branding, Harga, Promosi dan Kepuasan
Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Ulang (Repurchase) Skripsi : IAIN Pekalongan, 2017
hal 27

® Ady Rony Muchammad Sukron,”Pengaruh Kemudahan Penggunaan, Islamic Branding
dan E-service Quality Terhadap Keputusan Pembelian di tokopedia dengan Minat Beli Sebagai
Variabel Intervering”,Skripsi: IAIN Salatiga,2019.hal 5



bahwa presepsi seorang Muslim terhadap sebuah merek yang bercirikan Islam.®
Harga juga berpengaruh terhadap keputusan pembelian Harga merpakan jumlah
yang harus dibayar pelanggan untuk mendapatkan produk.

Menurut Kotler dan Amstrong menjelaskan bahwa Harga merupakan salah
satu penentu kesuksesan Perusahaan, karena harga menentukan seberapa besar
keuntungan yang didapat perusahaan Menjual produk berupa barang dan jasa.
Variabel Harga juga sangat berpengaruh terhadap keputusan pembelian hal ini
sama dengan penelitiannya Tabhita Ratna Prasastiningtyas yang Berjudul
Pengaruh Citra merek, kualitas Produk, dan Harga Terhdap keputusan Pembelian
Kartu Seluler. Variabel Harga secara parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian karena harga yang diberikan setara dengan kualitas
produk sehingga dapat dikatakan bahwa konsumen merasa tidak dirugikan karena
memang jaringan yang diberikan setara dengan pengoorbanan yang dilakukan.™
Tetapi dalam penelitianya Jilly B. Mandey yang berjudul Promosi, Distribusi,
Harga Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Roko Surya Promild.
Menjelaskan bahwa Harga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan, hal
ini di karenakan bahwa konsumen akan memilih produk memperhatikan

harganya, mengingat pangsa pasar yang ada, perusahaan sebaiknya meningkatkan

0 Muhammad Nasrulloh”Islamic Branding Religiusitas dan Keputusan Konsumen
Terhadap Produk”, Jurnal Hukum Islam (JHI) Vol.13 No.2 2015 hlm 79-87.

1 Tabhita Ratna Prasastiningtyas. "Pengaruh Citra merek, Kualitas Produk, dan Harga
Terhdap Keputusan Pembelian Kartu Seluler.”Jurnal llmu Riset Manajemen,VVolume 5 No 7,
2016. Hal 14



keputusan pembelian dengan memperhatikan dalam pembelian produk melaui
penerapan harga yang menarik.*2

Promosi merupakan alat komunikasi yang digunakan oleh perusahaan untuk
memperkenalkan barang dan jasa yang ditawarkan guna menarik konsumen untuk
membeli dan menggunakan barang atau jasa yang ditawarkan tersebut. Dalam
penelitianya Ahmad Zaini yang berjudul Dampak Harga Produk, Promosi, Lokasi
Dan Layanan Terhadap Keputusan Pembelian menjelaskan bahwa Promosi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian karena cara
yang dilakukan oleh perusahaan dalam memasarkan sebuah produk atau jasanya
dengan cara menginformasikan dan meningkatkan pelangganya dengan cara yang
dianggap pantas baik, dengan arti lain bahwa adanya pubilisitas yang dilakukan
oleh media sosial atau Internet dengan adanya logo atau Nama atau Brand yang
mengingatkan pelangganya.’® Tetapi penelitian yang dilakukan Yusroni Akhmad
Syahrial menjelaskan bahwa variabel promosi tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian kareana semakin rendah presepsi konsumen terhadap
promosi maka akan semakin lemah mendorong konsumen untuk melakukan
keputusan pembelian.**

Memahami perilaku konsumen, terdapat banyak pengaruh yang yang

mendasari seseorang dalam mengambil suatu keputusan pembelian suatu produk

2 Jilly B. Mandey”Promosi, Distribusi, Harga Pengaruhnya Terhadap Keputusan
Pembelian Roko Surya Promild”Jurnal EMBA Vol.1 No.4,2013, him 95-104.

13 Zaini, Ahmad, Nurul Qomariah, and Budi Santoso. "Dampak Harga Produk, Promosi,
Lokasi Dan Layanan Terhadap Keputusan Pembelian." Jurnal Penelitian IPTEKS vol 5.No 1
2020,hIm 151-160.

“ yusroni Akhmad Syahrial. "Analisis Pengaruh Produk, Harga, Promosi dan Lokasi
Terhadap Keputusan Pembelian ud. Aneka Karya Glass di Surakarta”, Skripsi : UMS (Universitas
Muhammadiyah Surakarta) 2015. Hal 2



atau merek. kebanyakan orang dalam melakukan pembelian konsumen seringkali
diawali dan dipengaruhi oleh banyaknya dari lingkungan lain. Karakteristik
pribadi sebuah konsumen dipergunakan untuk memproses rancangan tersebut
sangat komplek. pada satu titik dalam proses pembelian, konsumen harus
melakukan evaluasi untuk membuat keputusan pembelian. ™

Keputusan pembelian merupakan tahap dimana pembeli telah menentukan
pilihanya dan melakukan pembelian produk, bentuk produk, Jumlah produk,
Kualitas produk, merek, penjualanya, waktu pembelian dan cara pembayaran.
Produk yang dibeli haruslah berkualitas, konsumen akan merasa produk tersebut
dapat memenuhi keingian dan kebutuhan sesuai dengan yang diharapkan atau
melebihi apa yang di harapkan. Keputusan pembelian juga merupakan konsep
dari perilaku pembelian yang mana konsumen memutuskan untuk bertindak
memilih produk atau jasa yang mereka inginkan.’® Konsumen memiliki faktor
faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian, keputusan pembelian di
pengaruhi oleh beberapa faktor, iyalah keragaman produk, keragaman produk juga
tidak hanya menjadi satu satunya faktor yang dapat mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen, faktor lainya juga adalah citra merek, kualitas produk,
Label Halal, dan promosi.

Berdasarkan penjelasan diatas, maka penulis tertarik untuk meneliti lebih

jauh bagaimana Inovasi Produk, Islamic Branding, Harga, promosi, terhadap

5Jannah, Luvita Fatchul. “Pengaruh Kualitas Produk Dan Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian (Studi Kasus Pada Umkm Anggun Manik Di Plumbon Gambang).” Thesis, STIE PGRI
Dewantara, 2020. Hal 6

1 M.Imamuddin. “Pengaruh Lebel Halal dan Religiusitas Terhadap Keputusan
Pembelian mie Instan Mahasiswa IAIN Bukittinggi T.A, EKONOMIKA SYARIAH:Journal of
Economic Studies Vol,1 No 1 2017 hal 182-183



keputusan pembelian baju koko dengan judul “Pengaruh Inovasiproduk,

Islamic Branding, Harga, Promosi, Terhadap Keputusan Pembelian Baju

Koko Di Fay Qiqi Pekalongan ”.

B. RUMUSAN MASALAH

1.

Apakah Inovasi Berpengaruh signifikansi terhadap pembelian Baju
koko di Fay Qiqi Pekalongan?

Apakah Islamic Branding Berpengaruh signifikan terhadap pembelian
Baju Koko di Fay Qiqi Pekalongan ?

Apakah Harga Berpengaruh signifikan terhadap pembelian Baju koko
di Fay Qiqi Pekalongan?

Apakah Promosi Berpengaruh signifikan terhadap pembelian Baju
koko di Fay Qiqi Pekalongan?

Apakah Inovasi Produk, Islamic Branding, Harga, Promosi
Berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Baju koko di

Fay Qigi Pekalongan?

C. TUJUAN PENELITIAN

Suatu penelitian dilkukan yentunya memiliki beberapa tujuan. Adapun

tujuan dalam penelitian ini adalah:

1.

Untuk mengetahui pengaruh Inovasi Produk terhadap konsumen
dalam mempengaruhi keputusan pembelian Baju koko di Fay Qiqi
Pekalongan.

Untuk mengetahui pengaruh Islamic Branding secara parsial dalam

keputusan pembelian Baju koko di Fay Qigi Pekalongan.



3. Untuk mengetahui pengaruh Harga erhadap keputusan pembelian
Baju koko Fay Qiqi Pekalongan.

4. Untuk mengetahui pengaruh Promosi terhadap keputusan Pembelian
Baju koko di Fay Qiqgi Pekalongan.

5. Untuk mengetahui pengaruh Inovasi Prodk,lIslamic Branding, Harga,
Promosi terhadap keputusan pembelian Baju koko di Fay Qiqi
Pekalongan.

D. MANFAAT PENELITIAN
Hasil dari penelitian yang akan dilakukan ini diharapkan dapat
memberikan manfaat bagi semua pihak, yaitu:

1. Bagi perusahaan

Hasil penelitian ini diharapkan bagi perusahaan fay qiqi dapat
menambah wacana dalam menentukan langkah langkah dalam
menyusun strategi pemasaran produk dengan memperhatikan faktor
faktor yang menpengaruhi keputusan konsumen dalam melakukan
pembelian.

2.  Bagi dunia akademik

Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan
penelitian dan masukan bagi penelitian penelitian selanjutnya yang
berkaitan dengan keputusan pembelian.

3.  Bagi Peneliti

Penelitian ini dapat digunakan untuk menambah pengetahuan

serta pengalaman dalam menganalisis permasalahan khususnya di



BAB | :

10

bidang pemasaran. Selain itu sebagai dasar perbandingan teori yang
sudah diperoleh selama perkuliahan yang dapat diterapkan untuk
menganalisis permasalahan yang diteliti.

PENDAHULUAN

Pada Bab ini dijelaskan mengnai Latar Belakang Masalah,Rumusan

Maslah,Tujuan penelitian dan kegunaan penelitian serta Sistematika

penuliasan.

BAB Il : Kerangka Teori

BAB Il :

BAB IV :

BAB V

Pada Bab Il ini menjelaskan mengenai Landasan Teoeri yang
digunakan sebagai dasar analisis penelitian ini, penelitian terdahulu,
kerangka penelitian,dan Hipotesis.

Metode Penelitian

Pada bagian ini menjelaskan mengenai jenis dan pendekatan abel
penelitian,populasi,sampel dan teknik pengambilan sampel, instrumen
penelitian dan pengumpulan data sumber data dan teknik pengolahan
analisis data.

Hasil Penelitian dan Pembahasan Pada Bab IV ini diuraikan Tentang
Deskripsi data, Analisis data dan pembahasan atas hasil pengolahan

data.

: Penutup pada Bab Terakhir ini merupakan kesimpulan yang diperoleh

dari seluruh penelitian dan saran yang di rekomendasikan oleh peneliti

kepada perusahaan



BAB V
PENUTUP
A. KESIMPULAN
Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang sudah di uraikan

,dapat disimpulkan beberapa hal sebagai berikut :

1.  Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikan variabel Inovasi
Produk lebih besar dari 5% vyaitu sebesar 0,012 dan nilai t hitung
2,553 >t tabel 1,985.Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel
Inovasi Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
baju Koko Fay Qiqi Pekalongan.

2. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel Islamic
branding lebih besar dari 5% yaitu 0,008 dan nilai t hitung 2,705 >
dari dari t tabel 1,985.sehingga dapat disimpulkan bahwa Islamic
branding tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian Baju koko
Fay Qiqi

3. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel harga
lebih kecil dari 5% yaitu 0,008 dan nilai t hitung — 2,724 lebih <
tabel 1,985. Sehingga dapat disimpulkan bahwa Harga tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian Baju koko Fay Qiqi.

4.  Berdasarkan hasil uji t diperoleh tinggkat signifikan variabel promosi
lebih besar dari 5% vyaitu 0,15 dan nilai t hitung 2,472 > t tabel

1,985. sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel promosi
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berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian baju koko Fay
Qiqgi Pekalongan.

5. Berdasarkan hasil uji F diketahui F hitung 0,225. Nilai tersebut
menunjukan bahwa keputusan pembelian (Y) dapat dijelaskan oleh
variabel Inovasi Produk (X1), Islamic Branding (X2), Harga (X3),
Promosi (X4) Sebesar 0,225%, sedangkan sisanya sebesar 77,5%
dijelaskan oleh Variabel lain di luar model penelitian ini.

6. Berdasarkan nilai adjusted R square sebesar 0,151. Nilai tersebut
menunjukan bahwa keputusan pembelian (Y) dapat dijelaskan oleh
variabel Inovasi Produk (X1), Islamic branding (X2), Harga (X3),
promosi (X4) sebesar 151%, sedangkan sisanya sebesar 84,9%
dijelaskan oleh variabel lain di luar model penelitian ini.

B. SARAN
Berdasarkan hasil penelitian diketahui, maka saran yang dapat di
berikan sebagai berikut:

1. Bagi Toko Fay Qiqgi Pekalongan

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa Harga memiliki
pengaruh yang paling besar terhadap keputusan pembelian baju koko
di fay Qiqi Pekalongan. Oleh karena itu Fay Qiqgi harus bisa terus
mengupayakan bagaimana cara agar membuat harga lebih terjangkau
dengan kualitas yang baik. Fay Qiqi juga dapat memberikan potongan

harga (Diskon) dalam pembelian jumlah tertentu.
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Bagi peneliti selanjutnya

Bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti dengan topik
sejenis disarankan untuk bisa mengembagkan penelitian ini dengan
menambah variabel variabel lain karena mungkin variabel variabel
mungkin memiliki pengaruh lebih besar terhadap keputusan

pembelian baju koko fay Qiqi Pekalongan.
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