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ABSTRAK

Fitriani, ria. Pengaruh Harga dan Islamic Branding terhadap Minat Beli
Produk Emina dengan Gaya Hidup sebagai Variabel Moderating.

Bisnis kecantikan seakan tak ada matinya. Tuntutan tampil cantik bagi
wanita telah menjadi kebutuhan yang utama. Wanita cenderung menggunakan
kosmetik dalam aktivitas sehari-harinya. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui tentang harga, islamic branding dan moderasi gaya hidup terhadap
minat beli produk kosmetik Emina.

Penelitian ini menggunakan penelitian asosiatif kausal dengan pendekatan
kuantitatif. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan simple
random sampling dengan jumlah sampel 80 responden. Responden penelitian ini
adalah mahasiswa Ekosy IAIN Pekalongan yang menggunakan produk kosmetik
Emina. Teknik analisis data menggunakan Uji Moderated Regression Analysis
dengan bantuan SPSS versi 22.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli produk emina dengan nilai signifikansi 0,037 <
0,050. Variabel islamic branding harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli produk emina dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,050.
Variabel gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
produk emina dengan nilai signifikansi 0,003 < 0,050. Moderasi gaya hidup
memperkuat hubungan antara harga terhadap minat beli produk emina dengan
nilai signifikansi 0,036 < 0,050. Variabel gaya hidup tidak memoderasi hubungan
islamic branding terhadap minat beli produk emina dengan nilai signifikansi
sebesar 0,859 > 0,050.

Kata kunci: Harga, Islamic Branding, Gaya Hidup, Minat Beli
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah
hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987
dan Menetri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No.
0543b/U/1987. Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab
yang dipandang belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang
sudah diserap ke dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus
Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar

pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan

) Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be

< Ta T Te

Xiii



< Sa N es (dengan titik di atas)

z Jim J Je

d Ha h ha (dengan titik di bawah)
d Kha Kh ka danha

2 Dal D De

3 Zal z zet (dengan titik di atas

J Ra R Er

J Zai z Zet

o Sin S Es

o Syin Sy es dan ye

ua Sad s es (dengan titik di bawah)
ol Dad d de (dengan titik di bawah)
h Ta t te (dengan titik di bawah)
5 Za z zet (dengan titik di bawah)
g ‘ain ’ koma terbalik (di atas)

& Ghain G Ge

o Fa F Ef

it Qaf Q Qi

d Kaf K Ka

Jd Lam L El

a Mim M Em

O Nun N En

3 Wau W We




® Ha H Ha
s Hamzah |° Apostrof
7] Ya Y Ye
2. Vokal
Vokal tunggal VVokal rangkap Vokal Panjang
l=a =3
l=i gl = ai $l=1
l=u s =au s=a

3. Ta Marbutah
Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/
Contoh:
dwasle  ditulis mar’atun jamilah
Ta Marbutah mati dilambangkan dengah /h/
Akl ditulis fatimah
4. Syaddad (tasydid,geminasi)
Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama denganhuruf

yang diberi tanda syaddad tersebut

Contoh:
L) ditulis rabbana
Bl ditulis al-birr
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5. Kata sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:

el ditulis asy-syamsu
dal ditulis ar-rajulu
Bl ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf gqamariyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang

Contoh:

) ditulis al-gamar
| ditulis al-badi
e ditulis al-jalal

6. Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah

itu di transliterasikan dengan apostrof/ ©/

Contoh:
& ol ditulis umirtu
5 ditulis syai’un
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Bisnis kecantikan seakan tak ada matinya. Dorongan tampil cantik bagi
wanita telah menjadi kebutuhan yang utama. Emina adalah salah satu brand
kosmetik lokal dimana semua produknya diproduksi oleh PT. Paragon
Technology and Innovation. Kosmetik Emina ini diluncurkan pada tahun
2015. Emina dilatarbelakangi oleh kaum muda yang ingin menggunakan
kosmetik yang tidak berlebihan dan terkesan natural. Emina menjadi
alternatif bagi kaum muda yang baru menggunakan atau ingin menggunakan.
Dengan pendistribusian yang merata kosmetik emina mudah untuk
didapatkan.

Sebagai kaum muda dalam hal ini yaitu mahasiswi cenderung
menggunakan kosmetik dalam aktivitas sehari-harinya. Seperti halnya
mahasiswi lain, mahasiswi Ekonomi Syariah IAIN Pekalongan juga
menggunakan kosmetik dalam aktivitas sehari-hari. Sebagai kajian awal
mengenai masalah yang akan diteliti, Peneliti melakukan pengamatan
mengenai aktivitas sehari-hari mahasiswi baik di kampus maupun di luar
kampus.

Saat ini, memakai riasan merupakan suatu hal yang wajar. Dari hasil
pengamatan para mahasiswi Kkini ingin tampil beda, mereka memakai
kosmetik agar percaya diri dan terlihat menarik. Bagi semua perempuan

penampilan adalah suatu hal yang amat penting begitu juga bagi mahasiswi



FEBI 1AIN Pekalongan, karena itu seringkali mahasiswi tergiur akan
berbagai macam kosmetik untuk menunjang penampilan mereka.

Masa remaja dimulai dari 13 tahun hingga 22 tahun. Individu yang
termasuk dalam remaja akhir cenderung berada dalam kondisi labil sebab
mengalami banyak perubahan yang berlangsung cepat. Adapun yang menjadi
responden adalah mahasiswi FEBI IAIN Pekalongan angkatan 2016/2017 dan
2017/2018 dengan kisaran usia responden 20-22 tahun yang termasuk dalam
remaja akhir.

Mayoritas remaja akhir lebih sering mengamati penampilan fisik
daripada bagian lain dalam diri mereka. Mereka kerap menentukan
keberhargaan dirinya dengan mengukur penampilan fisik terumata wanita.
Apabila rema akhir menilai penampilannya tidak menarik, maka ia cenderung
menilai negatif semua bagian dalam dirinya. Sebaliknya, apabila ia menilai
penampilannya menarik maka ia cenderung menilai positif semua bagian
dirinya. Inilah mengapa penampilan menjadi amat penting bagi wanita
(Denich & Ifdil, 2015).

Penelitian yang dilakukan oleh Sahir dan Tarigan menunjukkan bahwa
dalam memilih kosmetik, mahasiswa dipengaruhi oleh gaya hidup, label
halal, dan harga dari kosmetik tersebut (Syafrida Hafni Sahir, Atika
Ramadhani, 2018). Emina merupakan pilihan tepat bagi mahasiswa dalam
memilih kosmetik. Selain karena harga yang terjangkau dan mutu produk

yang bagus, emina juga bisa bisa memenuhi gaya hidup mahasiswa akan



penampilannya. Dan yang paling penting kosmetik emina sudah bersertifikasi

halal.

Beauty Brand
E-Commerce Report 2020

G Google Monthly Search
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Gambar 1. 1
Beauty Brand Google Monthly Search

Dilansir dari www.digimind.id bahwa tabel diatas mengenai google

monthly search 2020 didapatkan beberapa brand yang paling sering dicari
oleh konsumen. Posisi pertama yang paling sering dicari yaitu kosmetik
Wardah dengan 831 ribu pencarian, posisi kedua yaitu kosmetik Emina
dengan 88 ribu pencarian, lalu pada posisi ketiga ada brand korea yaitu
Nature Republic dengan 69 ribu pencarian, dan seterusnya. Kosmetik Emina
yang termasuk brand baru dalam industri kosmetik indonesia mampu
menduduki posisi 2 dalam google monthly search. Hal ini membuktikan
bahwa wanita di Indonesia tertarik dengan kosmetik Emina.

Berikut merupakan grafik tentang penjualan beberapa brand kosmetik.
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Beauty Brand

E-Commerce Report 2020
Total Penjualan (Pcs)

Wardah

Nature Republic

Innisfree

Emina

Purbasari

Viva

Laneige

Trulum

Garnier

Make Over

Bukalapak
3 ska

lapak 4,6 juta dan shopee 2.3 juta

Swipeleft P P

Sumber: www.digimind.id, 2020

Gambar 1. 2
Beauty Brand Total Penjualan

Dilansir dari www.digimind.id infrografis menunjukkan bahwa

kosmetik Emina menempati posisi ke empat dalam penjualan terbanyak yaitu
3,27 juta pcs. Dengan wardah di posisi pertama yaitu 7,37 juta pcs, nature
republic 5, 80 juta pcs, innisfree 3,62 juta pcs dan posisi selanjutnya kosmetik
Emina. Jika diihat lagi di posisi ke 2 dan ke 3 merupakan brand korea, yang
artinya kosmetik Emina adalah brand lokal yang paling dicari dan diminati di
Indonesia setelah Wardah.

Karena keadaaan dan kodrat setiap manusia berbeda, mengakibatkan
kebutuhan dan keinginan setiap manusia berbeda-beda. Gaya hidup adalah
sesuatu yang gampang tergiyahkan. Terpengaruhnya gaya hidup seseorang
saat mereka mempunyai pola pikir ataupun minat yang sama dengan

lingkungannya dalam memutuskan membeli sebuah produk untuk
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menyokong kebutuhan hidupnya baik diri sendiri ataupun sosial. Penelitian
yang dilakukan oleh Sahir mengenai dampak gaya hidup akan pemakaian
kosmetik, yang mana gaya hidup mempunyai sebuah gagasan yang bisa
mendeskripsikan kebutuhan dan keinginan. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa gaya hidup dapat mempengaruhi minat beli konsumen. seorang
konsumen akan menentukan untuk membeli suatu produk yang cocok dengan
gaya hidup saat ini ataupun masa mendatang (Syafrida Hafni Sahir, Atika
Ramadhani, 2018).

Untuk memenuhi gaya hidup, setiap individu harus bisa
mengalokasikan dan membelanjakan uangnya dengan tepat. Salah satunya
adalah membelanjakan uangnya untuk kosmetik, individu biasanya mencari
harga terjangkau dengan kualitas bagus. Dengan harga yang murah dan
sejalan dengan harapan konsumen, konsumen akan merasa puas. Produk yang
memiliki mutu yang serupa dan mempunyai harga yang lebih rendah akan
memberi poin yang lebih tinggi.

Seperti riset yang dilakukan oleh Yusniar hasil riset menyatakan harga
memiliki dampak positif dan signifikan terhadap minat beli. Artinya dapat
disimpulkan minat beli yang tinggi bisa dibangun dengan harga yang
ditetapkan oleh produsen atau distributor produk (Yusniar et al., 2020).
Sedangkan pada riset yang dilakukan oleh Nasirun, hasil riset tersebut
mengungkapkan bahwa harga tidak memiliki dampak terhadap minat beli

konsumen akan produk (Nasirun, 2019).



Produk yang halal biasanya identik dengan makanan dan minuman,
tetapi sebenarnya label halal bukan hanya untuk makanan dan minuman saja.
Beberapa produsen kosmetik juga sudah melakukan pemberian label halal
pada produknya. Makna dari halal bukan sekedar kandungan produknya yang
halal, tetapi harus dijalankan dengan prosedur dengan yang baik, sehat dan
beradab sesuai dengan standar islam. Semua konsumen kosmetik, bagi yang
muslim ataupun non Islam memilih produk yang bersertifikat halal, sebab
para konsumen ingin menjaga kesehatannya dengan menjaga apa yang
mereka konsumsi (Rahim et al., 2015).

Riset mengenai pengaruh islamic branding dilakukan oleh Afrianty
dan Agustina membuktikan bahwa islamic branding memiliki dampak positif
dan signifikan terhadap minat beli. Perihal ini membuktikan bahwa konsumen
memiliki prioritas terhadap brand pada suatu produk yang akan dikonsumsi
(Afrianty et al., 2020). Bertentangan dengan riset yang oleh Afrianty dan
Agustina, hasil riset Setiawan dan Mauluddi mengungkapkan bahwa muslim
di Bandung tidak mudah percaya akan label halal yang tertera dalam suatu
produk. Konsumen muslim di Bandung kerap hati-hati dalam menentukan
produk untuk digunakan. Untuk menguatkan kehalalan dan kelayakan produk
yang akan digunakan, para muslim tersebut akan meneliti lebih lanjut
kandungan yang ada pada ingredients produk (Setiawan & Mauluddi, 2020).

Adanya kebutuhan adalah tahap awal konsumen mengkonsumsi sebuah
produk. Setelah muncul suatu kebutuhan, konsumen akan mencari data terkait

produk yang konsumen butuhkan. Sebelum konsumen menentukan



pertimbangan dalam membeli suatu produk, akan muncul minat beli terlebih
dahulu. Minat beli konsumen sering tersembunyi pada diri setiap konsumen
dimana tidak ada seorangpun dapat mengetahui apa yang dikehendaki dan
diinginkan oleh konsumen. Beberapa aspek yang bisa mengubah minat beli
konsumen salah satunya yaitu harga, islamic branding dan gaya hidup.
Dengan penguraian latar belakang dan fenomena di atas, ditemukan
permasalahan bahwa ada banyak faktor yang bisa mempengaruhi minat beli.
Maka dari itu, penulis berminat untuk melakukan penelitian dengan judul
“PENGARUH HARGA DAN ISLAMIC BRANDING TERHADAP MINAT
BELI PRODUK EMINA DENGAN GAYA HIDUP SEBAGAI VARIABEL
MODERATING (STUDI KASUS PADA MAHASISWI Ekosy IAIN

PEKALONGAN Angkatan 2016 dan 2017).

Rumusan Masalah
Dengan latar belakang yang telah dipaparkan di atas, maka diperoleh
rumusan masalah:
1. Apakah harga berpengaruh terhadap minat beli produk Emina?
2. Apakah islamic branding berpengaruh terhadap minat beli produk Emina?
3. Apakah Gaya Hidup berpengaruh terhadap minat beli produk Emina?
4. Apakah Gaya Hidup Memoderasi pengaruh harga terhadap minat beli
produk Emina?
5. Apakah Gaya Hidup Memoderasi pengaruh Islamic Branding terhadap

minat beli produk Emina?



C. Batasan Masalah

Batasan masalah ini ditujukan supaya cakuoan penelitian menjadi lebih

terarah, jelas dan menghindari lingkungan yang terlalu luas yang dapat

mengaburkan penelitian. Untuk itu penulias membatasi penelitian masalah

pada penelitian ini, yakni:

1.

Variabel dependen yang digunakan dalam penelitian ini yaitu minat beli
produk Emina.

Variabel independen yang digunakan dalam penelitian ini yaitu harga dan
islamic branding.

Variabel moderating yang digunakan dalam penelitian ini yaitu gaya
hidup.

Subjek dalam penelitian ini yaitu mahasiswa Ekonomi Syariah IAIN

Pekalongan.

D. Tujuan Penelitian

1.

2.

Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap minat beli produk Emina
Untuk mengetahui pengaruh islamic branding terhadap minat beli produk
Emina

Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap minat beli produk
Emina

Untuk mengetahui pengaruh moderasi gaya hidup dalam hubungan harga
terhadap minat beli produk Emina

Untuk mengetahui pengaruh moderasi gaya hidup dalam hubungan

Islamic branding terhadap minat beli produk Emina



E. Manfaat Penelitian
1. Manfaat Teoritis
Penulis mengharapkan supaya penelitian ini bisa menyampaikan
manfaat sedikitnya yaitu bisa bermanfaat dalam menambah ilmu
pengetahuan dan wawasan mengenai pemasaran. Diharapkan juga dapat
sebagai sumbangan pemikiran tentang manajemen pemasaran.
2. Manfaat Praktis
a. Bagi perusahaan
Diharapkan penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan
pertimbangan pengambilan keputusan dalam mengembangkan strategi
pemasaran kosmetik. Juga sebagai pertimbangan perusahaan ketika
hendak merencanakan produksi varian kosmetik baru dengan
menyesuaikan selera pasar.
b. Bagi subjek yang diteliti
Diharapkan penelitian ini bisa memberikan informasi pra-
pembelian produk kosmetik dengan mempertimbangkan beberapa hal
seperti harga, kandungan produk, manfaat yang didapat dari produk,
selera serta kebutuhan konsumen.
c. Bagi peneliti
Untuk menambah pemikiran dan pengalaman peneliti ketika
menghadapi  keadaan  yang  sebenarnya,  peneliti  dapat

mengimplementasikan pengetahuan yang diperolehnya di lapangan.
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Juga melatih kemampuan peneliti dalam menganalisis suatu masalah

di lapangan.

F. Sistematika Penulisan

Untuk mendapat pembahasan yang tersusun dantertata, maka penulias

menyusun sistematika sedemikian rupa sehingga dapat menunjukkan hasil

penelitian yang baik dan mudah dipahami. Adapun sistematika dalam

penulisan ini sebagai berikut:

BAB |

BAB Il

BAB Il

BAB IV

:PENDAHULUAN

Bab ini menguraikan latar belakang masalah,
rumusan masalah, batasan masalah, tujuan
penelitian, manfaat penelitian dan sistematika

penulisan.

:LANDASAN TEORI

Bab ini memuat uraian mengenai kajian teori,

tinjauan pustaka, kerngka berpikir dan hipotesis

:METODE PENELITIAN

Bab ini memuat uraian jenis dan pendekatan
penelitian, setting penelitian, variabel penelitian,
populasi dan sampel, definisi operasional variabel,
instrumen pengumpulan data, teknik pengumpulan

data dan analisis data.

:ANALISIS HASIL PENELITIAN
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Bab ini tentang deskripsi data, analisis data dan
pembahasan

BAB V :PENUTUP

Bab ini menguraikan kesimpulan dan saran,

Setelah itu dilampirkan daftar pustaka dan lampiran-lampiran lainnya.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan, maka didapat
kesimpulan sebagai berikut:

1. Harga memiliki pengaruh sebesar 12,7% terhadap minat beli produk
emina. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
produk emina. Dengan nilai signifikansi sebesar 0,037 < 0,050 dan nilai
thitung Variabel harga (X1) yaitu sebesar 2,122 > ty4p; 1,664 maka Hg,
diterima dan H,, ditolak.

2. Islamic Branding memiliki pengaruh sebesar 59,8% terhadap Minat Beli
produk Emina. Islamic Branding berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli produk emina dengan nilai signifikansi sebesar 0,000
< 0,050 dan nilai tp;,,, variabel islamic branding (X2) yaitu sebesar
4,741 > tiqpe1 1,664 maka H,, diterima dan H,, ditolak.

3. Gaya Hidup memiliki pengaruh sebesar 23,8% terhadap minat beli produk
Emina. Gaya Hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli produk emina dengan nilai signifikan sebesar 0,003 < 0,050 dan nilai
thitung Variabel gaya hidup (Z) yaitu sebesar 3,112 > t;4p,¢; 1,664 maka
H,sditerima dan H,; ditolak.

4. Gaya hidup memoderasi hubungan antara harga terhadap minat beli

produk emina dengan nilai signifikansi 0,036 < 0,050, maka H,,diterima
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dan H,, ditolak. Gaya Hidup memperkuat hubungan antara harga
terhadap minat beli produk Emina.

5. bahwa gaya hidup tidak memoderasi hubungan islamic branding terhadap
minat beli produk emina dengan nilai signifikansi 0,859 > 0,050, dengan

ini maka H,s diterima dan H,s ditolak.

B. Keterbatasan Penelitian
Penelitian ini memiliki keterbatasan-keterbatasan yang dapat dijadikan
bahan pertimbangan bagi peneliti berikutnya supaya mendapatkan hasil
penelitian yang lebih baik lagi.
1. Penelitian ini hanya menggunakan harga dan islamic branding sebagai
variabel bebas dalam mempengaruhi minat beli.
2. Dalam penelitian hanya menggunakan mahasiswi Ekonomi Syariah tahun
angkatan 2016 dan 2017 sebagai subjek penelitian.
3. Penelitian ini hanya menggunakan produk Emina sebagai objek penelitian

dalam mendeskripsikan islamic branding.

C. Saran
Adapun saran-saran yang dapat diberikan melalui hasil pembahasan,
kesimpulan serta keterbatasan penelitian supaya mendapatkan hasil yang
lebih baik sebagai berikut:
1. untuk penelitian selanjutnya diharapkan menggunakan variabel bebbas

selain harga dan islamic branding dalam mempengaruhi minat beli.
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2. Penelitian selanjutnya diharapkan menggunakan variabel lain sebagai
variabel moderating untuk islamic branding terhadap minat beli, misalnya
variabel religiusitas.

3. Penelitian selanjutnya diharapkan menggunakan brand kosmetik halal

lainya dalam menjelaskan makna islamic branding.
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