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ABSTRAK

MAZIYYATUL KAROMAH. Pengaruh Ekspektasi Pendapatan, E-
Commerce, Self Efficacy, dan Pengetahuan Kewirausahaan Terhadap Minat
Berwirausaha Mahasiswa Ekonomi Syariah IAIN Pekalongan Angkatan
2017.

Saat ini Negara Indonesia membutuhkan wirausaha muda, untuk menjadi
penopang perekonomian bangsa. Meningkatkan minat berwirausaha kepada
mahasiswa adalah alternatif untuk menurunkan jumlah pengangguran. Tujuan
secara parsial dan simultan dilakukannya penelitian ini yaitu untuk menganalisa
pengaruh ekspektasi pendapatan, e-commerce, self efficacay,dan pengetahuan
kewirausahaan terhadap minat berwirausaha mahasiswa ekonomi syariah [IAIN
Pekalongan angkatan 2017.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif dengan medote pendekatan
kuantitatif. Data yang digunakan adalah data primer (kuesioner) dan sekunder
(diperoleh dari IAIN Pekalongan). Jumlah populasi dalam penelitian ini sebanyak
341, Sampel dari penelitian ini sebanyak 76 mahasiswa. perhitungan sampel
dalam penelitian ini menggunakan rumus rumus so/vin. Instrumen penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu uji validitas dan uji reliabilitas. Analisis yang
digunakan meliputi analisis deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi linear
berganda, dan uji hipotesis.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa F hitung pada hasil uji statistik sebesar
20,394 > F tabel 2,50, dan nilai signifikansinya 0,000 < 0,05, maka variabel
ekspektasi pendapatan, e-commerce, self efficacy, dan pengetahuan
kewirausahaan berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap minat
berwirausaha mahasiswa ekonomi syariah IAIN Pekalongan angkatan 2017. Hasil
uji parsial diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,258 > 0,05 dan thitung 1,140 <
1.993943, maka variabel ekspektasi pendapatan tidak memiliki pengaruh terhadap
minat berwirausaha mahasiswa. Hasil uji parsial diperoleh nilai signifikansi
sebesar 0,017 < 0,05 dan thitung 2,452 > 1,993943, maka Variabel e-commerce
memiliki pengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa. Hasil uji parsial
diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05 dan thitung 3,441 > 1,993943,
maka self efficacy memiliki pengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa.
Hasil uji parsial diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,316 > 0,05 dan thitung
1,010 < 1,993943 pengetahuan kewirausahaan tidak memiliki pengaruh terhadap
minat berwirausaha mahasiswa.

Kata kunci : Ekspektasi Pendapatan, E-commerce, Self Efficacy, Pengetahuan
Kewirausahaan, dan Minat Berwirausaha.
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ABSTRACT

MAZIYYATUL KAROMAH. The Effect of Income Expectations, E-
Commerce, Self Efficacy, and Knowledge of Entrepreneurship on
Entrepreneurial Interests of Islamic Economics Students IAIN Pekalongan
Class of 2017.

Currently the State of Indonesia needs young entrepreneurs, to become the pillars
of the nation's economy. Increasing interest in entrepreneurship to students is an
alternative to reduce the number of unemployed. The purpose of this study is to
analyze the effect of income expectations, e-commerce, self-efficacy, and
entrepreneurial knowledge on the entrepreneurial interest of Islamic economics
students at [AIN Pekalongan class of 2017.

This study uses a descriptive type of research with a quantitative approach
method. The data used are primary data (questionnaire) and secondary data
(obtained from IAIN Pekalongan). The total population in this study was 341, the
sample of this study was 76 students. the calculation of the sample in this study
used the solvin formula. The research instrument used in this study is the validity
test and the reliability test. The analysis used includes descriptive analysis,
classical assumption test, multiple linear regression analysis, and hypothesis
testing.

The results showed that the calculated F on the statistical test results was 20.394 >
F table 2.50, and the significance value was 0.000 <0.05, the variables of income
expectations, e-commerce, self-efficacy, and entrepreneurial knowledge have a
simultaneous and significant effect on the entrepreneurial interest of Islamic
economics students at IAIN Pekalongan class of 2017. The results of the partial
test obtained a significance value of 0.258> 0.05 and tcount 1.140 <1.993943,
then the income expectation variable has no effect on student entrepreneurship
interest. The results of the partial test obtained a significance value of 0.017 <0.05
and tcount 2.452 > 1.993943, then the e-commerce variable has an influence on
student entrepreneurship interest. The results of the partial test obtained a
significance value of 0.001 <0.05 and tcount 3.441 > 1.993943, then self-efficacy
has an influence on student entrepreneurial interest. The results of the partial test
obtained a significance value of 0.316 > 0.05 and tcount 1.010 < 1.993943
entrepreneurial knowledge has no effect on students' entrepreneurial interest.

Keywords: Income Expectations, E-commerce, Self Efficacy, Entrepreneurship
Knowledge, and Interest in Entrepreneurship.
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan
\ Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
- Ba B Be
< Ta T Te
< Sa S es (dengan titik di atas)
d Jim J Je
d Ha h ha (dengan titik di bawah)
d Kha Kh ka danha

XV



Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan
2 Dal D De
3 Zal Z zet (dengan titik di atas
I Ra R Er
J Zai Z Zet
o Sin S Es
oA Syin Sy es dan ye
wl Sad $ es (dengan titik di bawah)
ol Dad d de (dengan titik di bawah)
] Ta t te (dengan titik di bawah)
) Za z zet (dengan titik di bawah)
g ‘ain ] koma terbalik (di atas)
¢ Ghain G Ge
o Fa F Ef
it Qaf Q Qi
d Kaf K Ka
J Lam 1 El
a Mim M Em
o Nun N En
3 Wau W We
° Ha H Ha
s Hamzah j Apostrof
i Ya Y Ye
2. Vokal
Vokal Tunggal Vokal rangkap Vokal Panjang
=g =3
=i l= ai gl=1
=u s =au d=1
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3. Ta Marbutah
Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/
Contoh:
Al 8150 ditulis mar’atun jamilah
Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/
Contoh:
dab b ditulis fatimah
4. Syaddad (tasydid, geminasi)
Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf
yang diberi tanda syaddad tersebut.
Contoh:
Ly ditulis rabbana
> ditulis al-barr
5. Kata sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditrasnsliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
Caidad) ditulis asy-syamsu
da ditulis ar-rojulu
Sl ditulis as-sayyidinah
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Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan
dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan

dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
A8l ditulis al-qgamar
) ditulis al-badi’
d 3 ditulis al-jalal

6. Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, hurus hamzah itu
ditransliterasikan dengan apostrof/*/.
Contoh:
&gl ditulis umirtu

E

£ o ditulis syai’'un
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Indonesia adalah negara yang potensi ekonominya tinggi, hal ini
apabila dilihat dari kekayaan alam yang melimpah, banyaknya jumlah
penduduk, serta banyaknya jumlah tenaga kerja muda. Jumlah penduduk
di Indonesia tercatatat dalam Badan Pusat Statistik tahun 2020 sebanyak
270,20 juta jiwa. Badan Pusat Statistik memperkirakan akan terjadi
kenaikan jumlah penduduk di Indonesia setiap tahunnya. Meningkatnya
jumlah penduduk di Indonesia secara terus menerus serta terjadinya
ketidak seiimbangan antara ketersediaan lapangan pekerjaan
menyebabkan adanya permasalahan sosial yakni meningkatnya jumlah
pengangguran (Mahanani, 2014).

Pengangguran saat ini menjadi masalah yang sangat serius yang
tengah dihadapi oleh Bangsa Indonesia. Indonesia mengalami Peningkatan
jumlah pengangguran dari tahun ketahun secara signifikan. Pada bulan
Agustus tahun 2020, sebanyak 9,77 juta jiwa jumlah orang Indonesia yang
menjadi  pengangguran. Pada tahun 2021 terjadi kenaikan jumlah
pengangguran mencapai 2,67 juta jiwa jika dibandingkan dengan periode
pengangguran pada tahun lalu (Badan Pusat Statistik). Banyaknya jumlah
lulusan perguruan tinggi di harapkan dapat menjadi pintu pembuka untuk

meningkatkan kualitas sumberdaya manusia. Namun pada kenyataannya,

1



lulusan perguruan tinggi banyak yang lebih tertarik bekerja pada sektor
formal, hal tersebut dapat menjadi masalah, yakni jumlah pekerjaan yang
ada pada sektor formal tidak seimbang dengan ketersediaan jumlah tenaga
kerja (Bayu, 2010).

Saat ini Negara Indonesia membutuhkan wirausaha muda, untuk
menjadi penopang perekonomian bangsa. Pada tahun 2020, jumlah
wirausaha kini mencapai 3,5 % dari total keseluruhan penduduk di
Indonesia. Wirausaha di Indonesia saat ini dalam kategori rendah
dibandingkan dengan negara berkembang lain yang ada didunia. Jumlah
wirausaha di Malaysia sebesar 5%, Singapura sebesar 7%, dan Jepang
10% (Inovatif, 2020). Kondisi seperti ini di perburuk dengan
meningkatnya persaingan global antara lulusan universitas dari Indonesia
dengan lulusan universitas dari luar negeri.

Tabel 1.1

Pengangguran Terbuka Berdasarkan Lulusan Universitas 2017-2020

Tahun | Jumlah Pengangguran
2017 618,758

2018 740,370

2019 746,354

2020 981,203

Total 3,086,685

(Sumber: (1998-2020, 2009))
Dari data yang telah dipaparkan diatas, bahwa jumlah pengangguran
terbuka berdasarkan lulusan universitas angkatan 2017-2020 mengalami

kenaikan setiap tahunnya. Pada tahun 2020 jumlah pengangguran terbuka



lulusan universitas mengalami peningkatan secara signifikan yakni
mencapai angka 981,203. Dapat dianalisis bahwa sebagian besar lulusan
universitas orientasinnya mencari kerja. Oleh karena itu, mahasiswa
perguruan tinggi perlu mendapatkan arahan serta dukungan untuk
menumbuhkan minat mahasiswa untuk menjadi wirausaha.

Meningkatkan minat berwirausaha kepada mahasiswa adalah
alternatif untuk menurunkan jumlah pengangguran. Mahasiswa yang
mempunyai jiwa untuk berwirausaha diharapkan bisa menciptakan
lapangan pekerjaan baru seteleh lulus dari sebuah perguruan tinggi.
Semakin berkembangnya negara dan smakin banyaknya jumlah orang
berpendidikan, maka berwirausaha dianggap sangat penting.

Menurut Jhon J.Kao berwirausaha merupakan upaya menciptakan
sebuah nilai kesempatan kerja, manajeman dalam mengambil resiko, dan
keterampilan baik melalui keterampilan dalam berkomunikasi maupun
keterampilan dalam mobilisasi tenaga kerja, keuangan, bahan baku,
ataupun sumberdaya lain yang menunjang suatu proyek bisa terlaksana
(Echdar, 2013). Kewirausahaan adalah kemampuan pada diri seseorang
untuk berfikir kreatif serta inovatif kemudian dijadikan sebagai dasar yang
kuat dan sumberdaya untuk mencari peluang (Basrowi, 2011).

Dalam perspektif islam, kewirausahaaan adalah segala bentuk
akitivitas bisnis untuk membuat produk baru berupa barang atau jasa
namun tidak bertentangan dengan syariat agama (Pareno, 2002).

kewirausahaan memiliki keterkaitan yang erat dengan proses pencarian



rizki untuk memenuhi kebutuhan hidup manusia. Allah SWT. telah
menciptakan bumi yang luas, beserta fasilitasnya dengan tujuan supaya
manusia berusaha untuk mencari rizki yang telah disediakan oleh-Nya
untuk keperluan hidup. Sebagaimana dengan firman Allah SWT. dalam
Q.S Al-Jum’ah ayat 10, yang artinya: “Apabila telah ditunaikan shalat,
maka bertebaranlah kamu di muka bumi: dan carilah karunia Allah dan
ingat lah Allah sebanyak-banyaknya supaya kamu beruntung”.

Bagi mahasiswa IAIN Pekalongan terutama jurusan Ekonomi
Syariah wirausaha bukan merupakan hal yang asing lagi. Sesuai dengan
visi jurusan Ekonomi Syariah TAIN Pekalongan merupakan salah
perguruan tinggi yang diharapkan bisa mencetak sumber daya manusia
(SDM) berkualitas terutama dalam berwirausaha. visi dari jurusan
Ekonomi Syariah, “Menjadi Jurusan yang Terkemuka dan Kompetitif
dalam Menghasilkan Professional dan Entrepreneur di Bidang Ekonomi
Syariah Berwawasan ke Indonesiaan di Tingkat Nasional pada Tahun
2036”.

Tabel 1.2
Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah IAIN Pekalongan Tahun

Angkatan 2017-2020.

Semester Semester 8 | Semester 6 | Semester 4 | Semester 2
Tahun Angkatan 2017 2018 2019 2020
Laki-laki 101 58 56 50
Perempuan 240 195 186 159
Total mahasiswa 341 253 242 209

(Sumber Data dari Aplikasi Sikadu)




Mahasiswa angakatan 2017 merupakan mahasiswa yang telah
mengambil matakuliah kewirausahaan. Jumlah populasi sebanyak 341
mahasiswa TAIN Pekalongan angkatan 2017. Selain itu, mahasiswa
angkatan 2017 sedang mengerjakan tugas akhir, dimana setelah itu akan
mempersiapkan diri untuk memilih profesi atau perkerjaan yang sesuai
dengan bidangnya.

Pada umumnya masyarakat beranggapan bahwa mahasiswa
merupakan golongan elit yang bisa di harapkan menjadi pemimpin bangsa
serta menjadi pelopor untuk mengembangkan semangat berwirausaha.
Faktor yang membuat mahasiswa untuk minat berwirausaha yaitu
ekspektasi pendapatan, e-commerce, self efficacy dan pengetahuan
kewirausahaan. Minat berwirausaha adalah sebuah rasa pada diri
seseorang yang memiliki rasa ketertarikan terhadap aktivitas atau kegiatan
yang berkaitan dengan berwirausaha. Minat berwirausaha pada seseorang
dapat timbul karena diri sendiri ataupun dorongan dari luar.

Ekspektasi pendapatan merupakan suatu harapan yang dimiliki oleh
seseorang untuk mendapatkan pendapatan atau penghasilan yang tinggi.
Seorang wirausaha mengharapkan pendapatnya akan lebih besar dari gaji
pegawai atau karyawan. Pendapatan seorang wirausaha tidak bisa
diprediksi, terkadang pendapatannya bisa lebih tinggi dari apa yang
diharapkan dan bisa juga dibawah dari apa yang diharapkan. (Verawaty,
2020) dalam penelitiannya yang berjudul Analisis Pendidikan

Kewirausahaan, Ekspektasi Pendapatan, dan Lingkungan Keluarga



Terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa IBK Nitro Makassar, dan
ekspektasi pendapatan terhadap minat berwirausaha, menyatakan anatar
variabel ekspektasi pendapatan memiliki pengaruh terhadap minat
berwirausaha.

Menurut Kotler E-commerce merupakan pengguanaan website yang
digunakan sebagai alat transaksi perdagangan yang memfasilitasi untuk
melakukan penjualan ataupun pembelian produk maupun jasa secara
online dengan tujuan agar lebih efisien. E-commerce merupakan transaksi
untuk melakukan jual beli dengan memanfaatkan media elektronik
misalnya menggunakan internet ataupun telepon genggam. Sebagian
masyarakat berasumsi bahwa berbelanja online dianggap lebih efisien.
Adanya kecanggihan teknologi digital di era seperti ini bisa dimanfaatkan
oleh mahasiswa sebagai peluang untuk bisnis. (Sapitri E. S., 2020) dalam
penelitiannya Pengaruh FE-Commerce dan Pemanfaatan Teknologi
Informasi Terhadap Minat Berwirausaha Online Dalam Perspektif Islam
Pada Pedagang Online di Kota Makassar Sulawesi Selatan, hasilnya
terdapat pengaruh antara e-commerce terhadap minat berwirausaha .

Dalam teori self efficacy menyatakan keyakinan yang terdapat pada
diri seseorang untuk bisa berhasil sesuai keinginanya dengan cara
mengerahkan segala kemampuan motivasional, kognitif, dan tindakan
yang mendukung keyakinannya tersebut (Byrne, 2003). Berdasarkan
pengamatan self efficacy mempunyai konsekuensi positif untuk

meningkatkan kemampuan diri. Self efficacy yang tinggi dapat



menumbuhkan keyakinan diri yang sangat besar bahwa seseorang dapat
menyelesaikan tugas ataupun kewajibannya perihal keputusan karirnya.
(Shoimah, 2019) dalam penelitiannya yang berjudul Pengaruh Self
Efficacy, Lingkungan Keluarga, dan Pendidikan Kewirausahaan Terhadap
Minat Berwirausaha Mahasiswa Fakultas Ekonomi UNISDA Lamongan,
hasilnya antara variabel self efficacy terhadap minat berwirausaha
memiliki pengaruh.

Pengetahuan kewirausahaan mempunyai peran dalam upaya
menumbuhkan minat mahasiswa untuk memulai beriwirausaha.
Pengetahuan kewirausahaan yaitu keseluruhan informasi atau pemahaman
seseorang tentang cara melakukan sebuah usaha sehingga dapat
menumbuhkan keberanian dalam pengambilan sebuah resiko secara logis
dan rasional menangani usaha (Iswandari, 2013). IAIN Pekalongan telah
memasukkan matakuliah kewirausahaan, dengan adanya matakuliah
kewiraushaan diharapkan bisa menumbuhkan semangat mahasiswa TAIN
Pekalongan untuk minat berwirausaha. (Sapitri E. S., 2020) dalam
penelitiannya yang berjudul Pengaruh E-Commerce dan Pengetahuan
Kewirausahaan Terhadap Minat Berwirausaha Pada Pedagang Online di
Kota Makassar Dalam Perspektif Islam, hasilnya antara pengetahuan
kewirausahaan terhadap minat berwirausaha memiliki pengaruh.

Berdasarkan penjabaran diatas peneliti merasa tertarik untuk
mengetahui lebih mendalam tentang pengaruh ekspektasi pendapatan, e-

commerce, self efficacy dan pengetahuan kewirausahaan, sehingga penulis



memutuskan  untuk mengambil judul “Pengaruh Ekspektasi
Pendapatan, E-commerce, Self Efficacy dan Pengetahuan
Kewirausahaan Terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa (Studi
Kasus Pada Mahasiswa Ekonomi Syariah IAIN Pekalongan Tahun

Angkatan 2017)”.

. Rumusan Masalah

Berdasarkan hasil penjabaran latar belakang diatas, adapun rumusan
masalah dalam penelitian ini, antara lain:

1. Apakah ekspektasi pendapatan berpengaruh terhadap minat
berwirausaha mahasiswa ekonomi syariah TAIN Pekalongan
angkatan 2017?

2. Apakah e-commerce berpengaruh terhadap minat berwirausaha
mahasiswa ekonomi syariah IAIN Pekalongan angkatan 2017?

3. Apakah self efficacy berpengaruh terhadap minat berwirausaha
mahasiswa ekonomi syariah IAIN Pekalongan angkatan 2017?

4. Apakah pengetahuan kewirausahaan berpengaruh terhadap minat
berwirausaha mahasiswa ekonomi syariah TAIN Pekalongan
angkatan 20177

5. Apakah ekspektasi pendapatan, e-commerce, self efficacy dan
pengetahuan  kewirausahaan  berpengaruh  terhadap minat
berwirausaha mahasiswa ekonomi syariah TAIN Pekalongan

angkatan 2017?



C. Tujuan Penelitian
Berdasarkan ke lima rumusan masalah diatas, terdapat lima tujuan
lakukannya penelitian ini, antara lain:
1. Untuk menganalisis pengaruh variabel ekspektasi pendapatan
terhadap minat berwirausaha secara parsial.
2. Untuk menganalisis pengaruh variabel e-commerce terhadap minat
berwirausaha secara parsial.
3. Untuk menganalisis pengaruh variable self efficacy terhadap minat
berwirausaha secara parsial.
4. Untuk menganalisis pengaruh variabel pengetahuan kewirausahaan
terhadap minat berwirausaha secara parsial.
5. Untuk menganalisis pengaruh variabel ekspektasi pendapatan, e-
commerce, self Efficacy, dan pengetahuan kewirausahaan terhadap

minat berwirausaha secara simultan.

D. Manfaat Penelitian
Manfaat atau kegunaan dalam sutau penenelitian ada dua macam,
antara lain:
1. Secara Teoritis
Harapan dari dilakukannya penelitian ini yaitu menambah
wawasan, pengetahuan, serta menjadi referensi tambahan untuk
mahasiswa maupun untuk kalangan akademisi yang ingin

mendalami atau mempelajari masalah yang berkaitan dengan minat
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berwirausaha khususnya pengaruh, variabel ekspektasi pendapatan,
e-commerce,  self efficacy, dan pengetahuan kewirausahaan
terhadap minat berwirausaha.
2. Secara Praktis
a. Bagi mahasiswa
Harapan dari dilakukannya penelitian ini yaitu supaya
menjadi motivasi dan referensi tambahan bagi mahasiswa
untuk meningkatkan minat berwirausaha atau melakukan
penelitian ilmiah tentang minat berwirausaha.
b. Bagi Perguruan Tinggi
Harapan dengan dilakukannya penelitian ini yaitu menjadi
bahan masukan kepada perguruan tinggi khususnya pada
fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Pekalongan, agar
menjadi bahan pertimbangan dalam upaya yang serius dalam
meningkatkan minat berwirausaha melalui mata kuliah
kewirausahaan, dengan harapan dapat membantu program
pemerintah untuk mengurangi angka pengagguran di Indonesia.
c. Bagi pemerintah
Harapan dari dilakukannya penelitian ini yaitu menjadi
sebuah pertimbangan untuk lembaga terkait seperti Dinas
Perindagkop UMKM, sebagai upaya untuk pengambilan
kebijakan serta masukan untuk meningkatkan jumlah

wirausaha di Indonesia.
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E. Sistematika Pembahasan

BAB 1 : PENDAHULUAN
Di dalam bab ini memaparkan latar belakang masalah, rumusan
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, dan sistematikan
penulisan.

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA
Di dalam bab ini memaparkan kumpulan teori yang dijadikan
sebagai dasar penelitian, beberapa kajian yang memiliki
keterkaitan yang erat dengan penelitian-penelitian sebelumnya,
kerangka berfikir dan hipotesis.

BAB III : METODE PENELITIAN
Di dalam bab tiga memaparkan ruang lingkup metode yang
digunakan dalam penelitian diantaranya jenis dan sumber data
penelitian, variabel penelitian, populasi, sampel, teknik
pengambilan sampel, teknik pengolahan, dan analisis data.

BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
Di dalam bab ini memaparkan deskrpsi dari penelitian, hasil
pengujian hipotesis serta pembahasan.

BAB V : PENUTUP
Bagian kelima memaparkan kesimpulan serta saran dari

penelitian yang telah dilakukan untuk penelitian selanjutnya.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan penjabaran uji statistik serta hasil analisis dari uji

statistik yang telah dibahas diatas terkait pengaruh ekspektasi

pendapatan, e-commerce, self efficacy, dan pengetahuan

kewirausahaan terhadap minat berwirausaha mahasiswa IAIN

Pekalongan angkatan 2017, sehingga kesimpulannya adalah sebagai

berikut:

1.

Ekspektasi pendapatan merupakan harapan untuk mendapatkan
penghasilan yang tinggi. Secara parsial variabel ekspektasi
pendapatan terhadap minat berwirausaha mahasiswa IAIN
Pekalongan angkatan 2017 tidak mempunyai pengaruh secara
signifikan. ekspektasi pendapatan merupakan harapan atau
angan-angan untuk mewujudkan cita-cita atau tujuan yang akan
dicapai yaitu mendapatakan penghasilan yang lebih tinggi,
sehingga harapan saja tidak cukup jika tidak diimbangin dengan

tindakan.

. E-commerce merupakan transaksi yang digunakan untuk

melakukan jual beli dengan memanfaatkan media elektronik
menggunakan internet ataupun telepon genggam. Secara parsial
variabel e-commerce terhadap minat berwirausaha mahasiswa

IAIN Pekalongan angkatan 2017 memiliki pengaruh secara

83
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signifikan. Semakin berkembangnya zaman kecanggihan
teknologi digital di era seperti ini e-commerce memberikan
kemudahan serta manfaat dalam melakukan proses jual beli dapat
berupa barang maupun jasa secara online.

Self efficacy merupakan keyakinan pada diri seseorang untuk
mencapai tujuan ataupun cita-cita sesuai keinginanya, dengan
cara mengerahkan segala kemampuan motivasional, kognitif, dan
tindakan yang mendukung keyakinannya tersebut. Secara parsial
variabel self efficacy terhadap minat berwirausaha mahasiswa
IAIN Pekalongan angkatan 2017 memiliki pengaruh secara
signifikan. Semakin tinggi Self efficacy pada diri seseorang akan
menumbuhkan keyakinan yang besar bahwa seseorang tersebut
dapat menyelesaikan tugas ataupun kewajibannya perihal
keputusan karirnya.

Pengetahuan kewirausahaan merupakan keseluruhan yang
diketahui terkait informasi baik berupa ingatan dan pemahaman
meliputi cara melakukan sebuah usaha sehingga menumbuhkan
keberanian dalam pengambilan sebuah resiko secara logis dan
rasional menangani usaha. Secara parsial variabel pengetahuan
kewirausahaan terhadap minat berwirausaha mahasiswa [AIN
Pekalongan angkatan 2017 tidak memiliki pengaruh secara

signifikan. Dalam membangun suatu usaha pengetahuan
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kewirausahaan merupakan hal penting yang harus di ketahui,
namun harus diimbangi dengan praktik dilapangan.

Secara simultan variabel ekspektasi pendapatan, e-commerce,
self efficacy, dan pengetahuan kewirausahaan memiliki pengaruh
secara signifikan terhadap minat berwirausaha mahasiswa TAIN
Pekalongan angkatan 2017. Variabel ekspektasi pendapatan, , e-
commerce, self efficacy, dan pengetahuan kewirausahaan

memiliki keterkaitan antar variabel.

Saran

Adapun saran yang diajukan peneliti kepada mahasiswa

ekonomi syariah IAIN Pekalongan angkatan 2017 adalah sebagai

berikut:

l.

Mahasiswa perlu meningkatkan minat berwirausaha untuk
meningkatkan pendapatan nasional serta diharapkan dapat
mengurangi jumlah pengangguran di Indonesia.

Perguruan tinggi, agar ikut berpartisispasi dalam meningkatkan
minat berwirausaha melalui mata kuliah kewirausahaan, dengan
harapan dapat membantu program pemerintah untuk mengurangi
angka pengagguran di Indonesia.

Pemerintah diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi

lembaga terkait seperti Dinas Perindagkop UMKM, sebagai
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upaya untuk pengambilan kebijakan serta masukan untuk
meningkatkan jumlah wirausaha di Indonesia.

Penulis berharap pada penelitian selanjutnya dapat memberikan
tambahan informasi serta literasi untuk dijadikan bahan
penelitian. Alangkah baiknya menggunakan sumber-sumber

literasi dari jurnal-jurnal yang mimiliki reputasi baik.
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