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ABSTRAK

M.RICKY HIDAYAT. Pengaruh Kehalalan Produk, Kualitas Produk Dan
Islamic Branding Terhadap Keputusan Pembelian Oleh Konsumen Di
UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa Sijono.

Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) merupakan salah satu unsur
yang tidak dapat terpisahkan dari kegiatan ekonomi masyarakat sekaligus
mempunyai posisi strategis dalam membangun ekonomi nasional yang semakin
seimbang, maju dan adil. Seiring dengan majunya teknologi yang secara pesat
hingga saat ini membuat UMKM khususnya yang berbasis home industry mulai
banyak bermunculan dan berkembang. Minimnya lapangan pekerjaan yang
tersedia diharapkan mampu membuka peluang dalam menyelesaikan masalah
tersebut. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh kehalalan produk,
kualitas produk dan islamic branding terhadap keputusan pembelian oleh
konsumen di UMKM kerupuk kulit rambak Desa Sijono baik secara parsial
maupun simultan.

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Teknik
pengambilan yang gunakan dalam penelitian ini yaitu teknik nonprobability
sampling. jumlah sampel yang ditetapkan pada riset ini sebanyak 100 orang
konsumen yang datang dan membeli produk makanan kerupuk kulit rambak desa
Sijono pada bulan Juni 2021. Teknik analisis data dalam penelitian menggunakan
analisis regresi linear berganda.

Secara parsial variabel kehalalan produk, kualitas produk dan islamic
branding berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen. Variabel
kehalalan produk, kualitas produk, dan islamic branding secara bersama-sama
berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci: Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM), Kehalalan Produk,
Kualitas Produk, Islamic Branding, dan Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

M.RICKY HIDAYAT. The Influence of Halal Products, Product Quality and
Islamic Branding on Consumer Purchase Decisions in MSMEs, Skin Crackers
Rambak, Sijono Village.

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) are one of the elements
that cannot be separated from the economic activities of the community as well as
having a strategic position in building a more balanced, advanced and fair
national economy. Along with the rapid advancement of technology to date,
MSMEs, especially those based on the Home industry, have begun to emerge and
develop. The lack of available job opportunities is expected to open up
opportunities in solving these problems. The purpose of this study was to
determine the effect of product halalness, product quality and Islamic branding
on purchasing decisions by consumers in the MSMEs of leather rambak crackers
in Sijono Village, either partially or simultaneously.

The research method used is quantitative research. The sampling technique
used in this research is non-probability sampling technique. The number of
samples set in this research is 100 consumers who come and buy food products
from rambak skin crackers in Sijono village in June 2021. The data analysis
technique in this study uses multiple linear regression analysis.

Partially halal product quality and Islamic branding affect consumer
purchasing decisions. Variables of product halalness, product quality and islamic
branding together have an effect on purchasing decisions.

Keywords: Micro, Small And Medium (UMKM), The Influence Of Halal
Products, Product Quality, Islamic Branding, and Buying Decision.
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Berdasarkan surat keputusan bersama Menteri Agama RI dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan Rl Nomor : 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22
Januari 1998.

1. Konsonan Tunggal

Huruf Nama Huruf Latin Keterangan
Arab
‘ Alif Tidak Tidak dilambangkan
Dilambangkan

- ba’ B Be

< ta' T Te

& sa' S s (dengan titik diatas)

z Jim J Je

z ha’ h ha (dengan titik dibawah)
z Kha Kh ka dan ha

2 Dal D De

3 Zal 1 zet (dengan titik diatas)
B ra’ R Er

J Z Z Zet

o S S Es
i Sy Sy es dan ye
U= Sad j es (dengan titik dibawah)
U= Dad { de (dengan titik dibawah)
L T | te (dengan titik dibawah)
L Za 1 zet (dengan titik dibawah)
¢ ‘ain ¢ koma terbalik (diatas)
¢ Gain G Ge

- Fa F Ef

3 Qaf Q Qi

4 Kaf K Ka

J Lam L El
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¢ M M Em
U Nun N En
3 Waw W We
o ha’ Ha Ha
. Hamzah ~ Apostrof
¢ Ya Y Ye

Konsonan Rangkap
Konsonan rangkap yang disebabkan oleh syaddah ditulis rangkap.
Contoh :J_x = nazzala
¢ e« = bihinna
Vokal Pendek

Fathah (0"_) ditulis a, kasrah (o_) ditilis I, dan dammah (o _ ) ditulis u.

Vokal Panjang
Bunyi a panjang ditulis a, bunyi | panjang ditulis i, bunyi u panjang ditulis
u, masing-masing dengan tanda penghubung (~ ) diatasnya.
Contoh :
a. Fathah + alif ditulis a, seperti Ju ditulisfala.
b. Kasrah + ya’ mati ditulis | seperti :Jsua%, ditulis tafsil.

¢. Dammah + wawu mati ditulis u, seperti J sl ditulisusul.

Vokal Rangkap
a. Fathah + ya’ mati ditulis ai ¢l ) ditulis az-Zuhaili
b. Fathah + wawu ditulis au /s ditulis ad-Daulah

Ta’ Marbuthah di akhir kata

a. Bila dimatikan ditulis ha. Kata ini tidak diperlakukan terhadap arab yang
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sudah diserap kedalam bahasa Indonesia seperti shalat, zakat dan
sebagainya kecuali bila dikendaki kata aslinya.
b. Bila disambung dengan kata lain (frase), ditulis h, contoh: Bglao]) By

ditulis bidayah al-hidayah.

Hamzah

a. Bilaterletak diawal kata, maka ditulis berdasarkan bunyi vocal yang
mengiringinya, seperti ¢ ditulis anna.

b. Bila terletak diakhir kata, maka ditulis dengan lambing apostrof,(, ) seperti
g ditulis syai,un.

c. Bilaterletak ditengah kata setelah vocal hidup, maka ditulis sesuai dengan
bunyi vokalnya, seperti <\ ditulis rabaib.

d. Bila terletak ditengah kata dan dimatikan, maka ditulis dengan lambang
apostrof (, ) seperti o ditulis ta khuzuna.

Kata Sandang Alif + Lam

e. Bila ditulis huruf gamariyah ditulis al, seperti s_&) ditulis al-Bagarah.

f. Bila diikuti huruf syamsiyah, huruf ‘I’ diganti denganhuruf syamsiyah yang
bersangkutan, seperti <\ ditulis an-Nisa .

Penulisan Kata-kata Sandang dalam Rangkaian Kalimat

g. Dapat ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dan menurut penulisannya,

seperti : 254) 52 ditulis zawi al-furud atau 3. Jef ditulis ahlu as-sunnah.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Perubahan sektor home industri yang lebih baik lagi terjadi di berbagai
penjuru menjadi point penting untuk mendukung pergerakan laju ekonomi
suatu negara, mempunyai peran strategis dalam pengembangan ekonomi
nasional khususnya mengenai masalah penyerapan tenaga kerja sehingga
dapat dijadikan sebagai penopang perekonomian negara Indonesia.

Usaha yang berbasis home industri tetap berjalan dari pada sektor-sektor
industri lainnya yang cenderung lebih besar walaupun terjadi adanya
kesenjangan moneter yang dialami negara Indonesia pada era sekitar 2000,
sehingga diharapkan pemerintah lebih memperhatikan kembali bagaimana
perkembangan sektor UMKM yang ada di Indonesia karena dengan adanya
UMKM dapat membantu meringankan pemerintah dalam mengatasi masalah
ekonomi. (Tulus Tambunan, 2012)

Munculnya era globalisasi yang semakin pesat sampai saat ini membuat
persaingan dunia pemasaran cukup ketat, para industri yang bergerak dibidang
produk sejenis dituntut pandai dalam menghadapi persaingan yang terjadi.
Persaingan dalam mendistribusikan hasil produk merupakan suatu
permasalahan yang umum terjadi dalam berjalannya suatu usaha serta tidak
bisa dihindari, langkah dalam menghadapi hal tersebut yaitu bisa mencari cara
yang tepat dalam pengembangan usaha, mempromosikan hasil produksi

secara efektif dan efisien sesuai orientasi yang dimiliki perusahaan terhadap

1



segmentasi pasar, memperhatikan secara benar mengenai produknya baik
dalam segi kualitas produk, keamanan produk, pengemasan produk dan etika
bisnis dalam islam agar mampu bertahan serta bersaing secara baik dalam
memproduksi suatu produk tertentu untuk memaksimalkan keuntungan
didapat oleh usaha yang sedang dijalankannya.

Terjadinya persaingan yang ketat dalam memasarkan hasil produk juga
menuntut setiap pelaku usaha agar dapat memproduksi barang yang
mempunyai kualitas lebih baik dari kompetitor lainnya serta menentukan
proses produksi yang sesuai dengan minat para konsumen. Pada proses
pengunggulan hasil produk terdapat strategi yang paling utama dilakukan
karena pentingnya strategi yang harus ditentukan dalam berjalannya produksi
yang secara berkala, sehingga perusahaan mampu bertahan menyelesaikan
semua target yang diinginkan walaupun terkadang terdapat siatuasi tidak
menentu diluar rencana perusahaan.

Penentuan strategi dalam pendistribusian hasil produk adalah salah satu
langkah perusahaan agar tetap berdiri dari pesaing lainnya dalam hal
menyalurkan kepada seluruh konsumen, bentuk dorongan atau motifasi ketika
mempromosikan bahwa produk itu mempunyai karakteristik tersendiri dari
produk lainnya, terciptanya hasil produksi tersebut bisa diterima dan mampu
memberikan rasa kepuasan terhadap seluruh segmentasi pasar, maka dari itu
setiap pelaku usaha di harapkan bisa melakukan evaluasi yang jauh lebih
matang serta konsep pemasaran yang disamakan oleh kondisi pasar secara

masal. (Hermawan Kertajaya, 1996)



Proses kegiatan perusahaan dalam menentukan strategi bersaing yang
akan dirancang dapat dilakukan dengan melihat hasil karya dari perusahaan
lain dengan tujuan tidak untuk ditiru, namun digunakan sebagai gambaran
atau pandangan kedepan atas realisasi produk yang dihasilkan nantinya oleh
perusahaan. Dengan adanya pengadaan strategi yang seperti itu perusahaan
juga akan terdorong oleh suatu keinginan bahwa perusahaan tersebut mampu
menghasilkan produk yang mempunyai karakteristik lebih diatasnya,
mempunyai nilai kualitas yang lebih baik, menarik serta lebih inovatif dari
pada produk pesaing lainnya.

Seiring dengan strategi yang telah direncanakan, perusahaan juga harus
memperhatikan secara betul mengenai nilai kegunaan yang dimiliki pada
produknya, sebagian besar konsumen mengalami kesulitan dalam mengamati
ciri khas fisik barang sehingga para konsumen apabila menilai produk dari
karakateristik fisik yang dimiliki produk tersebut kurang begitu tepat namun
pada umumnya yang diinginkan oleh para konsumen vyaitu nilai guna dari
barang atau produk yang dibelinya. (Sofjan Assauri, 2013)

Setiap para pelaku usaha diwajibkan untuk mengamati karakteristik
kebiasaan yang dilakukan oleh konsumen ketika sedang membutuhkan suatu
produk yang disukainya dengan melalui standar harga pasar yang menjadi
patokan sehingga mampu memperoleh ekspetasi konsumen meningkat secara
baik. Ada beberapa pilihan yang biasanya ditentukan oleh para konsumen
salah satunya mereka akan dominan memutuskan keinginannya atas dasar hal

primer dari pada hal sekunder serta rasa ingin puas dalam memanfaatkan



suatu produk, produk yang dibeli mengandung perspektif nilai dan moral.
Maka tak heran apabila banyak perusahaan yang telah berkembang dengan
pesat karena pada dasarnya kepuasaan serta kesenangan yang dirasakan
konsumennya itu juga salah satu bahagia yang dirasakan oleh perusahaan
tersebut.

Unit usaha berbasis home industri yang memproduksi camilan ringan
merupakan suatu sentra home industri yang mampunyai peluang cukup baik
untuk dikembangkan sehingga dapat memeratakan tingkat kesejahteraan
masyarakat yang ada di suatu daerah, seperti halnya UMKM yang banyak
dikelola masyarakat Indonesia adalah kerupuk. Seiring dengan perkembangan
zaman hasil produksi kerupuk menjadi bervariasi, bahan dasar pembuatan
kerupuk yang awal mulanya hanya membutuhkan dua jenis bahan yaitu bahan
baku nabati dan hewani.

Bahan baku nabati seperti kerupuk singkong, kerupuk bawang, kerupuk
puli, rempeyek, kerupuk gendar, kerupuk aci, kemplang, rengginang, emping
melinjo, karak, sedangkan bahan baku hewani yaitu kerupuk udang, kerupuk
ikan dan kerupuk kulit. Sekarang proses pembuatan kerupuk kulit rambak
bahan baku yang digunakan bukan tepung tapioka tetapi kulit sapi, kerbau,
kelinci, ayam atau kulit ikan yang dikeringkan dan dibuat dengan beberapa
macam varian rasa kerupuk kulit rambak.

Walaupun usaha ini tergolong kedalam usaha menengah ke bawah namun
industri ini mampu bertahan dalam arus industri diera globalisasi, berperan secara

aktif dalam menjaga laju ekonomi suatu negara sehingga terjaganya arus



pendapatan per kapita. Produksi kerupuk kulit rambak dapat disebut sebagai
suatu kegiatan ekonomi yang bersifat sederhana, bahan baku yang didapat dari
kulit sapi atau kerbau tetapi para pelaku UMKM kerupuk kulit rambak lebih
sering menggunakan kulit sapi karena bahan dasar kulit sapi lebih mudah
diperoleh.

Industri kerupuk kulit rambak menjadi salah satu UMKM yang memiliki
kontribusi cukup baik, tetapi disamping mempunyai peluang yang baik untuk
dikembangkan banyak juga para pelaku usaha yang mengalami kegagalan
dalam menjalankan bisnisnya dengan berbagai macam faktor. Faktor yang
menyebabkan terjadinya masalah tersebut yaitu gagalnya proses pengelolaan
dalam wusaha. Seharusnya jiwa para pelaku usaha itu dituntut untuk
memberanikan diri serta memperhatikan betul mengenai suatu pertimbangan
secara jelas yang nantinya akan dilakukan untuk bekal dalam menghadapi
semua dampak yang akan terjadi serta mempunyai suatu komitmen secara
jelas.

UMKM berbasis home industri yang dijalankan oleh bapak Min dan ibu
Partinah bergerak dibidang camilan ringan. Bapak Amin dan ibu Partinah
merupakan pasangan suami istri sekaligus menjadi pelaku pembisnis rumahan
yang memilih industri kerupuk kulit rambak dengan rasanya yang renyah,
lezat serta mempunyai beberapa varian rasa yang diproduksi di Desa Sijono
RT 01 RW 01 Kecamatan Warungasem Kabupaten Batang sebagai pekerjaan
pokok. Kegiatan usaha yang mereka jalankan adalah salah satu usaha yang

bergerak di bidang makanan yang bahan dasar pembuatannya menggunakan



kulit sapi atau kerbau kemudian diolahnya menjadi makanan ringan kerupuk
kulit rambak.

Penetapan studi kasus penelitian di UMKM Kerupuk Kulit Rambak
Desa Sijono ini menarik untuk dikaji, karena komponen-komponen
didalamnya yang mempengaruhi keputusan pembelian oleh konsumen di
UMKM kerupuk kulit rambak Desa Sijono. Terbukti bahwa dari tahun 2010
sampai sekarang usaha kerupuk kulit rambak ini tetap bertahan dan
mengalami perkembangan yang sangat pesat karena hasil produk yang
dihasilkan oleh bapak Min dan ibu Partinah telah mempunyai seri kehalalan
produk 15320073564492 dari MUI Jawa Tengah dan tanda penghargaan
usaha dalam bentuk Pangan Industri Rumah Tangga (P-IRT) yang berseri
3.02.66.34.25.835.33.544.1520.

Atas penghargaan yang diterima tersebut diharapkan UMKM ini mampu
mempertahankan sekaligus menjadikan minat konsumen lebih meningkat lagi
dalam hal memilih produk khususnya untuk para konsumen muslim, salah
satunya dengan cara memahami secara terus menerus baik tentang peluang
apa saja yang dapat dihasilkan oleh UMKM tersebut dan komponen-
komponen yang terdapat didalamnya. Selain kualitas produk dan islamic
branding, variabel yang perlu diperhatikan juga dalam kegiatan produksi ialah
segi kehalalan produk.

Maka dari adanya seri kehalalan produk, hal ini perlu dikaji apakah
kehalalan produk tersebut juga terdapat pengaruh terhadap keputusan

pembelian di UMKM kerupuk kulit rambak miliki bapak Amin dan ibu



Partinah, mengingat bahwa perkembangan yang cukup pesat diera globalisasi
seperti sekarang menjadikan mode halal suatu produk kini menjadi berbagai
macam sehingga menuntut pemerintah harus lebih teliti agar menjamin
ketersedian produk halalnya. (Nurfaigoh, 2019)

Seiring dengan perkembangan zaman UMKM yang ada di kecamatan
Warungasem telah banyak yang bergerak di bidang makanan ringan, namun
sampai sekarang UMKM kerupuk kulit rambak milik bapak Amin dan ibu
Partinah mampu bertahan serta berkembang menjadi usaha besar yang dikenal
banyak para konsumen.

Sebagian besar para konsumen muslim Indonesia ingin mengkonsumsi
produk-produk yang terjamin kehalalannya baik dari proses mendapatkan
bahan sampai proses produksi bahan yang didapatkan tadi sehingga konsumen
menjadi lebih pilah pilih atas suatu produk yang beredar dilingkungan mereka
guna menghindari produk yang mengandung unsur haram. Kehalalan suatu
produk dapat memberi dampak positif untuk semua konsumen baik konsumen
muslim maupun non muslim karena dengan adanya kualitas halal bukan
sekedar mengenai kandungan di dalam produk tersebut melainkan juga
rangkaian proses yang dilewati serta dicapai dalam produksinya sesuai dengan
etika bisnis dalam islam sehingga tidak membahayakan bagi semua konsumen
dan memberikan rasa aman ketika dikonsumsi secara terus menerus.
(Kurniawan, R, 2017)

Selain dari faktor kehalalan produk yang dapat mempengaruhi omzet

penjualan adalah kualitas produk. Industri yang mempunyai tingkat kualitas



yang baik pada produknya akan dengan mudah mengalahkan para pesaing
yang menguasai pangsa pasar tanpa bermain curang. Dengan memperhatikan
secara baik dan benar maka kualitas pada produk dapat memberikan efek
positif bagi home industri dengan 2 langkah diantaranya pengaruh pada
ongkos yang dikeluarkan dalam proses menciptakan baik barang dan jasa
terjadi atas cara produksi barang yang memiliki tingkat kualitas yang tinggi
terhadap standar ketentuan akibatanya produk yang dihasilkan juga tidak
mudah terjadi tingkat kerusakan yang tinggi. Pengaruh yang ditimbulkan dari
segi pendapatan industri, pendapatan yang didapat dipengaruhi oleh tingkat
pendistribusian suatu produk dengan kualitas yang baik sehingga harga
produk menjadi kompetitif. Atas dasar peninjauan terhadap proses produksi
dari segi kualitas memang kerupuk kulit rambak ini memberikan kualitas
paling utama sehingga mampu menjadikan para konsumen melakukan
keputusan pembelian pada UMKM tersebut.

Sejalan dengan apa yang dikemukakan oleh Kotler Amstrong bahwa
kualitas produk adalah kesanggupan suatu barang dan jasa diciptakan untuk
memberikan fungsinya kepada para pengguna seperti kekuatan yang dimiliki
pada produk tersebut, keandalan, kesesuaian, proses penggunaan dan
prebaikan yang mudah apabila terjadi suatu kerusakan yang tidak disengaja,
serta perlengkapan-perlengkapan yang bernilai dimiliki atas produk tersebut.
(Kotler, Philip, dan Keller, 2007)

Selain kehalalan produk dan kualitas produk, ada juga yang harus

dipertimbangkan kembali oleh para pelaku industri khususnya untuk yang



baru memulai dalam bisnisnya yaitu islamic branding. Konsep yang ada
dilapangan memberi gambaran bahwa dalam beberapa tahun yang lalu praktik
islamic branding cukup memperoleh perhatian khusus diseluruh kalangan
baik akademisi maupun praktisi. Para ahli mengatakan mengenai konsep
islamic branding pada umumnya semakin banyak diterapkan dalam bidang
usahanya oleh para pelaku industri karena tingkat populasi muslim di dunia
semakin bertambah banyak jumlahnya. Islamic branding merupakan langkah
secara umum diterapkan dalam menjalankan suatu home industri karena
didalam islamic branding mencantumkan identitas secara islami, dengan
kalimat yang bernuansa islam, nama-nama islam dan label halal pada produk
yang dihasilkan guna kepentingan pemasaran. (Muhammad Nasrullah, 2015).
Berdasarkan hasil beberapa kegiatan yang ada dipenelitian diperoleh
bahwa UMKM kerupuk kulit rambak milik bapak Amin dan ibu Partinah
mempunyai tingkat penjualan yang baik setiap tahunnya, dilihat dari dalam
tabel 1.1 mengenai perkembangan tingkat penjualan UMKM kerupuk kulit

rambak yaitu:

Tabel 1.1
Laporan penjualan di UMKM kerupuk kulit rambak bapak Amin dan ibu

Partinah

Tahun Penjualan

2016 4935

2017 5754

2018 6020

2019 6355

2020 6593

Sumber: Laporan penjualan UMKM kerupuk rambak dari tahun 2016-2020

Hasil dari tabel 1.1 diatas, bisa diketahui penjualan produk di UMKM
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kerupuk kulit rambak milik bapak Amin dan ibu Partinah mengalami
peningkatan yang baik setiap tahunnya. Sehingga dapat dinyatakan bahwa
terdapat komponen yang signifikan didalam UMKM kerupuk kulit rambak
yang dimiliki bapak Amin dan ibu Partinah dalam menjaga kualitas
produknya sehingga dapat menjaga tingkat keputusan konsumen tetap stabil.

Berdasarkan penjelasan yang telah dijelaskan, sehingga peneliti tertarik
melakukan kajian secara mendalam melalui judul “Pengaruh Kehalalan
Produk, Kualitas Produk, Dan Islamic Branding Terhadap Keputusan
Pembelian Oleh Konsumen Di UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa
Sijono”.

B. Rumusan Masalah

1.  Apakah kehalalan produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian

oleh konsumen di UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa Sijono?

2. Apakah kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian oleh

konsumen di UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa Sijono?

3. Apakah islamic branding berpengaruh terhadap keputusan pembelian

oleh konsumen di UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa Sijono?

4.  Apakah kehalalan produk, kualitas produk dan isalmic branding
berpengaruh terhadap keputusan pembelian oleh konsumen di UMKM
Kerupuk Kulit Rambak Desa Sijono?

C. Tujuan Penelitian

1. Untuk mengetahui pengaruh kehalalan produk terhadap keputusan
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pembelian oleh konsumen di UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa

Sijono.

2. Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk terhadap keputusan
pembelian oleh konsumen di UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa

Sijono.

3. Untuk mengetahui pengaruh islamic branding terhadap keputusan
pembelian oleh konsumen di UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa

Sijono.

4. Untuk mengetahui pengaruh kehalalan produk, kualitas produk dan
islamic branding terhadap keputusan pembelian oleh konsumen di
UMKM Kerupuk Kulit Rambak Desa Sijono.

D. Manfaat Penelitian
Berlandaskan riset yang telah diutarakan, hasil riset ini diharapkan bisa
memberi faedah bagi individu-individu yang berkaitan diantaranya sebagai
berikut:

1. Teoritis

a. Sebagai wawasan baru bagi pembaca yang ingin memahami lebih
jauh tentang variabel-variabel dalam penelitian yang mempengaruhi
keputusan pembelian oleh konsumen di UMKM Kerupuk Kulit

Rambak Desa Sijono.

b. Sebagai acuan penelitian atau riset yang berkaitan dengan UMKM

Kerupuk Kulit Rambak yang ada di Kabupaten Batang.
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2. Praktis

a. Sebagai salah satu informasi bagi pemerintah mengenai UMKM

Kerupuk Kulit Rambak yang ada di Kabupaten Batang.

b. Sebagai informasi bagi publik untuk mengetahui keadaan UMKM
Kerupuk Kulit Rambak yang ada di Kabupaten Batang dan bisa
sebagai referensi untuk membuka UMKM sehingga bisa membuka

lapangan pekerjaan lebih banyak.

c. Sebagai salah satu informasi dan sumber data bagi untuk riset dan
pengembangan lebih lanjut.
E. Sistematika Penulisan

Sistematika pembahasan adalah definisi secara singkat dari semua hal
berkaitan dengan penelitian ini yang akan ditulis secara sistematis dipilah
menjadi lima bab sebagai berikut:

BAB | PENDAHULUAN. Pembahasan yang akan dijabarkan dalam bab
ini yaitu latar belakang, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat
penelitian, serta sistematika penulisan.

BAB Il KERANGKA TEORI. Dalam kerangka teori akan dijabarkan
tentang landasan teori, telaah pustaka, kerangka berfikir, dan hipotesis
penelitian.

BAB Il METODE PENELITIAN. Pada metode penelitian akan
dijabarkan tentang jenis serta pendekatan penelitian, setting penelitian,
variabel penelitian, populasi, sampel, metode pengambilan sampel, sumber

data, instrumen serta teknik pengumpulan data, serta teknik pengolahan dan



analisis data.

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN. Pembahasan
yang diuraikan dalam bab ini yaitu data penelitian, hasil pengujian hipotesis,
serta pembahasan.

BAB V PENUTUP. Berisi kesimpulan dari hasil penelitian dan saran-

saran
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BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Dari hasil penyusunan penelitian yang dilakukan baik mengenai proses
pengumpulan data, penginputan data yang didapat serta tahap pengelolaan
serta analisis data yang sudah dipaparkan pada sub bab sebelumnya, sehingga
dapat ditarik kesimpulan yaitu:

1 Secara parsial hasil analisis pada variabel kehalalan produk memberikan
pengaruh terhadap keputusan pembelian oleh konsumen di UMKM
kerupuk kulit rambak Desa Sijono dengan melihat variabel kehalalan
produk (X1) memperoleh hasil t hitung sebesar 2,448 t tabel sejumlah
1,9849, hasil signifikan sebesar 0,016. Maka jika dilihat dari t hitung
(2,448) > t tabel (1,9849) sedangkan hasil signifikan sebesar 0,016 < 0,05,
maka Ho ditolak dan Ha diterima sehingga variabel kehalalan produk (X1)
berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) di UMKM kerupuk kulit
rambak Desa Sijono.

2 Secara parsial hasil analisis pada variabel kualitas produk berpengaruh
terhadap keputusan pembelian oleh konsumen di UMKM kerupuk kulit
rambak Desa Sijono dengan melihat variabel kualitas produk (X2) terdapat
hasil t hitung sebesar 6,643, t tabel sebesar 1,9849, hasil signifikan sebesar
0,000. Maka jika dilihat dari t hitung (6,643) >t tabel (1,9849) sedangkan
hasil signifikan sebesar 0,000 < 0,05, maka Ho di tolak dan Ha diterima

sehingga variabel kualitas produk (X2) berpengaruh signifikan terhadap
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variabel keputusan pembelian ().

3 Secara parsial hasil analisis pada variabel islamic branding berpengaruh
terhadap dengan keputusan pembelian oleh konsumen di UMKM kerupuk
kulit rambak Desa Sijono dengan melihat variabel islamic branding (X3)
yang terdapat hasil t hitung sebesar 2,107, t tabel sebesar 1,9849 serta hasil
signifikan sebesar 0,038. Maka jika dilihat dari t hitung (2,107) > t tabel
(1,9849) sedangkan hasil signifikan 0,038 < 0,05, maka Ho di tolak dan Ha
diterima sehingga variabel islamic branding (X3) berpengaruh signifikan
terhadap variabel volume penjualan ().

4. Secara simultan total variabel independent penelitian yaitu kehalalan
produk, kualitas produk, dan islamic branding secara bersama-sama
berpengaruh terhadap variabel dependent penelitian yaitu keputusan
pembelian oleh konsumen di UMKM kerupuk kulit rambak Desa Sijono
dengan melihat hasil nilai F hitung sebesar 52,572 serta hasil hitung
signifikan sebesar 0,000. Penelitian yang dilakukan ini jumlah n = 100,
dfl= k-1 = 4-1 = 3, df2 = n-k = 100-4=96 maka nilai F tabel= 2.70. Maka
jika dilihat dari hasil F hitung sebesar (52.572) > F tabel sebesar (2.70 )
sedangkan jumlah signifikan 0,000 < 0,05. Maka dinyatakan HO ditolak
dan Ha diterima, jadi variabel kehalalan produk (X1), kualitas produk (X2),
dan islamic branding (X3) secara bersama-sama berpengaruh secara
signifikan terhadap variabel keputusan pembelian ().

B. Saran

Berdasarkan data penelitian, pembahasan serta kesimpulan yang sudah
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didapat, sehingga masukan yang perlu diberikan yaitu:

1 Semua variabel independent penelitian seperti kehalalan produk, kualitas
produk, dan islamic branding terdapat hubungan secara signifikan terhadap
keputusan pembelian konsumen, maka variabel tersebut harus
dipertahankan dan dikembangkan lagi sehingga dapat diharapkan tingkat
keputusan pembelian dalam suatu perusahaan tetap terjaga dan berjalan
dengan lancar.

2 Hasil analisis yaitu variabel kehalalan produk terdapat pengaruh terhadap
keputusan pembelian, pernyataan ini menunjukan bahwa para konsumen
sepenuhnya mendapatkan unsur dari kehalalan produk itu sendiri secara
penuh baik dari segi bahan kandungan yang didapatkannya, komposisi
bahan yang digunakan ataupun proses produksi dari produk itu sendiri.
Sehingga dari pernyataan tersebut diharapkan UMKM kerupuk kulit
rambak Desa Sijono bisa melakukan kegiatan peninjauan ulang mengenai
unsur kehalalan produk agar tingkat keputusan pembelian bisa lebih
meningkat kembali.

3 Pada waktu yang akan datang diharapkan penelitian selanjutnya mampu
menjadikan penelitian mengenai kehalalan produk, kualitas produk, dan
islamic branding terhadap keputusan pembelian dapat lebih sempurna lagi
sekaligus mampu menambah komponen penelitian dalam mempengaruhi

keputusan pembelian.
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