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. Permohonan Izin Penelitian

Yih,
Kabag Tata Usaha Fakultas Ekonomi dan Bisnis [slam 1AIN Pekalongan

di-
Tempat

Assalamu'alalkum Wr.Wh.

Diberitahukan dengan hormat bahwa mahasiswa:
Mama - M, Arif Hidayat
MNIM 2013114141
adalah mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 1AIN
Pekalongan, Mahasiswa Sebagaimana tersebut diatas akan melakukan penelitian i
lembagarwilayah yang Bapak/lbu Pimpin guna keperuan menyusun skripsi dengan judui:
“Pengaruh Event Sponsorship, Personal Selling, dan lklan Terhadap Brand Image
Honda Pada Mahasiswa Di Pekalongan™.

Sehubungan dengan hal tersebut, dimohon bantuan Bapakilbu mengizinkan
mahasiswa yang bersanghutan mengadakan riset guna penelitian skripsi tersebut,
Demikian atas kebijaksanaan, izin dan bantuan Bapak/lbu, kami sampaikan terimakasih.

Wassalamu'alaikum Wr.Wb.

a/Dewl Rismawati

WIS FAKULTAS ERONOM| B BISHIS ISLAM ; Visl JURUSAN EKOMNOMI SYARIAH:
Menjadi Fakullag terkermuba dan kompetitif dakam wenjadi Jurusan veng terkamuka dan kompetitil
pengembangen iimu ekonomi dan besnis slam oalam pengambangan imu ekonomi syariah

beraawasan koindonasaan di inglkat nasional pada | berwawasan keindonesiaan di tingkat nasional pada
tahun 2036 tahun 2036



KUESIONER

“PENGARUH EVENT SPONSORSHIP, PERSONAL SELLING, DAN
IKLAN TERHADAP BRAND IMAGE HONDA TERHADAP MAHASISWA

DI PEKALONGAN?”

Yth. Bapak/ Ibu/ Saudara/ Saudari

Mohon kesediaan Bapak/ Ibu/ Saudara/ Saudari untuk mengisi kuesioner berikut
dengan sgujur-jujurnya untuk keperluan penelitian ilmiah (skripsi). Data isian
Bapak/ Ibu/ Saudara/ Saudari akan dijaga kerahasiaannya. Atas kesediaan Bapak/

Ibu/ Saudara/ Saudari, saya ucapkan terimakasih.

Hormat Saya,

M. Arif Hidayat

(Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah)



A.IDENTITASRESPONDEN
1. Nama : (wajib diisi)
Petunjuk Pengisisan: Berilah tanda (x) pada jawaban yang Anda anggap
paling benar.
2. Jeniskelamin :
a Pria b. Wanita
3. Usia
a. <21 tahun C. = 23 tahun
b. 22 tahun
4. Fokus studi :
a. Diploma
b. S1
B. PERTANYAAN PENELITIAN
Beri jawaban atas pernyataan berikut ini sesual dengan pendapat anda,

dengan caramemberi tanda (V) pada kolom yang tersedia.

Keterangan:
SS : Sangat Setuju
S . Setuju

KS : Kurang Setuju
TS : Tidak Setuju
STS : Sangat tidak setuju



1. EVENT SPONSORSHIP

No.

K eterangan

Respon

KS

TS

STS

Apakah pihak honda pernah
bekerja sama menyelenggarakan
event didalam kampus anda?

38

33

Apakah event sponsorship dari
perusahaan honda pernah masuk
didalam kampus anda?

46

42

26

Menurut anda apakah event
sponsor ship berpengaruh
terhadap alasan anda dalam
melakukan pembelian produk
honda?

49

40

26

Total

133

125

85

16

2. PERSONAL SELLING

No.

Respon

K eterangan

KS

TS

STS

Apakah personal selling
berpengaruh terhadap minat
pembelian produk honda?

34

56

26

Apakah sales honda pernah
menawarkan produk kepada
anda secara langsung?

35

49

27

Apakah personal selling
merupakan salah satu alasan
anda dalam melakukan
pembelian produk honda?

49

49

18

Apakah cara sales honda
sudah baik dalam melakukan
promosi ?

45

48

23

Total

163

202

94

20




3. IKLAN
No Keterangan Respon
g sS| s | KS |Ts|sTS
1 Apaka_h iklan berpengaruh terhadap 40 45 5| 0 0
brand image honda?
Apakah iklan mampu
2. | mempengaruhi minat beli 36 52 30| 2 0
konsumen?
Apakah andatertarik dengan iklan
3. | produk hondadidalam media 41 54 25| 0 0
social / media massa?
Apakah iklan berpengaruh terhadap
4. | alasan anda dalam melakukan 47 36 32| 5 0
pembelian produk honda?
Total 164 | 187 | 122| 7 0
4. BRAND IMAGE HONDA
No Keterangan Respon
' g sS | s [ KS [TS]|sTS
Apakah anda nyaman memakai
L produk honda? 43 45 3210 0
5 Apakah keluarga anda juga 43 47 20! 0 0
pengguna produk honda?
Apakah irit bahan bakar termasuk
alasan anda dalam menggunakan /
3. mel akukan pembelian produk 38 52 8 2 0
honda?
4. | Menurut anda apakah prodak
honda ramah lingkungan? 46 51 2310 0
Total 170| 195| 113] 2| O
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DATA MENTAH HASIL KUESIONER
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HASIL OUTPUT SPSS

1. Uji Validitas

a Uji Validitas

1) Variabel Event Sponsorship (X1)

Correlations

XV

Event
X1.1 X1.2 X1.3 Sponsorship
X1.1 Pearson Correlation 1 ,303" ,289" ,708™
Sig. (2-tailed) ,001 ,001 ,000
N 120 120 120 120
X1.2 Pearson Correlation ,303™ 1 ATT™ ,784™
Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000
N 120 120 120 120
X1.3 Pearson Correlation ,289" ATT” 1 7757
Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000
N 120 120 120 120
Event Sponsorship Pearson Correlation ,708™ , 784" 7757 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 120 120 120 120
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
2) Variabel Personal Selling (X2)
Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Personl Selling
X2.1 Pearson Correlation 1 ,358" 263" ,366™ 675"
Sig. (2-tailed) ,000 ,004 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120
X2.2 Pearson Correlation ,358" 1 415" 425" 764"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120
X2.3 Pearson Correlation ,263™ 415 1 ,409™ 717"
Sig. (2-tailed) ,004 ,000 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120
X2.4 Pearson Correlation ,366™ 425" ,409™ 1 , 754"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120
Personl Selling Pearson Correlation 675" 764" 7177 , 754" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




3) Variabel Iklan (X3)

Correlations

XVI

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 lklan
X3.1 Pearson Correlation 1 ,550" 222" ,102 ,678"
Sig. (2-tailed) ,000 ,015 ,266 ,000
N 120 120 120 120 120
X3.2 Pearson Correlation ,550™ 1 127 ,245™ , 704
Sig. (2-tailed) ,000 167 ,007 ,000
N 120 120 120 120 120
X3.3 Pearson Correlation 222" 127 1 432" 641"
Sig. (2-tailed) ,015 167 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120
X3.4 Pearson Correlation ,102 ,245™ 432" 1 687"
Sig. (2-tailed) ,266 ,007 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120
Iklan Pearson Correlation ,678™ ,704™ ,641™ 687 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
4) Variabel Brand Image Honda (YY)
Correlations
Y1 Y2 Y3 Y4 Brand Image
Y1 Pearson Correlation 1 451" ,358" ,158 , 710"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,086 ,000
N 120 120 120 120 120
Y2 Pearson Correlation 451" 1 ,528" 257" ,802"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,005 ,000
N 120 120 120 120 120
Y3 Pearson Correlation ,358™ ,528™ 1 ,157 7377
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,086 ,000
N 120 120 120 120 120
Y4 Pearson Correlation ,158 257" ,157 1 547"
Sig. (2-tailed) ,086 ,005 ,086 ,000
N 120 120 120 120 120
Brand Image Pearson Correlation , 710" ,802™ 737" 547" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 120 120 120 120 120

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




XVII

b. Uji Reliabilitas
1) Variabel Event Soonsorship

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of ltems
,623 3

2) Variabel Personal Selling

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of ltems

, 705 4

3) Variabel Iklan

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Iltems

,604 4

4) Variabel Brand Image

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of ltems

,655 4

2. Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual
N 120
Normal Parametersa? Mean ,0000000
Std. Deviation 1,26867193
Most Extreme Differences Absolute ,069
Positive ,069
Negative -,042
Test Statistic ,069
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200¢4

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.



b. Uji multikolinieritas

Coefficients?

XVIII

Collinearity Statistics
IModel Tolerance VIF
1 Event Sponsorship ,490) 2,042
Personal Selling ,658] 1,521
Iklan ,483] 2,069
a. Dependent Variable: Brand Image
c. Uji Heteroskedastisitas
Scetterplot
Dapandant WVarlabls: Kaputuzan Pambellan
]
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3. AnalisisRegres Linier Berganda
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta T Sig.

1 (Constant) 2,507 ,987 2,541 ,012
Event Sponsorship ,186 ,083 ,175 2,249 ,026
Personal Selling ,140 ,064 ,147 2,184 ,031
Iklan ,580 ,077 ,586 7,484 ,000

a. Dependent Variable: Brand Image
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4. Uji Hipotesis
a UjiT
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta T Sig.

1 (Constant) 2,507 ,987 2,541 ,012
Event Sponsorship ,186 ,083 ,175 2,249 ,026
Personal Selling ,140 ,064 ,147 2,184 ,031
Iklan ,580 ,077 ,586 7,484 ,000

a. Dependent Variable: Brand Image

b. Uji Simultan (Uji F)
ANOVA?
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 366,058 3 122,019 73,899 ,000P
Residual 191,534 116 1,651
Total 557,592 119
a. Dependent Variable: Brand Image
b. Predictors: (Constant), Iklan, Personal Selling, Event Sponsorship
c. Koefisien Determinasi (R?)
Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 ,8102 ,656 ,648 1,285

a. Predictors: (Constant), Iklan, Personal Selling, Event Sponsorship

b. Dependent Variable: Brand Image
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50 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432
Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
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71
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85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
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Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
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