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Lampiran  1. Kuesioner Penelitian 

 

Kepada  

Yth saudara/saudari 

Konsumen Nordjava 

Di temapat 

 

Dengan hormat dalam rangka memenuhi syarat penulisan proposal skripsi 

untuk menyelesaikan studi SI, saya selaku mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Pekalongan bermaksud melakukan 

penelitian ilmiah untuk penyusunan skripsi. Adapun judul yang saya ambil adalah 

“Pengaruh Shopping Lifestyle, Brand Identity, dan Celebrity Endorser Terhadap 

Perilaku Konsumtif Islam di Masa Pandemi Covid-19 (Studi Kasus Konsumen 

Nordjava)”. 

Berkaitan dengan judul tersebut saya mohon dengan hormat agar 

saudara/saudari dapat berpartisipasi dalam pengisian kuesioner dengan jujur dan 

apa adanya. Peneliti tidak akan mempublikasikan jawaban yang diberikan dan 

menjamin atas kerahasiaan identitas maupun jawaban sesuai dengan kode etik 

penelitian ilmiah.  

Terima kasih atas kesediaan dan kerja samanya yang telah berkenan dan 

meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini. 

 

 



II

Untuk pengisian kuesioner dibawah ini: setiap responden dimohon 

mengisi dengan memberi tanda (√) pada alternatif pilihan yang telah disediakan. 

Keterangan pada kolom alternatif pilihan sebagai berikut: 

STS  : Sangat Tidak Setuju   diberikan skor 1  

TS  : Tidak Setuju    diberikan skor 2  

N  : Netral     diberikan skor 3  

S  : Setuju    diberikan skor 4  

SS  : Sangat Setuju   diberikan skor 5  

 

Jawaban  

Pertanyaan STS TS N S SS 

Shopping Lifestyle (X1) 

1. Saya cenderung mencari produk fashion 

dengan merk terkenal 

     

2. Saya cenderung berbelanja produk fashion 

yang ditawarkan melalui iklan 

     

3. Saya cenderung tertarik berbelanja produk 

fashion dengan model terbaru 

     

Brand Identity (X2) 

4. Nordjava memiliki nama yang khas dan 

pembeda dari merek lain 

     

5. Nordjava memiliki identitas yang mudah 

untuk dikenal dan mudah diingat yaitu simbol 

jangkar 

     

6. Nordjava sudah melekat dihati konsumen 

sehingga tidak tertarik pada merek lain 
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7. Nordjava memiliki arti yang mendalam pada 

nama mereknya 

     

Celebrity Endorser (X3) 

8. Saya membeli sebuah produk atau jasa 

setelah melihat iklan yang dipromosikan oleh 

selebriti 

     

9. Selebriti yang memiliki banyak followers 

dapat meningkatkan daya beli 

     

10. Menurut saya kejujuran selebriti dalam 

promosi merupakan hal yang penting 

     

Perilaku Konsumtif Islam di Masa Pandemi 

Covid-19 (Y) 

11. Saya membeli barang atas dasar kebutuhan 

bukan dengan keinginan semata 

     

12. Saya selalu menyisihkan uang untuk 

berinfaq atau shadaqah 

     

13. Saya selalu membeli dan mengkonsumsi 

barang dengan ketentuan syariat Islam 
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Lampiran 2. Data Mentah Kuesioner Responden 

Shopping Lifestyle           Brand Identity  

x1.1 x1.2 x1.3 
Shopping 
Lifestyle 

x1 
x2.1 x2.2 x2.3 x2.4 

Brand 
Identity 

x2 

4 3 5 12 5 5 4 5 19 

5 5 5 15 5 5 4 5 19 

5 4 4 13 5 5 4 5 19 

4 3 3 10 5 5 3 4 17 

1 1 1 3 4 5 1 4 14 

1 1 1 3 4 4 1 4 13 

5 4 4 13 5 5 4 4 18 

5 4 3 12 5 5 3 4 17 

4 3 4 11 5 5 3 4 17 

4 4 4 12 5 5 3 4 17 

5 4 5 14 5 4 4 4 17 

5 4 5 14 5 5 4 4 18 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 4 5 4 4 17 

5 5 4 14 5 4 4 4 17 

5 4 5 14 5 5 4 4 18 

4 5 4 13 5 5 4 5 19 

4 4 4 12 5 4 4 4 17 

4 4 4 12 5 5 5 5 20 

4 4 4 12 5 5 5 5 20 

4 4 4 12 5 5 5 5 20 

4 4 4 12 4 5 5 5 19 

4 4 4 12 4 5 4 4 17 



V

4 4 4 12 4 4 4 4 16 

5 5 4 14 4 4 4 5 17 

4 4 3 11 4 5 4 5 18 

3 4 4 11 5 5 3 4 17 

3 5 5 13 5 5 5 5 20 

3 4 4 11 4 5 5 5 19 

3 5 4 12 5 5 5 5 20 

3 4 4 11 5 5 3 5 18 

3 5 5 13 5 5 3 5 18 

4 4 4 12 5 5 4 4 18 

4 4 4 12 5 5 3 5 18 

4 4 4 12 5 5 5 3 18 

4 4 4 12 4 4 3 4 15 

4 4 4 12 1 1 1 3 6 

4 4 3 11 1 1 1 1 4 

4 4 4 12 3 3 3 3 12 

4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 4 4 12 3 3 3 3 12 

4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 4 4 12 3 3 4 4 14 

4 4 4 12 4 3 4 3 14 

5 5 5 15 3 3 4 3 13 

4 3 4 11 3 3 3 3 12 

4 4 4 12 1 1 1 1 4 

4 4 4 12 3 3 3 3 12 

4 4 4 12 1 1 1 1 4 

4 4 4 12 3 3 4 3 13 



VI

4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 4 4 12 3 3 4 3 13 

3 3 3 9 4 3 3 3 13 

3 4 3 10 3 3 3 3 12 

3 3 3 9 3 3 4 3 13 

3 3 3 9 3 3 4 3 13 

3 4 4 11 3 3 4 3 13 

3 3 3 9 3 3 1 4 11 

4 4 4 12 3 3 3 3 12 

3 4 4 11 3 3 3 4 13 

4 4 4 12 3 3 4 3 13 

3 4 3 10 3 3 3 3 12 

4 4 4 12 4 4 4 4 16 

3 4 4 11 3 3 4 4 14 

4 4 4 12 3 3 3 4 13 

4 3 3 10 3 3 3 4 13 

4 3 4 11 3 3 3 4 13 

3 3 3 9 3 3 4 3 13 

3 3 3 9 3 3 3 3 12 

4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 2 2 8 3 3 2 3 11 

2 2 2 6 3 1 2 1 7 

2 2 2 6 1 1 2 1 5 

2 2 2 6 1 1 2 1 5 

2 2 2 6 1 1 2 1 5 

2 2 2 6 1 1 2 1 5 

2 2 2 6 1 1 2 1 5 
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2 2 2 6 1 1 2 1 5 

2 2 2 6 1 1 2 1 5 

2 2 2 6 1 1 2 1 5 

2 2 2 6 1 1 1 1 4 

1 1 1 3 1 1 2 1 5 

1 1 1 3 1 1 2 2 6 

1 1 1 3 1 1 2 1 5 

1 1 1 3 1 1 2 1 5 

1 1 1 3 1 1 1 1 4 

1 1 1 3 1 1 1 1 4 

1 2 2 5 2 2 2 2 8 

2 2 2 6 2 2 3 2 9 

2 2 2 6 2 2 3 2 9 

2 2 2 6 2 2 2 2 8 

2 2 2 6 2 2 2 2 8 

3 3 3 9 2 2 3 2 9 

2 2 2 6 4 4 3 3 14 

2 2 2 6 2 2 2 2 8 

3 3 2 8 3 3 3 2 11 

 

Celebrity Endorser  Perilau Konsumif Islam 

x3.1 x3.2 x3.3 
Celebrity 
Endorser 

x3 
y.1 y.2 y.3 

Perilaku 
Konsumtif 

Islam y 

4 5 5 14 5 5 4 14 

4 4 4 12 5 4 4 13 

4 4 4 12 4 4 4 12 

1 1 4 6 4 4 4 12 



VIII

1 1 4 6 3 3 4 10 

1 1 1 3 4 3 4 11 

3 4 4 11 4 4 4 12 

3 4 4 11 4 4 4 12 

3 4 4 11 4 4 4 12 

3 3 3 9 4 3 4 11 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 4 4 4 12 

4 5 4 13 4 5 5 14 

5 4 4 13 4 5 4 13 

5 4 4 13 5 4 5 14 

4 5 4 13 4 5 4 13 

5 5 4 14 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 5 5 14 

5 5 4 14 4 5 4 13 

5 5 4 14 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 5 4 13 

4 4 4 12 4 4 3 11 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 3 3 3 9 

4 5 5 14 3 3 3 9 

4 4 4 12 3 3 3 9 

4 5 4 13 3 4 3 10 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 3 4 4 11 

4 4 4 12 3 5 4 12 



IX

4 4 4 12 3 5 5 13 

4 4 3 11 4 3 4 11 

3 4 3 10 4 3 4 11 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

3 4 3 10 3 4 4 11 

3 4 3 10 4 4 4 12 

3 3 3 9 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

3 3 4 10 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

3 3 3 9 3 4 4 11 

3 4 4 11 4 4 4 12 

3 3 3 9 3 4 4 11 

1 3 4 8 3 4 4 11 



X

4 4 4 12 4 4 4 12 

3 3 4 10 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

3 4 4 11 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

3 3 4 10 4 4 4 12 

3 4 4 11 4 4 4 12 

3 3 3 9 4 4 4 12 

3 3 3 9 3 3 3 9 

4 4 4 12 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

1 1 2 4 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

1 1 2 4 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 5 5 4 14 



XI

1 1 2 4 2 2 2 6 

1 1 1 3 1 1 1 3 

2 2 2 6 2 2 2 6 

3 3 2 8 2 3 2 7 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 2 2 6 2 2 2 6 

3 3 3 9 3 3 2 8 

2 2 2 6 4 4 4 12 

2 2 2 6 2 2 2 6 

2 3 2 7 2 2 3 7 
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Lampiran 3. Hasil Uji Validitas 

Uji Validitas Shopping Lifestyle (X1) 

Correlations 

 x1.1 x1.2 x1.3 totalx1 

Pearson Correlation 1 .852** .868** .946** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

x1.1 

N 96 96 96 96 

Pearson Correlation .852** 1 .921** .963** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

x1.2 

N 96 96 96 96 

Pearson Correlation .868** .921** 1 .969** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

x1.3 

N 96 96 96 96 

Pearson Correlation .946** .963** .969** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

Shoppin

glifestyle

lx1 

N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Brand Identity (X2) 

Correlations 

 x2.1 x2.2 x2.3 x2.4 totalx2 

Pearson Correlation 1 .964** .724** .896** .967** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

x2.1 

N 96 96 96 96 96 

x2.2 Pearson Correlation .964** 1 .724** .924** .975** 
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Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 

Pearson Correlation .724** .724** 1 .715** .832** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

x2.3 

N 96 96 96 96 96 

Pearson Correlation .896** .924** .715** 1 .952** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

x2.4 

N 96 96 96 96 96 

Pearson Correlation .967** .975** .832** .952** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

Brandid

entitylx2 

N 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Celebrity Endorser (X3) 

Correlations 

 x3.1 x3.2 x3.3 totalx3 

Pearson Correlation 1 .921** .783** .956** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

x3.1 

N 96 96 96 96 

Pearson Correlation .921** 1 .832** .972** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

x3.2 

N 96 96 96 96 

Pearson Correlation .783** .832** 1 .913** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

x3.3 

N 96 96 96 96 



XIV

Pearson Correlation .956** .972** .913** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

Celebrit

yendors

erx3 

N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Perilaku Konsumtif Islam (Y) 

Correlations 

 y.1 y.2 y.3 totaly 

Pearson Correlation 1 .856** .889** .952** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

y.1 

N 96 96 96 96 

Pearson Correlation .856** 1 .901** .959** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

y.2 

N 96 96 96 96 

Pearson Correlation .889** .901** 1 .968** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

y.3 

N 96 96 96 96 

Pearson Correlation .952** .959** .968** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

Perilak

ukonsu

mtifIsla

my N 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 4. Hasil Uji Reliabilitas 

Uji Reliabilitas Shopping Lifestyle (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.956 3 

 

Uji Reliabilitas Brand Identity (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.950 4 

 

Uji Reliabilitas Celebrity Endorser (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.942 3 

 

Uji Reliabilitas Perilaku Konsumtif Islam (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.957 3 
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Lampiran 5. Hasil Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 96 

Mean .0000000 Normal Parametersa,b 

Std. Deviation 1.71761050 

Absolute .079 

Positive .079 

Most Extreme Differences 

Negative -.071 

Test Statistic .079 

Asymp. Sig. (2-tailed) .161c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients Collinearity Statistics 

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF 

(Constant) 3.447 .613  5.619 .000   1 

ShoppingLife

stylex1 

.178 .131 .215 1.355 .179 .168 5.952 
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BrandIdentity

x2 

.121 .054 .224 2.263 .026 .432 2.316 

CelebrityEnd

orserx3 

.362 .146 .397 2.474 .015 .165 6.065 

a. Dependent Variable: PerilakuKonsumtifIslamy 

 

Uji Heterokedastisitas 

Coefficientsa 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

Model B Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 2.333 .397  5.876 .000 

ShoppingLife

stylex1 

-.159 .085 -.447 -1.869 .065 

BrandIdentity

x2 

.030 .035 .131 .879 .382 

1 

CelebrityEndo

rsertotalx3 

.010 .095 .024 .101 .920 

a. Dependent Variable: Abs_RES 
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Lampiran 6. Hasil Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

 

Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

Model B Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 3.447 .613  5.619 .000 

ShoppingLife

stylex1 

.178 .131 .215 1.355 .179 

BrandIdentity

x2 

.121 .054 .224 2.263 .026 

1 

CelebrtyEndo

rserx3 

.362 .146 .397 2.474 .015 

a. Dependent Variable: PerilakuKonsumtifIslamy 
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Lampiran 7. Hasil Uji Hipotesis 

Uji t 

Coefficientsa 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

Model B Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 3.447 .613  5.619 .000 

ShoppingLife

stylex1 

.178 .131 .215 1.355 .179 

BrandIdentit

yx2 

.121 .054 .224 2.263 .026 

1 

CelebrityEnd

orserx3 

.362 .146 .397 2.474 .015 

a. Dependent Variable: PerilakuKonsumtifIslamy 

 

Uji F  

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Regression 439.389 3 146.463 48.078 .000b 

Residual 280.268 92 3.046   

1 

Total 719.656 95    

a. Dependent Variable: PerilakuKonsumtifIslamy 

b. Predictors: (Constant), CelebrityEndorserx3, BrandIdentityx2, ShoppingLifestylex1 
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Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .781a .611 .598 1.745 

a. Predictors: (Constant), CelebrityEndorserx3, BrandIdentityx2, 

ShoppingLifestylex1 
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Lampiran 8. Tabel r, Tabel t, Tabel F 

 

Tabel r 

df = (N-2) 
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Tabel t 

(a/2; n-k-1) 
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Tabel F 

df 1 = (k-1) 

df 2 = (n-k) 
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Lampiran 9. Surat Pengantar Penelitian 
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Lampiran 10. Surat Keterangan Telah Melakukan Penelitian 

 

SURAT KETERANGAN 

 

Berdasarkan surat dari Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Pekalongan 

Nomor : 

B-9291/In.30/F.IV/TL.00/11/2021 tanggal 9 November 2021 perihal permohonan 

izin penelitian. 

Dengan ini kami memberitahukan bahwa Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam IAIN Pekalongan 

Nama  : Astri Kusuma Dewi 

NIM  : 4118212 

Telah melaksanakan penelitian di Nordjava di Jl. Raya Wonopringgo, Kabupaten 

Pekalongan, Jawa Tengah untuk keperluan penyusunan skripsi. 

 

 

 

Pemilik Nordjava 

 

 

 

Ahmad Saleh Albana 
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Lampiran 11. Dokumentasi Penelitian 
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Lampiran 12. Daftar Riwayat Hidup 

 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

A. Identitas 

1. Nama    : Astri Kusuma Dewi 

2. Tempat Tanggal Lahir : Pekalongan, 28 Agustus 1999 

3. Alamat Rumah  : Karangdowo No. 13 Rt 14/Rw 05, Kecamatan        

Kedungwuni, Kabupaten Pekalongan 

4. Nomor Telepon  : +62 856-0146-9500 

5. Email    : astridewi376@gmail.com 

6. Nama Ayah   : Bambang Ciswanto 

7. Nama Ibu   : Riskiah 

 

B. Pendidikan 

1. SD N Karangdowo 

2. SMP N 1 Wonopringgo 

3. SMA N 1 Kedungwuni 

 

C. Pengalaman Organisasi 

1. IPNU-IPPNU Karangdowo 

2. UKK KSR PMI Unit IAIN Pekalongan 

 

Pekalongan, 20 Desember 2021 

      

           

Astri Kusuma Dewi  

4118212
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