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ABSTRAK

ELA. Pengaruh Trend Fashion Busana Muslim, Review, Dan Gaya
Hidup Konsumtif Terhadap Keputusan Konsumen Melakukan
Pembelian Produk Dauky Di Kabupaten Pekalongan.

Keputusan pembelian merupakan kegiatan yang tidak dapat
dipisahkan dalam kegiatan ekonomi seperti dalam membeli suatu produk.
Di era yang modern dengan teknologi semakin maju banyak hal yang
menjadi pertimbangan dalam memutuskan pembelian terhadap produk
busana muslim salah satunya yaitu pertimbangan trend fashion busana
muslim, review, dan gaya hidup konsumtif supaya konsumen dapat
melakukan keputusan pembelian yang sesuai dengan keinginan. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh trend fashion busana
muslim, review, dan gaya hidup konsumtif terhadap keputusan konsumen
melakukan pembelian produk Dauky di kabupaten Pekalongan.

Penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif. Metode
pengumpulan data dalam penelitian ini adalah metode angket (kuesioner)
dengan menggunakan sampel sebanyak 96 responden. Terknik pengambilan
sampel dengan metode sampling insidental. Penelitian ini menggunakan
metode analisis data uji regresi linier berganda dengan bantuan SPSS 24.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa trend fashion busana muslim,
review, dan gaya hidup konsumtif berpengaruh terhadap keputusan
pembelian produk Dauky di kabupaten Pekalongan. Sedangkan secara
simultan trend fashion busana muslim, review, dan gaya hidup konsumtif
berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Dauky di kabupaten
Pekalongan

Kata kunci : Trend Fashion Busana Muslim, Review, Gaya Hidup
Konsumtif, dan Keputusan Pembelian



ABSTRACT

ELA. The Effect Of Muslim Fashion Trends, Review, And Consumptive
lifestyle To Consumer Decision Make a Purchase Product for Dauky
Product in Pekalongan District

Purchasing decisions are activities that cannot be separated in
economic activities such as buying a product. In the modern era with
increasingly advanced tekchnology, many things are taken into
consideration in deciding the purchase of muslim clothing products, one of
which is the consideration of muslim fashion trends, review, and
consumptive lifestyle so that consumers can make purchasing decisions that
are in accordance with their wishes. The purpose of the study was to
determine the effect of muslim fashion trends, review, and consumptive
lifestyle to consumer decision make a purchase product for Dauky product
in Pekalongan district.

This research is a quantitative research. The data collection method
in this research is a questionnaire method using a sample of 96 respondents.
The sampling technique used incidental sampling method. The data analysis
method used multiple linier regression with the help of SPSS 24.

The result showed that muslim fashion trends, review, and
consumptive lifestyle to consumer decision make a purchase product for
Dauky product in Pekalongan district. Meanwhile simultaneously muslim
fashion trends, review, and consumptive lifestyle to consumer decision make
a purchase product for Dauky product in Pekalongan district.

Keyword : Muslim Fashion Trends, Review, Consumptive Lifestyle,
Purchasing Decision.
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau Kamus
Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu
adalah sebagai berikut.

1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf | Nama Huruf Latin Keterangan
Arab
) Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
& Sa § es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)
¢ Kha Kh ka dan ha
3 Dal D De




3 Zal Z zet (dengan titik di atas
D Ra R Er
B Zai Z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy es dan ye
o Sad $ es (dengan titik di bawah)
= Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)
L Za z zet (dengan titik di
bawah)
i ‘ain ’ koma terbalik (d1i atas)
¢ Ghain G Ge
Fa F Ef
3 Qaf Q Qi
& Kaf K Ka
J Lam L El
2 Mim M Em
O Nun N En
B Wau A\ We
> Ha H Ha
3 Hamzah ' Apostrof
¢ Ya Y Ye
2. Vokal
Vokal Tunggal Vokal rangkap Vokal Panjang
i=a =3
=1 gl = ai gl=1
l=u s =au s=a
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3. Ta Marbutah
Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/
Contoh :
LAIEN ™ ditulis mar’atun jamilah
Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /h/
Contoh :
dab U ditulis fatimah
4. Syaddad (tasydid, geminasi)
Tanda geminasi dilambangkan dengan dengan huruf yang sama dengan huruf
yang diberi tanda syaddad tersebut.

Contoh :

U_ditulis rabbana

Aditulis al-barr

5. Kata Sandang (Artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
aadd) ditulis asy-syamsu
dad ditulis ar-rojulu
S ditulis as-sayyidinah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan

Xiv



dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan

dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
sl ditulis al-qamar
foul ditulis al-badi’
Jddadl ditulis al-jalal

6. Huruf Hamzah

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, hurus hamzah itu
ditransliterasikan dengan apostrof /*/.

Contoh:

i gal ditulis umirtu

L ditulis syai’'un
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BAB 1
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Keputusan pembelian yakni tindakan dimana tidak akan dapat
dipisahkan dengan sebuah kesibukan manusia dikarenakan hampir setiap
aktivitas membutuhkan sebuah keputusan. Seperti halnya dalam kegiatan
pembelian produk pasti akan dihadapkan dengan sebuah pilihan mengingat
sekarang ini sudah semakin banyak produk yang beredar sehingga
masyarakat perlu melakukan pertimbangan ketika akan menentukan sebuah
pilihan. Keputusan pembelian mempunyai posisi yang begitu penting dalam
pemenuhan keperluan manusia karena jika keputusan pembelian yang
diambil tepat maka akan memperoleh produk yang sesuai dengan apa yang
sedang dibutuhkan dan diminati.

Pada saat sekarang ini yang sudah modern perubahan terjadi
dimana-mana baik perubahan trend berbusana, gaya hidup, maupun
teknologi informasi dan komunikasi yang sudah mengalami perkembangan.
Salah satu teknologi informasi dan komunikasi yang mengalami
perkembangan yaitu internet, hadirnya internet menimbulkan perubahan
atas gaya hidup dan aktivitas sebagian manusia. Internet dimanfaatkan
dalam berbagai jenis bidang seperti salah satunya pada bidang ekonomi
seperti untuk melakukan kegiatan jual beli secara online, penggunaan

internet yang semakin meluas menjadikan perubahan pada



perilaku konsumen yang tadinya aktivitas berbelanja dilakukan langsung
ditoko sekarang menjadi membeli barang secara online di marketplace.
Dengan perkembangan teknologi dan komunikasi tersebut maka di
toko Tiara yang terletak di Jl. Raya Wonopringgo No.10, kabupaten
Pekalongan, Jawa Tengah memanfaatkan aplikasi marketplace dalam
penjualannya sehingga selain menawarkan produknya secara offline toko
Tiara juga menawarkan produknya secara online sehingga hal tersebut
mampu meningkatkan tingkat pembelian konsumen di toko Tiara secara
maksimal. Toko Tiara menjual produk busana muslim, sehingga penelitian
ini dilakukan di kabupaten Pekalongan karena Pekalongan dikenal dengan
kota santri dengan mayoritas penduduk Pekalongan memeluk agama islam
dan didukung oleh nilai kesantrian yang kental maka dari itu mayoritas
penduduk mengenakan busana muslim. Toko Tiara menjual produk dengan
berbagai brand yaitu produk brand Ethica, Seply, dan Dauky, penelitian ini
memilih produk Dauky karena dari ketiga produk tersebut hanya produk
Dauky yang tingkat penjualannya kurang stabil dan mengalami penurunan
padahal toko Tiara menjual semua brand produk tersebut dengan cara yang
sama. Berikut adalah data penjualan produk Dauky di toko Tiara dari tahun

2019-2020 :



Tabel 1.1

Data penjualan tahun 2019-2020

Tahun 2019 Tahun 2020
No Bulan
Jumlah Penjualan/pcs | Jumlah Penjualan/pcs

1 Januari 815 702
2 Februari 802 691
3 Maret 780 679
4 April 765 664
5 Mei 739 702
6 Juni 715 620
7 Juli 834 599
8 Agustus 705 578
9 September 797 559
10 Oktober 778 531
11 November 751 515
12 Desember 729 501

Jumlah 9210 7341

Tabel 1.1 yaitu hasil dari wawancara peneliti kepada karyawan yang
bekerja di toko Tiara sebagai langkah awal untuk melakukan penelitian.
Fakta penelitian menunjukan bahwa keputusan pembelian konsumen

terhadap produk Dauky mengalami penurunan.



Trend fashion yang sedang berlangsung juga menjadikan
pertimbangan atau alasan konsumen ketika memutuskan melakukan
pembelian terhadap jenis produk. Trend fashion yaitu merupakan gaya
berpakaian yang sedang disukai pada saat sekarang ini, trend fashion juga
menemui sebuah perkembangan yang sangat cepat, jika diperbandingkan
dari suatu musim ke musim trend fashion mempunyai style yang berbeda-
beda seperti halnya trend fashion berbusana muslim yang sekarang ini
sudah banyak inovasi baru bermunculan mulai dari warna, model, dan motif
yang lebih modern. Salah satu produk busana muslim yang dikenal
dikalangan anak muda yaitu produk Dauky dimana produk tersebut
merupakan produk satu perusahaan dengan brand busana muslim yang
sudah terkenal yaitu Elzatta dan Noore akan tetapi produk Dauky tampil
lebih trendy dengan begitu konsumen menjadi tertarik untuk mengambil
keputusan membeli produk tersebut.

Walaupun produk Dauky menampilkan warna, model, dan motif
yang menarik serta lebih modern mengikuti trend fashion busana muslim
yang sedang berlangsung akan tetapi di toko Tiara belum menyediakan dan
kurang mengupdate produk-produk Dauky terbaru sehingga hal tersebut
kurang menarik bagi konsumen dan akhirnya berdampak pada menurunnya
tingkat penjualanya. Dalam pemilihan berbusana muslim trend fashion
busana muslim sangatlah penting sebagai pertimbangan dalam mengambil
keputusan pembelian, selain itu ketika akan berbelanja suatu produk trend

fashion juga sangat berperan penting dalam memberikan pengaruh terhadap



seseorang ketika akan mengambil keputusan pembelian hal ini dibuktikan
pada penelitian yang telah dilakukan (Yolanda, 2020) dimana menjelaskan
bahwa trend fashion busana muslim memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian.

Untuk meningkatkan angka pembelian, toko Tiara juga menawarkan
produk Dauky secara offline dan online dimana jika secara online dilakukan
melalui marketplace yang didalam marketplace tersebut terdapat fitur
review atau sering disebut online customer review yang berisi ulasan
ataupun argumen dari konsumen yang sudah membeli produk Dauky
sehingga hal tersebut sangat menunjang dalam menarik konsumen ketika
melakukan pengambilan keputusan dalam membeli produk Dauky di toko
Tiara. Akan tetapi walaupun toko Tiara sudah menjual produk Dauky secara
online, hal tersebut tidak menunjukan adanya peningkatan angka dalam
penjualannya karena toko Tiara kurang melakukan update dan mengupload
produk Dauky di marketplace dibandingan dengan produk lainnya yang
toko Tiara jual. Sehingga dengan sedikitnya produk yang diupload dan
diupdate hal tersebut akan berdampak pada review yang diberikan karena
dengan adanya review mampu menjadi suatu dampak konsumen dalam
memutuskan membeli produk tersebut.

Peran review sangatlah penting dalam memberikan dorongan
seseorang ketika akan melakukan keputusan pembelian, karena didalam
review terdapat ulasan dari konsumen yang pernah membeli atau memakai

produk itu sehingga review dapat memberikan pengaruh terhadap konsumen



ketika pengambilan keputusan saat pembelian terbukti dalam penelitian
(Dzulgarnain, 2019) dimana menjelaskan jika review memiliki pengaruh
terhadap keputusan pembelian.

Selain trend fashion busana muslim dan review hal lain yang
menjadi faktor pendorong seseorang dalam mengambil keputusan
pembelian yaitu gaya hidup. Perkembangan yang semakin maju juga
menjadikan gaya hidup seseorang mengalami perubahan seperti tingkat
konsumsi yang semakin tinggi sehingga menjadi gaya hidup konsumtif.
(Aini & Andjarwati, 2020) menjelaskan bahwa seseorang yang mempunyai
gaya hidup konsumtif mempunyai tanda-tanda kehidupan yang mewah serta
berlebihan bahkan tidak segan-segan untuk mengeluarkan banyak dana.
Biasanya orang yang mempunyai gaya hidup konsumtif akan mudah tertarik
dengan apa yang dilihatnya karena orang yang mempunyai gaya hidup
konsumtif membeli barang merupakan suatu kesenangan sehingga
menimbulkan tingkat konsumsi yang tinggi.

Ketika ingin membeli sesuatu biasanya seseorang mempunyai
dorongan dari dirinya, dalam penelitian (Wibawanto, 2013) juga
menjelaskan bahwa ketika seseorang akan mengambil keputusan untuk
membeli sesuatu maka ada hal-hal yang mempengaruhinya, yang pertama
biasanya akan ada sebuah dorongan yang muncul pada diri orang tersebut
atau dorongan secara internal. Sehingga seseorang yang mempunyai gaya
hidup konsumtif akan lebih sering mengambil keputusan dalam pembelian.

Namun dengan kondisi keuangan yang tidak dapat menentu ketika pandemi



seperti sekarang ini, Sebagian masyarakat lebih memilih hemat serta cermat
dalam berbelanja atau mengambil keputusan dalam pembelian karena
ditengah pandemi seperti sekarang ini masyarakat akan lebih memilih
berbelanja kebutuhan pokok dibandingkan pakaian. Gaya hidup konsumtif
memberikan peran penting ketika pengambilan keputusan karena jika orang
mempunyai gaya hidup yang konsumtif nantinya cenderung lebih sering
berbelanja oleh sebab itu secara tidak langsung hal tersebut mampu
memberi pengaruh terhadap seseorang karena semakin sering seseorang
berbelanja suatu produk maka akan lebih sering juga seseorang melakukan
keputusan pembelian suatu produk hal ini terbukti seperti penelitian
(Pramudi, 2015) dimana menjelaskan bahwasanya gaya hidup yang
konsumtif memiliki pengaruh pada keputusan pembelian.

Deskripsi latar belakang serta penjelasan diatas menjadikan
kesempatan sekarang ini hingga saya selaku penulis menjadi tertarik guna
melakukan sebuah penelitian dengan judul “PENGARUH 7TREND
FASHION BUSANA MUSLIM, REVIEW, DAN GAYA HIDUP
KONSUMTIF TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN
MELAKUKAN PEMBELIAN PRODUK DAUKY DI KABUPATEN

PEKALONGAN”



B. Rumusan Masalah

Penjelasan latar belakang menghasilkan rumusan masalah seperti berikut :

1.

Apakah trend fashion busana muslim berpengaruh terhadap keputusan
konsumen melakukan pembelian produk Dauky di kabupaten
Pekalongan ?

Apakah review berpengaruh terhadap keputusan konsumen melakukan

pembelian produk Dauky di kabupaten Pekalongan ?

. Apakah gaya hidup konsumtif berpengaruh terhadap keputusan

konsumen melakukan pembelian produk Dauky di kabupaten
Pekalongan ?

Apakah trend fashion busana muslim, review, dan gaya hidup konsumtif
berpengaruh secara simultan terhadap keputusan konsumen melakukan

pembelian produk Dauky di kabupaten Pekalongan ?

C. Tujuan Dan Manfaat Penelitian

a. Tujuan Penelitian

Rumusan masalah yang dijelaskan di atas, kemudian ditarik sebuah
tujuan penelitian ini yaitu :

1. Untuk mengetahui pengaruh trend fashion busana muslim terhadap
keputusan konsumen melakukan pembelian produk Dauky di
kabupaten Pekalongan.

2. Untuk mengetahui pengaruh review terhadap keputusan konsumen

melakukan pembelian produk Dauky di kabupaten Pekalongan.



3. Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup konsumtif terhadap
keputusan konsumen melakukan pembelian produk Dauky di
kabupaten Pekalongan.

4. Untuk mengetahui secara simultan pengaruh trend fashion busana
muslim, review, dan gaya hidup konsumtif terhadap keputusan
konsumen melakukan pembelian produk Dauky di kabupaten
Pekalongan.

b. Manfaat Penelitian

Manfaat dari penelitian ini yaitu :

1. Teoristis
a. Penelitian ini bermanfaat mengemukakan tentang trend fashion

busana muslim, review, dan gaya hidup konsumtif dimana
mempengaruhi keputusan konsumen ketika melakukan kegiatan
pembelian.

b. Penelitian ini nantinya memberikan manfaat untuk bahan utama
ketika melakukan penelitian selanjutnya tentang trend fashion
busana muslim, review, dan gaya hidup konsumtif yang mampu
mempengaruhi  keputusan konsumen dalam melakukan
pembelian kedepannya.

2. Praktis
a. Bagi Penulis

Harapan dilakukannya penelitian ini yakni nantinya mampu

mempergunakan ilmu yang telah diperoleh selama periode
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perkuliahan guna membantu menghadapi permasalahan yang
terjadi di kehidupan, dan diharapkan nantinya penelitian yang
dilakukan mampu menjadi bahan perbandingan antara teori
dengan praktik langsung yang dilakukan dilapangan.
. Bagi Perusahaan

Hasil penelitian nantinya dapat digunakan sebagai bahan
untuk melakukan perencanaan, pengambilan keputusan, dan
menjadi bahan untuk melakukan pengembangan bagi pimpinan
dalam menyelesaikan permasalahan ketika perusahaan
mengalami masalah, serta menjadi bahan dalam mengambil
suatu kebijakan untuk meningkatkan aktivitas penjualan.
Bagi Pihak Lain

Hasil penelitian nantinya bisa dipergunakan untuk acuan
guna melaksanakan penelitian lebih lanjut, dan sebagai suatu
hasil karya ilmiah yang mampu memberikan dan menambah
pengetahuan serta wawasan yang bermanfaat bagi orang yang

mempunyai minat di bidang pemasaran.



BAB YV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data maka dari itu dapat disimpulkan seperti

berikut :

1.

Variabel trend fashion busana muslim berpengaruh terhadap
keputusan pembelian produk Dauky di Kabupaten Pekalongan.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa ketersediaan produk Dauky di
toko Tiara harus sesuai dengan trend fashion busana muslim yang
sedang berlangsung untuk meningkatkan penjualannya.

Variabel review berpengaruh terhadap keputusan pembelian
produk Dauky di Kabupaten Pekalongan. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa review produk dari konsumen sangat penting
karena dapat mempengaruhi keputusan pembelian dengan begitu
sangatlah penting dilakukan update dan upload secara rutin produk
Dauky untuk meningkatkan review yang diberikan supaya
penjualan juga mengalami peningkatan

Variabel gaya hidup konsumtif tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian produk Dauky di Kabupaten Pekalongan.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa seseorang memutuskan
membeli suatu produk karena manfaat yang dibutuhkan bukan
karena melihat bahwa harga produk tersebut mahal sehingga dapat

meningkatkan rasa percaya diri.
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4. Secara simultan variabel trend fashion busana muslim, review, dan
gaya hidup konsumtif berpengaruh secara simultan terhadap
keputusan pembelian produk Dauky di kabupaten Pekalongan.
sehingga dapat disimpulkan bahwa seseorang ketika akan membeli
suatu produk akan melihat terlebih dahulu trend fashion yang
sedang berlangsung, kemudian akan melihat review atau penilaian
yang telah diberikan pada produk tersebut sebagai bahan
pertimbangan, dan seseorang membeli suatu produk sesuai dengan
kebutuhan atau manfaat yang diperlukan.

B. Saran

Dari penelitian yang telah dilaksanakan, terdapat beberapa saran yang

diberikan seperti berikut :

1. Kepada toko Tiara kabupaten Pekalongan yaitu salah satu toko yang
menyediakan produk Dauky bahwa frend fashion busana muslim
dan review mampu memberikan pengaruh terhadap seseorang dalam
pengambilan keputusan pembelian terhadap produk tertentu, sebab
karena itu hendaknya selalu menyediakan produk-produk Dauky
terbaru sesuai dengan trend fashion busana muslim yang sedang
berlangsung dan hendaknya juga untuk selalu konsisten melakukan
update dan upload produk Dauky terbaru di marketplace atau media
penjualan online guna menarik konsumen karena dengan banyaknya
konsumen yang tertarik untuk membeli nantinya juga dapat

berdampak pada ulasan yang diberikan.
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Walaupun gaya hidup konsumtif tidaklah berpengaruh dalam
keputusan pembelian hendaknya toko Tiara dapat meningkatkan
penjualan seperti dengan selalu konsisten menyediakan produk
dauky dengan bahan baku yang terjamin dan dengan desain yang
menarik.

. Untuk peneliti selanjutnya hendaknya mampu mengembangkan
faktor lainnya yang mampu memberi pengaruh dalam keputusan
pembelian sehingga nantinya mampu memberi pandangan yang

lebih meluas.
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