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ABSTRAK 

SAYID MUHKLASIN.  Pengaruh Strategi Pemasaran Islami, Lokasi Usaha, 
dan Promosi Terhadap Peningkatan Volume Penjualan Dimasa Pandemi 
Covid-19 (Studi Kasus Pada Pelaku UMKM di Buaran Batik Center (BBC) 
Kota Pekalongan. 

Strategi pemasaran islami merupakan sebuah strategi yang dilakukan oleh 
pelaku usaha untuk meningkatkan volume penjualan yang didasarkan pada prinsip 
syariat islam dan ajaran Rasulullah SAW. Pelaku usaha harus bisa menentukan 
strategi pemasaran yang  tepat yaitu bisa melalui promosi dan pemilihan lokasi 
usaha yang  tepat sehingga dapat mempengaruhi peningkatan volume penjualan 
dimasa pandemi Covid-19. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui 
pengaruh strategi pemasaran islami, lokasi usaha, dan promosi terhadap 
peningkatan volume penjualan dimasa pandemi Covid-19 (studi kasus pada pelaku 
UMKM di Buaran Batik Center (BBC) Kota Pekalongan.  

Penelitian ini termasuk jenis penelitian survei dan menggunakan 
pendekatan kuantitatif. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini adalah 
menggunakan angket (kuesioner) dengan sampel sebanyak 50 responden. Teknik 
pengambilan sampel dengan metode sampling jenuh. Peneltian ini menggunakan 
metode analisis data uji regresi linier berganda dengan bantuan program SPSS 20. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran islami, lokasi 
usaha, dan promosi berpengaruh signifikan terhadap peningkatan volume 
penjualan dimasa pandemi Covid-19. Kemudian secara simultan strategi 
pemasaran islami, lokasi usaha, dan promosi juga berpengaruh signifikan terhadap 
peningkatan volume penjualan dimasa pandemi Covid-19 pada pelaku UMKM di 
Buaran Batik Center (BBC) Kota Pekalongan. 

 
Kata kunci : Strategi Pemasaran Islami, Lokasi Usaha, Promosi, dan Pandemi 
Covid-19 
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ABSTRACT 
 
 
SAYID MUHKLASIN. The Effect of Islamic Marketing Strategy, Business 
Location, and Promotion on Increasing Sales Volume During the Covid-19 
Pandemic (Case Study on UMKM Actors at Buaran Batik Center (BBC) 
Pekalongan City. 

Islamic marketing strategy is a strategy carried out by business actors to 
increase sales volume based on the principles of Islamic law and the teachings of 
the Prophet Muhammad. Business actors must be able to determine the right 
marketing strategy, namely through promotion and choosing the right business 
location so that it can affect the increase in sales volume during the Covid-19 
pandemic. The purpose of this study is to determine the effect of Islamic 
marketing strategies, business locations, and promotions on increasing sales 
volume during the Covid-19 pandemic (a case study on UMKM actors at Buaran 
Batik Center (BBC) Pekalongan City. 

This research is a survey research type and uses a quantitative approach. 
The data collection technique in this study was using a questionnaire 
(questionnaire) with a sample of 50 respondents. Sampling technique with 
saturated sampling method. This research uses multiple linear regression test data 
analysis method with the help of SPSS 20 program. 

The results of this study indicate that Islamic marketing strategies, 
business locations, and promotions have a significant effect on increasing sales 
volume during the Covid-19 pandemic. Then simultaneously Islamic marketing 
strategies, business locations, and promotions also have a significant effect on 
increasing sales volume during the Covid-19 pandemic for UMKM actors at 
Buaran Batik Center (BBC) Pekalongan City. 
 
Keywords: Islamic Marketing Strategy, Business Location, Promotion, and 
Covid-19 Pandemic
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah hasil 

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 Tahun 1987 dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi 

itu adalah sebagai berikut : 

1. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab di 

lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, dan sebagian di lambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab dan 

transliterasinya dengan huruf Latin : 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif  Tidak  ا
dilambangkan  

Tidak dilambangkan 

 Ba  B  Be  ب

 Ta  T  Te  ت

 Ṡa  ṡ  es (dengan titik di atas)  ث

 Jim  J  Je  ج

 Ḥa  ḥ  ha (dengan titik di bawah)  ح
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 Kha  Kh  kadan ha  خ

 Dal  D  De  د

 Ẑal  ẑ  zet (dengan titik di atas)  ذ

 Ra  R  Er  ر

 Zai  Z  Zet  ز

 Sin  S  Es  س

 Syin  Sy  Es dan ye  ش

 Ṣad  ṣ  es (dengan titik di bawah)  ص

 Ḍad  ḍ  de (dengan titik di bawah)  ض

 Ṭa  ṭ  te (dengan titik di bawah)  ط

 Ẓa  ẓ  zet (dengan titik di bawah)  ظ

 ain  ‘  Koma terbalik (di atas)’  ع

 Gain  G  Ge  غ

 Fa  F  Ef  ف

 Qaf  Q  Ki  ق

 Kaf  K  Ka  ك

 Lam  L  El  ل

 Mim  M  Em  م

 Nun  N  En  ن

 Wau  W  We  و

 Ha  H  Ha  هـ
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Hamz ء
ah 

' Apostrof 

 Ya Y Ye ى

 

2. Vokal (Tunggal dan Rangkap) 

a. Vokal tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harkat, transliterasinya sebagai berikut : 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

  Fathah  A  A 

 Kasrah  I  I 

  Dhammah  U  U 

 

b. Vokal rangkap 

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harkat dan huruf, yaitu : 

 

 

 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya  Ai  a dan i يْ  ...

 Fathah dan wau  Au  a dan u  وْ  ...

 



xvii 

3. Ta’ marbutah 

Ta’ marbutah hidup dilambangkan dengan “t” 

Contoh : 

 rauḍah al-aṭfāl    - رَوْضَةُ الأَ طْفاَ لُ 

- rauḍatulaṭfāl  

Ta’ marbutah mati dilambangkan dengan “h” 

Contoh : 

 al-Madĭnah al-Munawwarah    -            المِدِ ينَةُ المِنوَّ رَةٌ

- al-Madĭnatul-Munawwarah  

4. Syaddah 

Syaddah atau tasydid dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama 

dengan huruf yang diberi tanda syaddah. 

Contoh : 

 rabbanā  رَبَّنَا

 al-birr  البِرّ

5. Kata sandang (di depan huruf sayamsiyah dan qomariyah) 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu huruf /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan 

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan sesuai 

dengan aturan yang digasriskan di depan dan sesuai dengan bunyinya 

Contoh : 
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 ar-rajulu الرَّ جُلُ

 as-sayyidu السَّيِّدُ

 as-syamsu الشَّمْسُ

 al-qalamu القَلَمُ

 al-badĭ’u البَدِ يْعُ

 al-jalālu الجَلاَ لُ

6. Hamzah 

Hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata ditransliterasikan dengan 

apostrof.  

Contoh : 

 ta'khużūna تَأْ حُذُ وْنَ

 'an-nau الَّنوْءُ
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Saat ini, Dunia sedang dilanda musibah wabah Covid-19 yang pertama 

terjadi pada akhir tahun 2019, kemudian WHO menetapkan wabah ini sebagai 

pandemi pada bulan Maret 2020. Hal ini karena bahaya penyebaran di seluruh 

dunia, lebih-lebih ke negara yang berpenghasilan rendah serta menengah tanpa 

kerangka kerja kesehatan yang baik sehingga mampu membuat pengamatan 

selepas kemungkinana penyebaran dari individu ke individu dikonfirmasi 

(Clarissa Fauzany, 2020). Kemudian pada bulan Maret 2020 wabah pandemi 

Covid-19 masuk ke Indonesia untuk pertama kalinya, kemudian pada bulan 

April menyebar dengan cepat ke 34 provinsi di indonesia. Dengan penyebaran 

virus Covid-19 terbesar pada provinsi DKI Jakarta, Jawa Barat, dan Jawa 

Tengah. 

Munculnya wabah pandemi Covid-19 menyebabkan dampak yang 

signifikan pada kehidupan umat manusia, salah satunya kegiatan 

perekonomian pada sektor usaha. Organisation for Economic Co-operation 

and Development (OECD) melaporkan, wabah virus corona mengubah 

perekonomian dari kedua sisi pasar. Dari sisi persediaan, perusahaan 

membatasi stok bahan mentah serta pekerjaan yang tidak menguntungkan dan 

jaringan toko juga mengalami masalah. Dari sisi minat, tidak adanya minat 

dan berkurangnya kepercayaan pelanggan terhadap suatu barang. OECD juga 

menyatakan bahwa UMKM secara keseluruhan terpengaruhi oleh situasi 
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Coronavirus. UMKM sama sekali tidak berdaya menyebabkan gangguan 

dalam bisnis, karena mereka sering diidentikkan langsung dengan industri 

perjalanan, transportasi, serta bisnis kuliner yang membutuhkan penyedia 

cepat, yang semuanya terpengaruh oleh Coronavirus (Wan Laura Hardilawati, 

2020). 

Salah satu kota di Indonesia yang terdampak Pandemi Covid-19 yaitu Kota 

Pekalongan. Kota Pekalongan memiliki jumlah pelaku UMKM yang sangat 

besar, mencapai sekitar 21.000 dari berbagai sektor (Titi Rahayu Prasetiani 

dan Catur Ragil Sutrisno, 2020). Salah satu pusat UMKM kota Pekalongan 

yang juga terdampak wabah pandemi ini yaitu pelaku UMKM yang berada di 

Buaran Batik Center (BBC), dimana UMKM tersebut bergerak dalam bidang 

industri batik rumahan. Di Buaran Batik Center (BBC) sendiri terdapat kurang 

lebih 50 gerai batik. Adapun grafik yang menunjukkan jumlah pelanggan 

(pelapak aktif) di Buaran Batik Center (BBC) dari tahun 2017 sampai 

sekarang, yaitu sebagai berikut : 
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Tabel 1.1 Grafik Jumlah Lapak Aktif (Pelanggan) Buaran Batik Center 
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Sumber : Data sekunder yang diperoleh dari  Buaran Batik Center Kota Pekalongan 

Dari grafik tersebut, kita dapat melihat bahwa dari tahun 2017-2021 

terdapat peningkatan penyewa lapak. Meskipun di Pekalongan terdapat 

banyak lapak bagi UMKM, tetapi mereka banyak yang memilih lokasi di 

Buaran Batik Center untuk berdagang. Hal inilah yang membuat saya tertarik 

untuk menguji variabel lokasi usaha, apakah setelah mereka menempati lokasi 

barunya dapat memberikan pengaruh pada volume penjualan di masa pandemi 

Covid-19 ini. Dengan adanya peraturan pemerintah mengenai work from home 

(WFH), penerapan physical distancing, serta penerapan Pembatasan Sosial 

Berskala Besar (PSBB) juga ikut menyumbang dampak penurunan volume 

penjualan pada UMKM. Karena pelanggan banyak yang menutup diri dan 

mejaga jarak sehingga mempengaruhi aktifitas kegiatan ekonomi (Rahmi 

Rosita, 2020). 
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Peraturan pemerintah tersebut juga turut dirasakan oleh pelaku UMKM di 

Buaran Batik Center (BBC), berdasarkan laporan dari Radio Kota Batik 

(RKB) Pekalongan mengatakan bahwa ditengah wabah pandemi Covid-19 ini, 

Buaran Batik Center (BBC) masih ramai pengunjung namun terdapat 

penurunan volume penjualan sebesar 25%. Untuk melihat besarnya penurunan 

volume penjualan pada UMKM batik, maka dapat dilihat dengan data 

pengiriman dari jasa ekspedisi. Hal ini karena hampir semua pelaku UMKM 

batik di Buaran Batik Center (BBC) melakukan pengiriman menggunakan jasa 

Ekspedisi terdekat, sebagaimana data berikut ini : 

Tabel 1.2 Laporan Volume Pengiriman Pada Jasa Ekspedisi (Oktober-

Desember 2021) 

Bulan Volume Pengiriman 
Oktober  268.653 

November  232.294 
Desember  229.113 

Sumber : Volume Pengiriman Pada J&T Express Buaran 

Melalui data volume pengiriman pada jasa ekspedisi di atas, kita dapat 

melihat volume penjualan para pelaku UMKM batik selama tiga bulan 

terakhir, bahwa pelaku UMKM batik cenderung mengalami penurunan dalam 

pengiriman produknya. Hal ini dapat diketahui karena dari perbandinngan tiga 

bulan terakhir, data menunjukkan terjadinya penurunan volume pengiriman. 

Pada bulan Oktober volume pengiriman sebesar 37%, kemudian bulan 

November mengalami penurunan kembali sebesar 32%, dan bulan Desember 

juga mengalami penurunan sebesar 31%.  Dengan demikian dapat diartikan 

bahwa selama pandemi Covid-19 juga memberikan pengaruh pada palaku 
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UMKM batik khususnya terhadap volume penjualan. Untuk mengantisipasi 

penurunan volume penjualan yang semakin menurun, maka pihak manajemen 

Buaran Batik Center (BBC) memberikan himbauan kepada pelaku UMKM 

yang terdapat di dalam Buaran Batik Center (BBC) supaya bisa melakukan 

inovasi strategi pemasaran yang baik serta ketepatan melakukan promosi 

produk dimasa pandemi Covid-19 sehingga, dapat meningkatkan volume 

penjualan. 

Kemudian untuk mempertahan kelangsungan hidup UMKM tersebut maka 

diperlukan strategi pemasaran yang baik, pencapaian suatu strategi yang sudah 

ditentukan sebagian besar dipengaruhi oleh seberapa besar tingkat kesesuaian 

strategi tersebut dengan perubahan lingkungan, persaingan, serta situasi 

perusahaan. Pada dasarnya, rencana strategis yang mencakup pengujian, 

perumusan, dan evaluasi dapat sangat membantu perusahaan untuk 

menentukan strategi pemasaran yang tepat. Dari banyaknya strategi pemasaran 

salah satunya yaitu strategi pemasaran Islami. Strategi pemasaran Islami yaitu 

merupakan strategi pemasaran yang dijalanakan berdasarkan ajaran 

Rasullullah dan sifat-sifat islam. Prinsip dari strategi ini ialah menjauhi yang 

haram, baik dalam proses maupun hasil. Sesungguhnya apa yang kita lakukan 

semuanya akan diminta pertanggung jawaban-Nya (Feti Fatimah Dkk, 2019). 

Pemasaran Islami juga termasuk dalam bagian disiplin pemasaran modern 

yang disesuaikan dengan ajaran Islam, karena didalam Islam praktik 

pemasaran Islami ternasuk dalam kegiatan usaha yang mulia serta bernilai 
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ibadah. Selain itu, dengan adanya pemasaran Islami juga bisa untuk 

mewujudkan keadilan sosial. 

Selain itu, lokasi usaha dan promosi juga bisa mempengaruhi volume 

penjualan pada suatu usaha atau bisnis. Berdasarkan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh Relon Taufik Hidayat dan Sri Zuliarni (2014), menyatakan 

bahwa lokasi usaha mempunyai dampak yang positif serta signifikan terhadap 

kenaikan volume penjualan. Kemudian, Irmalia Fitri Siregar dan Rafiqah 

Amanda Lubis (2019) menyebutkan bahwa promosi mempengaruhi 

peningkatan volume penjualan, pada dasarnya promosi adalah jenis 

komunikasi pemasaran yang mencoba menyebarkan data, memengaruhi 

ataupun meyakinkan, dan meningkatkan pasar sasaran untuk organisasi dan 

produk-produknya sehingga, dapat diakui oleh pembeli atau masyarakat. 

Dengan adanya data tersebut maka strategi pemasaran islami, lokasi usaha dan 

promosi menjadi sangat penting dalam upaya menaikkan volume penjualan 

dimasa wabah pandemi Covid-19 ini. 

Terlebih ketika pandemi Covid-19 sedang memuncak, pelaku UMKM 

banyak yang mengalami gulung tikar atau menutup tokonya semantara waktu. 

Tetapi hal ini, tidak membuat para pelaku UMKM batik di Buaran Batik 

Center (BBC) berhenti melakukan aktivitas berdagangnya. Pelaku UMKM 

batik tetap menjalankan bisnisnya sampai sekarang, bahkan pihak pengelola 

sampai menambah gerai dikarenakan banyak pelaku UMKM batik yang 

pindah lokasi ke Buaran Batik Center (BBC). Dari situlah yang membuat 
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peneliti ingin melakukan penelitiannya di Buaran Batik Center (BBC) Kota 

Pekalongan. 

Maka dari itu, untuk menjawab persoalan tersebut perlu melakukan 

penelitian, untuk mencari solusi yang efektif untuk meningkatkan volume 

penjualan di saat pandemi Covid-19 ini. Maka peneliti akan mengambil judul 

skripsi, sebagai berikut “Pengaruh Strategi Pemasaran Islami, Lokasi 

Usaha, dan Promosi Terhadap Peningkatan Volume Penjualan Dimasa 

Pandemi Covid-19 (Studi Kasus Pada Pelaku UMKM di Buaran Batik 

Center (BBC) Kota Pekalongan)”. 

B. Rumusan Masalah 

Oleh karena itu, jika dilihat dari yang melatar belakangi masalah tersebut. 

Maka permasalahan tersebut bisa dirumuskan menjadi :  

1. Apakah strategi pemasaran Islami berpengaruh terhadap peningkatan 

volume penjualan dimasa pandemi Covid-19 ? 

2. Apakah lokasi usaha berpengaruh terhadap peningkatan volume penjualan 

dimasa pandemi Covid-19 ? 

3. Apakah promosi berpengaruh terhadap peningkatan volume penjualan 

dimasa pandemi Covid-19 ? 

4. Apakah strategi pemasaran Islami, lokasi usaha dan promosi berpengaruh 

secara simultan terhadap peningkatan volume penjualan dimasa pandemi 

Covid-19 ? 
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C. Tujuan Penelitian 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk : 

1. Untuk mengetahui apakah strategi pemasaran Islami dapat memberikan 

pengaruh terhadap peningkatan volume penjualan dimasa pandemi Covid-

19. 

2. Untuk mengetahui apakah lokasi usaha memberikan pengaruh terhadap 

peningkatan volume penjualan dimasa pandemi Covid-19. 

3. Untuk mengetahui apakah promosi dapat mempengaruhi peningkatan 

volume penjualan dimasa pandemi Covid-19. 

4. Untuk mengetahui apakah strategi pemasaran Islami, lokasi usaha, dan 

promosi berpengaruh secara simultan terhadap peningkatan volume 

penjualan dimasa pandemi Covid-19. 

D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis 

Mendapatkan pengetahuan tentang strategi pemasaran Islami, lokasi 

usaha, dan promosi terhadap peningkatan volume penjualan dimasa 

pandemi Covid-19 di Buaran Batik Center (BBC) Kota Pekalongan. 

Melalui hasil karya ilmiah ini juga mampu menambah khazanah 

pengetahua dalam bidang ekonomi. Serta diharapkan bisa menjadi bahan 

bacaan dalam lingkup karya ilmiah di perpustakaan maupun jurnal 

nantinnya. 
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2. Manfaat Praktis 

Dari segi praktisi bisa menambah masukkan kepada pelaku UMKM di 

Buaran Batik Center (BBC) supaya dimasa pandemi Covid-19 ini, mereka 

tetap bisa menaikkan volume penjualan. Dan bisa dijadikan bahan 

pertimbangan bagi pelaku UMKM yang akan memulai bisnis dimasa 

pandemi Covid-19 ini. 

E. Sistematika Pembahasan 

Adapun sistematika pembahasan yang menjadi tahapan dalam proses 

penyusunan proposal riset ini yakni : 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada BAB ini, menjabarkan mengenai latar 

belakang masalah, rumusan masalah, tujuan 

serta manfaat penelitian, dan sistematika 

pembahasan. 

BAB II LANDASAN TEORI 

Pada BAB ini, berisi mengenai penjelasan 

teori sebagai pendukung atau landasan dalam 

meneliti. Kemudian menjabarkan telaah 

putakan yang berisi tentang penelitian 

terdahulu yang relevan. Selanjutnya juga 

memberikan gambaran kerangka berpikir 

dalam penelitian ini. Serta mencantumkan 



10 

hipotesis awal dalam penelitian ini.  

BAB III METODE  PENELITIAN 

Pada BAB ini, menjabarkan mengenai jenis 

dan pendekatan penelitian, populasi dan 

sampel penelitian, variabel dan sumber data, 

hingga teknik pengumpulan dan metode 

analisis data. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN 

PEMBAHASAN 

Bagian ini menguraikan hasil pengolahan 

data yang secara garis besar membahas 

tentang “Pengaaruh Strategi Pemasaran 

Islami, Lokasi Usaha, dan Promosi Terhadap 

Peningkatan Volume Penjualan Dimasa 

Pandemi Covid-19”. 

BAB V  PENUTUP 

Ini merupakan bagian akhir dari penulisan 

yang terbagi atas kesimpulan dan saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian serta pembahasan pada variabel strategi 

pemasaran Islami, lokasi usaha, dan promosi terhadap peningkatan volume 

penjualan dimasa pandemi Covid-19 yang sudah diuraikan sebelumnya, 

disimpulkan sebagaimana berikut ini : 

1. Strategi pemasaran Islami (X1) berpengaruh signifikan terhadap 

peningkatan volume penjualan (Y) dimasa pandemi Covid-19, dengan 

hasil uji t nilai Sig. 0,034 < 0,05 dan thitung 2,182 > ttabel 2,013. 

2. Lokasi usaha (X2) berpengaruh signifikan terhadap peningkatan volume 

penjualan (Y) dimasa pandemi Covid-19, dengan hasil uji t nilai Sig. 0,003 

< 0,05 dan thitung 3,100 > ttabel 2,013. 

3. Promosi (X3) berpengaruh signifikan terhadap peningkatan volume 

penjualan (Y) dimasa pandemi Covid-19, dengan hasil uji t nilai Sig. 0,001 

< 0,05 dan thitung 3,645 > ttabel 2,013. 

4. Strategi pemasaran Islami, lokasi usaha, dan promosi secara bersama-sama 

memberikan pengaruh yang signifikan terhadap peningkata volume 

penjualan dimasa pandemi Covid-19, dengan hasil uji f nilai Sig. 0,005 < 

0,05 dan nilai fhitung 4,800 > ftabel 2,81. 

B. Saran 

Setelah dilakukan penelitian, terdapat saran yang diberikan baik untuk 

pelaku UMKM maupun penelitian selanjutnya : 
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1. Supaya volume penjualan pada pelaku UMKM dimasa pandemi Covid-19 

tetap stabil dan meningkat, maka disarankan bagi pelaku UMKM di 

Buaran Batik Center (BBC) Kota pekalongan lebih meningkatkan kembali 

strategi pemasaran dan promosi yang digunakan. Serta memperhatikan 

pesaing yang ada disekitar lokasi mereka berjualan. 

2. Untuk penelitian yang akan datang supaya mendapatkan hasil penelitian 

yang lebih baik serta akurat, maka perlu dilakukannya penelitian lebih 

lanjut tentang strategi pemasran islami, lokasi usaha, dan promosi terhadap 

peningkatan volume penjualan dimasa pandemi Covid-19. Dan dilakukan 

pada populasi yang lebih luas, sehingga diharapkan penelitian yang 

dihasilkan akan lebih baik dan akurat. 

3. Untuk peneliti berikutnya alangkah baiknya apabila menambah dan 

mempertimbangkan kembali variabel lain yang berada di luar penelitian 

ini. Hal ini, dikarenakan nilai Adjusted R Square penelitian ini terbilang 

rendah yakni 18,9%.
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