
 

 
 

PENGARUH PROMOSI, LIVE STREAMING, ISLAMIC 

BRANDING DAN VOUCHER DISCOUNT TERHADAP 

MINAT BELI KONSUMEN PADA APLIKASI SHOPEE 

BAROKAH 

(Studi Kasus Masyarakat Pekalongan) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi sebagian syarat memperoleh 

gelar Sarjana Ekonomi (S.E) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

SALMA NABILA 

4120078 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  

K.H. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN 

2025 



 

i 
 

PENGARUH PROMOSI, LIVE STREAMING, ISLAMIC 

BRANDING DAN VOUCHER DISCOUNT TERHADAP 

MINAT BELI KONSUMEN PADA APLIKASI SHOPEE 

BAROKAH 

(Studi Kasus Masyarakat Pekalongan) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi sebagian syarat memperoleh 

gelar Sarjana Ekonomi (S.E) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

SALMA NABILA 

4120078 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  

K.H. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN 

2025 



 

ii 
 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN KARYA 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini :  

Nama  : Salma Nabila 

NIM  : 4120078 

Judul Skripsi : Pengaruh Promosi, Live Streaming, Islamic Branding, Dan 

Voucher Discount Terhadap Minat Beli Konsumen Pada 

Aplikasi Shopee Barokah (Studi Kasus masyarakat 

pekalongan)  

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi ini adalah benar-benar hasil 

karya penulis, kecuali dalam bentuk kutipan yang telah penulis sebutkan 

sumbernya. Demikian pernyataan ini penulis buat dengan sebenar-benarnya.  

 

 

             Pekalongan, 14 Mei 2025 

       Yang Menyatakan,  

 

 

                        Salma Nabila  

 

 

 



 

iii 
 

 

NOTA PEMBIMBING 

 

 

Lamp   : 2 (dua) eksemplar  

Hal : Naskah Skripsi Sdri. Salma Nabila 

  

Kepada Yth. 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

c.q. Ketua Program Studi Ekonomi Syariah 

PEKALONGAN 

 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Setelah diadakan penelitian dan perbaikan seperlunya, maka bersama ini 

saya kirimkan naskah skripsi Saudara/i: 

Nama    : Salma Nabila 

NIM    : 4120078 

Judul Skripsi  : Pengaruh Promosi, Live Streaming, Islamic Branding, Dan 

Voucher Discount Terhadap Minat Beli Konsumen Pada 

Aplikasi Shopee Barokah (Studi Kasus Masyarakat 

Pekalongan) 

Naskah tersebut sudah memenuhi persyaratan untuk dapat segera 

dimunaqosahkan.  

Demikian nota pembimbing ini dibuat untuk digunakan sebagaimana 

mestinya. Atas perhatiannya, saya sampaikan terima kasih. 

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

 

 

       Pekalongan 14 Mei 2025 

        Pembimbing, 

 

 

 

 

  

       SYIFA ROHMAH, M.M 

       NIP. 199408222022-32001 

 

 

 

 



https://onlinecamscanner.com


 

v 
 

MOTTO 

Teruslah berusaha agar kamu tau sampai dimana batas dirimu. 

Kegagalan bukalnlah akhir dari perjuangan, teruslah mencoba agar dunia tau 

bahwa kamu bisa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vi 
 

PERSEMBAHAN 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan limpahan nikmat 

dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Skripsi ini 

disusun untuk memenuhi persyaratan dalam memperoleh gelar Sarjana Ekonomi 

(S.E.) di Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. Penulis 

menyadari sepenuhnya atas segala keterbatasan dan banyaknya kekurangan-

kekurangan yang harus diperbaiki dalam penulisan skripsi ini. Semoga hasil 

penelitian ini dapat memberikan informasi dan manfaat bagi setiap orang yang 

membacanya, khususnya bagi dunia pendidikan. Dalam pembuatan skripsi ini 

penulis banyak menadapatkan berbagai dukungan serta bantuan materil maupun 

non materil dari berbagai pihak. Berkut ini beberapa persembahan sebagai ucapan 

terima kasih dari penulis kepada pihak-pihak yang telah berperan dalam 

membantu terlaksananya penulisan skripsi ini: 

1. Kedua orang tua tercinta Bapak Nasikhin dan Ibu Dwi Hastuti yang telah 

memberikan dukungan, semangat, doa, kasih sayang, dan ridho. Terima 

kasih atas segala hal baik yang diberikan untuk mengiringi langkah ini. 

2. Almamater saya Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan. 

3. Ibu Syifa Rohmah,M.M selaku Dosen Pembimbing Skripsi yang telah 

menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk mengarahkan penulisan 

skripsi ini. 

4. Bapak Dr. H. Zawawi, M.A. selaku Dosen Penasehat Akademik. 

5. Teman-teman seperjuangan Program Studi Ekonomi Syariah Fakultas 



 

vii 
 

Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman 

Wahid Pekalongan angkatan 2019. 

6. Nizar Arkandaffa adik saya satu-satunya, yang telah menjadi penyemangat 

dan sumber motivasi selama proses penyusunan skripsi ini. 

7. Gigih Ari Sadewo calon imamku, selesainya skripsi ini salah satu syarat 

menuju restu kita, terimakasih sudah sabar menunggu dan terus 

mendukung.  

8. Last but not least, diri saya sendiri Salma Nabila , terima kasih atas segala 

kerja keras dan semangatnya sehingga tidak pernah menyerah dalam 

mengerjakan penulisan skripsi ini. Semoga bisa selalu bermanfaat bagi 

orang lain. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

viii 
 

ABSTRAK 

SALMA NABILA, Pengaruh Promosi, Live Streaming, Islamic Branding, dan 

Voucher Discount Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Aplikasi Shopee 

Barokah (Studi Kasus Masyarakat Pekalongan) 

Shopee merupakan salah satu marketplace yang pertama kali dijalankan 

oleh Garena yang saat ini berubah nama menjadi SEA Group. Garena sendiri 

mengusung mobile marketplace Bisnis C2C (customer to customer). Pada 

Desember 2015 Shopee resmi diperkenalkan di Indonesia di bawah naungan PT 

Shopee International Indonesia (Sulistiyawati & Widayani, 2020). 

Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Adapun metode dari 

penelitian ini menggunakan survey yaitu suatu metode pengumpulan data yang 

menggunakan instrument kuisoner untuk mendapatkan tanggapan dari responden 

yang menjadi sampel penelitian. Pada penelitian ini ini populasi yang diambil 

adalah masyarakat Pekalongan. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kuesioner. 

Dalam peneltian ini Masyarakat Pekalongan merupakan populasi yang tidak 

terhingga, sebab tidak dapat mengetahui secar pasti (tak ada seorang pun mengerti 

jumlahnya dengan tepat) ukuran populasi sebenarya dari Masyarakat Pekalongan. 

Menurut penelitian tentang pengaruh Promosi, live streaming, islamic 

branding dan voucher discount terhadap minat beli konsumen pada aplikasi 

shopee barokah (studi kasus masyarakat pekalongan ), dapat disimpulkan bahwa : 

Variabel Promosi (X1) berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Beli 

Konsumen (Y) pada masyarakat  Pekalongan, Variabel Live Streaming (X2) 

berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Beli Konsumen (Y) pada 

masyarakat Pekalongan, Variabel Islamic Branding (X3) berpengaruh secara 

signifikan terhadap Minat Beli Konsumen  (Y) pada masyarakat 

Pekalongan.Variabel Voucher Discount (X4) berpengaruh secara signifikan 

terhadap Minat Beli Konsumen (Y) pada masyarakat Pekalongan dan Variabel 

Promosi (X1), Live Streaming (X2), Islamic Branding (X3) dan Voucher Discount 

(X4) secara simultan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel Minat 

Beli Konsumen (Y). 

 

Kata Kunci: Promosi, Live Streaming, Islamic Branding, Voucher Discount dan 

Minat Beli Konsumen 
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ABSTRACT 

SALMA NABILA, The Influence of Promotion, Live Streaming, Islamic 

Branding, and Discount Vouchers on Consumer Purchase Interest in the 

Shopee Barokah Application (Case Study of the Pekalongan Community) 

Shopee is one of the first marketplaces run by Garena which has now 

changed its name to SEA Group. Garena itself carries the C2C Business 

(customer to customer) mobile marketplace. In December 2015, Shopee was 

officially introduced in Indonesia under the auspices of PT Shopee International 

Indonesia (Sulistiyawati & Widayani, 2020). 

This type of research is quantitative research. The method of this research 

uses a survey, which is a data collection method that uses a questionnaire 

instrument to get responses from respondents who are the research sample. In this 

study, the population taken is the Pekalongan community. The data collection 

method used in this study is a questionnaire. 

In this study, the Pekalongan community is an infinite population, because it 

cannot be known for sure (no one understands the exact number) the actual 

population size of the Pekalongan community. 

According to research on the influence of Promotion, live streaming, 

Islamic branding and discount vouchers on consumer purchasing interest in the 

Shopee Barokah application (case study of the Pekalongan community), it can be 

concluded that: Promotion variable (X1) has a significant effect on Consumer 

Purchase Interest (Y) in the Pekalongan community, Live Streaming variable (X2) 

has a significant effect on Consumer Purchase Interest (Y) in the Pekalongan 

community, Islamic Branding variable (X3) has a significant effect on Consumer 

Purchase Interest (Y) in the Pekalongan community. Discount Voucher variable 

(X4) has a significant effect on Consumer Purchase Interest (Y) in the Pekalongan 

community and Promotion variables (X1), Live Streaming (X2), Islamic Branding 

(X3) and Discount Voucher (X4) simultaneously have a significant effect on the 

Consumer Purchase Interest variable (Y). 

 

Keywords: Promotion, Live Streaming, Islamic Branding, Discount Vouchers 

and Consumer Purchase Interest 
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 PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam Skripsi ini menggunakan pedoman 

transliterasi. Berdasarkan Keputusan ersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan R.I. No. 158 Tahun 1987 dan No. 0543b/U/1987 

yang secara garis besar dapat diuraikan sebagai berikut: 

A. Konsonan 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.  

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya 

dengan huruf latin: 

Tabel 0.1: Transliterasi Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak أ

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di ح

bawah) 

 Kha Kh ka dan ha خ
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 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di ص

bawah) 

 Ḍad ḍ de (dengan titik di ض

bawah) 

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di ظ

bawah) 

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ھ

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي
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B. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

Tabel 0.2: Tabel Transliterasi Vokal Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A A ـَ

 Kasrah I I ـِ

 Dammah U U ـُ

 

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai 

berikut: 

Tabel 0.3: Tabel Transliterasi Vokal Rangkap 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya Ai a dan u يَْ... 

  Fathah dan wau Au a dan u وَْ... 

Contoh: 
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 kataba   كَتَبَ  -

 fa`ala  فَ عَلَ  -

 suila سُئِلَ   -

 kaifa  كَيْفَ  -

 haula حَوْلَ  -

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Tabel 0.4: Tabel Transliterasi Maddah 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan alif atau ا.َ..ى.َ.. 

ya 

Ā a dan garis di atas 

 Kasrah dan ya Ī i dan garis di atas ى.ِ..

 Dammah dan wau Ū u dan garis di atas و.ُ..

Contoh: 

 qāla   قاَلَ  -

 ramā  رَمَى -

 qīla  قِيْلَ  -

 yaqūlu  يَ قُوْلُ  -
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D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, 

dan dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka 

ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

ِِ رَؤْضَةُ الَأطْفَال -    raudah al-atfāl/raudahtul atfāl 

مَدِيْ نَةُ الْمُنَ وَّرةَُ  ال - ْْ    al-madīnah al-munawwarah/ al-madīnatul munawwarah 

 talhah      طلَْحَةْ  -

E. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh: 

 nazzala   نَ زَّلَ  -
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 al-birru  البِر  -

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, 

yaitu لا , namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas: 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan 

dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan 

bunyinya. 

Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun qamariyah, kata 

sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan 

tanpa sempang. 

Contoh: 

 ar-rajulu  الرَّجُلُ  -

 al-qalamu الْقَلَمُ  -

 asy-syamsu الشَّمْسُ  -

 al-jalālu الَْْلَالُ  -
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G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya 

berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara 

hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif. 

Contoh: 

أْخُذُ ت - َْ  ta’khużu 

 syai’un شَيئ   -

 an-nau’u الن َّوْءُ  -

 inna إِنَّ  -

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis 

terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab 

sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang 

dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain 

yang mengikutinya. 

Contoh: 

 /Wa innallāha lahuwa khair ar-rāziqīn وَ إِنَّ اَلله فَ هُوَ خَيُْْ الرَّازقِِيَْ  -

Wa innallāha lahuwa khairurrāziqīn 

 Bismillāhi majrehā wa mursāhā بِسْمِ اِلله مََْرَاهَا وَ مُرْسَاهَا -
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I. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital 

seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana 

nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf 

kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

 Alhamdu lillāhi rabbi al-`ālamīn/ Alhamdu lillāhi الْْمَْدُ لِله رَبِ  الْعَالَمِيَْ  -

rabbil `ālamīn 

الرَّحِيْمِ الرَّحْْنِ  -   Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān ar-rahīm 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

 Allaāhu gafūrun rahīm  اللهُ غَفُوْر  رَحِيْم   -

عًا - ي ْ  Lillāhi al-amru jamī`an/Lillāhil-amru jamī`an لِِلِ  الأمُُوْرُ جََِ
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J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

tajwid. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Globalisasi yang semakin meningkat pada era ini, menyebabkan 

internet bukan lagi menjadi suatu hal yang tabu bagi seluruh masyarakat di 

dunia ini. Hampir tidak ada orang yang tidak tahu internet. Internet 

menghubungan berjuta hingga milyaran pengguna tidak hanya di suatu 

tempat melainkan di seluruh dunia (Khaldoon et al., 2020). 

Gambar 1.1 Top 10 E-commerce Indonesia 

        Sumber : (Tempo.co, 2020) 

Data di atas menjelaskan bahwa 10 top e-commerce yang sering 

dikunjungi di Indonesia, Shopee menempati peringat pertama dengan 

71,53 juta klik per bulan pada kuartal pertama di tahun 2020. Selain 

Shopee, ada beberapa e-commerce lainnya yang sering dikunjungi oleh 

pengguna di Indonesia (Khaldoon et al., 2020). 

Shopee merupakan salah satu marketplace yang pertama kali 

dijalankan oleh Garena yang saat ini berubah nama menjadi SEA 
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Group. Garena sendiri mengusung mobile marketplace Bisnis C2C 

(customer to customer). Pada Desember 2015 Shopee resmi 

diperkenalkan di Indonesia di bawah naungan PT Shopee International 

Indonesia (Sulistiyawati & Widayani, 2020). 

GAMBAR 1.2 

 

Pengunjung Marketplace pada Kuartal I 2023 

Dapat dilihat dari gambar di atas, bahwa Shopee menjadi 

Marketplace favorit nomor pertama dengan pengunjung terbanyak. Maka 

pada awal kuartal keempat tahun 2019 Perusahaan shopee resmi 

meluncurkan fitur yang secara khusus bertujuan untuk menjawab 

besarnya daya beli dan permintaan konsumen dipasar syariah Indonesia 

(Telko, 2020). Fitur ini bernama shopee barokah dimana didalamnya 

mencakup berbagai macam produk halal termasuk kegiatan transaksi 

yang dijalankan (Abdila, 2020). Minat beli merupakan tahapan 

ketertarikan konsumen terhadap suatu produk dan minat beli muncul 

setelah adanya kesadaran dan persepsi konsumen terhadap produk 

tertentu (Sutrisno & Haryani, 2017). 



 
 

3 
 

 
 

Dalam penelitian yang dilakukan oleh Septiani (2020) 

menunjukan hasil terdapat pengaruh positif dan signifikan antara promosi 

terhadap minat beli. Kemudian ada juga penelitian yang dilakukan oleh 

(Septiani, 2020) dengan hasil tidak ada pengaruh positif dan signifikan 

antara variabel promosi dan minat beli. 

Fitur Live Streaming memudahkan berkomunikasi antara penjual 

dan calon pembeli, terutama mengenai produk yang dijualnya tentang 

kualitas produk, ukuran, dan bahan secara detail sehingga konsumen bisa 

mendapatkan produk yang berkualitas (Handayani et al., 2022). 

Penelitian yang dilakukan oleh Musyafah (2023) menunnjukan 

hasil bahwa live streaming berpengaruh positif dan signifikan erhadap 

minat beli konsumen. Kemudian ada juga penelitian yang dilakukan oleh 

Tuahman Sipayung dengan hasil tidak ada pengaruh antara live streaming 

dan minat beli konsumen (Kemala, 2023). 

Islamic Branding sangatlah penting dalam melakukan suatu bisnis 

karena brand inilah yang menjadi ciri khas dari suatu perusahaan dalam 

memasarkan produk atau jasa,brand menjadi salah satu pemikat 

konsumen untuk membeli suatu produk atau jasa (Diana et al., 2023). 

Penelitian yang dilakukan oleh Bella et al. (2020) menunjukan 

hasil bahwa variabel Islamic Branding berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap mainat beli. Kemudian ada juga penelitian yang 

dilakukan oleh (Triwulandari, 2020) dengan hasil tidak ada pengaruh 

positif dan signifikan antara variabel islamic branding dengan minat beli.  
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Kemudian dengan adanya tambahan Voucher Discount yang 

menjadikan para pengguna aplikasi Shopee untuk berminat berbelanja. 

voucher discount dalam Shopee memiliki beberapa macam, diantaranya 

yaitu voucher gratis ongkir, vouvher discount, voucher toko, dan voucher 

produk (Bloom & Reenen, 2023). 

Penelitian yag dilakukan oleh Endhar et al. (2020) bahwa terjadi 

pengaruh positf dan signifikan antara voucher diskon terhadap minat beli 

konsumen. Kemudian penelitian yang dilakukan oleh (Darma, 2020) 

bahwa diskon tidak berpengaruh terhadap minat beli. 

Pekalongan  merupakan kota yang berada di Provinsi Jawa 

Tengah. Berdasarkan data yang dimiliki oleh Badan Pusat Statistik            

(BPS) konsumsi masyarakat pekalongan mengalami kenaikan, pada 

tahun 2022, konsumsi rumah tangga sebesar Rp 8.292.361,84 (Juta) dan 

pada tahun 2023 naik menjadi Rp 9.009.785,84 (Juta) hal ini 

menunjukan terjadinya peningkatan konsumsi oleh masyarakat 

pekalongan (Badan Pusat Statistik Kota Pekalongan, 2024). 

Pesan moral dalam penelitian ini yaitu ada pada kandungan surat 

At-Takasur yang berarti bermegah-megahan, surat ini turun karena 

berkenaan dengan dua kabilah Ansar yang saling menyombongkan diri 

dengan harta mereka. Maka dari itu, turunlah surat ini sebagai teguran. 

Surat ini juga berisi tentang bermegah-megahan dalam soal banyak anak, 

harta, pengikut, kemuliaan, dan sebagainya telah melalaikan kamu dari 

ketaatan kepada Allah SWT. Berikut adalah bunyi ayatnya :  
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Kandungan yang ada pada surat ini yaitu Surat At Takatsur 

memberikan ancaman kepada setiap orang yang hanya hidup untuk 

kelezatan dan kesenangan duniawi semata, Kemudian orang yang 

senantiasa berlomba-lomba dalam kesenangan duniawi, ia bisa terlalaikan 

dari ibadah dan baru tersadar ketika kematian telah tiba, dan Pada hari 

kiamat nanti, orang-orang yang berlomba-lomba dalam kesenangan 

duniawi akan mengetahui akibatnya. 

Berdasarkan penjelasan-penjelasan yang sudah diuraikan diatas, 

maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian lebih lanjut tentang 

variabel-variabel yang dapat mempengaruhi pengambilan keputusan 

dengan judul “Pengaruh Promosi, Live Streaming, Islamic Branding 

dan Voucher Discount Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Aplikasi 

Shopee Barokah (Studi kasus : Masyarakat Pekalongan)”. 
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B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang masalah, maka dapat dirumuskan 

pokok masalah yang akan dibahas dalam penelitian ini yaitu: 

1. Apakah adanya Promosi berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen? 

2. Apakah adanya Live Streaming berpengaruh terhadap Minat Beli 

Konsumen? 

3. Apakah adanya Islamic Branding berpengaruh terhadap Minat Beli 

Konsumen? 

4. Apakah adanya Voucher Discount berpengaruh terhadap Minat Beli 

Konsumen? 

5. Apakah adanya Promosi, Live Streaming, Islamic Branding dan 

Voucher Discount berpengaruh secara simultan terhadap Minat Beli 

Konsumen? 

C. Tujuan Penelitian dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian adalah sebagai berikut: 

a. Untuk Menganalisis Apakah Promosi Berpengaruh Signifikan 

Terhadap Minat Beli Konsumen di Aplikasi Shopee Barokah. 

b. Untuk Menganalisis Apakah Live Streaming Berpengaruh Signifikan 

Terhadap Minat Beli Konsumen di Aplikasi Shopee Barokah. 

c. Untuk Menganalisis Apakah Islamic Branding Berpengaruh 

Signifikan Terhadap Minat Beli Konsumen di Aplikasi Shopee 

Barokah. 
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d. Untuk Menganalisis Apakah Voucher Berpengaruh Signifikan 

Terhadap Minat Beli Konsumen di Aplikasi Shopee Barokah. 

e. Untuk Menganalisis Apakah Promosi, Live Streaming, Islamic 

Branding, dan Voucher Berpengaruh Signifikan Terhadap Minat Beli 

Konsumen di Aplikasi Shopee Barokah. 

2. Manfaat Penelitian 

Hal yang paling utama dalam melakukan sebuah penelitian ialah 

memperoleh suatu manfaat yang nantinya dapat diimplementasikan 

setelah hasil penelitian sudah didapat. Oleh karena itu, adapun harapan 

manfaat yang bisa didapatkan dari penelitian ini meliputi : 

a. Manfaat Teoritis 

Hasil dari penelitian ini akan memberikan penjelasan yang 

berharga mengenai pengaruh Promosi, Live Streaming, Islamic 

Branding Dan Voucher Discount terhadap Minat Beli. Penelitian 

ini akan memberikan pemahaman lebih dalam tentang bagaimana 

promosi dapat mempengaruhi minat beli konsumen, bagaimana live 

streaming dapat memengaruhi minat beli konsumen, bagaimana 

islamic branding dapat mempengaruhi minat beli konsumen, serta 

sejauh mana voucher dalam konteks pemasaran dapat berkontribusi 

terhadap minat beli konsumen yang lebih tinggi. 
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b. Manfaat Praktis 

Diharapkan hasil penelitian ini dapat memberikan kontribusi 

yang signifikan untuk mahasiswa yang terlibat dalam usaha jual 

beli online. Penelitian  ini  diharapkan  dapat  meningkatkan  

pengetahuan  dan pemahaman mereka mengenai promosi, live 

streaming, islamic branding, dan voucher discont terhadap minat beli 

konsumen. 

D. Sistematika Penelitian  

Bab I : Pendahuluan 

Bab ini membahas berbagai latar belakang yang berisi tentang alasan 

mengapa peneliti memilikih masalah tersebut untuk diteliti, pentingnya 

masalah yang diteliti, dan pendekatan untuk mengatasi masalah tersebut, 

baik secata teoritis maupun praktis.  

 Bab II : Tinjauan Pustaka 

Tinjauan pustaka penggunaan Grand Theory Reasoned Action 

(TRA) yang berkaitan dengan perilaku minat beli serta definisi promosi, live 

streaming, islamic branding, dan voucher discount.  

Bab III : Metode Penelitian  

 Bab ini terdiri dari: Pendekatan dan jenis penelitian, populasi, 

sampel, dan teknik pengambilan data, sumber data, teknik pengumpulan 

data, dan teknik analisis data. Pada bab ini juga memuat secara rinci 

metode penelitian yang digunakan peneliti beserta justifikasi / alasanya. 
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Disini juga dijelaskan mengenai perhitungan sampel dari populasi yang 

telah tersedia.  

Bab IV : Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Temuan penelitian dari analisis data disajikan dalam bab ini, dan 

dibahas dengan menghubungkan temuan tersebut dengan teori dan 

penelitian yang ada.  

Bab V  : Kesimpulan dan saran 

Bab terakhir berisi kesimpulan, keterbatasan penelitian atau 

rekomendasi. Kesimpulan menyajikan secara ringkas seluruh penemuan 

penelitian yang ada hubungannya dengan masalah penelitian . kesimpulan 

diperoleh berdasarkan hasil analisis dan interpretasi data yang telah 

diuraikan pada bab-bab sebelumnya.  

 Daftar Pustaka  

Bagian ini menentukan daftar referensi atau sumber yang 

digunakan dalam penelitian.  

 Lampiran 

Pada lampiran mencakup instrument penelitian, tabel data, serta 

hasil analisis data yang belum disertakan dalam bab-bab sebelumnya.  
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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Menurut penelitian tentang pengaruh promosi, live streaming, islamic 

branding dan voucher discount terhadap Minat Beli Konsumen pada 

masyarakat Pekalongan, dapat disimpulkan bahwa :  

1. Variabel Promosi (X1) berpengaruh secara signifikan terhadap Minat 

Beli Konsumen (Y) pada masyarakat  Pekalongan  

2. Variabel Live Streaming (X2) berpengaruh secara signifikan terhadap 

Minat Beli Konsumen (Y) pada masyarakat Pekalongan  

3. Variabel Islamic Branding (X3) berpengaruh secara signifikan terhadap 

Minat Beli Konsumen  (Y) pada masyarakat Pekalongan  

4. Variabel Voucher Discount (X4) tidak berpengaruh secara signifikan 

terhadap Minat Beli Konsumen (Y) pada masyarakat Pekalongan  

5. Variabel Promosi (X1), Live Streaming (X2), Islamic Branding (X3) 

dan Voucher Discount (X4) secara simultan memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap variabel Minat Beli Konsumen (Y). 

B. Keterbatasan Penelitian  

1. Penelitian hanya mengenakan 4 variabel bebas, sebab ada elemen-

elemen lain yang mempengaruhi Minat Beli Konsumen.  

2. Peneliti hanya mengenakan sampel yang terbatas pada lingkup 

masyarakat Pekalongan 
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C. Implikasi 

1. Implikasi Teoritis 

Meskipun ada interaksi langsung maupun tak langsung antara 

Promosi, Live Streaming, Islamic Branding, dan Voucher Discount 

akan tetapi lebih baik  untuk variabel Promosi,  Live Streaming, 

Islamic Branding, dan Voucher Discount  pada Aplikasi Shopee 

melalui Fitur Shopee Barokah agar bisa memberikan kelebihan proses 

peningkatan Minat Beli Konsumen. 

2. Implikasi Praktis 

Simpulan penelitian dikenakan  sebagai anjuran pada Shopee agar 

memperhatikan Promosi, Live Streaming, Islamic Branding, dan 

Voucher Discount  agar bisa memberikan peningkatan pada Minat Beli 

Konsumen Khusunya Masyarakat Pekalongan. 

D. Saran 

1. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Keterbatasan dalam penelitian ini harapannya dapat disempurnakan 

dan lebih dikembangkan melalui penelitian lebih lanjut mengenai 

variabel yang sudah diteliti dalam penelitian ini. 

2. Bagi Aplikasi Shopee  

Dapat dijadikan gambaran, untuk memberikan inovasi lebih agar dapat 

dimaksimalkan lagi dalam memanfaatkan aplikasi tersebut. 
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