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ABSTRAK  

NUR FATIKHA. PENGARUH PERSEPSI HARGA, 

KUALITAS PRODUK, SELERA KONSUMEN, DAN 

CONTENT MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SUNSCREEN BRAND LOKAL 

BERLABEL HALAL (STUDI MAHASISWA FEBI 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI K.H. 

ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN 

KONSUMEN PRODUK SUNSCREEN AZARINE)  

Fenomena konsumen yang lebih teratrik terhadap 

skincare dari produk brand lokal belabel halal, menjadikan 

peluang bagi pengusaha skincare lokal. Terdapat banyak jenis 

skincare salah satunya adalah sunscreen. Sunscreen 

mengalami pertumbuhan tertinggi dibandingkan kategori 

kecantikan perawatan lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh persepsi harga, kualitas produk, selera 

konsumen, dan content marketing terhadap keputusan 

pembelian mahasiswa FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid 

Pekalongan pada sunscreen brand lokal berlabel halal produk 

sunscreen azarine. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan jenis penelitian lapangan. Sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini sebanyak 95 mahasiswa aktif FEBI. 

Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner. 

Metode analisis yang digunakan yaitu uji regresi linier 

berganda. Data pada penelitian ini diolah menggunakan 

software Eviews 10. 

Hasil penelitian diperoleh persepsi harga, selera 

konsumen, dan content marketing tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, kualitas produk 

berpengaruh signifikan terhadap  keputusan pembelian. Secara 

simultan keempat variabel tersebut berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian.  

Kata Kunci: Persepsi Harga, Kualitas Produk, Selera 

Konsumen, Content Marketing, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

NUR FATIKHA. THE INFLUENCE OF PRICE 

PERCEPTIONS, PRODUCT QUALITY, CONSUMER 

TASTES, AND CONTENT MARKETING ON 

PURCHASING DECISIONS FOR LOCAL BRAND 

SUNSCREEN LABELED HALAL (STUDY OF FEBI 

STUDENTS OF STATE ISLAMIC UNIVERSITY K.H. 

ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN 

CONSUMERS OF AZARINE SUNSCREEN 

PRODUCTS).  

The phenomenon of consumers who are more 

interested in skincare from local brand products labeled halal, 

makes opportunities for local skincare entrepreneurs. There 

are many types of skincare, one of which is sunscreen. 

Sunscreen experienced the highest growth compared to other 

beauty care categories. This study aims to determine the effect 

of perceived price, product quality, consumer tastes, and 

content marketing on purchasing decisions of FEBI UIN K.H. 

Abdurrahman Wahid Pekalongan students on local brand 

sunscreen labeled halal azarine sunscreen products. 

This study uses a quantitative approach with a type of 

field research. The sample used in this study was 95 active 

FEBI students. Data collection was carried out using a 

questionnaire. The analysis method used is multiple linear 

regression test. The data in this study were processed using 

Eviews 10 software. 

The results obtained price perceptions, consumer 

tastes, and content marketing have no significant effect on 

purchasing decisions, product quality has a significant effect 

on purchasing decisions. Simultaneously, the four variables 

have a significant effect on purchasing decisions.  

Keywords: Price Perception, Product Quality, Consumer 

Taste, Content Marketing, Purchasing Decisions. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari 

abjad yang satu ke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di 

sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab dengan huruf-huruf 

Latin beserta perangkatnya.  

A. Konsonan 

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan 

transliterasinya dengan huruf latin: 

Tabel Transliterasi Konsonan 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak أ

dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal d De د

 Żal ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra r er ر

 Zai z zet ز

 Sin s es س

 Syin sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain g ge غ
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 Fa f ef ف

 Qaf q ki ق

 Kaf k ka ك

 Lam l el ل

 Mim m em م

 Nun n en ن

 Wau w we و

 Ha h ha ھ

 Hamzah ‘ apostrof ء

 Ya y ye ي

 

B. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, 

terdiri dari vokal tunggal atau monoftong dan vokal 

rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya 

berupa tanda atau harakat, transliterasinya sebagai 

berikut: 

Tabel Transliterasi Vokal Tunggal 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah a a ـَ

 Kasrah i i ـِ

 Dammah u u ـُ

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya 

berupa gabungan antara harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai 

berikut: 
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Tabel Transliterasi Vokal Rangkap 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya ai a dan u يْ.َ..

  Fathah dan wau au a dan u وْ.َ..

Contoh: 

 kataba كَتبََ   -

 fa`ala فعََلَ  -

 suila سُئِلَ  -

 kaifa كَيْفَ   -

 haula حَوْلَ  -

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya 

berupa harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf dan 

tanda sebagai berikut: 

Tabel Transliterasi Maddah 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 Fathah dan alif ا.َ..ى.َ..

atau ya 

ā a dan garis di 

atas 

 Kasrah dan ya ī i dan garis di ى.ِ..

atas 

 Dammah dan و.ُ..

wau 

ū u dan garis di 

atas 

Contoh: 

 qāla قَالَ   -

 ramā رَمَى  -

 qīla قيِْلَ  -

 yaqūlu يقَوُْلُ   -

D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup 
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Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat 

harakat fathah, kasrah, dan dammah, transliterasinya 

adalah “t”. 

2. Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat 

sukun, transliterasinya adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti 

oleh kata yang menggunakan kata sandang al serta 

bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’ marbutah itu 

ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

 raudah al-atfāl/raudahtul atfāl رَؤْضَةُ الأطَْفَالِ   -

رَةُ  -  /al-madīnah al-munawwarah الْمَدِيْنَةُ الْمُنوََّ

al-madīnatul munawwarah 

 talhah  طَلْحَةْ   -

E. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau 

tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf, yaitu huruf 

yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh: 

لَ  -  nazzala نَزَّ

لبِرُّ ا -  al-birru 

F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, yaitu ال, namun dalam 

transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas: 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf 

syamsiyah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, 

yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 
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Kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qamariyah ditransliterasikan dengan sesuai dengan 

aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan 

bunyinya. Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun 

qamariyah, kata sandang ditulis terpisah dari kata yang 

mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang. 

Contoh: 

جُلُ   -  ar-rajulu الرَّ

 al-qalamu الْقَلَمُ  -

 asy-syamsu الشَّمْسُ  -

 al-jalālu الْجَلاَلُ  -

G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun 

hal itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah 

dan di akhir kata. Sementara hamzah yang terletak di awal 

kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif. 

Contoh: 

 ta’khużu تأَخُْذُ  -

 syai’un شَيئ   -

 an-nau’u النَّوْءُ  -

 inna إِنَّ  -

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun 

huruf ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang 

penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan 

dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang 

dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan 

juga dengan kata lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

ازِقيِْنَ  - -Wa innallāha lahuwa khair ar وَ إِنَّ اللهَ فهَُوَ خَيْرُ الرَّ

rāziqīn/Wa innallāha lahuwa khairurrāziqīn 

 Bismillāhi majrehā wa mursāhā بسِْمِ اللهِ مَجْرَاھَا وَ مُرْسَاھَا  -
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I. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital 

tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut 

digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang 

berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan 

kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh kata 

sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap 

huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata 

sandangnya. 

Contoh: 

ِ الْعَالمَِيْنَ  - -Alhamdu lillāhi rabbi al الْحَمْدُ للهِ رَب 

`ālamīn/ Alhamdu lillāhi rabbil `ālamīn 

حِيْمِ  - حْمنِ الرَّ  Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān  الرَّ

ar-rahīm 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya 

berlaku bila dalam tulisan Arabnya memang lengkap 

demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata 

lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, 

huruf kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

 Allaāhu gafūrun rahīm  اللهُ غَفوُْر  رَحِيْم   -

-  ِ  /Lillāhi al-amru jamī`an  الأمُُوْرُ جَمِيْعًا لِِ 

Lillāhil-amru jamī`anv 

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam 

bacaan, pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tak 

terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. Karena itu peresmian 

pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

tajwid. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

Dalam industri skincare khususnya produk sunscreen, 

keputusan pembelian merupakan salah satu aspek penting 

yang mencerminkan perilaku konsumen dalam membeli 

suatu produk.  Keputusan pembelian merupakan keputusan 

seorang pelanggan untuk melakukan pembelian ataupun 

tidak melakukan pembelian suatu produk (Kotler, 2011). 

Dalam industri skincare yang semakin kompetitif, 

pemahaman terhadap faktor-faktor yang dapat dijadikan 

pertimbangan dalam aspek keputusan pembelian menjadi 

sangat krusial bagi pelaku usaha untuk dapat menarik 

perhatian konsumen dan mendorong mereka melakukan 

pembelian.  

Beberapa faktor yang dapat dijadikan pertimbangan 

dalam melakukan keputusan pembelian ialah persepsi 

harga. Persepsi harga didefinisikan sebagai pandangan 

seorang konsumen berkenaan nilai nominal yang 

ditunjukan pada barang yang dijual (Berti Atmajayanti et 

al., 2024). Dengan semakin banyak pelaku usaha yang 

memproduksi dan memasarkan produk sunscreen. 

Persaingan yang ketat antar merek membuat pelaku usaha 

dituntut untuk menciptakan nilai harga yang kompetitif dan 

mampu membangun persepsi positif di benak konsumen. 

Pada kajian terdahulu (Saidah et al., 2024) 

mengindikasikan persepsi harga mempunyai dampak 

signifikan terhadap keputusan untuk melakukan pembelian. 

Kemudian pada penelitian (Bukit et al., 2025) dan 

(Simatupang et al., 2025) persepsi harga secara parsial 

berdampak positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sedangkan, pada penelitian (Robiah & 

Nopiana, 2022) dan (Yuliansyah et al., 2024) persepsi harga 
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tidak berdampak signifikan terhadap keputusan untuk 

melakukan pembelian. 

Pertimbangan lain dalam membentuk keputusan untuk 

melakukan pembelian ialah kualitas produk. Menurut 

(Tjiptono, 2012) kualitas produk merujuk pada taraf 

kualitas yang diinginkan serta pengendalian variasi untuk 

menyentuh taraf kualitas tersebut agar dapat mencukupi 

harapan konsumen. Produk dengan kualitas tinggi mampu 

menciptakan nilai positif pada benak konsumen sehingga 

dapat meningkatkan keputusan pembelian. Sebaliknya, 

produk dengan kualitas yang rendah akan berpotensi 

menurunkan keputusan pembelian konsumen. Oleh karena 

itu, pelaku usaha perlu secara konsisten menjaga dan 

meningkatkan kualitas produknya agar tetap kompetitif di 

pasar. Temuan studi terdahulu (Verni & Sumaryanto, 2024) 

mengindikasikan kualitas produk memiliki dampak 

signifikan terhadap keputusan untuk melakukan pembelian. 

Kemudian pada penelitian (Sipahutar et al., 2023) dan 

(Purwaningtyas et al., 2024) kualitas produk memiliki 

dampak positif signifikan terhadap keputusan untuk 

melakukan pembelian. Sedangkan, pada penelitian 

(Feronicha & Wasino, 2024) memiliki hasil kualitas produk 

tidak berdampak signifikan pada keputusan untuk 

melakukan pembelian. Kemudian, pada penelitian 

(Anugrah & Khuzaeni, 2024) terdapat dampak negatif tidak 

signifikan pada kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian 

Selera konsumen menjadi salah satu faktor dalam 

keputusan pembelian. Kotler dalam (Sari et al., 2024) 

mengatakan bahwa selera merupakah bagian dari faktor 

yang memberikan pengaruh keputusan yang terdapat pada 

diri konsumen dalam melaksanakan suatu pembelian. 

Selera konsumen memiliki arti keinginan seorang 
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konsumen untuk melakukan pembelian pada suatu produk 

guna memenuhi kebutuhannya (Sari et al., 2024). Pada 

kajian terdahulu (Samsia, 2024) terdapat dampak 

signifikan antara selera konsumen terhadap keputusan 

untuk melakukan pembelian. Kemudian penelitian (Ida et 

al., 2022) selera konsumen berdampak positif signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Sedangkan pada penelitian 

(Ningrum & Pandowo, 2022) mengindikasikan selera 

konsumen tidak berdampak signifikan pada keputusan 

pembelian. 

Faktor lainnya yang yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian adalah content marketing sebagai 

suatu metode dalam pemasaran yang mencakup pembuatan 

konten yang disebarluaskan secara online dengan tujuan 

mendapatkan, menarik, mendorong minat pelanggan untuk 

membeli barang atau jasa tertentu (Az Zuhra et al., 2024). 

Di tengah pesatnya perkembangan teknologi digital, 

strategi pemasaran dituntut untuk terus berinovasi dan 

menyesuaikan diri dengan perubahan perilaku konsumen. 

Masyarakat kini lebih aktif mencari informasi melalui 

internet dan media sosial sebelum menentukan pilihan 

pembelian. Hal ini membuka peluang bagi perusahaan 

untuk memanfaatkan platform digital sebagai sarana 

komunikasi dan promosi. Content marketing menjadi salah 

satu strategi yang tepat dalam menghadapi era ini. Melalui 

konten yang disajikan dalam bentuk artikel, video, foto, 

atau media lainnya, perusahaan dapat membangun 

kedekatan emosional dan memperkuat citra merek tanpa 

harus melakukan promosi secara langsung. Dengan 

demikian, content marketing menjadi strategi yang efektif 

dalam membentuk persepsi positif dan memengaruhi 

keputusan pembelian di era digital. Pada kajian terdahulu 

(Fadilah et al., 2025) terdapat dampak siginfikan antara 
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content  marketing terhadap keputusan untuk melakukan 

pembelian. Kemudian pada penelitian (Rahma et al., 2025) 

content marketing berdampak positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Sedangkan pada penelitian (Al Amin 

et al., 2025), (Purwaningtyas et al., 2024) dan (Parsaoran & 

Wibasuri, 2025) mengindikasikan tidak terdapat dampak 

signifikan antara content marketing terhadap keputusan 

untuk melakukan pembelian.  

Saat ini berbagai jenis skincare lokal sedang banyak 

digandrungi konsumen. Survei mengenai beauty trends 

make up dan skincare 2023, menunjukan bahwa 74% 

konsumen skincare masih tertarik dengan produk dari 

brand lokal. Selain itu, 73% dari mereka merasa bahwa 

formulasi produk lokal lebih sesuai dengan kondisi kulit 

wajah mereka dibandingkan dengan produk dari brand luar 

negeri. Selain formulasi, mayoritas konsumen skincare di 

Indonesia menganggap klaim halal sebagai faktor utama 

dalam memilih produk. Sebanyak 78% konsumen 

menyatakan bahwa status halal suatu produk berpengaruh 

terhadap minat mereka untuk membeli. Tingginya 

perhatian terhadap kehalalan ini tidak terlepas dari besarnya 

jumlah populasi muslim di Indonesia. Bagi umat muslim, 

produk halal bukan sekedar preferensi, melainkan aspek 

penting berkaitan dengan prinsip agama (Jauhari, 2024).  

Sunscreen merupakan salah satu jenis produk skincare 

yang memiliki tingkat permintaan tinggi di pasaran yang 

bertumbuh cukup tinggi sebesar 99% daripada jenis 

kecantikan juga perawatan lain. Penyusutan penjualan 

sunscreen terjadi pada Desember 2023 meski begitu 

penjualan sunscreen dapat naik lagi selama kuartal 2024. 

Penyusutan ini terjadi karena unsur alih bentuk cara 

bertindak konsumen (Nabila Suci Andini, 2024).  
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Tabel 1.1. Lokal Sunscreen Paling Laris di E-Commerce 

Nama Nilai 

        Azarine  27,5 

        Wardah  12,3 

          You  8.5 

 Grace and Glow  5,7 

    Sumber: databoks.katadata.co.id (2025) 

Salah satu produk sunscreen brand lokal yang 

menunjukkan performa penjualan yang baik di pasaran 

adalah sunscreen Azarine, yang berhasil meraih posisi 

paling atas dalam kategori lokal sunscreen paling laris di e-

commerce (Nabilah Muhamad, 2024). Selain itu, Azarine 

menjadi salah satu brand utama yang mendominasi 

penjualan sunscreen, dengan lonjakan 62% dari kuartal 1 

tahun 2023 ke kuartal 1 tahun 2024 (Nabila Suci Andini, 

2024). Meskipun telah terjadi pertumbuhan penjualan dan 

berhasil menjadi brand dengan penjualan terlaris di e-

commerce, namun sunscreen Azarine masih belum mampu 

menduduki posisi top brand award sebagai pengakuan atas 

dominasi dan popularitasnya di kalangan konsumen.  

Berdasarkan pra-survei yang dilakukan pada 

mahasiswa FEBI UIN K.H. Abdurraman Wahid 

Pekalongan menunjukkan 89,3% responden mengaku 

menggunakan sunscreen, kemudian 67,9% responden 

mengaku pernah melakukan pembelian sunscreen Azarine. 

Mengkaji keputusan pembelian dengan melibatkan 

kalangan mahasiswa dengan latar belakang ekonomi islam 

dapat menawarkan perspektif baru tentang pemasaran 

brand sunscreen lokal halal. Penelitian ini melihat dari 

sudut pandang marketing dan keislaman, seperti konsumsi 

produk halal di kalangan mahasiswa ekonomi islam. 

Kemudian sekalipun telah terjadi pertumbuhan penjualan 

dan berhasil menjadi brand sunscreen lokal dengan 
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penjualan terlaris di e-commerce namun sunscreen Azarine 

belum mampu mendapatkan predikat top brand award. 

Selain itu kesenjangan hasil (research gap) pada temuan-

temuan penelitian sebelumnya, lebih khusus lagi 

kesenjangan hubungan antar variabel yang menunjukan 

hasil yang tidak konsisten hal tersebut menjadi 

permasalahan yang perlu dijawab pada penelitian ini.  

B. Rumusan  Masalah 

 1. Apakah persepsi harga berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel halal 

produk sunscreen Azarine?  

 2. Apakah kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel halal 

produk sunscreen Azarine?  

3. Apakah selera konsumen berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel halal 

produk sunscreen Azarine? 

4. Apakah content marketing berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian sunscreen brand lokal 

berlabel halal produk sunscreen Azarine? 

5. Apakah persepsi harga, kualitas produk, selera konsumen 

dan content marketing berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel halal 

produk sunscreen Azarine?  

C. Tujuan Penelitian    

1. Mengetahui pengaruh persepsi harga terhadap keputusan 

pembelian sunscreen brand lokal berlabel halal produk 

sunscreen Azarine 

2. Mengetahui pengaruh kualitas produk terhadap 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel 

halal produk sunscreen Azarine 
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3. Mengetahui pengaruh selera konsumen terhadap 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel 

halal produk sunscreen Azarine 

4. Mengetahui pengaruh content marketing terhadap 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel 

halal produk sunscreen Azarine 

5. Mengetahui pengaruh persepsi harga, kualitas produk, 

selera konsumen dan content marketing terhadap 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel 

halal produk sunscreen Azarine 

D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis  

Berkontribusi terhadap sumber informasi seputar 

keputusan pembelian brand sunscreen lokal berlabel 

halal khususnya pada produk susnscreen Azarine dan 

informasi tambahan bagi peneliti lain.  

2. Manfaat Praktis  

Memberikan rekomendasi brand skincare lokal 

berlabel halal khususnya brand Azarine untuk dapat 

meningkatkan daya saing, khususnya dalam upaya 

memperoleh pengakuan lebih luas di industri kecantikan 

nasional.  

E. Sistematika Pembahasan  

BAB I Pendahulan 

Menguraikan fenomena penelitian, rumusan 

masalah berisi pertanyaan yang hendak dijawab 

melalui penelitian tersebut, tujuan penelitian 

menjelaskan hasil atau temuan yang diharapkan dapat 

tercapai, kemudian manfaat penelitian. 

BAB II  Landasan Teori 

Berisi teori, riset telaah dahulu uraian review 

dari penelitian lain yang terkait sebagai pembanding 

atau referensi, kerangka berpikir hubungan antara 
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konsep dan variabel yang diteliti, hipotesis berisi 

pernyataan sementara.  

BAB III Metode Penelitian 

Berisi jenis riset, pendekatan riset, teknik 

pengumpulan data juga analisis data. 

BAB IV Analisis data dan pembahasan 

Menguraikan penyajian data dikumpulkan 

dalam bentuk tabel dan gambar, menguraikan analisis 

data, penjelasan hasil analisis sesuai metode yang 

digunakan. Pembahasan, menguraikan interpretasi 

temuan penelitian yang dihubungkan dengan teori 

serta penelitian sebelumnya.  

BAB V Penutup 

Mengandung ringkasan hasil penelitian dan 

keterbatasan penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

1. Persepsi harga tidak berdampak signifikan pada 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel 

halal produk sunscreen Azarine. Artinya, keputusan 

pembelian tidak meningkat karena tingkat persepsi 

harga. Hal tersebut dapat terjadi karena harga sunscreen 

relatif terjangkau dan terdapat faktor lain seperti kualitas 

produk.  

2. Kualitas produk berdampak signifikan pada keputusan 

pembelian sunscreen brand lokal berlabel halal produk 

sunscreen Azarine. Artinya, keputusan pembelian 

meningkat karena tingkat kualitas produk. Kualitas 

produk yang tinggi dapat memberikan sikap baik untuk 

mahasiswa sehingga dapat memberikan dorongan untuk 

melakukan pembelian. 

3. Selera konsumen tidak berdampak signifikan pada 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel 

halal produk sunscreen Azarine. Artinya, keputusan 

pembelian tidak meningkat karena tingkat selera 

konsumen.  Artinya selera konsumen tidak menjadi opsi 

utama dalam pembelian, konsumen cenderung membeli 

produk karena faktor lainnya seperti kualitas produk. 

 4. Content marketing tidak berdampak signifikan pada 

keputusan pembelian sunscreen brand lokal berlabel 

halal produk sunscreen Azarine. Artinya, keputusan 

pembelian tidak meningkat karena tingkat content 

marketing. Hal tersebut dapat terjadi karena konten 

yang dibuat kurang menarik atau tidak sesuai dengan 

kebutuhan konsumen.  

5. Secara simultan keempat variabel dalam penelitian ini 

berdampak signifikan terhadap keputusan pembelian 
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sunscreen brand lokal berlabel halal produk sunscreen 

Azarine. Artinya, secara bersama-sama berdampak 

pada keputusan pembelian. 

B. Keterbatasan 

1. Jangka waktu penelitian yang terbatas yaitu mulai bulan 

Maret sampai dengan bulan April 2025, sehingga 

menyebabkan ruang lingkup kajian menjadi kurang 

mendalam.  

2. Sampel pada penelitian ini tergolong masih terbatas, 

yaitu hanya pada kalangan mahasiswa FEBI UIN K.H. 

Abdurrahman Wahid Pekalongan Program Studi 

Ekonomi Syariah, Perbankan Syariah, dan Akuntansi 

Syariah Angkatan 2021-2024 dengan jumlah sampel 95 

responden. Hal ini membatasi generalisasi hasil 

penelitian ke populasi yang lebih luas. 

3. Penelitian ini hanya meneliti variabel persepsi harga, 

kualitas produk, selera konsumen dan content marketing 

terhadap keputusan pembelian sunscreen brand lokal 

berlabel halal produk sunscreen Azarine. Penelitian ini 

tidak meneliti variabel lain yang mungkin dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian sunscreen brand 

lokal berlabel halal produk sunscreen Azarine. 
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