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MOTTO
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kamu mampu melaluinya, percayalah bahwa Allah telah mengatakan dalam

QS. Al- Baqarah ayat 286 bahwasannya “Allah tidak akan membebani

seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.””

حَسْبنُاَ اللهُ وَنِعْمَ الْوَكِیلُ 

"Cukuplah Allah menjadi penolong kami dan Allah adalah sebaik-baik

pelindung." – QS. Ali-Imran: 173

اِ نَّ مَعَ الْعسُْرِ یسُْرًا 
“Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan” Al-Insyirah:06
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ABSTRAK

ZIMQ MARQUIZA. 2025. Pengaruh Sales Growth, Profitabilitas, Likuiditas
dan Keputusan Investasi Terhadap Nilai Perusahaan (Studi Empiris Pada
Perusahaan Sektor Consumer Non-Cyclicals Sub sektor Makanan dan
Minuman yang Terdaftar di IDX-IC Tahun 2021-2024)

Nilai perusahaan merupakan capaian utama yang dapat menggambarkan
kondisi perusahaan berkenaan pada harga saham. Harga saham yang tinggi dapat
mempengaruhi tingkat seberapa besar nilai perusahaan terlihat dari sudut pandang
para investor, yang menjadikannya sebagai tolak ukur penting dalam menilai
kesejahteraan para pemegang saham. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui pengaruh Sales Growth, Profitabilitas, Likuiditas dan Keputusan
Investasi Terhadap Nilai Perusahaan.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jenis asosiatif kausal.
Penelitian bersumber dari annual report yang diakses melalui www.idx.co.id
periode 2021-2024. Teknik pengambilan sampel dengan purposive sampling yang
diperoleh sebanyak 39 perusahaan. Pengujian dilakukan dengan analisis regresi
linear berganda dengan bantuan aplikasi SPSS 30.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan Sales Growth,
Profitabilitas, Likuiditas dan Keputusan Investasi berpengaruh signifikan terhadap
Nilai Perusahaan. Sedangkan pengujian secara parsial Sales Growth tidak
berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Profitabilitas dan Keputusan Investasi
berpengaruh positif dan signifikan, namun Likuiditas berpengaruh negatif dan
signifikan terhadap Nilai Perusahaan.

Kata kunci: Sales Growth, Profitabilitas, Likuiditas, Keputusan Investasi, Nilai
Perusahaan
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ABSTRACT

ZIMQ MARQUIZA. 2025. The Effect of Sales Growth, Profitability, Liquidity
and Investment Decisions on Company Value (Empirical Study on Consumer
Non-Cyclicals Sector Companies in the Food and Beverage Sub-sector Listed on
IDX-IC in 2021-2024)

Company value is the main achievement that can describe the condition of
the company regarding stock prices. High stock prices can affect the level of how
much the company is valued from the perspective of investors, making it an
important benchmark in assessing the welfare of shareholders. The purpose of this
study was to determine the effect of Sales Growth, Profitability, Liquidity and
Investment Decisions on Company Value.

This study uses a quantitative method with a causal associative type. The
research is sourced from annual reports accessed via www.idx.co.id for the 2021-
2024 period. The sampling technique with purposive sampling obtained 39
companies. Assistance testing was carried out using multiple linear regression
analysis with the SPSS 30 application.

The results of the study showed that simultaneously Sales Growth,
Profitability, Liquidity and Investment Decisions had a significant effect on
Company Value. While partial testing of Sales Growth had no effect on company
value. Profitability and Investment Decisions had a positive and significant effect,
but Liquidity had a negative and significant effect on Company Value.

Keywords: Sales Growth, Profitability, Liquidity, Investment Decisions, Company
Value
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi Arab-Latin yang digunakan dalam penyusunan skripsi ini berpedoman

pada Surak Keputusan Bersama Menteri Agama Dan Menteri Pendidikan Dan

Kebudayaan RI no. 158/1977 dan no. 0543 b/ U/1987

A. Konsonan

Fonem konsonan Bahasa  Arab  yang  dalam  system  tulisan  Arab  di

lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan

dengan huruf dan sebagian di lambangkan dengan tanda ,dan sebagian lagi

dengan huruf dan tanda sekaligus. Dibawah ini daftar huruf arab dan

transliterasinya dengan huruf Latin :

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama

ا Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan

ب Ba B Be

ت Ta T Te

ث Ṡa ṡ es (dengan titik di atas)

ج Jim J Je

ح Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah)

خ Kha Kh kadan ha

د Dal D De

ذ Ẑal ẑ zet (dengan titik di atas)

ر Ra R Er

ز Zai Z Zet

س Sin S Es

ش Syin Sy esdan ye

ص Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah)

ض Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah)

ط Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah)

ظ Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah)

ع ‘ain ‘ Koma terbalik (di atas)

غ Gain G Ge

ف Fa F Ef

ق Qaf Q Ki
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ك Kaf K Ka

ل Lam L El

م Mim M Em

ن Nun N En

و Wau W We

ھ ـ Ha H Ha

B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia yang terdiri dari

vocal tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong.

1. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harkat, transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Nama Huruf Latin Nama

 َ◌ Fathah A A

 ِ◌ Kasrah I I

 ُ◌ Dhammah U U

2. Vokal Rangkap

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harkat dan huruf, yaitu:

Tanda Nama Huruf Latin Nama

...يَْ◌  Fathah dan ya Ai a dan i

...وَْ◌  Fathah dan wau Au a dan u
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Contoh:

كَتَب - kataba

فَعَلَ  - fa’ala

ذُكِرَ  - żukira

یَذْھَبُ  - yażhabu

سُئِلَ  - su’ila

كَیْفَ  - kaifa

ھَوْلَ  - haula

C. Maddah

Maddah atau vocal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf,

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

Harkat dan
huruf Nama Huruf dan tanda Nama

....ى  َا...َ  Fathah dan alif atau ya A a dan garis di
atas

... يِ  Kasrah dan ya I i dan garis di
atas

... وُ  Hammah dan wau U u dan garis di
atas

Contoh:

قَالَ  - qāla

رَمَى - ramā

قِیْلَ  - qĭla

A. Ta’marbuṭah

Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:

1) Ta’marbutah hidup

Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrahdan dammah,

transliterasinya adalah “t”.
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2) Ta’marbutah mati

Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya adalah

“h”.

3) Kalau pada kata terakhir denagn ta’marbutah diikuti oleh kata yang

menggunkan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah maka

ta’marbutah itu ditransliterasikan dengan ha(h).

Contoh:

رَوْضَةُ الاطَْفَالُ  - rauḍah al-aṭfāl

-- rauḍatulaṭfāl

رَةُ  الْمَدِیْنَةُ الْمُنوََّ - al-Madĭnah al-Munawwarah

- al-Madĭnatul-Munawwarah

طَلْحَةْ  - talḥah

B. Syaddah

Syaddah atau tasydid yang dalamt ulisan Arab dilambangkan dengan

sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini tanda syaddah

tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang samadenganhuruf yang

diberi tanda syaddah itu.

Contoh:

رَبَّنَا - rabbanā

لَ  نَزَّ - nazzala

بِرّ الْ  - al-birr

لْحَجّ ا - al-ḥajj

C. Kata Sandang

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu ال

namun dalam transliterasi ini kata sandang itu di bedakan atas kata sandang

yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti huruf

qamariyah.
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1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah

Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditranslite-rasikan

dengan bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditranslite-rasikan

sesuai aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya.

3. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata sandang  ditulis

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:

جُلُ  الرَّ - ar-rajulu

السَّیِّدُ  - as-sayyidu

الشَّمْسُ  - as-syamsu

القَلَمُ  - al-qalamu

الْبَدِیْعُ  - al-badĭ’u

الْجَلاَلُ  - al-jalālu

D. Hamzah

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu

hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan diakhir kata. Bila hamzah

itu terletak diawal kata, isi dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif.

Contoh:

تَاءْخُذُوْنَ  - ta'khużūna

النَّوْءُ  - an-nau'

شَیْئٌ  - syai'un

اِنَّ  - Ina
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أمُِرْتُ  - umirtu

اكََل - akala

E. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis terpisah.

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan

maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain

yang mengikutinya.

Contoh:

ازِقیِْنَ  َ لھَوَُ خَیْرُ الرَّ وَاِنَّ اللهَّ Wainnallāhalahuwakhairar-rāziqĭn

Wainnallāhalahuwakhairrāziqĭn

وَاوَْفوُا الكَیْلَ وَالْمِیْزَا   Wa auf al-kaila wa-almĭzān

Wa auf al-kaila wal mĭzān

ابِْرَاھِیمُ الْخَلیِْل              Ibrāhĭm al-Khalĭl

Ibrāhĭmul-Khalĭl

ِ مَجْرَاھَا وَمُرْسَاھَا بِسْمِ اللهَّ Bismillāhimajrehāwamursahā

ِ عَلَ النَّاس حِجُّ البیَْتِ مَنِ اسْتطََاعَ اِلیَْھِ سَبیِْلاَ وَ  َّ ِ Walillāhi ‘alan-nāsi hijju al-baiti

manistaṭā’a ilaihi sabĭla

Walillāhi ‘alan-nāsi hijjul-baiti

manistaṭā’a ilaihi sabĭlā

F. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaanhuruf kapital seperti

apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf kapital digunakan untuk

menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu

didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf

awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya.
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Contoh:

دٌ أ رَسُوْل لاَّ ◌ِ وَمَا مُحَمَّ Wa mā Muhammadun illā rasl

لَ بیَْتٍ وُضِعَ  لِلنَّاسِ لَلَّذِيْ ببِكََّتَ مُبَرَاكًاأِنَّ أوََّ Inna awwala baitin wuḍi’a linnāsil

allażĭ bibakkat amubārakan

شَھْرُ رَمَاضَانَ الََّذِى أنُْزِلَ فیِْھِ الْقرُأٓنُ  Syahru Ramaḍān al-lażĭ unzila fĭh al-

Qur’ānu

Syahru Ramaḍān al-lażĭ unzila fĭhil

Qur’ānu

وَلقََدْ رَاهُٓ بِالأُ فقُِ الْمُبیِْنِ  Walaqadra’āhubil-ufuq al-mubĭn

Walaqadra’āhubil-ufuqil-mubĭn

ِ رَبِّ الْعَالمَِیْنَ  َّٰ ِ الْحَمْدُ  Alhamdulillāhirabbil al-‘ālamĭn

Alhamdulillāhirabbilil ‘ālamĭn

Penggunaan  huruf  awal  capital  hanya untuk  Allah  bila  dalam  tulisan

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan kata

lain  sehingga  ada  huruf  atau  harakat  yang  dihilangkan,  huruf  capital  tidak

digunakan.

Contoh:

ِ وَفتَْحٌ قَرِیْبٌ  نَصْرٌمِنَ اللهّٰ Naṣrunminallāhiwafathunqarĭb

ِ الأَْ مْرِ جَمِیْعًا ّٰ ِ Lillāhi al-amrujamĭ’an

Lillāhil-amrujamĭ’an

وَاللهُّ بكُِلِّ شَیْىءٍ عَلِیْمٌ  Wallāhabikullisyai’in ‘alĭm

G. Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid.

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu di sertai dengan pedoman

Tajwid.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Nilai perusahaan merupakan capaian utama yang dapat mendeskripsikan

kesejahteraan di setiap aspek perusahaan berkenaan pada harga saham. Nilai

perusahaan yaitu hasil dari seluruh usaha, strategi, dan target yang telah

direncanakan dan dilaksanakan sehingga dapat menunjukkan bahwa masyarakat

dan stakeholder memandang perusahaan memiliki eksistensi dan citra yang

positif (Kamiliya dan Aliamin, 2022) dalam (Anggraeni, 2024). Adanya

perubahan zaman yang berkembang sangat pesat menyebabkan munculnya

berbagai perusahaan saling bersaing untuk mempertahankan dan meningkatkan

kemampuan perusahaan dalam bentuk kinerja finansial. Kemampuan

perusahaan dalam memperoleh profit yang semakin meningkat artinya, bahwa

perusahaan tersebut mempunyai kinerja manajemen yang bagus dan nilai

prospektif (Ramadhani & Anwar, 2021) dalam (Lestari, 2024).

Harga saham suatu perusahaan mencerminkan persepsi investor terhadap

nilai perusahaan. Hal ini apabila harga saham naik dianggap sebagai indikator

bahwa nilai perusahaan juga mengalami peningkatan, karena menggambarkan

keberhasilan dalam menghasilkan laba. Supaya terhindar dari penurunan harga

saham yang signifikan, perusahaan perlu memberi perhatian khusus terhadap

pergerakan sahamnya (Rahmadani & Asalam, 2023). Upaya untuk menaikkan

harga saham secara maksimal diperlukan bagi perusahaan agar mencapai

kemakmuran, yang juga berdampak positif bagi pemegang saham. Pada tahun
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2021 yang merupakan pemulihan ekonomi pasca pandemi memberikan harapan

baru bagi para investor dan juga pihak perusahaan yang dapat menyebabkan nilai

perusahaan mengalami perbaikan serta harga saham yang mulai stabil. Harga

saham yang ditunjukkan melalui Indeks Harga Saham Gabungan (IHSG) yang

secara keseluruhan pada tahun 2021 naik 10,1% menjadi 6.581,5 dibandingkan

dengan tahun sebelumnya yakni pasca mengalami penurunan di tahun 2020

sebesar 5.979,07 (Binekasri, 2022).

Harga saham memiliki hubungan yang erat dengan IHSG, pasalnya IHSG

berfungsi sebagai pengukuran kinerja dari seluruh perusahaan di pasar modal.

Perusahaan yang telah dinyatakan IPO, harga pasar saham menjadi indikator

yang dapat memberikan gambaran bagi nilai perusahaan. Menurut investor,

harga saham digunakan sebagai acuan dalam pengambilan keputusan investasi

(Anggiani et al., 2021). Dengan hal ini, disajikan grafik dari rata-rata harga

saham yang terjadi di tahun 2021-2024 pada sektor consumer non-cyclicals sub

sektor makanan dan minuman yang terdaftar di IDX-IC antara lain:

Gambar 1. 1 Grafik Rata-Rata Harga Saham Tahun 2021-2024

Sumber: Data sekunder diolah, 2025
Dari data di atas dapat dijelaskan bahwa dalam Sektor Consumer Non-

Cyclicals subsektor makanan dan minuman terjadi kenaikan harga saham dari

tahun ke tahun, pasalnya di tahun 2021 rata-rata harga saham yang diperoleh
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sebesar 2282 sedangkan tahun 2022 diperoleh 2482 artinya mengalami kenaikan

200 di tiap satu tahun. Namun, kenaikan harga saham tahun 2023 dan 2024

adalah 2 kali lipat dari tahun sebelumnya yang dapat dikatakan bahwa harga

saham meningkat tersebut mampu bertahan di saat pasca pandemi hingga saat

ini. Hal ini kenaikan perolehan harga saham pada tahun 2021-2024 sebanding

dengan IHSG yang mengalami kondisi kenaikan per tahunnya. Berikut adalah

informasi pengesahan laporan keuangan bahwa BEI secara konsolidasi

mengalami kenaikan IHSG:

Tabel 1.1 Data Siaran Pers IDX

Keterangan 2021 2022 Kenaikan
(%)

Pendapatan Usaha
(konsolidasi)

Rp 2,29 T Rp 2,51 T 9,6

Pendapatan Total Rp 2,63 T Rp 2,91 T 10,5
Jumlah Beban Rp 1,52 T Rp 1,69 T 11
Laba Bersih Rp 881,41 M Rp 968,74 M 9,9
Total Aset Rp 9,45 T Rp 10,87 T 15,1
Total Kewajiban Rp 3,45 T Rp 3,94 T 14,1
Total Ekuitas Rp 5,99 T Rp 6,93 T 15,6
Sumber: https://www.idx.co.id/id/berita/siaran-pers/1948, (diolah 2024)

Data di atas menunjukkan kenaikan di tahun 2021-2022 dari berbagai segi

pendapatan, beban, laba, asset, kewajiban dan ekuitas. Begitu juga dengan data

tahun 2023 seluruh perusahaan dalam BEI meraih kesuksesan finansial dalam

mengelola keuangan terbukti adanya efisiensi biaya operasional yakni dengan

mengurangi laju kenaikan beban menjadi 7,7% jauh di bawah rata-rata kenaikan

beban 14,9% yang terjadi dalam 2 tahun sebelumnya. Dari segi posisi keuangan,

seluruh perusahaan dikatakan mampu menjaga keseimbangan antara aset,

kewajiban, dan modal. Kemudian, tahun 2024 menghasilkan free cash flow to
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equity yang positif dan mencerminkan kondisi keuangan yang baik dalam hal

pengelolaan likuiditas.

Nilai perusahaan tidak hanya tercermin melalui harga saham dan kaitannya

dengan IHSG saja, melainkan dapat disajikan melalui perolehan laba yang dapat

menjadikan kinerja perusahaan menjadi lebih optimal karena memiliki profit

yang mampu untuk membiayai kegiatan operasionalnya.  Semakin besar laba

yang diperoleh, maka semakin besar pula potensi perusahaan untuk tumbuh dan

berkembang. Dengan hal ini, profit yang konsisten dapat meningkatkan

kepercayaan investor dan pemangku kepentingan lainnya sehingga akan

berdampak pada nilai perusahaan yang baik. Berikut ini merupakan rata-rata

perolehan laba atau profit dari beberapa perusahaan pada sektor consumer non-

cyclicals subsektor makanan dan minuman tahun 2021-2024:

Gambar 1. 2 Grafik Rata-Rata Profit Tahun 2021-2024

Sumber: Data sekunder diolah, 2025

Berdasarkan data grafik di atas terlihat bahwa laba yang dihasilkan dalam

tahun 2021-2024 adanya nilai yang fluktuatif, hal ini menandakan bahwa

meskipun perusahaan tetap mampu memperoleh keuntungan, namun besaranya

Rp1,122,482,367,536

Rp1,016,521,538,197
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tidak menunjukkan tren peningkatan yang stabil. Padahal dalam grafik 1.1 rata-

rata harga saham memiliki peningkatan secara bertahap dari tahun ke tahun,

sedangkan profit yang diperoleh menunjukkan hasil yang berbeda yakni tidak

sama-sama mendapatkan hasil yang sebanding meningkat.

Selain disebut tahun pemulihan ekonomi, pada tahun 2021 Bursa Efek

Indonesia melakukan transformasi dari Jakarta Stock Industrial Clasification

(JASICA) berubah menjadi IDX Industrial Classification tepatnya tanggal 25

Januari 2021. Alasan perubahan tersebut menurut (Widodo, 2021) selaku

Direktur Perdagangan dan Pengaturan Anggota Bursa yakni karena perusahaan

yang tercatat di bursa semakin banyak dan jenis industri yang beragam.

Diluncurkannya IDX-IC yakni untuk menyelarasakan global practice dan

mengikuti pola yang terdapat pada bursa-bursa lain serta dirancang ke dalam 4

tingkat yakni meliputi 12 sektor, 35 subsektor, 69 industri dan 130 sub industri.

Perusahaan sektor Consumer Non-Cyclicals merupakan salah satu entitas

bisnis yang masuk dalam IDX-IC dan tergolong memiliki potensi masa depan

yang dapat dikatakan baik dan menjanjikan, pasalnya sektor ini mempunyai

ketahanan terhadap kondisi ekonomi dan barang yang ditawarkan termasuk

produk kebutuhan pokok yang dikonsumsi sehari-hari oleh manusia

(Surtiningsih & Wijaksana, 2021). Sebagai makhluk sosial, manusia secara

inheren memiliki kebutuhan primer yang esensial serta perlu dipenuhi bagi

kelangsungan hidup mereka. Kebutuhan primer dalam islam disebut juga dengan

dharuriyat yakni kebutuhan yang wajib ada untuk dipenuhi keberadaannya bagi

manusia. Sebagaimana yang telah dijelaskan dalam QS. Al-Baqarah ayat 172:
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َ َ َ َ ِ ۡ وَ ٱ ُ ٰ َ ۡ رَزَ َ  ِ ٰ َ ِ ّ َ ِ  ْ ا ُ ُ  ْ ا ُ َ ْ ءَا وا ُ ُ ۡ هُ ٱ ۡ إِ ُ ُ ِ إنِ  ِ

ونَ  ُ ُ ۡ َ

Artinya: “Wahai orang-orang yang beriman, makanlah apa-apa yang baik
yang Kami anugerahkan kepadamu dan bersyukurlah kepada
Allah jika kamu benar-benar hanya menyembah kepada-Nya.”

Islam mengajarkan perilaku konsumen yang bukan sekedar pemenuhan

kepuasan semata, namun mengajarkan pentingnya kemaslahatan dan keberkahan

(Rusmini, 2022). Seperti arti yang terkandung dalam ayat tersebut

memperingatkan untuk mengonsumsi makanan yang baik. Berdasarkan PDB

Nasional di triwulan II tahun 2021 melalui website (Berita Kemenperin, 2021)

menyatakan bahwa salah satu subsektor makanan dan minuman merupakan

penyumbang terbesar dengan memberikan kontribusinya sebesar 6,66% dari

lima kontributor pada saat kondisi pandemi tahun lalu.

Nilai perusahaan tidak dapat berdiri sendiri melainkan dipengaruhi

berbagai faktor internal maupun eksternal. Sehingga, nilai perusahaan

menunjukkan keadaan maupun kondisi terkait citra entitas. Seperti halnya dalam

kasus perusahaan Tupperware Brand Corporation yang mengalami penurunan

nilai perusahaan hingga mengakibatkan kebangkrutan. Awal mulanya

perusahaan tersebut sangat dikenal oleh dunia bahkan di Indonesia kalangan

anak muda dan ibu rumah tangga karena perusahaan Tupperware memproduksi

wadah makanan dan minuman ikonik yang menarik perhatian.

Kebangkrutan Tupperware disebabkan oleh sejumlah faktor, salah satunya

adalah kemerosotan nilai harga saham yang cukup signifikan, yakni hampir 50%
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pasca pandemi (www.liputan6.com). Pada awal pandemi perusahaan

Tupperware mengalami lonjakan permintaan produk ditandai nilai saham naik

dari USD 1,4 pada Maret 2020 menjadi ± USD 40 per saham pada Januari 2021,

kemudian keadaan berbalik menunjukkan penurunan saham menjadi USD 1,24

di tahun 2023. Selain itu, perusahaan juga gagal beradaptasi dengan perubahan

zaman, khususnya dalam strategi penjualan pada saat pandemi. Tupperware

terlambat dalam mengadopsi strategi digital dan kurang memanfaatkan e-

commerce sebagai saluran distribusi yang semakin dominan di era sekarang.

Akibatnya, perusahaan kehilangan banyak pangsa pasar, terutama dari generasi

muda yang lebih tertarik pada produk inovatif, ramah lingkungan, dan

terjangkau.

Tupperware menghadapi tekanan eksternal seperti halnya kenaikan biaya

operasional dan inflasi yang menekan margin keuntungan. Oleh sebab itu

dilansir melalui kompas.id, perusahaan mengalami krisis keuangan yang

memburuk pada laporan keuangan bahkan hutang yang membengkak mencapai

812juta USD atau setara Rp 12,3 triliun dengan kurs 15.100 keadaan tersebut

semakin memburuk dan memicu hilangnya kepercayaan investor serta anjloknya

harga saham yang pada akhirnya perusahaan Tupperware dikeluarkan dari Bursa

Saham New York pada 2024. Efek dari kebangkrutan tersebut juga berdampak

di Indonesia yang juga menghentikan dan menutup bisnis operasionalnya sejak

tanggal 31 Januari 2025.

Berdasarkan kasus maupun fenomena yang ada, maka nilai perusahaan

dikatakan dapat dipengaruhi oleh berbagai faktor. Dengan begitu, sudah terdapat
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beberapa penelitian yang meneliti mengenai nilai perusahaan. Pada penelitian

ini berfokus pada subsektor makanan dan minuman yang terdaftar di IDX-IC.

Menurut (Rahmahwati et al,.2023) dalam risetnya, faktor yang dapat

memengaruhi nilai perusahaan yaitu pertumbuhan penjualan (sales growth).

Sales growth merupakan perubahan penjualan dalam laporan keuangan per

tahun (Listiawati, 2024). Sales growth berkaitan dengan profit yang dihasilkan

oleh perusahaan apabila perolehan penjualan menunjukkan kenaikan akan

meningkatkan minat para investor untuk menginvestasikan sahamnya pada

perusahaan tersebut sehingga dapat meningkatkan nilai perusahaan. Hal ini

sesuai dengan teori sinyal bahwa sales growth itu prospek yang bagus bagi

perusahaan, karena meningkatnya pertumbuhan penjualan sama dengan

keberhasilan perusahaan sehingga akan meningkatkan dan membuat para

investor mendapatkan sinyal yang positif. Selain itu, sales growth dapat

membantu dalam memprediksi di masa mendatang, karena jumlah dana yang

dimiliki perusahaan lebih besar, semakin beragam asset yang dapat dimilikinya,

hal ini menjelaskan bahwa sales growth mampu menghasilkan laba secara

maksimal dan memiliki daya saing pasar (Zhafiira & Andayani, 2019).

Hasil penelitian yang dijalankan oleh (Fajriah et al., 2022), (Cahyani &

Rahayu, 2021), (Zhafiira & Andayani, 2019) memperlihatkan bahwa sales

growth mengindikasikan terjadinya pengaruh pada nilai perusahaan sedangkan

penelitian yang dilakukan oleh (Arimerta et al., 2023), (Chairani & Fitria, 2023),

(Triadji & Wardoyo, 2024) memperoleh hasil bahwa sales growth tidak

memiliki pengaruh pada nilai perusahaan.
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Manajemen yang baik saat menjalankan bisnis dapat digambarkan melalui

profitabilitas. Profitabilitas menunjukkan kemampuan entitas bisnis untuk

memperoleh keuntungan di berbagai aspek manajemen aktivitas, sales growth

serta bentuk investasi yang lain dapat dijadikan landasan (Lestari, 2024).

Menurut teori sinyal tingkat profitabilitas yang tinggi dapat memberikan indikasi

positif yang menandakan bahwa prospek perusahaan dapat dikatakan

menjanjikan dan berkualitas tinggi sehingga dapat menarik minat para investor

maupun calon investor untuk membeli saham dan menanamkan modalnya.

Apabila permintaan saham mengalami lonjakan peningkatan dapat

menyebabkan harga terkait saham terus naik, yang kemudian diikuti dengan nilai

perusahaan mengalami peningkatan.

Riset terdahulu yang dilakukan oleh (Chairani & Fitria, 2023), (Sa’adah,

2024), (Taufiq, 2024), (Khoirani, 2024), (Ferdy Putra, 2020) dan (Ateri Dendi

et al., 2024) mengindikasikan bahwa rasio profitabilitas memberikan pengaruh

yang positif pada nilai perusahaan. Namun, dalam penelitian yang dijalankan

oleh (Rusiah et al,.2022) tidak menunjukkan pengaruh positif.

Faktor lain yang menjadi penyebab pengaruh nilai perusahaan selain sales

growth dan profitabilitas yaitu likuiditas. Ketika perusahaan mampu dalam

menjalankan bisnis dengan baik dan mampu mengelola keuangan untuk

melunasi hutang jangka pendek secara tepat waktu, artinya perusahaan

mempunyai likuiditas yang baik. Berdasarkan teori sinyal, likuiditas tinggi dapat

menjadi sinyal yang positif jika dikelola dengan baik dan dapat memberikan

kepercayaan kepada investor. Dengan hal ini, Likuiditas yang mencerminkan
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nilai tinggi memungkinkan perusahaan mencapai keuntungan yang cukup

memadai, sehingga dapat berdampak pada penilaian nilai perusahaan

(Anggraeni, 2024). Namun, likuiditas yang tinggi juga dapat menjadi sinyal

yang negatif yang dapat mengakibatkan pemborosan sehingga menyebabkan

kurangnya peluang investasi.

Beberapa riset memperlihatkan hasil bahwa likuiditas berpengaruh

terhadap nilai perusahaan (Iman et al., 2021), (Dian Safitri et al., 2022) dan

(Triadji & Wardoyo, 2024). Tidak sejalan dengan riset yang dihasilkan oleh

(Chairani & Fitria, 2023) dan (Sari & Juniati Gunawan, 2023) menjelaskan

bahwa likuiditas tidak mempengaruhi nilai perusahaan.

Keputusan investasi mempunyai peranan signifikan dalam kenaikan

tingkat nilai perusahaan, pasalnya harga saham di pasar modal dapat

memperlihatkan adanya tindakan untuk memberikan keputusan investasinya

sehingga memiliki keterkaitan apabila tingkat nilai perusahaan tinggi akan

menyebabkan tingkat keputusan investasi yang tinggi pula, sehingga

menyebabkan perolehan tingkat pengembalian yang terjamin (Agustin &

Anwar, 2022). Menurut teori sinyal, keputusan investasi yang diambil oleh

perusahaan dapat mengindikasikan prospek pertumbuhan di masa depan. Sinyal

positif tersebut dapat mendorong kenaikan harga saham, yang mencerminkan

peningkatan perusahaan. Proses saat melakukan investasi pada suatu entitas

bisnis perlu memiliki pandangan untuk mempertimbangkan pengambilan

keputusannya. Keputusan investasi penting dilakukan untuk mencegah

terjadinya kerugian di masa depan (Widyandito, 2024). Beberapa hasil dari
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literatur terdahulu (Nelwan & Tulung, 2020); (Ateri Dendi et al., 2024) dan

(Suardana et al., 2020) menunjukkan bahwa keputusan investasi berpengaruh

positif terhadap nilai perusahaan. Sedangkan riset yang dilakukan (Amaliyah &

Herwiyanti, 2020) memperoleh hasil yang berbeda bahwa keputusan investasi

tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.

Berdasarkan fenomena dan data yang telah dijelaskan terdapat perbedaan

hasil dalam literatur terdahulu dan inkonsistensi data yang dapat dijadikan dasar

sebagai suatu fenomena permasalahan untuk diteliti mengenai faktor yang

mempengaruhi dari adanya nilai fluktuasi yang terjadi. Oleh sebab itu, penulis

berminat untuk melakukan riset berjudul “Pengaruh Sales Growth,

Profitabilitas, Likuiditas, dan Keputusan Investasi Terhadap Nilai

Perusahaan (Studi Empiris Pada Perusahaan Sektor Cosumer Non-

Cyclicals Subsektor Makanan dan Minuman yang Terdaftar di IDX-IC

Tahun 2021-2024)”.

B. Rumusan Masalah

1. Apakah Sales Growth memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada

sektor Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan Minuman yang

Terdaftar di IDX-IC 2021-2024?

2. Apakah Profitabilitas memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada

sektor Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan Minuman yang

Terdaftar di IDX-IC 2021-2024?
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3. Apakah Likuiditas memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada sektor

Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan Minuman yang Terdaftar

di IDX-IC 2021-2024?

4. Apakah Keputusan Investasi memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan

pada sektor Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan Minuman yang

Terdaftar di IDX-IC 2021-2024?

5. Apakah Sales Growth, Profitabilitas, Likuiditas dan Keputusan Investasi

memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada sektor Consumer Non-

Cyclicals Sub sektor Makanan dan Minuman yang Terdaftar di IDX-IC 2021-

2024?

C. Tujuan Penelitian

1. Untuk menguji dan mengetahui pengaruh Sales Growth terhadap Nilai

Perusahaan sektor Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan

Minuman yang Terdaftar di IDX-IC 2021-2024.

2. Untuk menguji dan mengetahui pengaruh Profitabilitas terhadap Nilai

Perusahaan sektor Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan

Minuman yang Terdaftar di IDX-IC 2021-2024.

3. Untuk menguji dan mengetahui pengaruh Likuiditas terhadap Nilai

Perusahaan sektor Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan

Minuman yang Terdaftar di IDX-IC 2021-2024.

4. Untuk menguji dan mengetahui pengaruh Keputusan Investasi terhadap Nilai

Perusahaan sektor Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan

Minuman yang Terdaftar di IDX-IC 2021-2024.



13

5. Untuk menguji dan mengetahui pengaruh antara pengaruh Sales Growth,

Profitabilitas, Likuiditas dan Keputusan Investasi terhadap Nilai Perusahaan

sektor Consumer Non-Cyclicals Subsektor Makanan dan Minuman yang

Terdaftar di IDX-IC 2021-2024.

D. Manfaat Penelitian

1. Manfaat Teoritis

Riset ini diharapkan untuk dapat membuka ruang diskusi sekaligus

menambah pengetahuan dan pemahaman secara lebih luas, khususnya untuk

melihat masalah nilai suatu perusahaan sehingga dapat dijadikan referensi

untuk melengkapi literatur yang ada.

2. Manfaat Praktis

a. Bagi Perusahaan

Riset mengenai sales growth, profitabilitas, likuiditas dan keputusan

investasi terhadap nilai perusahaan diharapkan mampu memberikan solusi

untuk dijadikan landasan acuan pengambilan keputusan dalam aktivitas

memperluas jangkauan perusahaan dengan upaya memaksimalkan nilai

suatu perusahaan sekaligus pengambil kebijakan dalam membuat regulasi

secara tepat bagi perusahaan.

b. Bagi Investor

Diharapkan dengan adanya penelitian mengenai sales growth,

profitabilitas, likuiditas dan keputusan investasi pada nilai perusahaan

dapat memberikan data akurat sesuai fakta terkait informasi maupun

keadaan perusahaan yang berguna dalam pengambilan keputusan
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investasi.

c. Bagi Akademisi

Diharapkan dapat dijadikan sebuah informasi untuk kepentingan

sebagai rujukan bahan penelitian selanjutnya bagi instansi, mahasiswa

ataupun pihak lain di dalam memecahkan masalah yang terkait riset ini.

E. Sistematika Pembahasan

BAB I PENDAHULUAN

Pendahuluan mencakup penggambaran latar belakang masalah,

kemudian dilakukan perumusan masalah, tujuan dari penelitian dan

manfaat yang diterima.

BAB II LANDASAN TEORI

Bagian landasan teori menguraikan penggunaan signalling theory, sales

growth, profitabilitas, likuiditas, keputusan investasi dan nilai

perusahaan. Selain itu juga terdapat telaah pustaka sebagai rujukan

penelitian terdahulu guna menentukan hipotesis yang relevan bagi

kondisi permasalahan pada riset ini.

BAB III METODE PENELITIAN

Dalam metode penelitian dipaparkan tentang model penelitian

mengenai jenis dan pendekatan penelitian, pengambilan populasi dan

sampel penelitian, variable penelitian, sumber dan teknik pengambilan

sampel dan metode analisis data yang dipakai guna menguji suatu data

penelitian.
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BAB IV ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

Memberikan interpretasi yang berkaitan dengan hasil yang diperoleh

dalam penelitian pengaruh sales growth, profitabilitas, likuiditas dan

keputusan investasi terhadap nilai perusahaan studi pada perusahaan

sektor consumer non-cyclicals subsektor makanan dan minuman yang

terdaftar di IDX-IC tahun 2021-2024) dan penjabaran dari analisis data

hingga output yang diperoleh.

BAB V PENUTUP

Bagian akhir yang behubungan dengan kesimpulan output yang

dihasilkan serta saran yang diberikan penulis kepada para pembaca atau

peneliti.
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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Riset ditujukan dalam rangka menguji dampak dari Sales Growth,

Profitabilitas, Likuiditas dan Keputusan Investasi terhadap Nilai Perusahaan

pada subsektor makanan dan minuman yang tergolong sektor Consumer Non-

Cyclicals di IDX-IC tahun 2021-2024. Pengukuran pada Sales Growth

menggunakan rasio dari total selisih penjualan antara tahun ini dan tahun

sebelumnya dibagi dengan nilai penjualan tahun sebelumnya. Profitabilitas

diukur dengan ROA, Likuiditas diukur dengan CR, Keputusan Investasi diukur

dengan PER dan Nilai Perusahaan menggunakan rasio PBV. Sampel penelitian

diperoleh dari 39 perusahaan yang telah memenuhi kriteria, pengujian dilakukan

dengan bantuan aplikasi SPSS Versi 30. Melalui uji regresi linear berganda hasil

yang diperoleh sebagai berikut:

1. Nilai Adjusted R Square dari analisis regresi linear berganda mengindikasikan

perolehan sebesar 0,463 disimpulkan nilai tersebut mempunyai pengaruh

variabel independen Sales Growth, Profitabilitas, Likuiditas dan Keputusan

Investasi terhadap dependen Nilai Perusahaan secara simultan berkontribusi

sebesar 46,3%, sementara bagian yang tersisa 53,7% (100% - 46,3%)

dijelaskan di luar model penelitian atau dijelaskan oleh variabel yang

berbeda.

2. Secara parsial variabel Sales Growth menunjukkan H1 ditolak sebab t hitung

dinyatakan < t tabel (-0,845 < 1,980) angka tersebut mengindikasikan bahwa
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Sales Growth tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai

perusahaan. Sedangkan H2 dan H4 diterima maka, mengindikasikan

bahwasanya variabel Profitabilitas dan Keputusan Investasi terbukti adanya

pengaruh positif dan signifikan terhadap Nilai Perusahaan. Namun, dalam H3

variabel Likuiditas berdampak negatif karena nilai t hitung -4,648 dan

dianggap berpengaruh signifikan pada nilai perusahaan.

3. Pengujian menunjukkan bahwa Sales Growth, Profitabilitas, Likuiditas, dan

Keputusan Investasi secara bersamaan berkontribusi signifikan dalam

meningkatkan Nilai Perusahaan. Bukti statistik berupa nilai signifikansi

0,001 (< 0,05) dan F hitung 27,772 > F tabel 2,45 mengaitkan bahwa variabel

independen sama-sama memengaruhi variabel dependen secara signifikan,

sehingga terbukti bahwa H5 diterima dan H0 ditolak.

B. Keterbatasan Penelitian

Keterbatasan yang muncul dalam riset ini ditujukan supaya dapat menjadi

dasar bagi riset selanjutnya untuk mencapai hasil yang lebih optimal. Berikut ini

keterbatasan yang ada dalam penelitian:

1. Variabel independen yang diterapkan dalam penelitian adalah 4 jenis faktor

yang berdampak pada Nilai Perusahaan seperti Sales Growth, Profitabilitas,

Likuiditas dan Keputusan Investasi.

2. Banyaknya sampel yang digunakan dan nilai yang didapatkan bervariasi

dapat menyebabkan mudah terpengaruhnya nilai ekstrem.

3. Pemilihan sektor hanya pada sektor consumer non-cyclicals subsektor

makanan dan minuman yang terdaftar di IDX-IC.
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C. Saran

1. Pihak Perusahaan, perlunya untuk tetap memperhatikan kondisi perusahaan

supaya dapat terus berkembang dan mencapai kemajuan yang berkelanjutan,

penting untuk perusahaan dapat memperkuat struktur yang kuat sehingga

memiliki daya tahan untuk menghadapi berbagai tantangan di masa depan.

2. Pihak Investor, perlu menganalisis atau memperhatikan laporan keuangan

dan prospek suatu entitas yang akan dijadikan pengambilan keputusan ketika

hendak melakukan investasi.

3. Pihak peneliti selanjutnya:

a. Sebaiknya mempertimbangkan untuk penambahan variabel lain yang

dianggap dapat memengaruhi nilai perusahaan sehingga lebih

komprehensif. Selain itu, dapat menambahkan variabel moderasi ataupun

variabel intervening, hal ini supaya data dihasilkan lebih bervariasi.

b. Pemilihan jenis sektor sebaiknya dapat dilakukan dengan membandingkan

industri lain ataupun sub sektor yang berbeda yang mana tidak hanya

terpaut pada subsektor makanan dan minuman yang terdaftar di IDX-IC.
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