
 

 

PENGARUH DAYA TARIK WISATA, PERSEPSI HARGA,  

FASILITAS, DAN PROMOSI TERHADAP MINAT  

BERKUNJUNG KEMBALI KE WISATA MUSEUM TAMAN  

CANDI NUSANTARA (TCN) LINGGOASRI PEKALONGAN 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi sebagian syarat memperoleh  

gelar Sarjana Ekonomi (S.E.) 

 

Oleh: 

SUKMA RAMADANI 

NIM 4121047 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  

K.H. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN 

2025 



 

i 
 

PENGARUH DAYA TARIK WISATA, PERSEPSI HARGA,  

FASILITAS, DAN PROMOSI TERHADAP MINAT  

BERKUNJUNG KEMBALI KE WISATA MUSEUM TAMAN 

CANDI NUSANTARA (TCN) LINGGOASRI PEKALONGAN 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi sebagian syarat memperoleh  

gelar Sarjana Ekonomi (S.E.) 

 

Oleh: 

SUKMA RAMADANI 

NIM 4121047 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  

K.H. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN 

2025 



 

ii 
 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN KARYA 

 

 



 

iii 
 

NOTA PEMBIMBING 

 

 

 

 
 

 



 

iv 
 

PENGESAHAN 
 

 

 



 

v 
 

MOTTO 

 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S. Al-Baqarah:286) 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi 

rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadi dirimu serupa yang 

kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi, gelombang-

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan” 

(Boy Chandra) 

“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan waktu yang 

menjawabnya, berikan tenggat waktu bersedihlah secukupnya, rayakan perasaan 

mu sebagai manusia” 

“Hidup bukan saling mendahului, bermimpilah sendiri-sendiri” 

(Baskara Putra-Hindia) 
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ABSTRAK 

 

Sukma Ramadani, Pengaruh Daya Tarik Wisata, Persepsi Harga, Fasilitas, 

dan Promosi Terhadap Minat Berkunjung Kembali Ke Wisata Museum 

Taman Candi Nusantara (TCN) Linggoasri Pekalongan.  

Industri pariwisata Indonesia berkembang pesat sebagai pendorong utama 

ekonomi nasional melalui penyerapan tenaga kerja, peningkatan devisa, dan 

pendapatan masyarakat. Pengembangan objek wisata yang menarik menjadi kunci 

daya tarik pariwisata untuk meningkatkan kualitas kawasan, kesejahteraan 

masyarakat, pelestarian budaya, dan perlindungan lingkungan. Keberhasilan 

pariwisata membutuhkan dukungan pemerintah dan pengelolaan yang baik untuk 

memastikan manfaat optimal bagi masyarakat sekitar. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan dengan menggunakan teknik 

accidental sampling, teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner, dan 

sampel penelitian ini adalah 96 responden. Setelah melakukan penelitian, peneliti 

mendapatkan data yang dihitung menggunakan rumus Cochran, SPSS versi 22 

digunakan untuk menganalisis data. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

analisis persamaan regresi linear berganda, uji T, uji F, dan analisis koefisien 

determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: secara parsial Persepsi Harga dan 

Fasilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Berkunjung Kembali. 

Namun untuk Daya Tarik Wisata dan Promosi tidak berpengaruh terhadap Minat 

Berkunjung Kembali. Secara simultan, keempat variabel berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Berkunjung Kembali dengan nilai F hitung lebih besar 

dari F tabel dan tingkat signifikansi di bawah 0,05. Nilai koefisien determinasi yang 

dihasilkan adalah 0,594 atau 59%. 

Kata Kunci: Daya Tarik Wisata, Persepsi Harga, Fasilitas, dan Promosi 
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ABSTRACT 

 

Sukma Ramadani, The Influence of Tourist Attractions, Price Perceptions, 

Facilities, and Promotions on the Interest in Revisiting the Linggoasri Nusantara 

Temple Museum (TCN) in Pekalongan. 

The Indonesian tourism industry is growing rapidly as the main driver of the 

national economy through employment absorption, increasing foreign exchange, 

and community income. The development of attractive tourist attractions is the key 

to tourism attractions to improve the quality of the area, community welfare, 

cultural preservation, and environmental protection. The success of tourism 

requires government support and good management to ensure optimal benefits for 

the surrounding community. 

This study is a field study using accidental sampling techniques, data 

collection techniques using questionnaires, and the sample of this study was 96 

respondents. After conducting the study, the researcher obtained data calculated 

using the Cochran formula, SPSS version 22 was used to analyze the data. The data 

analysis techniques used are multiple linear regression equation analysis, T test, F 

test, and determination coefficient analysis. 

The results of the study indicate that: partially, Price Perceptions and 

Facilities have a positive and significant effect on the Interest in Revisiting. 

However, Tourist Attractions and Promotions do not affect the Interest in 

Revisiting. Simultaneously, the four variables have a positive and significant effect 

on Revisit Interest with a calculated F value greater than the F table and a 

significance level below 0.05. The resulting determination coefficient value is 0.594 

or 59%. 

Keywords: Tourist Attraction, Price Perception, Facilities, and Promotion 
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TRANSLITERASI 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan skripsi ini 

berlandaskan pada hasil Keputusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia 
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dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 

dan No. 0543b/U/1987. Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata 

Arab yang dipandang belum diserap ke dalam Bahasa Indonesia. Kata-kata Arab 

yang sudah diserap ke dalam Bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus 

Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar 

pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut: 

1. Konsonan 

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf 

Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ
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 Dal D De د

 Zal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Sad Ș es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض 

 Ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain ʼ koma terbalik (di atas) ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م
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 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ˋ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, yang terdiri dari 

vokal tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong) 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab lambangnya berupa tanda atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 

.....   َ  ..... Fattah A A 

.....   َ  ..... Kasrah I I 

.....   َ  ..... Dammah U U 

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 
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 Fattah dan ya Ai a dan i يْ    ...

 Fattah dan wau Au a dan u وْ    ...

Contoh:  

 ك ت ب  
ditulis Kataba 

 ditulis Fa’ala ف  ع ل  

 س ئل  
ditulis Su’ila 

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf, 

translitersinya berupa huruf dan tanda, yaitu: 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 

 Fattah dan alif atau ya A a dan garis di atas ا ....ى ....

.....  Kasrah dan ya I i dan garis di atas ى 

.....َ  و  Hamzah dan wau U u dan garis di atas 

Contoh:  

 ditulis Qāla ق ال  

 ditulis Ramā ر م ى 

 ق يل  
ditulis Qīla 

4. Ta’marbutah 

Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua: 
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1. Ta’marbutah hidup, dengan mendapat harakat fattah, kasrah, dan dammah 

dilambangkan dengan /t/. 

 Contoh: 

ة يل  ج   ة  أ  رْ م    ditulis mar’atun jamīlah 

2. Ta’marbutah mati, dengan mendapat harakat fattah, kasrah, dan dammah 

dilambangkan dengan /h/.  

Contoh:  

ة م  اط  ف    ditulis fāṭimah 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka 

ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

ل̧ رْؤَضةالَأطَْفا  ditulis raudah al-atfāl/raudahtul atfāl 

دْي .مَن اْل نَة.وَرة  ditulis   اْلَم̧ 
al-madīnah al-munawwarah/ al-

madīnatul munawwarah 

 ditulis talhah طَلْحَةْ 

 

5. Syaddah 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi syaddah atau tasyid tersebut.  

Contoh: 

ان  ب   َ  ر  ditulis rabbanā 
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لب ِ  ا    ditulis al-birr 

6. Kata sandang 

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu ال 

namun dalam transliterasi ini kata sandang dibedakan atas kata sandang yang 

diikuti oleh huruf syamsiyah dan huruf qamariyah. 

1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu.  

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan sesuai 

aturan yang digariskan di depan dan sesuai bunyinya. 

3. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata sandang ditulis 

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan kata sempang. 

Contoh: 

ر م  الق    ditulis al-qamar 

ع يْ د  الب    ditulis al-badîʼ 

7. Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostof /`/.  

Contoh:  
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ت  رْ م  أ    ditulis umirtu 

ء  ىْ ش      ditulis syai`un 

8. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan 

maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata 

lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

لِلّ  لَ  و خ ير الر از ق ي    ditulis Wainnallāhalahuwakhairar-rāziqîn و إ نَّ 

 ditulis Ibrāhîm al-Khalîl إ بْ ر اه يم  الخ ل يل

9. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaanhuruf kapital seperti 

apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf kapital digunakan untuk 

menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri 

itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap 

huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

 ditulis Wa mā Muhammadun illā rasl و م امُ  م د إ لا ر س ول  

Penggunaan huruf awal capital hanya untuk Allah bila dalam tulisan 

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan 
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kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital tidak 

digunakan. 

Contoh: 

ِ  الأ مر ج  يعًا   ditulis Lillāhi al-amrujamî’an للّ 

10. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan ilmu tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu di sertai dengan pedoman 

tajwid. 
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BAB 1  

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Industri pariwisata kini menjadi salah satu pendorong utama 

perekonomian nasional. Zaman sekarang perkembangan pariwisata di 

Indonesia sangat berkembang pesat, memberikan kontribusi signifikan 

seperti penyerapan tenaga kerja lokal, peningkatan devisa, dan peningkatan 

pendapatan masyarakat (Luturien, 2019). Salah satu yang berkembang pesat 

dalam sektor pariwisata tersebut ditandai dengan banyaknya objek wisata 

yang dikembangkan menjadi lebih menarik, baik itu wisata alam maupun 

non-alam. Pengembangan ini dapat dilakukan melalui berbagai cara, seperti 

mengubah tampilan lokasi atau menerapkan metode lain yang bertujuan 

untuk memikat wisatawan agar tertarik untuk menjelajahi tempat-tempat 

tersebut (Khanifa, 2024). 

Daya tarik wisata memegang peranan krusial dalam industri 

pariwisata, khususnya bagi tempat-tempat yang populer di kalangan 

wisatawan. Pembangunan pariwisata di suatu daerah bertujuan untuk 

meningkatkan kualitas dan estetika kawasan, yang diharapkan dapat 

memberikan manfaat positif seperti peningkatan kesejahteraan masyarakat, 

pelestarian budaya, dan perlindungan lingkungan. Oleh karena itu, 

pengelolaan pembangunan pariwisata yang baik adalah suatu keharusan 
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(Abdul Kadir et al., 2022). Ketika suatu pariwisata direncanakan dengan 

baik, manfaatnya akan dirasakan oleh masyarakat di sekitarnya. 

Keberhasilan pariwisata dapat dilihat dari bagaimana pemerintah 

mendukung dan mendorong kemajuannya. Salah satu tolok ukur 

keberhasilan yang dapat diamati adalah peningkatan jumlah wisatawan dari 

waktu ke waktu. 

Setiap daerah memiliki tempat wisata, baik yang dikelola oleh 

pemerintah daerah maupun sektor swasta, Pekalongan sebuah kota di Jawa 

Tengah yang terkenal dengan industri batiknya, juga memiliki beragam 

tempat wisata, baik wisata alam maupun non-alam. Salah satu contoh wisata 

non-alam di Pekalongan adalah Wisata Museum Taman Candi Nusantara di 

Linggoasri. 

Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN), merupakan  museum 

yang berada di Kab. Pekalongan, terletak di Jalan Lingkar Wisata Desa 

Linggoasri (Gang Pura Kalingga) Kecamatan Kajen Kabupaten 

Pekalongan. Wisata Museum TCN sebagai satu-satunya museum di 

Pekalongan yang menyuguhkan miniature candi di nusantara dengan 

perbandingan 1:25 meter dengan ukuran asli. Terdapat juga koleksi benda 

cagar budaya yang beragam di museum ini, yang berasal dari Kab. 

Pekalongan dan sekitarnya (Kusyanto, 2024). 

Berdasarkan hasil observasi dan wawancara yang dilakukan peneliti 

dengan pemilik wisata museum taman candi nusantara pada hari Jum’at 

tanggal 18 Oktober 2024 yakni Bapak Junardi Dwi P, diketahui bahwa 
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terjadi kunjungan wisata TCN yang fluktuatif pada kunjungan wisata 

museum Taman Candi Nusantara tahun 2024. Hal ini didukung berdasar 

data laporan pengunjung yang diperoleh pada tahun 2024. Berikut 

merupakan data pengunjung di Museum Taman Candi Nusantara: 

       Tabel 1. 1 Data Wisatawan Museum Taman Candi Nusantara Linggoasri 2024  

Bulan Jumlah Pengunjung 

Januari 126 

Februari 142 

Maret Renovasi 

April 84 

Mei 110 

Juni 421 

Juli 521 

Agustus 207 

September 221 

Oktober 825 

November 243 

Desember 244 

TOTAL 3.144 

Sumber: Daftar Kunjungan Wisata Museum Taman Candi Nusantara, 2024 

Berdasarkan data kunjungan selama satu tahun terakhir, total 

pengunjung mencapai 3.144 orang. Terdapat penurunan jumlah kunjungan 

wisatawan dapat mengindikasikan minat kunjung kembali yang rendah. 
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Namun, kenaikan kunjungan pada bulan-bulan tertentu, menandakan minat 

yang tinggi dari masyarakat terhadap destinasi wisata budaya ini, terutama 

saat musim liburan ataupun agenda sekolah seperti study tour, foto yearbook 

dan agenda khusus lainnya. Hal ini menjadi penguat bahwa museum ini 

memiliki daya tarik kuat sebagai sarana edukasi dan rekreasi yang terus 

berkembang. 

Fasilitas di sana juga cukup lengkap, berikut fasilitas yang mampu 

membuat minat wisatawan berkunjung kembali, seperti pada tabel berikut: 

                Tabel 1. 2 Fasilitas yang tersedia di Museum Taman Candi Nusantara  

No. Fasilitas Keterangan 

1. Ruang Kantin Menjual aneka minuman 

2. Area parkir Tempat untuk parkir 

3 Gazebo Tempat peristirahatan pengunjung 

4. Pemandian air hangat Untuk mandi dan berenang 

5. Penginapan Tempat untuk menginap wisatawan 

6. 

Ruang pameran koleksi 

benda cagar budaya 

Tempat menyimpan berbagai macan 

koleksi benda cagar budaya 

7. Area rooftop 

Tempat untuk menikmati 

pemandangan alam dari atas 

8. Mushola Tempat untuk sholat 

9. Toilet - 

Sumber: Brosure Wisata Museum Taman Candi Nusantara, 2024 
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Selain fasilitas, promosi yang dilakukan oleh pihak pengelola juga 

sudah ada, seperti melalui instagram, facebook dan google. Namun dengan 

daya tarik wisata yang memikat, harga tiket yang terjangkau, adanya 

fasilitas yang disediakan cukup lengkap, serta promosi media yang sudah 

cukup akan tetapi jumlah pengunjung yang datang ke Taman Candi 

Nusantara tidak stabil. Untuk mempertahankan eksistensi wisata ini, 

penting untuk segera mengidentifikasi penyebab naik turunnya jumlah 

pengunjung. Hal ini bertujuan untuk menciptakan persepsi nilai yang positif 

serta menciptakan citra destinasi yang baik, sehingga TCN dapat terus eksis 

dan kompetitif di tengah persaingan wisata di Pekalongan (Utami & 

Ferdinand, 2019). 

Keinginan seseorang untuk kembali mengunjungi destinasi yang 

memiliki keunikan tertentu dikenal sebagai minat untuk berkunjung ulang. 

Dalam dunia pemasaran, perusahaan menggunakan pendekatan strategis 

dengan mempelajari berbagai aspek perilaku konsumen yang dapat 

memengaruhi keinginan wisatawan untuk datang kembali. Melalui 

pemahaman mendalam terhadap aspek-aspek tersebut, perusahaan mampu 

mengenali kebutuhan serta kecenderungan wisatawan, kemudian 

menyesuaikan pendekatan pemasaran mereka guna mendorong minat 

wisatawan agar berkunjung lagi (Apriliani et al., 2024). Terdapat berbagai 

elemen yang dianggap berperan dalam memengaruhi keinginan wisatawan 

untuk melakukan kunjungan berulang, di antaranya adalah daya tarik dari 

destinasi wisata itu sendiri. 
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Daya tarik wisata dapat didefinisikan sebagai berbagai hal yang 

memiliki keistimewaan, aksesibilitas, dan manfaat berupa keberagaman 

kekayaan alam, warisan budaya, serta kreasi manusia yang menjadi tujuan 

atau objek kunjungan wisata (Ariyani et al., 2022). Perkembangan daya 

tarik wisata sangat erat kaitannya dengan preferensi dan kebutuhan 

pengunjung  (Setyawan, 2017).  

Pada obyek wisata museum taman candi nusantara memiliki daya 

tarik wisata mulai dari panorama alam yang sangat indah, udara sejuk, 

koleksi benda cagar budaya yang beragam di museum ini, yang berasal dari 

Kab. Pekalongan dan sekitarnya dan juga menjadi tempat berlibur sekaligus 

wisata edukasi (Sappewali et al., 2022). Penelitian Ariyani et al., (2022) 

menunjukkan bahwa daya tarik wisata memengaruhi minat berkunjung 

kembali. Namun, temuan ini berbeda dengan penelitian Alnawati et al., 

(2024) yang justru menemukan bahwa daya tarik wisata tidak berpengaruh 

terhadap minat berkunjung ulang wisatawan. Selain daya tarik wisata, faktor 

lain yang juga dianggap mampu memengaruhi minat berkunjung ulang 

adalah persepsi harga. 

Persepsi harga sangat berpengaruh dalam strategi pemasaran wisata. 

Persepsi harga merujuk pada cara konsumen menilai dan 

menginterpretasikan informasi terkait harga. Konsumen seringkali 

membandingkan harga yang tertera dengan yang mereka harapkan atau 

kisaran harga yang wajar. Persepsi ini kemudian membentuk pandangan 

masyarakat terhadap nilai yang pantas untuk suatu produk atau jasa 
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(Kusdyah, 2012). Pada wisata museum taman candi nusantara, harga tiket 

nya sebesar Rp. 10.000 rupiah. Dengan harga tiket Rp. 10.000 rupiah dirasa 

sangat terjangkau oleh masyarakat, karena dengan nominal tersebut, banyak 

orang dapat menikmati berbagai fasilitas tanpa harus mengeluarkan biaya 

yang besar. Hasil dari penelitian Apriliani et al., (2024) menghasilkan 

sebuah pernyataan bahwasanya persepsi harga memberi pengaruh 

signifikan terhadap minat berkunjung kembali. Namun, penelitian dari 

Kusumaningrum et al., (2022) dimana hasilnya menemukan bahwasanya 

Persepsi Harga tidak memberi pengaruh terhadap minat berkunjung ulang. 

Selain faktor persepsi harga, faktor lain nya yang dianggap berpengaruh 

yakni fasilitas yang tersedia di tempat wisata. 

Fasilitas adalah segala bentuk perangkat fisik yang disiapkan guna 

meningkatkan kenyamanan bagi para konsumen (Rahmat Fajrin et al., 

2021). Pada wisata museum taman candi nusantara terdapat banyak fasilitas 

baik di outdoor maupun indoor nya. Hasil dari penelitian Wulandari et al., 

(2022) menghasilkan sebuah pernyataan bahwasanya fasilitas wisata 

memiliki pengaruh signifikan terhadap minat wisatawan berkunjung 

kembali. Namun, temuan Apriliani et al., (2024) dimana hasilnya 

menemukan bahwasanya fasilitas wisata tidak terdapat pengaruh terhadap 

minat berkunjung kembali wisatawan. Selain faktor fasilitas, faktor lain nya 

yang dianggap cukup berpengaruh yakni promosi.  

Promosi adalah komponen utama strategi pemasaran yang berperan 

menciptakan peluang penguasaan pasar. Elemen-elemen promosi disusun 
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berdasarkan kondisi lingkungan, terutama keadaan permintaan dari 

wisatawan (Irawan et al., 2021). Promosi yang dilakukan oleh pengelola 

museum taman candi nusantara selain melalui media online juga word of 

mouth (mulut ke mulut). Promosi punya pengaruh positif pada minat 

berkunjung kembali, demikian itu dikatakan oleh Ariyani et al., (2022). 

Namun berbeda halnya dengan pernyataan yang dikatakan oleh 

Kusumaningrum et al., (2022) dalam penelitiannya menghasilkan bahwa 

promosi berpengaruh tidak secara langsung terhadap minat wisatawan 

kembali.  

Melihat latar belakang tersebut, terdapat fenomena fluktuasi dan 

ketidakserasian hasil riset terdahulu yang mendorong peneliti untuk 

melakukan penelitian lebih lanjut mengenai “Pengaruh Daya Tarik Wisata, 

Persepsi harga, Fasilitas, dan Promosi terhadap Minat Berkunjung Kembali 

ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri 

Pekalongan”.  

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan konteks masalah yang ada, fokus dalam penelitian ini 

adalah sebagai berikut : 

1. Apakah Daya Tarik Wisata berpengaruh terhadap Minat Berkunjung 

Kembali ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo 

Asri Pekalongan? 
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2. Apakah Persepsi Harga berpengaruh terhadap Minat Berkunjung 

Kembali ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo 

Asri Pekalongan? 

3. Apakah Fasilitas berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali ke 

Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri 

Pekalongan? 

4. Apakah Promosi berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali ke 

Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri 

Pekalongan? 

5. Apakah Daya Tarik Wisata, Persepsi Harga, Fasilitas dan Promosi 

secara simultan berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali ke 

Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri 

Pekalongan? 

C. Pembatasan Masalah 

Adanya keterbatasan waktu, biaya, keterampilan, dan minat, serta 

urgensi permasalahan yang perlu diteliti, maka peneliti harus memfokuskan 

penelitian pada sejumlah permasalahan yang lebih spesifik, yakni: 

1. Penelitian ini akan berfokus pada empat faktor yakni Daya Tarik 

Wisata, Persepsi Harga, Fasilitas dan Promosi. Faktor ini dipilih karena 

dianggap memiliki peran signifikan dalam mempengaruhi minat 

berkunjung kembali wisatawan. 

2. Penelitian ini akan fokus pada aspek-aspek yang akan diteliti dari 

masing-masing variabel dependen 
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3. Penelitian ini akan dilakukan dalam rentang waktu tertentu dan hanya 

mencakup pengunjung yang datang ke Taman Candi Nusantara (TCN) 

Linggo Asri dalam periode penelitian. Dengan demikian, hasil 

penelitian diharap mampu memberikan fenomena yang jelas mengenai 

pengaruh keempat faktor tersebut terhadap minat berkunjung kembali 

tanpa melibatkan variabel lain yang mungkin mempengaruhi hasil 

secara signifikan. 

D. Tujuan Penelitian 

Merujuk pada masalah yang telah dirumuskan, yang menjadi tujuan 

dari penelitian ini yakni: 

1. Untuk menguji pengaruh Daya Tarik Wisata terhadap Minat 

Berkunjung kembali ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara 

(TCN) Linggo Asri Pekalongan 

2. Untuk menguji pengaruh Persepsi Harga terhadap Minat Berkunjung 

Kembali ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo 

Asri Pekalongan 

3. Untuk menguji pengaruh Fasilitas terhadap Minat Berkunjung Kembali 

ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri 

Pekalongan 

4. Untuk menguji pengaruh Promosi terhadap Minat Berkunjung Kembali 

ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri 

Pekalongan 
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5. Untuk menguji pengaruh Daya Tarik Wisata, Persepsi harga, Fasilitas, 

dan Promosi secara simultan terhadap Minat Berkunjung Kembali ke 

Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri 

Pekalongan 

E. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberi wawasan dan manfaat, baik 

dari segi teoritis maupun praktis: 

1. Manfaat Teoritis 

 Penelitian ini mampu berkontribusi terhadap perkembangan ilmu 

pengetahuan, serta sebagai bahan referensi atau tinjauan literature dan 

meningkatkan pemahaman penulis dan pembaca tentang empat faktor 

yang memberi pengaruh minat berkunjung kembali wisatawan yakni, 

daya tarik wisata, persepsi harga, fasilitas, dan promosi. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi pihak pemilik dan pengelola wisata Museum Taman Candi 

Nusantara 

 Penelitian ini diharap mampu memberi manfaat bagi pemilik 

dan pengelola wisata Museum Taman Candi Nusantara dalam 

menjalankan usaha pariwisata terutama dalam hal daya tarik 

wisata, persepsi harga, fasilitas, dan promosi sehingga mampu 

mengangkat volume kunjungan keseluruhan, yang pada gilirannya 

memberikan dampak positif terhadap peningkatan profitabilitas 

usaha pariwisata. 



12 
 

 

 
 

b. Bagi pengunjung 

 Penelitian ini diharap mampu memberi informasi tambahan 

bagi konsumen sebagai pertimbangan dalam mengevaluasi dan 

memberikan penilaian terhadap kualitas layanan di industri jasa. 

c. Bagi peneliti selanjutnya 

 Riset ini diharap mampu berguna menjadi bahan referensi 

serta memberikan kesempatan untuk memperdalam ilmu dan 

konsep-konsep teoritis untuk peneliti selanjutnya tentang minat 

berkunjung kembali wisatawan. 

F. Sistematika Pembahasan 

Sistematika adalah urutan atau struktur yang dirancang untuk 

mempermudah pemahaman dan interpretasi informasi secara menyeluruh. 

Dalam konteks penelitian ini, sistematika tersebut terdiri dari beberapa 

bagian berikut: 

 Bab Pertama, menguraikan latar belakang, rumusan dan batasan masalah, 

tujuan dan manfaat penelitian.   

Bab kedua, mengkaji teori yang relevan dengan permasalahan penelitian. 

Selain itu, bab ini juga membahas studi-studi dari sebelumnya, kerangka 

berpikir, dan hipotesis penelitian.   

Bab ketiga, menguraikan metodologi penelitian yang meliputi jenis dan 

pendekatan penelitian, setting penelitian, populasi dan sampel, definisi 
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variabel, sumber data, instrumen dan teknik pengumpulan data, serta 

metode analisis data. 

Bab keempat, merupakan pelaksanaan hasil penelitian yang berisikan 

gambaran umum obyek penelitian, data-data yang diperoleh, analisis data 

dan pembahasannya.  

Bab kelima, merupakan bagian akhir yang memuat rangkuman hasil akhir 

riset, mencakup temuan penelitian dan seberapa besar dampak variabel 

bebas terhadap variabel terikat. Bagian ini juga menguraikan kendala-

kendala yang dihadapi dalam penelitian serta rekomendasi untuk 

penyempurnaan kualitas hasil riset.
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

1. Daya Tarik Wisata (X1) tidak berpengaruh terhadap Minat Berkunjung 

Kembali Ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggoasri 

Pekalongan 

2. Persepsi Harga (X2) berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali Ke 

Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggoasri Pekalongan 

3. Fasilitas (X3) berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali Ke Wisata 

Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggoasri Pekalongan 

4. Promosi (X4) tidak berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali Ke 

Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggoasri Pekalongan 

5. Secara Simultan Daya Tarik Wisata (X1), Persepsi Harga (X2), Fasilitas 

(X3), dan Promosi (X4) berpengaruh terhadap Minat Berkunjung Kembali 

Ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggoasri Pekalongan 

6. Berdasarkan nilai koefisien determinasii pada nilai Adjusted R Square 

mencapai 0,594 atau setara dengan 59,4%, sehingga dapat diartikan bahwa 

variabel independent (daya tarik wisata, persepsi harga, fasilitas, dan 

promosi) memberikan peran pada variabel dependen (minat berkunjung 

kembali) yakni 59,4% dan sisanya sejumlah 40,6% dijelaskan oleh variabel 

lain. 
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B. Keterbatasan Penelitian 

1. Jumlah responden terbatas yakni 96, dengan periode pengumpulan data 

yang membutuhkan waktu yang tidak singkat. 

2. Riset ini hanya memakai empat variabel independent yakni daya tarik 

wisata, persepsi harga, fasilitas dan promosi. 

3. Peneelitian ini hanya dilakukan di Wisata Museum Taman Candi Nusantara 

Linggo Asri Pekalongan. 

C. Saran 

Berdasarkan temuan riset, terdapat beberapa rekomendasi yang dapat 

diajukan: 

1. Penelitian berikutnya disarankan untuk melibatkan jumlah responden yang 

lebih banyak guna meningkatkan representativitas terhadap populasi yang 

diteliti. 

2. Disarankan untuk mengintegrasikan variabel-variabel tambahan dalam 

model penelitian guna memperoleh analisis yang lebih komprehensif dan 

mendalam. 

3. Penelitian mendatang direkomendasikan untuk memperluas area kajian ke 

berbagai lokasi atau konteks yang lebih beragam. 
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