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ABSTRAK
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dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 158 tahun 1987

dan No. 0543b/U/1987. Transliterasi tergebut digunakan untuk menulis kata-kata

Arab yang dipandang belum diser; Bahasa Indonesia. Kata-kata Arab
yang sudah diserap ke dala imana terlihat dalam Kamus

. Secara garis besar

Bahasa Arab yang d i lisan Arab
wuruf. Dalam transliterasi
dilambangkan denga
daftar huruf

wruf dan tanda sekaligus

ngan huruf latin.

Huruf Latin

< Ta T Te

< Sa S es (dengan titik di atas)
dl Jim J Je

d Ha h ha (dengan titik di bawah)
d Kha Kh ka dan ha
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Dal

De

Zal

zet (dengan titik di atas)

Er

y €

di bawah)

di bawah)

di bawah)

Qaf Q Ki
4 Kaf K Ka
J Lam L El
¢ Mim M Em
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o Nun N En

9 Wau We
» Ha Ha
Apostrof

b seperti vokal bahasa terdiri dari

g) dan vokal rangkap (di

sa Arab lambangnya

r Dammah U U

2. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harakat dan huruf, transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama
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¢ Fattah dan ya Al adani
3 Fattah Au adanu
Contoh:
| panjang yang lambangn t dan huruf,

ruf dan tanda, yaitu:

Nama

dan alif atau ya

Contoh
Je ditulis Qala
) ditulis Rama
2 ditulis Qila

4. Ta’marbutah

Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:
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1. Ta’marbutah hidup, dengan mendapat harakat fattah, kasrah, dan dammah

dilambangkan dengan /t/.

Contoh:

ah, dan dammah

itulis fatimah

ir dengan ta’ marbutah

sliterasikan dengan “h”.

iall ditulis talhah

5. Syaddah

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf
yang diberi syaddah atau tasyid tersebut.

Contoh:

sy ditulis rabbana
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gAl ditulis al-birr

Z-

6. Kata sandang

Kata sandang dalam tulj ilambangkan dengan huruf, yaitu J!

kan atas kata sandang yang

Kata i sikan sesuai

tu /1/ diganti dengan hu engan huruf

kuti kata sandang itu.

yang

2. Kata iikuti oleh huruf gamariy

Kata iikuti oleh huruf qamari sikan sesuai

n di depan dan sesuai bu

Lhuruf syamsiyah maupun huruf qamariya

& ditulis al-badi’

7. Hamzah

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu
ditransliterasikan dengan apostof /*/.

Contoh:

XiX



2

ditulis umirtu

5

sl ditulis

un harf ditulis terpisah.
Arab sudah lazim
dihilangkan

dengan kata

lisan kata tersebut

ital digunakan untuk
menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri
itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya.
Contoh:
‘jﬁivy‘i’i;bj ditulis Wa ma Muhammadun illa rasl
Penggunaan huruf awal capital hanya untuk Allah bila dalam tulisan

Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan

XX



kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital tidak

digunakan.

Contoh:

10. Tajwid

aan, pedoman
ilmu tajwid.

an pedoman
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BAB 1

A. Latar Belakan

peningkatan

at (Luturien, 2019). Sala

ata tersebut ditandai den bjek wisata

menjadi lebih menarik, i am maupun

gan ini dapat dilakukan

kasi atau menerapka

tersebut (Kha

Daya ta sial dalam industri
pariwisata, khususnya bagi tempat-tempat yang populer di kalangan
wisatawan. Pembangunan pariwisata di suatu daerah bertujuan untuk
meningkatkan kualitas dan estetika kawasan, yang diharapkan dapat
memberikan manfaat positif seperti peningkatan kesejahteraan masyarakat,

pelestarian budaya, dan perlindungan lingkungan. Oleh karena itu,

pengelolaan pembangunan pariwisata yang baik adalah suatu keharusan



(Abdul Kadir et al., 2022). Ketika suatu pariwisata direncanakan dengan

baik, manfaatnya akan dirasakan oleh masyarakat di sekitarnya.

Keberhasilan pariwisata at dari bagaimana pemerintah
mendukung dan Salah satu tolok ukur

jumlah wisatawan dari

ikelola oleh

upun sektor swasta, Pe kota di Jawa

|1 dengan industri bati iki beragam

isata alam maupun non-a ontoh wisata

usantara di

an adalah Wisata Museu

satunya museum di

Pekalongan.
Pekalongan ya di nusantara dengan
perbandingan 1:25 meter dengan ukuran asli. Terdapat juga koleksi benda
cagar budaya yang beragam di museum ini, yang berasal dari Kab.
Pekalongan dan sekitarnya (Kusyanto, 2024).

Berdasarkan hasil observasi dan wawancara yang dilakukan peneliti

dengan pemilik wisata museum taman candi nusantara pada hari Jum’at

tanggal 18 Oktober 2024 yakni Bapak Junardi Dwi P, diketahui bahwa




terjadi kunjungan wisata TCN yang fluktuatif pada kunjungan wisata

museum Taman Candi Nusantarg tahun 2024. Hal ini didukung berdasar

data laporan pengunjung oleh pada tahun 2024. Berikut

merupakan data peng Candi Nusantara:

Tabel 1. 1 Data ara Linggoasri 2024

November 243
Desember 244
TOTAL 3.144

Sumber: Daftar Kunjungan Wisata Museum Taman Candi Nusantara, 2024

Berdasarkan data kunjungan selama satu tahun terakhir, total
pengunjung mencapai 3.144 orang. Terdapat penurunan jumlah kunjungan

wisatawan dapat mengindikasikan minat kunjung kembali yang rendah.



Namun, kenaikan kunjungan pada bulan-bulan tertentu, menandakan minat

yang tinggi dari masyarakat terhadap destinasi wisata budaya ini, terutama

saat musim liburan ataupun ah seperti study tour, foto yearbook

wan berkunjung kemb i bel berikut:

yang tersedia di Museu

Tempat untuk menikmati

7. Area rooftop

pemandangan alam dari atas
8. Mushola Tempat untuk sholat
9. Toilet -

Sumber: Brosure Wisata Museum Taman Candi Nusantara, 2024



Selain fasilitas, promosi yang dilakukan oleh pihak pengelola juga

sudah ada, seperti melalui instagram, facebook dan google. Namun dengan

daya tarik wisata yang a tiket yang terjangkau, adanya

fasilitas yang disedi promosi media yang sudah
cukup akan t j g ke Taman Candi
nsi wisata ini,

nya jumlah

yang positif

a destinasi yang baik, se t terus eksis

ngah persaingan wisat (Utami &

orang untuk kembali

memengaruhi kembali. Melalui

pemahaman me ut, perusahaan mampu
mengenali kebutuhan serta kecenderungan wisatawan, kemudian
menyesuaikan pendekatan pemasaran mereka guna mendorong minat
wisatawan agar berkunjung lagi (Apriliani et al., 2024). Terdapat berbagai
elemen yang dianggap berperan dalam memengaruhi keinginan wisatawan

untuk melakukan kunjungan berulang, di antaranya adalah daya tarik dari

destinasi wisata itu sendiri.




Daya tarik wisata dapat didefinisikan sebagai berbagai hal yang

memiliki keistimewaan, aksesibilitas, dan manfaat berupa keberagaman

kekayaan alam, warisan b easi manusia yang menjadi tujuan
atau objek kunjung i 2022). Perkembangan daya

ensi dan kebutuhan

udara sejuk,

ri panorama alam yan

udaya yang beragam di berasal dari

sekitarnya dan juga menj ur sekaligus

ewali et al., 2022). Pen t al., (2022)

berkunjung

Persepsi harga sangat berpengaruh dalam strategi pemasaran wisata.

Persepsi harga merujuk pada cara konsumen menilai dan
menginterpretasikan informasi terkait harga. Konsumen seringkali
membandingkan harga yang tertera dengan yang mereka harapkan atau
kisaran harga yang wajar. Persepsi ini kemudian membentuk pandangan

masyarakat terhadap nilai yang pantas untuk suatu produk atau jasa



(Kusdyah, 2012). Pada wisata museum taman candi nusantara, harga tiket

nya sebesar Rp. 10.000 rupiah. Dgngan harga tiket Rp. 10.000 rupiah dirasa

sangat terjangkau oleh mas a dengan nominal tersebut, banyak

nelitian dari

bahwasanya

jung ulang.

i harga, faktor lain nya

rsedia di tempat wisata.

segala bentuk perangk

nya fasilitas wisata

memiliki peng isatawan berkunjung
kembali. Namun, temuan Apriliani et al., (2024) dimana hasilnya
menemukan bahwasanya fasilitas wisata tidak terdapat pengaruh terhadap
minat berkunjung kembali wisatawan. Selain faktor fasilitas, faktor lain nya
yang dianggap cukup berpengaruh yakni promosi.

Promosi adalah komponen utama strategi pemasaran yang berperan

menciptakan peluang penguasaan pasar. Elemen-elemen promosi disusun



berdasarkan kondisi lingkungan, terutama keadaan permintaan dari

wisatawan (Irawan et al., 2021)._Promosi yang dilakukan oleh pengelola

museum taman candi nusa, elalui media online juga word of
ngaruh positif pada minat
berkunjung k iki i riyani et al., (2022).
ikatakan oleh
ilkan bahwa

wisatawan

tidak secara langsun

elakang tersebut, terda

1 riset terdahulu yang neliti untuk

lebih lanjut mengenai “ arik Wisata,

a, Fasilitas, dan Promosi terhada

Taman Candi N

Berdasarkan konteks masalah yang ada, fokus dalam penelitian ini
adalah sebagai berikut :

1. Apakah Daya Tarik Wisata berpengaruh terhadap Minat Berkunjung

Kembali ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo

Asri Pekalongan?



C. Pembatasan

Apakah Persepsi Harga berpengaruh terhadap Minat Berkunjung

Kembali ke Wisata Museum_Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo

Asri Pekalongan?
Apakah Fasilita inat Berkunjung Kembali ke

Wisata i TCN) Linggo Asri

Kembali ke

Taman Candi

inggo Asri

arik Wisata, Persepsi H an Promosi

Kembali ke

erpengaruh terhadap Mi

Taman Candi Nusa inggo Asri

penelitian pada sejumlah permasalahan yang lebih spesifik, yakni:

1.

Penelitian ini akan berfokus pada empat faktor yakni Daya Tarik
Wisata, Persepsi Harga, Fasilitas dan Promosi. Faktor ini dipilih karena
dianggap memiliki peran signifikan dalam mempengaruhi minat
berkunjung kembali wisatawan.

Penelitian ini akan fokus pada aspek-aspek yang akan diteliti dari

masing-masing variabel dependen
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3. Penelitian ini akan dilakukan dalam rentang waktu tertentu dan hanya

mencakup pengunjung yang datang ke Taman Candi Nusantara (TCN)

Linggo Asri dalam clitian. Dengan demikian, hasil

penelitian dihar. omena yang jelas mengenai

t berkunjung kembali

engaruhi hasil

asalah yang telah diru njadi tujuan

dari i i

pengaruh Daya Tari dap Minat

bali ke Wisata Museu

Asri Pekalongan

2. Untuk me

3. Untuk menguji pengaruh Fasilitas terhadap Minat Berkunjung Kembali

ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri
Pekalongan

4. Untuk menguji pengaruh Promosi terhadap Minat Berkunjung Kembali
ke Wisata Museum Taman Candi Nusantara (TCN) Linggo Asri

Pekalongan
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5. Untuk menguji pengaruh Daya Tarik Wisata, Persepsi harga, Fasilitas,

dan Promosi secara simultan_terhadap Minat Berkunjung Kembali ke

manfaat, baik

a sebagai bahan referens inj iterature dan

mahaman penulis dan p mpat faktor

ngaruh minat berkunjun i awan yakni,

isata, persepsi harga, fasilitas, d

2. Manfaat

Penelitian ini diharap mampu memberi manfaat bagi pemilik

dan pengelola wisata Museum Taman Candi Nusantara dalam
menjalankan usaha pariwisata terutama dalam hal daya tarik
wisata, persepsi harga, fasilitas, dan promosi sehingga mampu
mengangkat volume kunjungan keseluruhan, yang pada gilirannya
memberikan dampak positif terhadap peningkatan profitabilitas

usaha pariwisata.
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b. Bagi pengunjung

Penelitian ini dihagap mampu memberi informasi tambahan

bagi konsumen s bangan dalam mengevaluasi dan

s layanan di industri jasa.

i bahan referensi
ilmu dan
ntang minat

embali wisatawan.

F. Siste asan
alah urutan atau stru cang untuk
haman dan interpretasi i

enelitian ini, sistematika terse

Bab kedua, mengkaji teori yang relevan dengan permasalahan penelitian.

Selain itu, bab ini juga membahas studi-studi dari sebelumnya, kerangka

berpikir, dan hipotesis penelitian.

Bab ketiga, menguraikan metodologi penelitian yang meliputi jenis dan

pendekatan penelitian, setting penelitian, populasi dan sampel, definisi
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variabel, sumber data, instrumen dan teknik pengumpulan data, serta

metode analisis data.

Bab keempat, merupak asil penelitian yang berisikan

gambaran umum o g diperoleh, analisis data

an hasil akhir
ak variabel
an kendala-

dapi ‘dalam penelitian dasi untuk

tas hasil riset.



BABV

A. Kesimpulan

1. Daya Tag Minat Berkunjung

N) Linggoasri

2 g Kembali Ke
man Candi Nusantara (T

3. Fa ngaruh terhadap Minat B j ali Ke Wisata
ndi Nusantara (TCN) Li

4. berpengaruh terhadap Kembali Ke

Ke Wisata
6. Berdasarkan nilai koefisien determinasii pada nilai Adjusted R Square
mencapai 0,594 atau setara dengan 59,4%, sehingga dapat diartikan bahwa
variabel independent (daya tarik wisata, persepsi harga, fasilitas, dan
promosi) memberikan peran pada variabel dependen (minat berkunjung
kembali) yakni 59,4% dan sisanya sejumlah 40,6% dijelaskan oleh variabel

lain.

14
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B. Keterbatasan Penelitian

1. Jumlah responden terbatas yaleni 96, dengan periode pengumpulan data

yang membutuhkan wa

Candi Nusantara

uan-tiset, terdapat bebe si yang dapat

ya disarankan untuk meli sponden yang
meningkatkan representa opulasi yang

. Disarankan

mendalam.
3. Penelitian mendatang direkomendasikan untuk memperluas area kajian ke

berbagai lokasi atau konteks yang lebih beragam.
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