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ABSTRAK

ARIFATUL AINI. Pengaruh Influencer, Islamic Branding, dan Trend
Fashion Terhadap Kwputusan Pembelian Produk Fashion Muslim (Studi
Konsumen Pengguna TikTok Shop di Kota Pekalongan)

Penggunaan TikTok Shop di Indonesia menempati peringkat kedua di
dunia dengan Nilai Barang Bruto (GMV) sebesar US$6,198 juta,
menjadikannya pasar TikTok Shop terbesar di Asia Tenggara. Indonesia
memiliki jumlah penduduk Muslim terbanyak di dunia sebanyak 240.62 juta
jiwa, karena itu Indonesia merupakan pasar yang cukup besar dan terus
berkembang untuk produk fashion muslim. Influencer memiliki peran yang
cukup besar dalam pemilihan produk fashion yang dibeli di TikTok Shop,
produk fashion muslim dengan Islamic branding yang kuat dapat membangun
loyalitas dan kepercayaan konsumen untuk melakukan keputusan pembelian.
Serta konsumen cenderung mengikuti trend terbaru untuk tetap terlihat stylish
namun tetap sesuai dengan prinsip-prinsip Islami.

Penelitian ini merupakan jenis penelitian lapangan dan menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode analisis deskriptif. Data dikumpulkan
melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100 responden yang dipilih
menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data dilakukan dengan
menggunakan metode regresi berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial influencer
berpengaruh positif dam signifikan terhadap keputusan pembelian dengan t
hitung > t tabel (4,852 > 1,984) dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05. Islamic
branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan t hitung > t tabel (9,948 > 1,984) dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05.
Trend fashion berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan t hitung > t tabel (3,263 > 1,984) dengan nilai signifikansi 0,002 < 0,05.
dan secara simultan influencer, Islamic branding, dan trend fashion berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk fashion muslim
pengguna TikTok Shop di Kota Pekalongan dengan nilai F hitung > F tabel
(85,072 > 2,47) dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05.

Kata kunci: Influencer, Islamic Branding, Trend Fashion, Keputusan
Pembelian, TikTok Shop
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ABSTACT

ARIFATUL AINI. The Influence of Influencers, Islamic Branding, and
Fashion Trends on the Purchase Decisions of Muslim Fashion Products (A
Study of TikTok Shop Users in Pekalongan City)

The use of TikTok Shop in Indonesia ranks second globally with a Gross
Merchandise Value (GMV) of US$6.198 million, making it the largest TikTok
Shop market in Southeast Asia. Indonesia has the largest Muslim population in the
world at 240.62 million people, making it a significant and rapidly growing market
for Muslim fashion products. Influencers play a significant role in the selection of
fashion products purchased on TikTok Shop. Muslim fashion products with strong
Islamic branding can build consumer loyalty and trust, leading to purchasing
decisions. Additionally, consumers tend to follow the latest trends to stay stylish
while remaining consistent with Islamic principles.

This research is a field study using a quantitative approach with descriptive
analysis methods. Data was collected through questionnaires distributed to 100
respondents selected using purposive sampling techniques. Data analysis was
performed using multiple regression methods.

The results show that influencers have a positive and significant effect on
purchasing decisions with a t-value > t-table (4.852 > 1.984) with a significance
value of 0.001 < 0.05. Islamic branding has a positive and significant influence on
purchasing decisions with t count >t table (9.948 > 1.984) with a significance value
of 0.001 < 0.05. Fashion trends have a positive and significant influence on
purchasing decisions, with t-calculated > t-table (3.263 > 1.984) and a significance
level of 0.002 < 0.05. Simultaneously, influencers, Islamic branding, and fashion
trends have a positive and significant influence on the purchasing decisions of
Muslim fashion products by TikTok Shop users in Pekalongan City, with a
calculated F value > table F value (85.072 > 2.47) and a significance level of 0.001
< 0.05.

Keywords: Influencer, Islamic Branding, Fashion Trends, Purchase Decisions,
TikTok Shop
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TRANSLITERASI

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih huruf an dari abjad yang satu ke
abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah huruf-huruf Arab dengan
huruf- huruf Latin beserta perangkatnya.

A. Konsonan

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf,
sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan
huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi

dengan huruf latin.

Huruf
Arab Nama Huruf Latin Keterangan
\ Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
- Sa S es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)
' Kha Kh ka dan ha
3 Dal D De
3 Zal Z zet (dengan titik di atas)
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D) Ra R Er

J Zai Z Zet

o Sin S Es

o Syin Sy es dan ye
ol Sad S es (dengan titik di bawah)
R Dad d de (dengan titik di bawah)
b Ta t te (dengan titik di bawah)
35 Za z zet (dengan titik di bawah)
& Ain ’ koma terbalik (di atas)
a Gain G Ge

< Fa F Ef

a Qaf Q Ki

&l Kaf K Ka

J Lam L El

e Mim M Em

o Nun N En

9 Wau \V We

° Ha H Ha

s Hamzah ] Apostrof

@ Ya Y Ye

B. Vokal

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, yang terdiri dari
vokal tunggal (monoftong) dan vokal rangkap (diftong)
1. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab lambangnya berupa tanda atau harakat,

transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama

XV



..... Fattah A A
..... Kasrah | |
..... Dammah U U

2. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara

harakat dan huruf, transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama
. Fattah dan ya Ai adan i
.3 Fattah dan wau Au adanu
Contoh:

8 ditulis Kataba

(ad ditulis Fa’la

dil ditulis Su’ila

Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

translitersinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama
5o Fattah dan alif atau ya A a dan garis di atas
..... ] Kasrah dan ya I 1 dan garis di atas
..... &y Hamzah dan wau U u dan garis di atas
Contoh
Jé Ditulis Qala
=y Ditulis Rama
Jda Ditulis Qila
Ta’marbutah

Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:
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1. Ta’marbutah hidup, dengan mendapat harakat fattah, kasrah, dan dammah
dilambangkan dengan /t/.

Contoh:

FINE P Ditulis mar’atun jamilah

2. Ta’marbutah mati, dengan mendapat harakat fattah, kasrah, dan dammah
dilambangkan dengan /h/.

Contoh:

Aabld Ditulis fatimah

E. Syaddah

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf
yang diberi syaddah atau tasyid tersebut.

Contoh:

58 Ditulis Rabbana
Sl Ditulis al-birr

F. Kata sandang

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu J)
namun dalam transliterasi ini kata sandang dibedakan atas kata sandang yang
diikuti oleh huruf syamsiyah dan huruf qamariyah.

1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah™ ditransliterasikan sesuai
dengan bunyinya, yaitu /lI/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf

yang langsung mengikuti kata sandang itu.
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2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah

Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditransliterasikan sesuai

aturan yang digariskan di depan dan sesuai bunyinya.

3. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata sandang ditulis

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan kata sempang.

Contoh:
aal) Ditulis al-gamar
all Ditulis al-badi’
G. Hamzah

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu

ditransliterasikan dengan apostof /*/.

Contoh:

Ditulis

umirtu

Ditulis

syai ‘un

H. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis terpisah.

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim

dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan

maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata

lain yang mengikutinya.

Contoh:

58 A A

Ditulis

Wainnallahalahuwakhairar-raziqin
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sl 2 ) Ditulis Ibrahim al-Khalil

Huruf Kapital
Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaanhuruf kapital seperti
apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf kapital digunakan untuk
menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri
itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya.

Contoh:

BEE [y Ditulis Wa ma Muhammadun illa rasl

Penggunaan huruf awal capital hanyauntuk Allah bila dalam tulisan
Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan
kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital tidak
digunakan.

Contoh:

Gasad 5e¥) Ditulis Lillahi al-amrujami’an

Tajwid
Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan ilmu tajwid.
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Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu di sertai dengan pedoman

tajwid.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Perkembangan pesat dalam teknologi informasi dan komunikasi
menjadikan perubahan dalam gaya hidup masyarakat. Internet, merupakan
pendorong utama kemajuan teknologi, telah mempermudah banyak aspek
kehidupan (Meliani et al., 2021). Salah satu platform media sosial paling
popular yaitu TikTok, telah menarik banyak perhatian. Video-video TikTok
yang singkat, menarik, dan kreatif memiliki peluang besar untuk
memengaruhi keputusan konsumen dalam berbelanja. TikTok meluncurkan
fitur TikTok Shop sebagai upaya untuk memanfaatkan pergeseran perilaku
konsumen ini. Pengguna dapat menjelajahi dan membeli produk langsung
dari video TikTok melalui toko online terintegrasi di dalam aplikasi TikTok.

TikTok Shop memberikan kesempatan untuk para konten kreator
memasukkan produk ke dalam video mereka, yang berpotensi
menghasilkan penjualan langsung melalui platform tersebut. Meskipun
TikTok Shop mempunyai potensi besar untuk menjadi pasar yang
menguntungkan bagi penjual, ada beberapa tantangan yang harus diatasi.
Keputusan pengguna TikTok untuk membeli dapat dipengaruhi dari
pembuat konten, tetapi hal ini juga dapat menimbulkan berbagai masalah,
sepeti masalah privasi data pengguna dan kemungkinan penipuan termasuk
di antara masalah keamanan dan perlindungan konsumen. (Fitri &

Syaefulloh, 2023).
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Gambar 1.1 Pengguna TikTok Shop
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(Sumber: Goodstats, 2025)

Indonesia menempati peringkat kedua dengan Nilai Barang Bruto
(GMV) sebesar US$6,198 juta, menjadikannya pasar TikTok Shop terbesar
di Asia Tenggara. Hal ini didorong oleh populasi yang besar, basis pengguna
TikTok yang kuat, dan budaya konsumsi digital yang terus berkembang.
Jumlah penduduk Muslim terbanyak di dunia yaitu Indonesia, seperti yang
dinyatakan dalam sebuah laporan dari Royal Islamic Strategic Studies
Center. RISSC menyatakan bahwa pada tahun 2023, ada 240.62 juta
Muslim yang ada di Indonesia. Jumlah ini mewakili 277.53 juta jiwa, atau
sekitar 86. 7% dari seluruh populasi negara ini. Oleh karena itu, Indonesia
merupakan pasar yang cukup besar dan terus berkembang untuk produk
fashion muslim. Busana muslim terdiri dari berbagai macam pakaian yang
memenuhi prinsip-prinsip Islam tentang kesopanan dan keindahan dalam

berpakaian. Seperti hijab, kaftan, tunik, gamis, koko dan aksesoris lainnya.



TikTok Shop, memahami potensi sektor ini dan menawarkan berbagai
macam pakaian muslim untuk memenuhi permintaan muslim Indonesia.

Sebelum melakukan keputusan pembelian, pembeli harus terlebih
dahulu mengidentifikasi masalah, meneliti merek atau produk tertentu,
kemudian menimbang dari semua opsi, dan kemudian melakukan
pembelian. Oleh karena itu, menggunakan metode pemasaran yang akurat,
tepat, dan efisien dalam menyebarkan informasi adalah suatu keharusan
bagi para pebisnis untuk bertahan dalam menghadapi persaingan komersial.
Persaingan yang ketat menyebabkan pelanggan mengubah proses
pengambilan keputusan mereka saat melakukan pembelian. Pengaruh dari
influencer, islamic branding, dan trend fashion adalah beberapa dari sebab
yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian seseorang (Pardede et al.,
2023).

Pengguna aplikasi TikTok yang mempunyai banyak pengikut atau
followers biasa disebut dengan influencer. Influencer adalah orang yang
karena posisi kekuasaan, keahlian, atau hubungan dekatnya dengan
pelanggan, memiliki kapasitas untuk mempengaruhi keputusan pembelian
orang lain Penggunaan influencer merupakan elemen penting dari
pemasaran melalui media sosial. Influencer marketing, adalah strategi
memilih orang dan kepribadian yang dipercaya dapat berpengaruh terhadap
target pasar maupun segmen pasar sebagai target promosi merek. Namun,
influencer seringkali menghadapi masalah kredibilitas. Pelanggan perlu

mempertanyakan apakah ulasan influencer hanyalah trik pemasaran atau
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didasarkan pada pengalaman nyata. Jika ada tanda-tanda bahwa ulasan
pelanggan palsu atau dibeli, hal itu juga dapat menjadi masalah bagi
kredibilitas mereka sebagai seorang influencer. (Wahyudi & Mulyati, 2023).

Melalui konten yang mereka hasilkan di media sosial untuk
mempromosikan barang dan jasa dapat menjangkau dan menarik pelanggan
baru, influencer dapat mempengaruhi opini dan keputusan para
pengikutnya. Influencer yang menjalani gaya hidup islami dan sering
mendukung fashion muslim memainkan peran penting dalam pengenalan
produk dan menumbuhkan kepercayaan pelanggan terhadap industri
fashion muslim. Pengaruhnya dapat terlihat dari peningkatan penjualan
produk yang didorong oleh para influencer, yang menunjukkan pengaruh
substansial mereka terhadap keputusan pembelian konsumen.

Keputusan pembelian dapat terjadi melalui beberapa faktor salah
satunya influencer, seperti penelitian Narawati & Rachman (2024) yang
menyatakan influencer memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Sehingga perusahaan dapat memanfaatkan
pemasaran melalui influencer untuk mempengaruhi keputusan pembelian
dengan berkolaborasi dengan influencer yang mempumyai sasaran audiens
yang serupa dengan mereka atau memiliki kriteria yang sama untuk
konsumen baru. Sedangkan penelitan yang yang dilakukan oleh Mahendra
& Edastama (2022) menyatakan influencer tidak berpengaruh terhadap

keputusan pembelian, hal ini disebabkan oleh rendahnya kredibilitas
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influencer, yang membuat konsumen sulit untuk sepenuhnya mempercayai
informasi produk yang mereka berikan.

Penggunaan islamic branding, seperti label halal atau simbol-simbol
nama-nama islam, syariah, menjadi salah satu alternatif strategis yang bisa
dilakukan oleh perusahaan di antara konsumen yang sebagian besar
beragama islam. Upaya ini secara langsung terkait dengan pendekatan
produsen untuk menciptakan atau menunjukkan identitas merek islami atau
islamic branding pada produk yang mereka jual (Aisyah et al., 2021).
Islamic branding merujuk pada penggunaan nilai-nilai dan identitas Islam
dalam strategi pemasaran. Brand yang berhasil mengkomunikasikan nilai-
nilai Islami, seperti kesopanan, kehalalan, dan kesesuaian dengan syariah,
cenderung lebih mudah diterima oleh konsumen muslim, tetapi tidak sedikit
konsumen yang tidak memperhatikan sebuah produk dengan brand islami
karena bagi mereka cukup melihat ada atau tidaknya logo halal dalam
produk tersebut. Di TikTok Shop, produk fashion muslim dengan Islamic
branding yang kuat dapat membangun loyalitas dan kepercayaan
konsumen. Brand yang konsisten dalam menyampaikan pesan Islami
melalui produk, kemasan, dan promosi akan lebih berhasil menarik
perhatian konsumen yang mengutamakan nilai-nilai tersebut dalam
keputusan pembelian mereka.

Keputusan pembelian dapat dipengaruhi oleh islamic branding,
seperti penelitian Ma’arif (2024) menyatakan bahwa Islamic branding dapat

berpengaruh dalam keputusan pembelian seorang muslim. Hal ini

28



disebabkan oleh adanya syariat dalam Islam yang mengharuskan setiap pria
dan wanita untuk menutup aurat dalam kehidupan sehari-hari. Sedangkan
penelitian Amilin & Sujianto (2023) menyatakan bahwa Islamic Branding
tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, karena sebagian
konsumen mungkin lebih fokus pada faktor-faktor lain yang lebih praktis,
seperti kualitas produk, harga, dan kenyamanan. Banyak konsumen yang
tidak terlalu memperhatikan label "islamic" pada sebuah merek, terutama
jika produk tersebut tidak memenuhi kebutuhan dasar mereka atau tidak
memiliki nilai tambah yang signifikan dibandingkan dengan produk non-
Islamic.

Pertumbuhan industri fashion telah membuat masyarakat meyakini
bahwa fashion bukan hanya sekadar keinginan, tetapi juga sebagai cara
untuk menunjukkan status sosial mereka. Fashion juga memiliki elemen
pembaruan, sehingga cenderung bersifat sementara dan tidak langgeng.
Meningkatnya popularitas industri fashion telah membawa perubahan
signifikan dalam cara orang berpakaian, di mana konsumen kini semakin
sadar akan trend fashion terbaru, tetapi jika selalu mengikuti trend bisa
berbahaya bagi orang yang sedang diuji ekonominya dalam sebuah
kemiskinan karena mereka memiliki keinginan untuk tetap mengikuti trend
yang ada ditengah kondisi finansial yang sulit. Trend fashion adalah model
dan bentuk produk yang berkaitan dengan musim tertentu, mencerminkan
evolusi gaya yang terekspresikan melalui berbagai elemen desain, pola

pakaian, hingga informasi yang diperlukan untuk menciptakan model yang
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menarik. Faktor-faktor seperti siklus waktu, lingkungan sosial, kepribadian
individu serta figur-figur terkenal yang diakui sebagai simbol kebanggaan
suatu era, semua berperan dalam memengaruhi trend fashion yang muncul
setiap beberapa bulan (Vindy Zalfa & Indayani, 2024). Termasuk dalam
segmen fashion muslim, konsumen cenderung mengikuti trend terbaru
untuk tetap terlihat s#y/ish namun tetap sesuai dengan prinsip-prinsip Islami.
Di platform seperti TikTok Shop, trend fashion dapat dengan cepat
diidentifikasi melalui fitur pencarian populer, ulasan produk, dan promosi
yang sering ditampilkan. Pemasok produk fashion muslim yang responsif
terhadap tren ini mampu menarik lebih banyak konsumen dan
meningkatkan penjualan. Keputusan pembelian konsumen sering kali
dipengaruhi oleh frend yang sedang berkembang, baik dari segi desain,
warna, maupun gaya busana.

Keputusan pembelian juga dapat dipengaruh oleh trend fashion,
penelitian Hasanah dkk (2025) menyatakan trend fashion berpengaruh
terhadap keputusan pembelian, Hal ini dikarenakan adanya berbagai model
desain fashion yang terbaru dan mengikuti trend terkini yang mampu
memberikan rasa kepercayaan diri, daya tarik, dan rasa senang bagi
konsumen. Konsumen merasa lebih termotivasi dan percaya terhadap
produk fashion yang kekinian serta tidak ketinggalan trend yang sedang
berkembang, sehingga dengan adanya desain sesuai dengan trend mampu
mempengaruhi konsumen dalam mengambil keputusan pembelian. Namun

penelitian Putri & Sudaryanto (2022) menyatakan trend fashion tidak
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berpengaruh terhadap keputusan pembelian, karena konsumen memiliki
preferensi pribadi yang kuat. Banyak konsumen mempertimbangkan faktor-
faktor seperti kenyamanan, kepraktisan, dan harga saat membeli pakaian.
Meskipun trend fashion dapat mempengaruhi kesadaran dan minat,
keputusan akhir pembelian lebih banyak dipengaruhi oleh kebutuhan dan
prioritas individu. Selain itu, beberapa konsumen mungkin lebih memilih

gaya pribadi yang konsisten dan tidak terpengaruh oleh tren sesaat.

Tabel 1.1
Research Gap
No Nama dan Judul Hasil penelitian
1 | Narawati & Rachman (2024) | Secara parsial dan simultan

Berjudul  “Pengaruh  Influncer, | Influncer, Hedonic Shopping
Hedonic Shopping Motive, dan | Motive, dan Impulse Buying
Impulse Buying Terhadap Keputusan | berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian pada Pengguna Tiktok | Pembelian.

Shop di Jabodetabek™

Mahendra & Edastama (2022) | Ada pengaruh signifikan antara
Berjudul “Pengaruh Online | online customer review dan
Customer Review, Rating dan |rating  terhadap  keputusan
Influencer  terhadap  Keputusan | pembelian, Sedangkan influencer
Pembelian Pakaian Casual pada | tidak ada pengaruh terhadap

Marketplace ”.Bella Square (Studi | keputusan pembelian.
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Pada Mahasiswi Universitas

Trunojoyo Madura)”.

Ma’arif (2024), Berjudul “Pengaruh
Islamic Branding, Religiusitas dan
Islamic Lifestyle terhadap Keputusan
Pembelian Fashion Muslim pada
Marketplace Tiktok Shop (Studi

Pada Generasi Z di Yogyakarta)”

Secara parsial dan simultan

menunjukkan variabel Islamic
dan

branding,  religiusitas,

lifestyle  berpengaruh

Islamic
positif dan signifikan terhadap

keputusan pembelian.

Amilin & Sujianto (2023) Berjudul

“Pengaruh  Islamic ~ Branding,

Islamic Advertising dan Kualitas
Produk

Terhadap Keputusan

Pembelian di Konveksi Helmi

Busana Muslim Tulungagung”.

Islamic ~ Branding  memiliki
pengaruh positif tidak signifikan
terhadap keputusan pembelian,
sedangkan Islamic Advertising
dan kualitas produk berpengaruh
positif

signifikan  terhadap

keputusan pembelian.

Hasanah dkk (2025) Berjudul
Pengaruh Trend Fashion, Content
dan Live

Creator, Streaming

terhadap  Keputusan Pembelian
Produk Fashion pada Pengguna
Aplikasi Tiktok (Followers Tiktok

@secaca.id)

Secara parsial dan simultan trend
fashion, content creator, dan live
streaming berpengaruh positif
dan

signifikan terhadap

keputusan pembelian
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Putri & Sudaryanto (2022) Berjudul | Trend fashion tidak berpengaruh
“Pengaruh  Trend Fashion dan | signifikan terhadap keputusan
Promosi Live Streaming TikTok | pembelian, sedangkan promosi
Shop terhadap Keputusan | melalui live streaming TikTok
Pembelian”. Shop berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian

produk fashion.

Dari hasil telaah tersebut, ditemukan bahwa masing-masing variabel
independen menunjukkan temuan yang beragam. Pada variabel influencer,
dua penelitian terdahulu menunjukkan hasil yang kontradiktif: satu
penelitian menyatakan bahwa influencer berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian, sementara penelitian lainnya menyatakan sebaliknya,
yaitu tidak berpengaruh. Hal serupa juga ditemukan pada variabel Islamic
branding dan tren fashion, di mana masing-masing menunjukkan satu
penelitian dengan hasil signifikan dan satu lagi dengan hasil tidak signifikan
terhadap keputusan pembelian. Perbedaan temuan ini menimbulkan
research gap, yang memperlihatkan adanya ketidakkonsistenan hasil antar
penelitian. Oleh karena itu, perlu dilakukan penelitian lanjutan untuk
menjelaskan faktor-faktor yang menyebabkan perbedaan tersebut.

Kota Pekalongan dikenal sebagai salah satu pusat industri kreatif
dan sentra fashion muslim di Indonesia, dengan kekayaan budaya yang

berpadu dengan perkembangan industri busana yang bernuansa Islami.
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Sebagai kota yang memiliki predikat sebagai "Kota Kreatif Dunia" dari
UNESCO dalam bidang kerajinan dan seni rakyat, Kota Pekalongan
menunjukkan dinamika yang kuat dalam industri fashion, khususnya
fashion muslim yang menjadi bagian penting dari identitas masyarakatnya.
Di tengah perubahan perilaku konsumen yang semakin dipengaruhi oleh
teknologi digital, keberadaan media sosial seperti TikTok Shop memainkan
peran penting dalam proses pemasaran dan pengambilan keputusan
pembelian. Influencer yang aktif di TikTok Shop kini tidak hanya menjadi
penyampai informasi, tetapi juga membentuk preferensi konsumen melalui
konten yang menarik dan persuasif. Di samping itu, konsep Islamic
branding yang menekankan nilai-nilai kehalalan, dan identitas muslim
menjadi pertimbangan utama bagi konsumen di Pekalongan dalam memilih
produk fashion. Sementara itu, tren fashion muslim yang semakin beragam
dan modern turut memperkuat daya tarik produk serta mendorong
konsumen untuk terus mengikuti perkembangan mode sesuai dengan nilai-
nilai agama. Oleh karena itu, penting untuk mengkaji sejauh mana pengaruh
influencer, Islamic branding, dan tren fashion terhadap keputusan
pembelian produk fashion muslim, khususnya pada konsumen pengguna
TikTok Shop di Kota Pekalongan, guna memberikan pemahaman yang lebih
mendalam mengenai perilaku konsumen muslim dalam era digital saat ini.
Dari uraian tersebut, penulis bermaksud untuk melakukan penelitian dengan

judul "Pengaruh Influencer, Islamic Branding, dan Trend Fashion Terhadap
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Keputusan Pembelian Produk Fashion Muslim (Studi Konsumen Pengguna

TikTok Shop di Kota Pekalongan)".

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang, didapat rumusan masalah sebagai berikut:

1.

Apakah Influencer berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian produk
fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota Pekalongan?

Apakah Islamic Branding berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota Pekalongan?
Apakah Trend Fashion berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota Pekalongan?
Apakah Influencer, Islamic Branding, dan Trend Fashion berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian produk fashion muslim pengguna

TikTok Shop di Kota Pekalongan?

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian

Tujuan penelitian sebagai berikut:

1.

Untuk menganalisis pengaruh Influencer terhadap Keputusan
Pembelian produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota
Pekalongan

Untuk menganalisis pengaruh Islamic Branding terhadap Keputusan
Pembelian produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota

Pekalongan
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3. Untuk menganalisis pengaruh Trend Fashion terhadap Keputusan
Pembelian produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota
Pekalongan
4. Untuk menganalisis pengaruh Influencer, Islamic Branding, dan Trend
Fashion terhadap Keputusan Pembelian produk fashion muslim
pengguna TikTok Shop di Kota Pekalongan
Adapun manfaat dari penelitian ini sebagai berikut:
1. Manfaat teoritis
Penelitian ini bertujuan untuk memperluas pengetahuan, wawasan, dan
informasi mengenai pengaruh Influencer, Islamic branding, serta Trend
Fashion terhadap Keputusan Pembelian. Selain itu, hasil penelitian
ini dapat menjadi referensi yang berguna untuk penelitian-penelitian
selanjutnya.
2. Manfaat praktis
a. Bagi Perusahaan
Penelitian ini diharapkan menjadi sumber informasi serta motivasi
bagi TikTok Shop, sehingga dapat dijadikan sebagai pertimbangan
dalam memahami pengaruh Influencer, Islamic branding, dan
Trend Fashion terhadap Keputusan Pembelian.

b. Bagi Akademis
Penelitian ini diharapkan bisa memberikan informasi serta menjadi
referensi tambahan mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi

keputusan pembelian produk fashion muslim.
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D. Sistematika Pembahasan
Penelitian ini dibagi menjadi lima bab dengan sistematika sebagai berikut:
BAB I : PENDAHULUAN
Bagian ini memuat uraian tentang latar belakang permasalahan, yang
meliputi landasan pemikiran terkait alasan pemilihan topik, perumusan
permasalahan, tujuan dari penelitian, kegunaan dari hasil penelitian, serta
struktur penulisan.
BAB II: LANDASAN TEORI
Bab ini menyajikan ulasan pustaka yang menguraikan teori-teori pendukung
sebagai pijakan konseptual dalam menganalisis penelitian ini. Di samping
itu, disertakan pemaparan mengenai studi-studi sebelumnya yang berkaitan.
Selanjutnya, penjelasan mengenai kerangka berpikir serta rumusan
hipotesis.
BAB III: METODE PENELITIAN
Bab ini berisi penjelasan mengenai jenis dan pendekatan penelitian yang
digunakankan, pelaksanaan studi yang mencakup lokasi serta rentang waktu
pelaksanaan, variabel yang dianalisis, populasi yang menjadi sasaran, serta
metode pemilihan sampel. Selain itu, penjelasan mengenai alat ukur dan
teknik pengumpulan informasi yang digunakan, serta analisis data yang
dilakukan.

BAB IV: ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
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Dalam bab ini diuraikan gambaran umum penelitian, pengujian data dan
temuan dari analisis data, serta pembahasan terkait dengan bukti hipotesis
yang diuji.

BAB V: PENUTUP

Bagian ini berisi rangkuman dari hasil penelitian yang telah dibahas
sebelumnya dalam Bab IV. Selain itu, juga membahas keterbatasan
penelitian yang mengidentifikasi kelemahan-kelemahan yang mungkin ada
dalam penelitian. Selanjutnya, terdapat saran-saran yang merupakan
implikasi atau rekomendasi lanjutan yang diperoleh dari hasil dan

kesimpulan penelitian.
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BAB YV

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan, dapat
disimpulkan beberapa hal sebagai berikut:

1. Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota
Pekalongan, hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung > nilai t tabel yaitu
(4,852 > 1,984) dan nilai signifikansinya < 0,05 yaitu (0,001 < 0,05).
Rekomendasi dari influencer yang dianggap jujur dan ahli dalam bidangnya
serta memiliki daya tarik yang kuat akan lebih efektif dalam memengaruhi
niat beli konsumen untuk melakukan keputusan pembelian.

2. Islamic branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota
Pekalongan, hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung > nilai t tabel yaitu
(9,948 > 1,984) dan nilai signifikansinya < 0,05 yaitu (0,001 <0,05). Merek
Islam yang mematuhi standar syariah dikenal sebagai branding Islam. Hal
ini mendorong nilai-nilai seperti integritas, penghormatan terhadap
tanggung jawab, dan pemahaman yang mendalam tentang prinsip-prinsip
syariah sehingga masyarakat umum atau pelanggan tidak ragu untuk
membeli produk-produk tersebut.

3. Trend Fashion berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan

pembelian produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota
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Pekalongan, hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung > nilai t tabel yaitu
(3,263 > 1,984) dan nilai signifikansinya < 0,05 yaitu (0,002 < 0,05).
Konsumen merasa lebih termotivasi dan percaya terhadap produk fashion
yang kekinian serta tidak ketinggalan trend yang sedang berkembang,
sehingga dengan adanya desain sesuai dengan trend mampu mempengaruhi
konsumen dalam mengambil keputusan pembelian produk fashion muslim.
4. Secara simultan, influencer, islamic branding, dan trend fashion secara
bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk fashion muslim pengguna TikTok Shop di Kota
Pekalongan, hal ini dibuktikan dengan nilai F hitung > nilai F tabel yaitu
(85,072 > 2,47) dan nilai signifikansinya < 0,05 yaitu (0,001 < 0,05). Ini
menunjukkan bahwa keputusan pembelian dibentuk oleh kombinasi dari
berbagai faktor, bukan hanya satu aspek saja. Oleh karena itu, upaya untuk
meningkatkan keputusan pembelian harus mencakup pendekatan
menyeluruh yang memperhatikan influencer, islamic branding, serta trend

fashion.

B. Keterbatasan Penelitian
Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang perlu
dipertimbangkan. Pertama, penelitian ini hanya dilakukan pada konsumen
pengguna TikTok Shop di Kota Pekalongan. Oleh karena itu, temuan mungkin
kurang dapat digeneralisasikan ke populasi yang lebih luas. Kedua, penelitian
ini menggunakan metode kuisioner, yang rentan terhadap bias respons.

Responden mungkin memberikan jawaban yang tidak jujur atau tidak akurat

40



karena berbagai alasan. Ketiga, penelitian ini hanya berfokus pada tiga variabel
independen (influencer, islamic branding, dan trend fashion). Ada
kemungkinan bahwa faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini

juga memengaruhi keputusan pembelian produk fashion muslim.

C. Saran
Hasil penelitian yang dijelaskan oleh peneliti memberikan beberapa
saran yang dapat memberikan manfaat dan evaluasi bagi penelitian selanjutnya
sebagai berikut:

1. Hasil penelitian menunjukkan influencer, islamic branding, dan trend
fashion berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Sehingga TikTok
Shop disarankan untuk memperkuat sistem kolaborasi antara brand dan
influencer melalui fitur yang lebih transparan, seperti sistem rating
influencer, kategori berdasarkan niche (misalnya: modest fashion, halal
lifestyle), serta data performa yang bisa diakses oleh mitra brand. Dan
TikTok Shop dapat menambahkan fitur label khusus seperti “Halal
Verified”, “Islamic Brand”, atau “Syariah-Friendly” pada produk yang
memang memenuhi standar tersebut. Ini akan memudahkan konsumen
dalam memilih produk yang sesuai dengan nilai agama mereka. Serta
TikTok Shop sebaiknya mengadakan kampanye fashion tematik, seperti
“Ramadhan Fashion Week” atau “Hijab Trend of the Month”, agar platform
lebih responsif terhadap tren fashion berbasis budaya dan agama yang

dinamis.

41



2. Bagi peneliti selanjutnya, penelitian ini memiliki keterbatasan pada ruang
lingkup dan jumlah responden. Oleh karena itu, peneliti selanjutnya
disarankan untuk memperluas objek penelitian ke kategori produk fashion
lainnya atau platform e-commerce lain sebagai perbandingan. Penelitian
mendatang juga dapat menggunakan pendekatan metode kualitatif atau
campuran untuk memperoleh wawasan yang lebih mendalam mengenai

perilaku konsumen dalam membeli produk fashion muslim secara online.
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