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PEDOMAN TRANSLITERASI 
 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

putusan bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap kedalam bahasa Indonesia .Kata-kata Arab yang sudah diserap 

kedalam Bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi 

ini adalah sebagai berikut: 

1. Konsonan 

Fenom - fenom konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dengan huruf, 

sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan 

huruf dan tanda sekaligus. 

Dibawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ث

 Sas ṡ es ( dengantitikdiatas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha ح

(dengantitikdibawah) 

 Kha Kh Kadan ha خ

 Dal D De د

 

 Zal ẓ zet ذ

(dengantitikdibawah) 
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 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Sad ṣ es ص

(dengantitikdibawah) 

 Dad ḍ de ض

(dengantitikdibawah) 

 Ta ṭ te ط

(dengantitikdibawah) 

 Za ẓ zet ظ

(dengantitikdibawah) 

 ain „ Koma terbalik(diatas)„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah . Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

2. Vokal 

Vokal Tunggal Vokal Rangkap Rangkap Panjang 

 ā = آ ai=يا َ a = ا َ

 ῑ =أي au =وا َ i =  ا

 ū =أو  u =أ

3. Ta Marbutoh 
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Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/  

Contoh : 

 ditulis mar’atunjamῑlah مراةجميلة

Ta Marbutah mati dilambangkan dengan /h/ 

Contoh : 

 ditulis fātimah فاطمت

4. Kata Sandang Artikel 

kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu bunyi / l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh: 

 ditulis  asy-syamsu  الشمس

 ditulis  ar-rajulu  الرجل

 ditulis  as-sayyidah  السيدة

Kata sandang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitubunyi /l/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan 

dihubungkan dengan tanda sempang. 

Contoh: 

 ditulis  al-qamar القمر

 ’ditulis  al-badi البديع

 ditulis  al-jalāl اجلال

5. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,  jika 

hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostrof /‟/. 

Contoh: 

 Ditulis Umirtu امرث

 Ditulis Syai’un شيء

َ   
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MOTTO 

“Kamu tidak pernah tertinggal oleh siapapun, dan kamu tidak mendahului 

siapapun” 

 

“Thank yourself for saving you” 

(Daniel Baskara Putra) 
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ABSTRAK 

Adnan Kasogi, 3420132. Strategi Komunikasi Desain Visual Dalam 

Menyampaikan Pesan Dakwah (Studi Kasus Pada Desain Kaos Akun Instagram 

Muhajirin Official). Skripsi Prodi Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas 

Ushuluddin Adab dan Dakwah, Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman 

Wahid Pekalongan. Pembimbing Firda Aulia Izzati, M. Pd. 

 

Kata Kunci : Desain, visual, Muhajirin.  

 

Potensi desain visual dalam menyampaikan pesan dakwah sangat besar, 

terutama di era digital yang didominasi oleh konsumsi visual. Melalui elemen 

desain seperti warna, tipografi, ikonografi, dan ilustrasi, pesan dakwah dapat 

dikemas secara kreatif, menarik, dan mudah dipahami oleh audiens dari berbagai 

kalangan. Desain yang efektif mampu menciptakan keterikatan emosional dengan 

audiens, sehingga mereka tidak hanya melihat produk sebagai barang fashion, tetapi 

sebagai simbol identitas Islam. Maka dari itu, penelitian ini berfokus pada judul 

“Strategi Komunikasi Desain Visual dalam Menyampaikan Pesan Dakwah 

dikalangan Audiens (Studi Kasus Pada Desain Kaos Akun Instagram Muhajirin 

Offficial)”. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana strategi 

penyampaian pesan dakwah melalui desain visualpada produk kaos di akun 

instagram Muhajirin Official dan bagaimana persepsi audiens terhadap 

penyampainpesan dakwah melalui desain visual pada produk kaos di akun 

instagram Muhajirin Official. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan  Library research. Library research adalah metode penelitian yang 

dilakukan melalui kajian pustaka, yaitu menelaah berbagai referensi dan teori yang 

telah ada untuk menganalisis suatu fenomena, konsep, atau isu tertentu.. 

Selanjutnya, akan dianalisi lebih lanjut menggunakan Teori Desain visual Gestalt 

dan Teori Teori Persepsi Jalaluddin Rakhmat. 

Hasil penelitian dari analisis data pada judul diatas dengan menggunakan 

Teori Desain visual Gestalt dan Teori Teori Persepsi Jalaluddin Rakhmat, maka 

dapat disimpulkan bahwa strategi penyampaian pesan dakwah melalui desain visual 

pada produk kaos di toko Muhajirin Official menggunakan teori gestalt yaitu prinsip 

kesamaan, prinsip kedekatan, prinsip penutupan, prinsip kesinambungan, dan 

terakhir prinsip figur latar. Semua desain visual tersebut memiliki nilai dakwah 

yaitu untuk mengingatkan umat Muslim mengenai sejarah Islam. Serta dari teori 

persepsi jalaluddin rakhmat bahwa persepsi audiens terhadap desain visual di toko 

Muhajirin Official berdasarkan teori Jalaluddin Rakhmat yaitu yang pertama 

sensasi, kedua atensi, ketiga interpretasi dan yang terakhir respon dari audiens di 

instagram sangat positif yang berarti toko MuhajirinOfficial mampu memberikan 

desain yang menarik sehingga menuai respon positif. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Komunikasi desain visual telah berevolusi dari lukisan gua hingga 

era digital. Pada era modern, revolusi industri memperkenalkan teknik cetak 

massal yang mendorong berkembangnya desain grafis profesional. 

Teknologi digital membawa transformasi besar dengan hadirnya software 

desain, media sosial, dan realitas virtual/augmented yang menciptakan 

pengalaman visual lebih immersif. Fokus komunikasi visual kini tidak 

hanya pada estetika, tetapi juga user experience dan efektivitas 

penyampaian pesan lintas platform dan budaya.1 

Relevansi desain visual dengan pembacanya terletak pada 

kemampuan desain tersebut untuk menyampaikan pesan yang sesuai dengan 

karakteristik, kebutuhan, dan preferensi audiens. Desain visual yang baik 

tidak hanya menarik secara estetika, tetapi juga mampu menciptakan 

koneksi emosional dan memperjelas informasi yang ingin disampaikan. 

Dengan memahami profil pembaca, seperti usia, budaya, atau minat 

tertentu, desain dapat dirancang untuk memaksimalkan daya tarik dan 

efektivitas komunikasi. Hal ini menjadikan desain visual bukan sekadar 

elemen dekoratif, tetapi juga sarana strategis untuk memperkuat pesan 

utama dan membangun keterlibatan dengan pembaca.2  

                                                             
1 Ummy Chairiyah and Fandi Achmad, “Pengaruh Komunikasi Visual Desain Grafis 

Buku Mizan Terhadap Minat Baca Anak,” Jurnal Ilmu Komunikasi 12, no. 1 (2022) 
2 ibid. hlm. 56. 
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Dakwah kontemporer telah bertransformasi melampaui metode 

tradisional melalui mimbar, kini merambah ke berbagai media kreatif yang 

lebih dekat dengan keseharian masyarakat modern. Integrasi pesan dakwah 

dalam desain pakaian muslim kontemporer, seperti kaos dengan tipografi 

ayat atau quote islami, menjadi medium dakwah yang efektif dan 

fashionable. Transformasi ini menunjukkan bagaimana nilai-nilai islam 

dapat dikomunikasikan secara kreatif dan relevan dengan perkembangan 

zaman, tanpa mengurangi esensi pesan dakwah itu sendiri.3 

Era digital membawa perubahan signifikan dalam cara 

menyampaikan pesan dakwah, terutama melalui komunikasi desain visual 

dalam branding produk. Dalam dunia yang semakin terhubung, visual 

menjadi elemen penting untuk menarik perhatian sekaligus menyampaikan 

nilai-nilai yang ingin disampaikan oleh sebuah brand. Desain visual yang 

efektif dapat menjadi jembatan antara pesan dakwah dengan audiens 

modern yang cenderung lebih responsif terhadap konten visual 

dibandingkan teks semata. Pemilihan warna, tipografi, dan elemen grafis 

yang sesuai dengan nilai-nilai Islam mampu memperkuat identitas brand 

sekaligus menghadirkan nuansa islami yang relevan. Melalui pendekatan 

ini, sebuah brand tidak hanya menjadi alat pemasaran, tetapi juga medium 

dakwah yang mampu menjangkau audiens lebih luas dengan cara yang 

kreatif dan inspiratif.4 

                                                             
3 Fahrudin Aziz, “Dakwah Melalui Media Kreatif: Studi Integrasi Nilai Islam Dalam Desain 

Kontemporer,” Jurnal Dakwah Kreatif 12, no. 3 (2022), hlm. 89–102. 
4 Nindia Aldama, Skripsi, “Karakter Desain Dakwah Visual Pada Akun Instagram 

@istgfr.Id” (UIN Prof. K.H. Saifuddin Zuhri, 2022). 
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Potensi desain visual dalam menyampaikan pesan dakwah sangat 

besar, terutama di era digital yang didominasi oleh konsumsi visual. Melalui 

elemen desain seperti warna, tipografi, ikonografi, dan ilustrasi, pesan 

dakwah dapat dikemas secara kreatif, menarik, dan mudah dipahami oleh 

audiens dari berbagai kalangan. Desain visual yang efektif tidak hanya 

berfungsi untuk menyampaikan informasi, tetapi juga mampu 

membangkitkan emosi dan membangun koneksi yang mendalam dengan 

audiens. Dalam konteks branding, visual yang mengusung nilai-nilai Islami 

dapat menjadi medium dakwah yang menyisipkan pesan moral dan 

keagamaan di tengah persaingan pasar. Oleh karena itu, memanfaatkan 

desain visual sebagai alat dakwah adalah langkah strategis untuk 

memperluas jangkauan pesan Islami secara global.5 

Menyampaikan pesan dakwah dengan komunikasi desain visual 

memerlukan pendekatan strategis untuk memastikan bahwa elemen visual 

tidak hanya menarik tetapi juga mencerminkan nilai-nilai Islam yang 

diusung. Namun, tantangan utama terletak pada bagaimana memadukan 

kreativitas desain dengan esensi dakwah, sehingga pesan Islam tetap relevan 

dan dapat diterima oleh berbagai kalangan, tanpa kehilangan daya tarik 

komersial.6 Kreativitas sering kali mendorong eksplorasi dan inovasi dalam 

desain, tetapi harus dilakukan dengan penuh kehati-hatian agar tidak 

                                                             
5 Khairullah and Recha Mardiianty Rachmi, “Utilisasi Media Dan Komunikasi Visual 

Dalam Dakwah Di Era 5.0,” Al-Jamahiria: Jurnal Komunikasi Dan Dakwah Islam 2, no. 2 (2024), 

hlm. 128. 
6 Aminuddin Aziz, Digital Branding Dan Komunikasi Visual Dalam Perspektif Islam 

(Yogyakarta: Pustaka Dakwah Digital, 2021), hlm. 67-78. 
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melanggar prinsip-prinsip Islam, seperti menghindari penggunaan gambar 

atau simbol yang tidak sesuai dengan nilai-nilai agama. Selain itu, pesan 

visual harus mampu diterima oleh audiens dari berbagai latar belakang 

tanpa menimbulkan interpretasi yang salah atau kontroversi. Untuk 

mencapai keselarasan ini, pendekatan desain visual harus didasarkan pada 

prinsip-prinsip etika Islam, seperti kejujuran, keadilan, dan keindahan yang 

tidak berlebihan. Dengan pendekatan yang tepat, desain visual mampu 

menjadi medium dakwah yang efektif, tidak hanya menyampaikan pesan 

agama tetapi juga memperkuat daya tarik komersial sebuah brand, tetapi 

dapat menjembatani kebutuhan pasar sekaligus memperkuat identitas Islam 

dalam setiap elemen branding.7  

Produk dengan branding islami mengalami peningkatan daya tarik 

hingga 70% jika memiliki elemen visual yang konsisten dengan nilai-nilai 

Islam. Hal tersebut juga dilakukan oleh  akun instagram Muhajirin Official 

yang sudah mempuyai 9122 pengikut, dengan beberapa produk seperti t-

shirt dan aksesoris lainnya dengan desain visual yang mengandung pesan-

pesan dakwah. Brand Muhajrin menghadirkan desain visual yang beragam 

dan inovatif, selaras dengan tren populer masa kini. Meski mengikuti 

perkembangan zaman, desain yang diusung tetap mempertahankan 

karakteristik unik dan estetika dengan sentuhan cerita Islami. Pesan dakwah 

yang disampaikan melalui desain tersebut mencakup nilai-nilai kebaikan, 

                                                             
7 Luthfi Hidayah, “Analisis Desain Komunikasi Visual Dakwah Pada Akun Instagram 

@NUONLINEJATIM Sebagai Media Dakwah Di Era Digital,” Journal of Broadcasting and 

Islamic Communication Studies 3, no. 1 (2023), hlm. 25. 



5 

 

 

 

kisah-kisah Islami, cerita yang tercantum dalam Al-Qur’an, hingga syiar 

Islam.8 

Desain yang efektif dalam komunikasi dakwah harus mampu 

menyampaikan pesan secara jelas tanpa kehilangan esensi nilai-nilai Islam 

yang ingin diangkat. Tantangan utama terletak pada bagaimana 

menyelaraskan kreativitas visual dengan prinsip-prinsip syariat agar pesan 

tidak hanya estetis tetapi juga bermakna. Elemen seperti warna, tipografi, 

dan simbol harus dipilih dengan cermat untuk merepresentasikan nilai-nilai 

Islami, tanpa menimbulkan ambiguitas atau salah tafsir. Dengan strategi 

yang tepat, desain dapat menjadi alat dakwah yang tidak hanya menarik 

perhatian tetapi juga menginspirasi perubahan positif dalam perilaku dan 

pemahaman audiens.9 

Pengaruh audiens terhadap pesan dakwah yang tersirat dalam desain 

produk fashion menjadi fokus penting dalam merancang strategi 

komunikasi. Audiens terpengaruhi oleh pesan dakwah yang disampaikan 

melalui desain ketika mereka merasakan bahwa desain tersebut tidak hanya 

menarik secara visual, tetapi juga mencerminkan nilai-nilai moral, seperti 

kejujuran, kesederhanaan, dan ketaatan kepada agama. Dalam konteks ini, 

desain tidak hanya berfungsi sebagai elemen estetika tetapi juga sebagai 

medium untuk menyampaikan nilai-nilai Islami, yang akhirnya audiens 

                                                             
8 Universitas Indonesia, “Pengaruh Elemen Visual Islami Terhadap Daya Tarik Produk: 

Studi Kasus Brand Lokal Di Indonesia,” Laporan Penelitian Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik, 

2021, hlm. 25–38. 
9 Ahmad Baihaqi, Desain Dan Dakwah: Integrasi Visual Kreatif Dengan Nilai-Nilai Islam 

(Bandung: Al-Hikmah Press, 2020), hlm. 45-58. 
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dapat terdorong untuk mengambil tindakan atau terpengaruh oleh sebuah 

desain visual fashion Muslim ketika desain tersebut berhasil menyampaikan 

pesan-pesan islami yang efektif dan relevan.10  

Desain yang efektif mampu menciptakan keterikatan emosional 

dengan audiens, sehingga mereka tidak hanya melihat produk sebagai 

barang fashion, tetapi sebagai simbol identitas Islam. Ketika audiens 

meresapi makna di balik desain tersebut, seperti pesan tentang kehidupan 

yang berkah atau menjaga nilai-nilai keislaman, mereka cenderung 

terdorong untuk bertindak sesuai dengan nilai-nilai yang disampaikan.11 

Dengan demikian, audiens terpengaruhi oleh pesan dakwah yang 

disampaikan melalui desain ketika mereka merasakan kesesuaian antara 

visual yang mereka lihat dengan prinsip-prinsip Islam yang mereka anut. 

Desain visual Muslim yang berhasil menyampaikan pesan-pesan islami 

yang efektif dan relevan dapat memicu respons positif, baik dalam bentuk 

pembelian, interaksi di media sosial, maupun dukungan terhadap brand 

yang memegang teguh nilai-nilai keislaman. Maka dari itu, penelitian ini 

berfokus pada judul “Strategi Komunikasi Desain Visual dalam 

Menyampaikan Pesan Dakwah dikalangan Audiens (Studi Kasus Pada 

Desain Kaos Akun Instagram Muhajirin Offficial)”. 

 

                                                             
10 Nur Aini, “Pengaruh Desain Visual Fashion Muslim Terhadap Penerimaan Pesan 

Dakwah,” Jurnal Komunikasi Islam 12, no. 2 (2021), hlm. 45–58. 
11 Alifa Nur Fitri, Silvia Riskha Fabriar, and Mustofa Hilmi, “Branding Fashion Muslim 

(Studi Analisis Brand Wearing Klamby),” Islamic Communication Journal 6, no. 1 (2021). 
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B. Rumusan Masalah 

1. Bagaimana strategi penyampaian pesan dakwah melalui desain 

visual pada desain kaos di akun instagram Muhajirin Official? 

2. Bagaimana persepsi audiens terhadap penyampain pesan dakwah 

melalui desain visual pada desain kaos di akun instagram Muhajirin 

Official? 

C. Tujuan Penelitian 

1. Mengetahui strategi penyampain pesan dakwah melalui desain 

visual pada desain kaos di akun instagram Muhajirin Official. 

2. Mengetahui persepsi audiens terhadap penyampain pesan dakwah 

melalui desain visual pada desain kaos di akun instagram Muhajirin 

Official. 

D. Manfaat Penelitian  

1. Manfaat Akademis Penelitian 

Manfaat penelitian skripsi secara akademis yaitu memberikan 

banyak manfaat di dunia pendidikan, juga dapat berguna sebagai salah 

satu referensi atau bahan pustaka bagi penelitian selanjutnya khususnya 

di bidang komunikasi desain visualdalam menyampaikan pesan dakwah 

dikalangan audiens. 

2. Manfaat Praktis Penelitian 

Penelitian ini dapat memberikan manfaat secara praktis, seperti 

menjadi sumber informasi dan analisis bagi pembaca untuk memahami 
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perkembangan komunikasi desain visualdalam menyampaikan pesan 

dakwah dikalangan audiens. 

E. Penelitian Relevan  

Kesatu, Penelitian yang dilakukan oleh Ari Wibowo (2020) dengan 

judul “Digitalisasi Dakwah di Media Sosial Berbasis Desain Komunikasi 

Visual” pada Jurnal Bimbingan Penyuluhan Islam.12 Pada penelitian nya, 

penelitian berfokus ingin mengulas dan memberi gambaran tentang konsep 

desain komunikasi visual dalam mendigitalisasi dakwah di media sosial. 

Hasil dari penelitian ini yaitu konsep desain komunikasi visual adalah 

salah satu konsep yang dapat digunakan untuk mendesain dakwah yang 

kreatif dan menarik. Persamaan penelitian yang akan dilakukan yaitu 

sama-sama membahas tentang dasar-dasar komunikasi desain visual. 

Perbedaan penelitian yang akan dilakukan yaitu penelitian sebelumya 

bentuk-bentuk digitalisasi pada media sosial, sedangkan penelitian yang 

akan dilakukan fokus kepada produk kaos dengan desain visualnya pesan-

pesan dakwah.  

Kedua, Analisis Komunikasi Visual Pada Akun Instagram 

@tarbiyah.generation, penelitian yang dilakukan oleh Irgi Achmad 

Fachrezi tahun 2024.13  Hasil dari penelitian ini adalah setiap tanda visual 

(ilustrasi, warna dan garis) dan tanda verbal (teks) yang dimunculkan 

                                                             
12 Ari Wibowo, “Digitalisasi Dakwah Di Media Sosial Berbasis Desain Komunikasi 

Visual,” Jurnal Bimbingan Penyuluhan Islam 2, no. 2 (2020), hlm. 180. 
13 Irgi Achmad Fachrezi, Skripsi, “Analisis Komunikasi Visual Pada Akun Instagram 

@tarbiyah.Generation” (UIN Prof K.H. Saifudin Zuhri, 2024). 
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memiliki makna sesuai dengan konteks yang melatarbelakangi pesan yang 

disampaikan. Setiap poster menginterpretasikan makna himbauan dan 

mengajak sesama muslim melakukan amar ma’ruf nahi munkar dengan 

sumber yang jelas yang dicantumkan dalam setiap poster dan setiap poster 

masuk kedalam kategori komunikasi dengan media massa. Tanda verbal 

dan tanda visual tidak dapat berdiri sendiri, keduanya saling berkaitan satu 

dengan yang lainnya. Persamaan penelitian yang akan dilakukan yaitu 

menggunakan teori persepsi, lalu perbedaan yang mendasar terdapat pada 

objek yang akan diteliti, yang mana penelitian yang akan dilakukan 

menggunakan objek akun instagram dengan fokus di produk kaos. 

Ketiga, penelitian yang dilakukan oleh Vanny Rosa Marini yang 

berjudul  Strategi Muslim Designer Community (MDC) Dalam 

Mengembangkan desain Komunikasi Visual Sebagai Media Dakwah, 

tahun 2017.14 Strategi yang dilakukan oleh MDC secara garis besar 

membuat karya-karya desain yang kemudian dibagikan melalui media 

online dan media cetak, melakukan berbagai pelatihan desain, pameran 

serta seminar atau talk show tentang berkolaborasinya desain dan dakwah. 

MDC sudah mengawali banyak langkah untuk mengembangkan desain 

komunikasi visual sebagai media dakwah. MDC memilih desain karena itu 

memang sesuai dengan kemampuan mereka, MDC ingin menjadi 

perpanjangan tangan para da’i dan muballigh untuk menyampaikan dakwah 

                                                             
14 Vanny Rosa Marini, Skripsi, “Strategi Muslim Designer Community (MDC) Dalam 

Mengembangkan Desain Komunikasi Visual Sebagai Media Dakwah” (UIN Syarif Hidayatullah 

Jakarta, 2017). 
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dengan lebih kreatif. Perbedaan dari penelitian yang akan dilakukan 

terdapat banyak diantaranya teori yang digunakan, strategi dakwah, dan 

objek yang akan diteliti. Persamaannya yaitu menggunakan desain visual 

sebagai media dakwah. 

Keempat, Fitri Miftahul Jannah (2021), dalam penelitiannya yang 

berjudul “Desain Grafis Sebagai Media Dakwah: Studi Deskriptif Desain 

Grafis Sebagai Media Dakwah di Lembaga Dakwah Mahasiswa (LDM) 

UIN Sunan Gunung Djati Bandung”, bertujuan untuk menjelaskan 

bagaimana Lembaga Dakwah Mahasiswa (LDM) UIN Sunan Gunung 

Djati Bandung memanfaatkan media desain grafis untuk menyampaikan 

pesan dakwah.15 Hasil penelitian ini mengungkap bahwa LDM 

menggunakan berbagai format seperti microblogging, listicle, dan komik 

untuk menyampaikan materi dakwah. Materi tersebut disesuaikan dengan 

kondisi dan situasi audiens serta bersumber dari Al-Qur'an dan As-Sunnah. 

Persamaan penelitian ini dengan penelitian lain terletak pada fokusnya, 

yaitu menggali proses perancangan dan penerapan media. Namun, 

penelitian ini berbeda dalam hal objek, waktu pelaksanaan, dan teori yang 

digunakan. 

Kelima, penelitian yang dilakuakan oleh Abimanyu Syah Putra 

yang berjudul Dakwah Melalui Desain Komunikasi Visual (Analisis 

Semiotika Ferdinand De Saussure Pada Akun Instagram @rezaquran) 

                                                             
15 Fitri Miftahul Jannah, Skripsi, “Desain Grafis Sebagai Media Dakwah: Studi Deskriptif 

Desain Grafis Sebagai Media Dakwah Di Lembaga Dakwah Mahasiswa (LDM) UIN Sunan Gunung 

Djati Bandung” (UIN Sunang Gunung Djati, 2021). 
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tahun 2023.16 Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa dakwah 

melalui desain komunikasi visual dengan analisis semiotika Ferdinand de 

Saussure pada akun Instagram @rezaquran terdapat pemaknaan terhadap 

tanda di setiap poster yang diteliti. Tanda tersebut memiliki makna 

himbauan dan ajakan sesama muslim untuk melakukan amar ma’ruf nahi 

munkar, yang berarti melakukan kebaikan dan menjauhkan dari 

kemungkaran. Perbedaan yang mendasar yaitu penelitian diatas 

menggunakan teori yang digunakan, yang mana teori yang akan dilakukan 

menggunakan teori persepsi jalaludin (1985). Persamaan dari penelitian 

yang akan dilakukan terdapat pada menggunakan untuk penelitiannya. 

F. Kerangka Berpikir  

Kerangka berpikir adalah penguraian pendapat dari peneliti. Ia 

berperan penting dalam cara kita memproses informasi, membuat 

keputusan, dan membangun pemahaman. Kerangka berpikir dapat 

mencakup paradigma, teori, asumsi, keyakinan, nilai-nilai, dan konsep 

yang digunakan dalam pemikiran individu17. Berikut kerangka berpikir : 

 

 

 

                                                             
16 Abimanyu Syah Putra, Skripsi, “Dakwah Melalui Desain Komunikasi Visual (Analisis 

Semiotika Ferdinand De Saussure Pada Akun Instagram @rezaquran)” (UIN Prof. K.H. Saifudin 

Zuhri, 2023). 
17 Addini Zahra Syahputri, Fay Della Fallenia, and Ramadani Syafitri, “Kerangka Berfikir 

Penelitian Kuantitatif,” Jurnal Ilmu Pendidikan Dan Pengajaran 2, no. 1 (2023). 
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Gambar 1. 1 Kerangka Berpikir 

Akun instagram Muhajirin, yang memiliki 9122 pengikut, menjual 

produk-produk fashion Islami dengan desain visual yang menyertakan 

pesan-pesan dakwah. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi 

bagaimana desain visual pada produk tersebut, khususnya pada kaos, dapat 

memengaruhi persepsi audiens terhadap penyampaian pesan dakwah. 

Peneliti akan menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode Library 

research. Terdapat dua teori yang digunakan yaitu  Teori Desain Visual 

Gestalt dan Teori Persepsi Jalaluddin Rakhmat (1985). Teori Desain visual 

Gestalt akan difokuskan pada analisis pesan dakwah yang terkandung 

dalam desain visual, sementara Teori Persepsi Jalaluddin Rakhmat (1985) 

akan berfokus pada persepsi audiens terhadap pesan tersebut. Peneliti 
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yakin bahwa kedua teori ini dapat memberikan jawaban yang 

komprehensif terhadap permasalahan yang dikaji. 

G. Metodologi Penelitian  

1. Paradigma Penelitian  

Berdasarkan analisis permasalahan yang akan diteliti, peneliti 

menggunakan paradigma konstruktivisme. Konstruktivisme adalah 

sebuah filosofi pengetahuan yang menekankan bahwa pengetahuan 

yang kita miliki adalah hasil dari pembentukan diri kita sendiri. Peneliti 

mengadopsi paradigma konstruktivisme, yang menolak adanya 

kebenaran tunggal, karena cara orang mengartikan realitas bisa 

bervariasi, dan hasil interpretasi akan selalu berbeda-beda. Paradigma 

konstruktivis ini berfokus pada bagaimana individu atau kelompok 

memahami dan memberi makna pada pesan dakwah yang disampaikan 

melalui desain visual.18 Peneliti dapat menggali bagaimana audiens  

menginterpretasikan elemen desain seperti warna, simbol, atau 

tipografi dalam konteks dakwah. 

2. Pendekatan dan Jenis Penelitian  

Penelitian ini mengadopsi pendekatan kualitatif dengan jenis 

penelitian Library research. Library research adalah metode 

penelitian yang dilakukan melalui kajian pustaka, yaitu menelaah 

                                                             
18 Elmustian, Silvia Permata Sari, and Tria Putri Mustika, “Pengembangan Bahan Ajar 

Keterampilan Menulis Pantun Menggunakan Pendekatan Konstruktivisme,” Jurnal Pembelajaran 

Bahasa Dan Sastra 3, no. 4 (2024), hlm. 440. 
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berbagai referensi dan teori yang telah ada untuk menganalisis suatu 

fenomena, konsep, atau isu tertentu. Dalam penelitian ini, peneliti tidak 

melakukan observasi langsung ke lapangan, melainkan menghimpun 

data sekunder dari sumber-sumber tertulis. 

a. Sumber Data Primer 

Data Primer merupakan hasil pengambilan langsung dari 

titik asal atau sumber utamanya, tanpa melalui proses pengolahan 

atau interpretasi oleh pihak lain sebelumnya.19 Peneliti akan 

menganalisis produk-produk dari akun instagram Muhajirin 

Offical yang mempuyai desain visual dengan pesan-pesan 

dakwah dengan menggunakan teknik Purposive sampling yaitu 

adalah teknik penentuan sampel dengan pertimbangan tertentu. 

Teknik ini dilakukan ketika peneliti mempunyai pertimbangan 

tertentu dalam memilih sampel yang dianggap paling tahu atau 

paling memahami permasalahan atau fenomena yang diteliti”.20 

Dalam mengambil sampel data desain visual yang dipilih, peneliti 

memilih berdasarkan :  

1) Tentang pray for palestina, sahabat nabi,  dan perang di era 

nabi. 

2) Desain visual yang memiliki like diatas 400. 

3) Komentar emosional. 

                                                             
19 Pinton Setya Mustafa et al., Metodologi Penelitian Kuantitatif, Kualitatif,Dan Penelitian 

Tindakan Kelas Dalam Pendidikan Olahraga (Mojokerto: Insight Mediatama, 2022). 
20 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif Dan R Dan D (Bandung: Bandung: 

Alfabeta, 2017). 
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4) Tingginya keterlibatan audiens dan permintaan pesanan. 

b. Sumber Data Sekunder 

Data sekunder adalah diperoleh melalui studi kepustakaan, 

yang mencakup dokumen resmi, buku-buku, laporan hasil 

penelitian, dan sumber-sumber lainnya.21 Data sekunder diperoleh 

dari beberapa seperti pihak kedua baik berupa orang maupun 

bacaan, seperti membaca dan menganalisis desain visual dan pesan 

dakwah, adapula yang berupa bahan bacaan seperti buku literatur, 

laporan, jurnal, artikel. 

3. Teknik Pengumpulan Data 

a. Observasi 

Observasi dilakukan dengan melihat secara teliti dan 

menyeluruh pada produk-produk dengan desain visual dakwah 

akun instagram Muhajirin Offical terhadap persepsi audiensnya, 

untuk mengamati dan mengidentifikasi bagaimana respon terhadap 

pesan-pesan dakwah tersebut. 

b. Dokumentasi 

Studi dokumentasi akan dilakukan dengan mengumpulkan 

dan menganalisis persepsi kosumen terhadap desain visual dakwah 

serta informasi lain yang relevan dengan penelitian ini. 

 

                                                             
21 Daud William Marihot Tua and Ainun Mardhiyah, “Pengaruh Tingkat Pendidikan Dan 

Pengalaman Kerja Terhadap Kinerja Karyawan Bagian Keperawatan Rumah Sakit Umum Daerah 

Padang Sidimpuan,” Jurnal Akuntansi, Manajemen Dan Ilmu Ekonomi 2, no. 1 (2022), hlm. 123. 
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4. Teknik Analisis Data 

Proses analisis data menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

metode Purposive sampling. Teknik analisis data Purposive sampling 

akan lebih mengutamakan sampel yang lebih menekankan pada kualitas 

data dibandingkan kuantitasnya. Dalam pendekatan ini, responden 

dipilih secara sengaja berdasarkan kriteria tertentu yang telah ditetapkan 

oleh peneliti, seperti pengalaman, pengetahuan, atau karakteristik yang 

relevan dengan topik penelitian.22 Kriteria yang dipilih dalam penelitian 

ini yaitu postingan di akun Muhajirin Official yang memiliki jumlah 

komentar dan like terbanyak. Selanjutnya, temuan tersebut akan 

dianalisi lebih lanjut menggunakan Teori Desain visual Gestalt dan 

Teori Teori Persepsi Jalaluddin Rakhmat (1985). Kemudian hasil 

temuan yang sudah diamati dan diteliti melalui akun instagram 

Muhajirin Official terkait “persepsi audiens terhadap produk kaos 

dengan desain visual pesan dakwah”. Setelah itu, peneliti menyusun 

kesimpulan dengan data yang didapat selanjutnya dianalisis dengan 

pendekatan fenomenologi. 

H. Sistematika Penulisan  

Bab I : Pendahuluan  

Menjelaskan alasan peneliti tertarik dengan judul mengenai 

strategi komunikasi dakwah dengan menggunakan desain visual dalam 

                                                             
22 Matthew B. Miles, A. Michael Huberman, and Johnny Saldaña, Qualitative Data 

Analysis: A Methods Sourcebook (London: SAGE Publications, 2014). 
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menyampaikan pesan dakwah dalam akun instagram Muhajirin Offical. 

Peneliti akan menguraikan semua istilah yang digunakan dalam skripsi 

agar pembaca yang belum familiar tidak mengalami kesalahpahaman. 

Selain itu, peneliti akan menjabarkan latar belakang masalah dan isu yang 

dibahas dalam penelitian ini. Peneliti juga akan menguraikan tujuan dan 

manfaat dari penelitian ini, serta mengapa penelitian ini perlu dilakukan. 

Selanjutnya, peneliti akan menyertakan tinjauan pustaka dari penelitian 

sebelumnya untuk memberikan pembaruan, sehingga penelitian ini tidak 

berhenti begitu saja, melainkan memiliki perbedaan dan inovasi sesuai 

dengan perkembangan zaman. Peneliti juga akan menjelaskan pendekatan 

yang digunakan dalam penelitian ini. Terakhir, peneliti akan menyusun 

sistematika penulisan untuk memperjelas alur pembahasan yang ingin 

dibangun. 

Bab II : Landasan Teori 

Memuat landasan teori yang digunakan dalam skripsi ini. Penulis 

akan menjelaskan konsep strategi komunikasi dakwah, definisi 

komunikasi dakwah, tujuan strategi dakwah, unsur-unsur strategi 

komunikasi dakwah, serta media yang terkait dengan komunikasi dakwah. 

Penulis juga akan membahas secara singkat tentang desain visual, muslim 

streetwear, dan peran desain visual dalam menyampaikan  pesan dakwah 

Bab III : Deskripsi Penyajian Data 

Berisikan deskripsi mengenai penyajian data. Dalam bab ini, akan 

dijelaskan tentang penyajian data yang diperoleh selama penelitian, yang 
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mencakup data-data yang akan digunakan untuk menjawab rumusan 

masalah terkait persepsi audiens terhadap produk kaos dengan desain 

visual pesan dakwah pada akun instagram Muhajirin Official 

Bab IV : Analisis Penelitian 

Berisikan analisis hasil penelitian yang mencakup pembahasan 

mengenai jawaban dari rumusan masalah, dengan fokus pada persepsi 

audiens terhadap produk kaos dengan desain visual pesan dakwah d dan 

strategi komunikasi dakwah yang diterapkan dalam desain visual pesan 

dakwah. 

Bab V : Penutup 

Berisi bagian akhir. Bagian ini mencakup ringkasan sebagai solusi 

terhadap permasalahan yang dianalisis dalam penelitian ini. Selain itu, juga 

disertakan saran-saran yang relevan dengan penelitian ini. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis di atas, maka terdapat 

kesimpulan dari analisis tersebut yaitu sebagai berikut: 

1. Strategi penyampaian pesan dakwah melalui desain visual pada produk 

kaos di toko Muhajirin Official menggunakan teori gestalt yaitu prinsip 

kesamaan, prinsip kedekatan, prinsip penutupan, prinsip kesinambungan, 

dan terakhir prinsip figur latar yaitu pada beberapa desain kaos yang 

dapat menambah wawasan bagi audiens. Seluruh penerapan prinsip-

prinsip tersebut tidak hanya membentuk desain yang estetis, tetapi juga 

menghadirkan pengalaman visual yang menyentuh sisi emosional dan 

spiritual audiens. Dengan demikian, strategi ini telah sesuai dengan teori 

Gestalt yang menekankan bagaimana persepsi manusia terbentuk melalui 

keteraturan visual dan hubungan antar elemen. Desain kaos ini bukan 

hanya sebagai media ekspresi artistik, tetapi juga sebagai sarana dakwah 

yang efektif untuk membangkitkan kesadaran kemanusiaan dan 

solidaritas umat. 

2. Persepsi Audiens terhadap desain visual di toko Muhajirin Official 

berdasarkan teori Jalaluddin Rakhmat yaitu yang pertama sensasi, 

dimana toko Muhajirin mampu memberikan stimulus atau desain yang 

mudah dipahami oleh indera penglihatan, kedua atensi dimana toko 

Muhajirin juga mampu menonjolkan suatu objek yang akan menjadi 



 

 

 

pusat perhatian audiens, ketiga interpretasi yaitu toko Muhajirin Official 

mampu memberikan desain yang sesuai dengan nilai-nilai Islam 

sehingga audiens dapat menginterpretasikan pesan desain tersebut 

berdasarkan nilai agama Islam, dan yang terakhir respon dari audiens di 

instagram sangat positif yang berarti toko Muhajirin Official mampu 

memberikan desain yang menarik sehingga menuai respon positif. 

Meskipun dalam temuan lapangan terdapat beberapa respon kontra, 

khususnya dari audiens yang mempertanyakan kelayakan desain kaos 

untuk digunakan dalam ibadah karena dianggap terlalu mencolok, hal 

tersebut tidak mengurangi efektivitas keseluruhan komunikasi visual 

yang dibangun. Dengan demikian, hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa strategi desain visual yang diterapkan oleh toko Muhajirin Official 

telah sesuai dengan teori persepsi Jalaluddin Rakhmat. Keempat prinsip 

persepsi tersebut hadir secara nyata dalam interaksi audiens terhadap 

produk kaos, menjadikan desain ini tidak hanya menarik secara visual, 

tetapi juga efektif sebagai media dakwah dan penyadaran kemanusiaan 

dalam ruang digital yang luas. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang menunjukkan keberhasilan dalam 

menyampaikan pesan dakwah melalui desain visual, disarankan agar 

Muhajirin Official terus mengembangkan kreativitas desain yang tidak 

hanya menarik secara estetika, tetapi juga memuat nilai-nilai edukatif dan 

dakwah islam. Sehingga dapat terus dipertahankan dan disesuaikan 



 

 

 

dengan tema-tema dakwah yang lebih beragam di masa mendatang, 

seperti nilai-nilai etika dalam kehidupan sehari-hari. 

1 Muhajirin Official juga disarankan untuk memperkuat interaksi dan 

edukasi melalui media sosial, misalnya dengan menyertakan penjelasan 

singkat mengenai sejarah atau nilai islam di balik setiap desain, agar 

audiens tidak hanya menikmati visualnya, tetapi juga memahami 

maknanya secara utuh. 

2 Berdasarkan kesimpulan dan analisis di atas, maka peneliti berharap 

untuk penelitian selanjutnya bisa mengembangkan penelitian ini dari sisi 

lainnya, atau bisa juga dengan menganalisis menggunakan jenis analisis 

dan objek yang berbeda. 
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