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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau Kamus
Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu adalah

sebagai berikut.

1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf.Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan
f Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
< Sa § es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
d Ha h ha (dengan titik di bawah)
¢ Kha Kh ka danha
3 Dal D De
3 Zal Z zet (dengan titik di atas
J Ra R Er
J Zai Z Zet

<



o Sin S Es
o Syin Sy es dan ye
ol Sad S es (dengan titik di bawah)
ua Dad d de (dengan titik di bawah)
h Ta t te (dengan titik di bawah)
pt Za z zet (dengan titik di bawah)
i ‘ain ’ koma terbalik (di atas)
& Ghain G Ge
o Fa F Ef
it Qaf Q Qi
d Kaf K Ka
J Lam L El
a Mim M Em
O Nun N En
3 Wau W We
® Ha H Ha
& Hamzah Apostrof
0] Ya Y Ya
. Vokal

Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal Panjang

i=za =3

=i ¢l = ai ¢l=1

T=u S =au d=a

. Ta Marbutah

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/
Contoh:
dLas 8 4

ditulis mar’ atun jamilah

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/
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Contoh:
dab b ditulis fatimah

. Syaddad (tasydid, geminasi)
Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang
diberi tanda syaddad tersebut.
Contoh:
Uy ditulis rabbana
> ditulis al-barr
Kata sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditrasnsliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan

huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
Caidd) ditulis asy-syamsu
dad ditulis ar-rojulu
Bl ditulis as-sayyidinah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan
dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan

dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
salll ditulis al-gamar
) ditulis al-badi’
d o ditulis al-jalal

Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, hurus hamzah itu

ditransliterasikan dengan apostrof /°/.

Contoh:
i gl ditulis umirtu
L ditulis syai’un
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ABSTRAK

Perkembangan zaman tentu mempengaruhi konsumen akan lebih selektif memilih
produk perusahaan tidak cukup hanya menciptakan nilai dalam kegiatan yang
monoton namun pembaharuan mendesain, memproduksi yang berkualitas,
memasarkan produk serta berani akan modal usaha dan jasa jauh akan lebih penting
dalam pemenuhan kebutuhan konsumen hal ini mungkin yang menjadikan semakin
ketatnya persaingan pemasaran bagi produsen di Indonesia. Perilaku wirausaha
dalam kreativitas dan inovansinya pun sangat unik untuk diteliti. Oleh karna itu
perlu dicermati faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi pendapatan usaha.
penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh perilaku
wirausaha, modal usaha dan strategi pemasaran terhadap pendapatan usaha
pedagang batik dibuaran batik center dibuaran pekalongan selatan

Penelitian ini menggunakan jenis field research (penelitian lapangan) dengan
pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pedagang batik buaran
batik center dikelurahan buaran kecamatan pekalongan selatan. Teknik
pengambilan sampel menggunakan Non probability sampling (sample jenuh)
dengan jumlah sampel 50 pedagang batik. Teknik pengumpulan data menggunakan
kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis data deskriptif dan
analisis data kuantitatif.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa : Variabel Perilaku Wirausaha (X1)
diperoleh nilai signifikansi 0,001 < 0,05, dan nilai t hitung 3,587 > t tabel 1,67866.
Maka dapat disimpulkan bahwa variable (X1) berpengaruh signifikan terhadap
Pendapatan Usaha Pedagang Batik. (2) variabel Modal Usaha (X2) diperoleh nilai
signifikansi 0,007 < 0,05 dan nilai t hitung 2,796 > t tabel 1,67866. Maka dapat
disimpulkan bahwa variabel (X2) berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan
Usaha Pedagang Batik. (3) variabel Strategi pemasaran (X3) diperoleh nilai
signifikansi 0,041 < 0,05 dan nilai t hitung 2,097 >t tabel 1,67866. Maka dapat
disimpulkan bahwa variable (X2) berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan
Usaha Pedagang Batik. (4) berdasarkan uji F didapatkan hasil nilai F hitung 8,992
> dari F tabel 2,80 nilai signifikansi 0,000 < 0,05.

Kata kunci : Perilaku Wirausaha, Modal Usaha, Strategi Pemasaran,
Pendapatan Usaha
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PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Batik merupakan kerajinan yang mempunyai nilai seni tinggi dan menjadi
warisan budaya Indonesia. Batik di Indonesia merupakan produk kebanggaan
dari sisi produk tekstil di Indonesia. Saat ini telah tercatat 3000 lebih motif batik
di Indonesia. Seiring perkembangan zaman, industri batik saat ini tidak hanya
terbatas pada konsumen lokal saja namun konsumen mancanegara juga sudah
mulai tertarik dengan kain batik khas Indonesia. Kondisi tersebut berpengaruh
terhadap kenaikan jumlah produksi pada industri-industri batik di Indonesia.
Beberapa daerah penghasil batik di Indonesia yang cukup terkenal yaitu
pekalongan, Surabaya, Yogyakarta, dan solo.

Di era perkembangan sekarang tentunya setiap pengusaha tidak dapat
menolak perkembangan zaman yang implikasinya sudah tentu akan berimbas
juga pada perubahan sistem ekonomi dunia. Selain itu juga peradaban globalisasi
dewasa ini memunculkan berbagai perdagangan bebas antar negara atau antar
bangsa. Salah satu yang menonjol yakni pengembangan pemasaran, masyarakat
tidak dapat lagi hanya mengandalkan keunggulan teknologi yang dimilikinya,
sebab pesatnya perkembangan informasi berpindah tangan termasuk informasi
mengenai teknologi produk

Sehubungan dengan perkembangan teknologi dan ilmu pengetahuan maka

masyarakat sebagai konsumen akan lebih selektif dalam memilih produk yang



menjadi  kebutuhan sehingga perusahaan dan pebisnis harus dapat
mengantisipasi perubahan lingkungan yang terjadi, dalam hal ini adalah
permintaan akan suatu produk. Perusahaan tidak cukup hanya menciptakan nilai
lebih melalui bermacam kegiatan yang penting untuk mendesain, memproduksi,
memasarkan produk dan jasa tetapi yang lebih penting adalah usaha pemenuhan
kebutuhan konsumen.*

Hal ini membuat para pengusaha industri batik bekerja keras agar dapat
mempertahankan dan mengembangkan usahanya. Bervariasinya merk atau jenis
produk, serta tempat yang strategis dan promosi yang menarik menunjukan
bahwa pengusaha batik tidak hanya dapat berdiam diri dalam melakukan
usahanya. Para pengusaha batik harus mulai berpikir untuk mengalahkan
pesaingnya dan mengubah cara berpikir mereka, yang dahulu hanya berpikir
untuk mencari keuntungan semata, saat ini harus berpikir untuk memenangkan
persaingan.

Kesuksesan seorang wirausaha dalam menjalankan usahanya adalah kunci
utama dari pertumbuhan ekonomi mikro karena dengan kesuksesan tersebut
akan terus berdampak pada aspek pertumbuhan ekonomi. Sebaliknya kegagalan
wirausaha dalam menjalankan usahanya akan berdampak pada kelesuan
perekonomian karena juga akan berdampak pada kelesuan pada aspek-aspek
lainnya. Sebab itu perilaku kewirausahaan mutlak dikembangkan melalui

pendidikan, latihan, lokakarya, dan kesempatan memperoleh wawasan yang

! Ronald Nangoi, Menemukan Strategi Pemasaran Dalam Menghadapi Persaingan,
(Jakarta: Rajawali, 1988), Cet 1, jilid 1, him 87



lebih luas. Jika seorang pengusaha telah memiliki perilaku wirausaha maka
pengusaha telah menyakini perencanaan, pengorganisasian, penggerakan, dan
pengawasan, ditunjang dengan Kreativitas, keinovasian, dan berani mengambil
resiko

Kewirausahaan dapat didefenisikan sebagai suatu kemampuan kreatif dan
inovatif yang dijadikan Kkiat, dasar, sumber daya, proses dan perjuangan untuk
menciptakan nilai tambah barang dan jasa yang dilakukan dengan keberanian
untuk menghadapi risiko?. Wirausaha adalah seorang pembuat keputusan yang
membantu terbentuknya sistem ekonomi perusahaan yang bebas. Sebagian besar
pendorong perubahan, inovasi, dan kemajuan perokonomian berasal dari para
wirausaha, orang-orang yang memiliki kemampuan untuk mengambil resiko dan
mempercepat pertumbuhan ekonomiz.

Modal usaha dimasukkan dalam penelitian ini karena secara teoritis modal
mempengaruhi peningkatan jumlah barang yang diperdagangkan sehingga akan
meningkatkan pendapatan. Menurut Ibrahim Muhammad modal adalah
kekayaan yang memberi pengahasilan pemiliknya.* Modal untuk berdagang
dapat bersumber dari internal dan sumber lain pedagang, baik itu pinjaman dari
bank maupun lembaga non bank. Dengan adanya modal yang cukup maka
seseorang pedagang memiliki peluang yang tinggi untuk memperoleh

pendapatan yang besar.

2Suryana, Kewirausahaan: Pedoman Praktis, Kiat dan Proses Menuju Sukses, Edisi
Revisi, ( Jakarta : Salemba Empat,2003)

3 Kasmir, Kewirausahaan, (Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada, 2006)

4 Muhammad, Ekonomi Mikro dalam Perspektif Islam, (Yogyakarta: BPFE-Yogakarta,
2004), him. 226.



Persaingan yang semakin luas menyebabkan harus adanya strategi
pemasaran yang dapat membuat usahanya tetap berkembang. Supaya berhasil,
perusahaan harus melakukan tugasnya melebihi pesaing dalam memuaskan
konsumen sasaran. Maka, strategi pemasaran harus disesuaikan menurut
kebutuhan konsumen maupun kebutuhan strategi pesaing. Merancang strategi
pemasaran yang kompetitif dimulai dengan melakukan analisis terhadap
pesaing. Dengan cara ini perusahaan dapat menemukan bidang-bidang yang
berpotensi untuk dijadikan keunggulan sekaligus mengetahui pula yang
menjadi titik kelemahan kompetitifnya.®

Pemasaran merupakan salah satu fungsi yang sangat penting dalam
perusahaan, dimana dengan pemasaran yang tepat dapat menentukan volume
penjualan dan posisi perusahaan (produk) di pasar. Penguasaan pangsa
pasar sangat tergantung kepada kemampuan untuk memanfaatkan strategi
pemasaran perusahaan seperti: a). bagaimana mempromosikan suatu harga
produk, b). bagaimana strategi harga dengan pesaing yang ada, c). bagaimana
kebijakan promosinya, d). bagaimana proses distribusi yang tepat, dan e).
bagaimana mengenal lingkungan pasar dan lain sebagainya.

Kegiatan pemasaran umumnya memfokuskan diri pada produk, penetapan
harga, kebijakan ditribusi, dan cara promosi yang dalam hal ini dikenal
sebagai bauran pemasaran. Aktivitas bauran pemasaran memiliki peranan yang

penting bagi kelangsungan hidup suatu perusahaan. Penggunaan konsep

> Husein Umar, Studi Kelayakan Bisnis (Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama, 2005)
him 68.



pemasaran yang baik dapat menyebabkan berhasilnya bisnis yang dilakukan
perusahaan, yaitu hasil produksi dapat diterima dengan baik oleh konsumen
sehingga hasil penjualan produk perusahaan dapat meningkat. Konsep
pemasaran menyatakan bahwa konsumen berbeda kebutuhannya dan program
pemasaran akan lebih efektif bila dirancang untuk tiap kelompok pelanggan
sasaran.®

Warisan budaya yang dimiliki Indonesia salah satunya adalah batik. Namun
batik Indonesia beberapa tahun terakhir menghadapi persaingan ketat dengan
produksi dari sejumlah negara, seperti Malaysia, Thailand, Singapura, Afrika
Selatan dan Polandia.

Batik Pekalongan merupakan salah satu batik yang dikenal hingga kancah
internasional. Hal ini disebabkan karena motifnya yang khas. Oleh karena itu,
batik menjadi salah satu mata pencaharian utama di Pekalongan. Baik pengusaha
besar, maupun kecil tersebar hampir di seluruh kota Pekalongan, yang
menjadikan batik sebagai komoditas utama bagi setiap warganya.

Melihat peluang yang besar dari sektor batik tersebut, para pengusaha besar
di Pekalongan meningkatkan daya saing mereka, sehingga pengusaha-
pengusaha kecil semakin tergeser keberadaannya karena pasar lebih dikuasai
oleh para pengusaha besar. Demi mengatasi hal tersebut, beberapa pengusaha di
kota Pekalongan berinisiatif untuk membuat sebuah wadah yang berupa grosir

batik, yang bertujuan dapat menampung pengusaha batik kecil di Pekalongan

® Philip Kotler, A.B. Susanto, Manajemen Pemasaran di Indonesia (Jakarta: PT Salemba
Emban Patria, 2001) him. 542.



agar dapat bersatu dan bersaing secara sehat, serta dapat memajukan para
pengusaha lokal. Pusat grosir tersebut adalah Buaran Batik Center Pekalongan.

Buaran Batik Center atau biasa dikenal masyarakat sekitar BBC yaitu
sebuah Gedung yang dibagi menjadi kompleks-kompleks kecil didalamya yang
dirancang untuk dapat menampung kegiatan transaksi perdagangan dan
pemasaran batik, baik dalam partai kecil, menengah, maupun besar, dalam skala
lokal, regional, maupun internasional. bangunan ini awalnya adalah sebuah
minimarket yang berada di kecamatan buaran pekalongan. Namun karena faktor
keadaan yang menyebabkan minimarket ini tidak berkembang dan direspon baik
oleh pasar, akhirnya minimarket ini terpaksa harus tutup. Setelah bangunan ini
lama tak beroperasi, namun tempatnya yang cukup strategis dan didukung oleh
lahan parkir yang memadai membuat paguyuban pengrajin dan penggiat batik
dikecamatan buaran pekalongan mencoba untuk mengoptimalkan bangunan ini
menjadi Sentra Perdagangan Batik.

Tidak mudah memang awalnya untuk mendorong dan mengajak beberapa
pengrajin batik agar bersedia membuka outlet di sentra batik ini. Hal ini
disebabkan oleh beberapa faktor diantaranya bahwa para pengusaha batik
tersebut pada dasarnya sudah mempunyai outlet sendiri-sendiri. Selain itu faktor
biaya dan sewa tentunya akan menjadi pertimbangan tersendiri bagi para
pengrajin batik yang harus mengeluarkan biaya investasi tambahan.

Akhirnya terkumpul sudah beberapa pengusaha batik yang mempunyai
tekad yang sama untuk memajukan sentra batik Buaran Batik Center ini. Semua

los di BBC ini sekarang sudah terisi penuh oleh produk-produk batik dari



pengrajin batik yang berada dikecamatan buaran dan sekitarnya. Dan Kini para
pengusaha batik di BBC tinggal membuat suatu event rutin yang diharapkan
mampu untuk menarik pengunjung dan pembeli ke sentra batik BBC ini. Batik
merupakan salah satu budaya ciri khas bangsa Indonesia yang telah mendapat
pengakuan dari UNESCO serta ditetapkan sebagai warisan kemanusiaan untuk
budaya lisan dan Non-Bendawi (masterpieces of the oral and intangible hertage
of humanity) sejak 2 oktober 2009, serta mempunyai keunggulan komparatif
dibidang ekonomi, sehingga diharapkan mampu meningkatkan kesejahteraan

masyarakat

No | Nama Pengurus Buaran Batik Center Pemilik batik
1. Hj. Barokah Batik Selendang
2 H. Ali Batik Ari Zaza
3 H. Sambhari Batik Maha Karya
No | Kios Jumlah Kios | Harga sewa / Tahun | Ukuran kios
1. Lantai Atas 30 3.300.000 1,8 X 2 meter
2. Lantai Bawah 20 5.500.000 3 X 4 meter
No | Nama Batik No. Nama Batik
1 Batik ulfa 26 Batik putra fajar
2 Batik fitri 27 Batik telaten
3 Batik kafa 28 Batik FJ
4 Batik zie 29 Batik BR
5 Batik riens 30 Batik Rafasya
6 Batik pamor 31 Batik wiroaji
7 Batik sovi 2 32 Omah dafa batik
8 Batik retno 33 Batik lasut
9 Batik al-fath 34 Hanania batik
10 | Batik jolo arto 35 Batik AL
11 | Ghifa batik 36 Batik kelambi
12 | Batik an-nur 37 Batik panen/ putra kembar
13 | Batik putri aini 38 Batik modern
14 | Batik adyarta 39 Batik pasya
15 | Batik saka 40 Batik maha karya
16 | Bata cahaya 41 Batik tentrem
17 | Batik dawi 42 Batik selendang




18 | Batik AB 43 Batik semi

19 | Batik visya 44 Batik lanang siji

20 | Batik zahra 45 Vadra batik

21 | Batik Abrizan 46 Batik P.S.B

22 | Batik RMVI 47 Batik larisza

23 | Batik I'M 48 Batik sandangan pk
24 | Batik SS (RILO) 49 Batik lia

25 | Batik arjuno ireng 50 Batik muzaa

Penelitian tentang perilaku seseorang dalam berwirausaha, modal, dan
strategi pemasaran merupakan faktor penting untuk mengetahui sejauh mana
variable tersebut mempengaruhi pendapatan para pedagang batik dalam
usahanya. Dari uraian diatas penulis ingin mengetahui apakah perilaku
wirausaha, modal usaha, dan strategi pemasaran berpengaruh terhadap
pendapatan usaha batik dituangkan dalam judul “Pengaruh perilaku Wirausaha,
Modal Usaha, Strategi Pemasaran Terhadap Pendapatan Usaha Pedagang Batik
( Studi Kasus Buaran Batik Center Kelurahan Buaran Kecamatan Pekalongan

Selatan)”

. Rumusan Masalah
Dari penjabaran latar belakang diatas, maka didapatkan rumusan masalah

yaitu :

1. Apakah perilaku wirausaha berpengaruh secara positif terhadap Pendapatan
Usaha Pedagang Batik Buaran Batik Center Pekalongan Selatan ?

2. Apakah modal usaha berpengaruh secara positif terhadap Pendapatan
Usaha Pedagang Batik Buaran Batik Center Pekalongan Selatan ?

3. Apakah strategi pemasaran berpengaruh secara positif terhadap Pendapatan

Usaha Pedagang Batik Buaran Batik Center Pekalongan Selatan ?



4. Apakah perilaku wirausaha, modal usaha dan strategi pemasaran
berpengaruh secara simultan terhadap Pendapatan Usaha Pedagang Batik

Buaran Batik Center Pekalongan Selatan ?

C. Batasan Masalah
Dalam Penelitian ini bertempat di Buaran Batik Center terkait perilaku
Wirausaha, Modal Usaha, Strategi Pemasaran Terhadap Pendapatan Usaha
Pedagang Batik Buaran Batik Center Pekalongan Selatan. Dalam
penelitian ini peneliti membatasi hanya dalam ruang lingkup sebagai berikut :
1. Penelitian dilakukan dalam ruang lingkup terkait perilaku wirausaha para
pedagang batik dan modal usaha dalam memenuhi kebutuhan usahanya,
serta strategi pemasaran yang dijalankan oleh para pedagang batk dalam
rangka meningkatkan pendapatan usahanya di Buaran Batik Center tersebut.
2. Hasil penelitian ini hanya untuk mengetahui sejauh mana tingkat
pendapatan para pedagang batik di Buaran Batik Center terhadap perilaku

wirausaha, modal usaha dan strategi pemasaran oleh para pedagang.

D. Tujuan dan Manfaat
1. Tujuan
Adapun tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah :
a. Untuk menganalisis perilaku wirausaha berpengaruh secara positif
terhadap Pendapatan Usaha Pedagang Batik Buaran Batik Center

Pekalongan Selatan.
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b. Untuk menganalisis modal usaha berpengaruh secara positif terhadap
Pendapatan Usaha Pedagang Batik Buaran Batik Center Pekalongan
Selatan.

c. Untuk menganalisis strategi pemasaran berpengaruh secara positif
terhadap Pendapatan Usaha Pedagang Batik Buaran Batik Center
Pekalongan Selatan.

d. Untuk menganalisis apakah perilaku wirausaha, modal usaha, strategi
pemasaran berpengaruh secara simultan terhadap Pendapatan Usaha
Pedagang Batik Buaran Batik Center Pekalongan Selatan

2. Manfaat
Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi pihak yang
berkaitan dengan penelitian ini, antara lain:

a. Manfaat teoritis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai sarana
untuk memperkaya wawasan dan mengembangkan ilmu ekonomi
pada umumnya, serta dalam bidang pengembangan suatu usaha.

b. Manfaat praktis
1) Bagi Institusi

Diharapkan dapat menjadi masukan dan menciptakan
produktivitas kerja Pendapatan Usaha Pedagang Batik Buaran

Batik Center Pekalongan Selatan.
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2) Bagi Penulis
Diharapkan agar hasil penelitian ini dapat semakin
menambah wawasan dan referensi yang berhubungan dengan
pendapatan usaha.
3) Bagi Pembaca
Sebagai sarana untuk memperluas wawasan dan
menganalisis masalah-masalah aktual yang terjadi khususnya

yang berhubungan dengan pendapatan usaha.

E. Sistematika Penulisan
Adapun sistematika penyusunan penelitian ini adalah :

BAB | Pendahuluan

Q Berisi tentang latar belakang masalah penelitian, rumusan masalah,
O& batasan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, dan sistematika
penelitian.

BAB Il Kerangka Teori
Berisi tentang Landasan Teori, Tinjauan Pustaka, Kerangka Berpikir
dan Hipotesis.

BAB 11l Metode Penelitian
Berisi tentang jenis dan pendekatan penelitian, variabel penelitian,
populasi, sampel dan teknik pengambilan sampel, instrumen penelitian

dan teknik pengumpulan data, serta metode analisis data.
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BAB IV Analisis Data dan Pembahasan
Berisi tentang deskripsi data penelitian, analisis data, uji asumsi klasik,
uji signifikansi, dan regresi berganda, perilaku wirausaha, modal usaha
dan strategi pemasaran.

BAB V Penutup

Berisi simpulan dan saran.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan analisa data dan pembahasan yang telah diuraikan
mengenai pengaruh perilaku wirausaha, modal usaha, strategi pemasaran
terhadap pendapatan usaha pedagang batik diBuaran batik center, maka dapat
diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Perilaku wirausaha berpengaruh secara signifikan terhadap pendapatan
usaha pedagang batik di Buaran Batik Center Kelurahan Buaran
Pekalongan. Hal ini dibuktikan berdasarkan uji t yang menunjukan t hitung
> t tabel yakni 3,587 > 1,67866 dan nilai signifikansi diperoleh 0,001 lebih
kecil dari 0,05.

2. Modal usaha berpengaruh secara signifikan terhadap pendapatan usaha
pedagang batik di Buaran Batik Center Kelurahan Buaran Pekalongan. Hal
ini dibuktikan berdasarkan uji t yang menunjukan t hitung > t tabel yakni
2,796 > 1,6786 dan nilai signifikansi diperoleh 0,007 lebih kecil dari 0,05

3. Strategi pemasaran berpengaruh secara signifikan terhadap pendapatan
usaha pedagang batik di Buaran Batik Center Kelurahan Buaran
Pekalongan. Hal ini dibuktikan berdasarkan uji t yang menunjukkan t
hitung > t tabel yakni 2,097 > 1,6786 dan nilai signifikansi diperoleh 0,041
lebih kecil dari 0,05

4. Perilaku wirausaha, modal usaha dan strategi pemasaran secara Simultan

Berpengaruh terhadap pendapatan usaha pedagang batik di Buaran Batik

100
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Center Kelurahan Buaran Pekalongan. Hal ini dibuktikan nilai F hitung
8,992 > dari F tabel 2,80 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05.
Berdasarkan uji koefisien determinasi atau angka adjusted R square
adalah sebesar 32,4%. Nilai tersebut menunjukkan bahwa pengaruh variabel
perilaku wirausaha, modal usaha, strategi pemasaran terhadap pendapatan
usaha (Y) sebesar 32,4% dan sisanya sebesar 67,6 dipengaruhi oleh variabel

lain di luar model penelitian ini.

Saran
Dari kesimpulan dalam penelitian ini maka peneliti memeberikan saran
sebagai berikut :
1. Bagi Pedagang Batik
Untuk meningkatkan penjualan melalui strategi-strategi pemasaran
yang lebih baik dan sebaiknya pihak penjual batik lebih memperhatikan
kualitas produk dan memprioritaskan kepuasan konsumen.
2. Bagi Akademik
Semoga penelitian ini dapat dijadikan bahan referensi dan dokumentasi
sebagi bahan acuan dalam penelitian yang akan datang selain jurnal dan
buku-buku yang sudah ada.
3. Bagi Peneliti Yang Akan Datang
Dalam penelitian ini tentu saja masih banyak mengalami kekurangan,
karena adanya keterbatasan peneliti, sehingga peneliti berikutnya
diharapkan perlu menjelaskan secara lebih lengkap dengan menambah

teori yang mendukung.
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A. ldentitas Responden

1.
2.

Nama :
Usia :
[] <20tahun [ ]
[] 20-35tahun [ ]

Jenis Kelamin : D Laki-laki

36 — 50 tahun
> 50 tahun

[ ] Perempuan

Seberapa sering anda melakukan promosi produk anda :

[ ] setiap hari [ ]
] Cukup sering [ ]
Besarnya modal usaha :

[ ] <5.000.000

[ 1 Rp.5.000.000 — Rp. 10.000.000
[ ] » Rp.10.000.000

Penghasilan rata-rata perhari :

[ ] <500.000

[ 1 Rp.1.000.000 — Rp. 5.000.000

[ ] > Rp.5.000.000
Penghasilan/pedapatan bersih perbulan :
[ ] <Rp.10.000.000,00

[ | Rp.10.000.000 — Rp. 30.000.000
[ ] > Rp.30.000.000

Kadang-kadang

Jarang sekali



B. Daftar Pernyataan
Petunjuk Pengisin :

Isilah pernyataan kuesioner berikut ini sesuai jawaban yang tersedia
dan beri tanda (v') pada kolom yang tersedia. Maka, seluruh pernytaan
atau pernyataan berikut ini di jawab sesuai dengan pilihan yang ada,
dengan keterangan sebagai berikut :

SS : Sangat Setuju
S : Setuju
: Netral
TS : Tidak Setuju
STS . Sangat Tidak Setuju

NO

PERILAKU WIRAUSAHA (X1) ALTERNATIF JAWABAN

SIS|TS| N | S

SS

Apakah anda seorang yang berani

menghadapi resiko dalam berwirausaha.

Apakah anda orang yang mengevaluasi
resiko dampak terlebih dahulu dalam

berwirausaha.

Apakah anda termasuk seorang yang
memiliki perencanaan target dan tujuan

dalam berwirausaha

Apakah anda termasuk orang yang tidak
suka menunda pekerjaan dalam

berwirausaha.

Apakah anda termasuk seorang yang kreatif

dan inovatif dalam berwirausaha.

Apakah anda seorang yang mempunyai
antisipasi terhadap kemungkinan buruk

dalam berwirausaha




7. | Apakah anda orang yang bersifat waspada
dalam menjalankan wirausaha
8. | Apakah anda orang yang bersifat ambisisus
terhadap peluang baru dalam berwirausaha
NO MODAL (X2) ALTERNATIF JAWABAN
STS | TS SS
9. | Modal usaha berasal dari modal sendiri
10.| Modal usaha berasal dari modal pinjaman
perbankan/koperasi
11.| Semakin besar modal, semakin banyak
barang dagangan saya
12.| Semakin besar modal, maka pendapatan
saya semakin meningkat
13.| Modal usaha menjadi faktor utama dalam
kemajuan usaha batik saya
NO STRATEGI PEMASARAN (X3) ALTERNA AWABAN
STS | TS SS
14.| Lokasi usaha kami strategis
15.| Jangkauan pemasaran produk kami luas
16.| Saya memberikan informasi tentang produk
cukup lengkap
17.| Saya menggunakan bahan baku kain yang
berkualitas dalam proses produksi
18.| Harga batik yang saya jual terjangkau
dengan harga batik dipasaran sehingga
mudah diterima oleh konsumen
19.| Pendistribusian produk dilakukan dengan

cepat dan tepat sesuai dengan pesanan

konsumen




20.

Media promosi yang kami gunakan

bervariasi

21.

Saya sering melakukan promosi produk

batik yang saya jual

NO

PENDAPATAN (Y)

ALTERNATIF JAWABAN

STS

TS

N

S

SS

22.

Usaha berdagang batik mampu menjadi

sumber pendapatan utama

23.

Pendapatan usaha batik untuk menghidupi

keluarga

24,

Sejauh ini pendapatan yang saya peroleh
dapat meningkatkan taraf hidup yang lebih
baik

25.

Pendapatan yang saya peroleh mengalami

peningkatan setiap bulanya
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LAMPIRAN 3

A. Karakteristik Responden
1. Karakteristik responden berdasarkan usia

USIA
Frequency Percent  Valid Percent Cumulative Percent
Valid 20-35 27 54.0 54.0 54.0
36-50 23 46.0 46.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

2. Karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin

JENIS_KELAMIN

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
valid  LAKI-LAKI = 32 64.0 640 64.0
PEREMPUAN 18 36.0 360 100.0
Total 50 100.0 100.0
3. Karakteristik responden berdasarkan promosi
PROMOSI
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid SETIAP HARI 21 42.0 42.0 42.0
CUKUP SERING 17~ 340 34.0 76.0
KADANG-KADANG 12 24.0 24.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
4. Karakteristik responden berdasarkan modal usaha
MODAL_USAHA
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid < 5.000.000 18 36.0 36.0 36.0
5.000.000-10.000.000 27 54.0 54.0 90.0
> 10.000.000 5 10.0 10.0 100.0

Total 50 100.0 100.0




5. Karakteristik responden berdasarkan pengasilan perhari

PENGHASILAN_HARI

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
valid < 500.000 13 26.0 26.0 26.0
1.000.000-5.000.000 29 58.0 58.0 84.0
> 5.000.000 8 16.0 16.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
6. Karakteristik responden berdasarkan pengasilan perbulan
PENGHASILAN PERBULAN
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
valid < 10.000.000 18 36.0 36.0 36.0
10.000.000 - 30.000.000 27 54.0 54.0 90.0
> 30.000.000 5 10.0 10.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

B. Frekuensi Jawaban

Distribusi respon jawaban responden perilaku wirausaha

No | Pernyataan Distribusi persentase respon jawaban

STS TS N S SS

% % % % %
1. X1.1 0% 0% 9,8% | 56,9% | 33,3%
2. X1.2 0% 0% 3,9% | 74,5% | 21,6%
3. X1.3 0% 0% 59% | 72,5% | 21,6%
4, X1.4 0% 0% 59% | 74,5% | 19,6%
5. X1.5 0% 0% 3.9% | 72,5% | 23,5%
6. X1.6 0% 0% 9,8% | 70,6% | 19,6%
1. X1.7 0% 0% 13,7% | 70,6% | 15,7%
8. X1.8 0% 0% | 11,8% | 64,7% | 23,5%




8. Distribusi respon jawaban responden modal usaha

No | pernyataan Distribusi persentase respon jawaban

STS TS N S SS

% % % % %
1. X2.1 0% 0% 15,7% | 43,1% | 41,2%
2. X2.2 0% 0% | 17,6% | 47,1% | 35,3%
3. X2.3 2,0% | 11,8% | 27,5% | 37,3% | 21,6%
4, X2.4 0% 2,0% | 13,7% | 56,9% | 27,5%
5. X2.5 0% 3,9% | 17,6% | 49,0% | 29,4%

9. Distribusi respon jawaban responden strategi pemasaran

No | Pernyataa Distribusi persentase respon jawaban

n STS | TS N S SS

% % % % %
1. X3.1 0% 0% 59% | 52,9% | 41,2%
2. X3.2 0% 0% 3,9% | 70,6% | 255%
3. X3.3 0% 0% 9.8% | 64,7% | 255%
4, X3.4 0% 0% 7,8% | 70,6% | 21,6%
5. X3.5 0% 0% 3.9% | 76,5% | 19,6%
6. X3.6 0% 0% 9,8% | 70,6% | 19,6%
7. X3.7 0% 0% |11,8% | 68,6% | 19,6%
8. X3.8 0% 0% |13,7% | 62,7% | 23,5%

10. Distribusi respon jawaban responden tingkat pendapatan usaha

No | pernyataan Distribusi persentase respon jawaban
STS TS N S SS
% % % % %
1. X4.1 0% 0% |3.9% | 47,1% | 49,0%
2. X4.2 0% 0% | 3,9% | 72,5% | 23,5%
3. X4.3 0% 0% | 3,9% | 60,8% | 35,3%
4. X4.4 0% 0% |9,8% | 68,6% | 21,6%




A. Uji Validitas

Lampiran 4

Hasil uji validitas Perilaku Wirausaha
Instrumen | r hitung r table Ket
X1.1 0,753 0,2353 Valid
X1.2 0,567 0,2353 Valid
X1.3 0,796 0,2353 Valid
X1.4 0,808 0,2353 Valid
X1.5 0,777 0,2353 Valid
X1.6 0,796 0,2353 Valid
X1.7 0,790 0,2353 Valid
X1.8 0,770 0,2353 Valid
Hasil Uji Validitas Modal Usaha
Instrumen | rhitung r table Ket
X2.1 0,684 0,2353 Valid
X2.2 0,788 0,2353 Valid
X2.3 0,772 0,2353 Valid
X2.4 0,763 0,2353 Valid
X2.5 0,823 0,2353 Valid
Hasil Uji Validitas Strategi Pemasaran
Instrumen | r hitung r table Ket
X3.1 0,625 0,2353 Valid
X3.2 0,593 0,2353 Valid
X3.3 0,733 0,2353 Valid
X3.4 0,766 0,2353 Valid
X3.5 0,771 0,2353 Valid
X3.6 0,761 0,2353 Valid
X3.7 0,700 0,2353 Valid
X3.8 0,564 0,2353 Valid
Hasil Uji Validitas Pendapatan Usaha
Instrumen | r hitung r table Ket
Y 0,707 0,2353 Valid
Y 0,639 0,2353 Valid
Y 0,734 0,2353 Valid
Y 0,648 0,2353 Valid




B. Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach’s Alpha Ket
Perilaku Wirausaha (X1) 0,893 Reliabel
Modal Usaha (X2) 0,816 Reliabel
Strategi Pemasaran (X3) 0,837 Reliabel
Pendapatan Usaha (YY) 0,617 Reliabel

C. Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N . 51
Normal ParametersaP Mean ~______ .0000000
Std. Deviation ~  1.18058826
Most Extreme Differences ~ Absolute | .054
Positive | .045
Negative | -.054
Test Statistic y B .054
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢d

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

2. Uji Linearitas

Hasil Uji Linearitas Perilaku Wirausaha

ANOVA Table
Sum of Mean
Squares df Square F Sig.
PENDAPATAN_ Between (Combined) 49.323 12 4,110 2.587 .013
Y * Groups Linearity 22.530 1 22530 14.183 .001
PERILAKU_WI Deviation from 26.793 11 2436 1533  .160
RAUSAHA_X1 Linearity
Within Groups 60.364 38 1.589
Total 109.686 50




Hasil Uji Linearitas Modal Usaha

ANOVA Table
Sum of Mean
Squares df Square F Sig.
PENDAPATAN Between (Combined) 37.912 10 3.791 2.113 .046
Y= Groups Linearity 15.804 1 15.804 8.808 .005
MODAL_USAH Deviation from 22.107 9 2.456 1.369  .234
A_X2 Linearity
Within Groups 71.775 40 1.794
Total 109.686 50
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares df Square F Sig.
PENDAPATAN_  Between _(Combined) 24.436 12  2.036 .908 .548
Y * Groups _Linearity 4.262 1 4262 1.900 176
STRATEGI_PEM Deviation from 20.174 11 1.834 .818 623
ASARAN_X3  Linearity I
Within Groups 85.250 ~ 38 = 2.243
Total 109.686 50

Hasil Uji Linearitas Strategi Pemasaran

3. Uji Multikolenaritas

Hasil uji multikolonieritas

Coefficients?
Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients

Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF

1 (Constant) 3.388 2.880 1.176 .245
PERILAKU_WIRAUSAHA 194 .054 423  3.587 .001 974 1.027
X1
MODAL_USAHA_ X2 .161 .058 329 2.796 .007 977 1.024
STRATEGI_PEMASARAN .121 .058 245  2.097 .041 .993  1.007

X3

a. Dependent Variable: PENDAPATAN_Y



4. Uji Heteroskedastisitas

Hasil uji heteroskedastisitas

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.218 1.701 1.304 .199
PERILAKU_WIRAUSAHA_X -.042 .032 -.189 -1.311 .196
1 r—
MODAL_USAHA X2 -.018 .034 -.074 -.515 .609
STRATEGI_PEMASARAN _ .014 .034 .057 .398 .692
X3
a. Dependent Variable: RES2
D. Analisis Regresi Linier Berganda
1. Analisis Regresi Linier Berganda
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1  (Constant) 3.388 2880 y 1.176 .245
PERILAKU_WIRAUSA 194 .054 423 3.587 .001
HA_ X1
MODAL “USAHA X2 .161 058 329 2.796 .007
STRATEGI_PEMASAR 121 .058 .245 2.097 .041
AN_X3
a. Dependent Variable: PENDAPATAN_Y
Y = a+ b1X1+ b2X2 +b3X3 +b3X3 + e
Keterangan:
Y = impulse buying
a = konstanta
bl = koefisien regresi variabel perilaku wirausaha (X1)

b2 = koefisien regresi variabel modal usaha (X2)
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b3 = koefisien regresi variabel strategi pemasaran (X3)

X1 = perilaku wirausaha
X2 = modal usaha

X3 = strategi pemasaran
e = eror

2. Uji Hipotesis

a. UjiT
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta T Sig.

1 (Constant) . 3.388 2.880 1.176 .245
PERILAKU_WIRAUSAHA X1~ .194 .054 .423 3.587 .001
MODAL_USAHA_X2 N .161 .058 .329 2.796 .007
STRATEGI PEMASARAN_X3 121 .058 .245 2.097 .041

a. Dependent Variable: PENDAPATAN_Y
b. Uji F
ANOVA?
Sum of
Model Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 39.997 3 13.332 8.992 .000P
“Residual  69.689 47 1483
Total 109.686 50

a. Dependent Variable: PENDAPATAN_Y
b. Predictors: (Constant), STRATEGI_PEMASARAN_ X3,
MODAL_USAHA_X2, PERILAKU_ WIRAUSAHA_X1

3. Koefisien Determinasi

Hasil Uji R?

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the

Model R R Square Square Estimate

1 .6042 .365 .324

1.218

a. Predictors: (Constant), STRATEGI_PEMASARAN_X3,
MODAL_USAHA_X2, PERILAKU_WIRAUSAHA_ X1
b. Dependent Variable: PENDAPATAN_Y



df untuk pembilang (N1)

df untuk
penyebut
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
46 | 405 | 3.20 | 281 | 257 | 242 | 230 | 222 | 215 | 2.09 | 204 | 200 | 1.97 | 1.94 | 1.91 | 1.89
47 | 4.05 | 3.20 | 280 | 257 | 241 | 230 | 221 | 2.14 | 2.09 | 2.04 | 200 | 1.96 | 1.93 | 1.91 | 1.88
48 | 4.04 | 3.19 | 280 | 257 | 241 | 229 | 221 | 214 | 2.08 | 203 | 1.99 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.88
49 | 4.04 | 3119 | 279 | 256 | 240 | 229 | 2.20 | 2.13 | 2.08 | 2.03 | 1.99 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.88
50 | 403 | 318 | 279 | 256 | 240 | 229 | 220 | 2.13 | 207 | 203 | 1.99 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.87
51| 403|318 | 279 | 255|240 | 228 | 220 | 213 | 207 | 202 | 1.98 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.87
52 | 403 | 318 | 278 | 255 | 239 | 228 | 219 | 212 | 207 | 202 | 198 | 1.94 | 191 | 1.89 | 1.86
53| 402|317 | 278 | 255 | 239 | 228 | 219 | 212 | 206 | 201 | 1.97 | 1.94 | 1.91 | 1.88 | 1.86
54 | 402 | 3.17 | 278 | 254 | 239 | 227 | 218 | 212 | 206 | 201 | 1.97 | 1.94 | 1.91 | 1.88 | 1.86
55| 402 | 316 | 2.77 | 254 | 238 | 227 | 218 | 2.11 | 2.06 | 2.01 | 1.97 | 1.93 | 1.90 | 1.88 | 1.85
56 | 401 | 3.16 | 2.77 | 254 | 238 | 227 | 218 | 211 | 205 | 200 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.85
57 | 401 | 3.16 | 2.77 | 253 | 2.38 | 226 | 218 | 2.11 | 205 | 2.00 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.85
58 | 401 | 3.16 | 2.76 | 2563 | 2.37 | 226 | 2.17 | 2.10 | 205 | 2.00 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.87 | 1.84
59 | 4.00 | 3.15 | 2.76 | 2563 | 237 | 226 | 217 | 2.10 | 204 | 200 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.84
60 | 4.00 | 3.15 | 2.76 | 253 | 237 | 225 | 217 | 210 | 204 | 199 | 195 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.84
61 | 4.00 | 3.15 | 2.76 | 252 | 237 | 225 | 216 | 209 | 204 | 1.99 | 195 | 191 | 1.88 | 1.86 | 1.83
62 | 400 | 315 | 275 | 252 | 236 | 225 | 2116 | 209 | 203 | 1.99 | 1.95 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.83
63 | 399 | 3.14 | 275 | 252 | 236 | 225 | 2.16 | 209 | 203 | 1.98 | 1.94 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.83
64 | 399 | 314 | 275 | 252 | 236 | 224 | 216 | 209 | 203 | 1.98 | 1.94 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.83
65 | 399 | 3.14 | 275 | 251 | 236 | 224 | 215 | 2.08 | 203 | 1.98 | 1.94 | 190 | 1.87 | 1.85 | 1.82
66 | 399 | 3.14 | 274 | 251 | 235 | 224 | 215 | 208 | 203 | 1.98 | 1.94 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.82
67 | 398 | 3.13 | 274 | 251 | 235 | 224 | 215 | 208 | 202 | 1.98 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.82
68 | 398 | 313 | 274 | 251 | 235 | 224 | 215 | 208 | 202 | 1.97 | 193 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.82
69 | 398 | 313 | 274 | 250 | 235 | 223 | 215 | 208 | 202 | 1.97 | 193 | 1.90 | 1.86 | 1.84 | 1.81
70 | 398 | 3.13 | 2.74 | 250 | 235 | 223 | 214 | 207 | 202 | 1.97 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.84 | 1.81
71 | 398 | 3.13 | 273 | 250 | 234 | 223 | 214 | 207 | 201 | 197 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
72 | 397 | 312 | 273 | 250 | 234 | 223 | 2.14 | 207 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
73 | 397 | 312 | 273 | 250 | 234 | 223 | 214 | 207 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
74 | 397 | 3.12 | 273 | 250 | 2.34 | 222 | 214 | 207 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.85 | 1.83 | 1.80
75| 397 | 312 | 273 | 249 | 234 | 222 | 213 | 2.06 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.83 | 1.80
76 | 3.97 | 312 | 2.72 | 249 | 233 | 222 | 213 | 206 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80
77 | 397 | 312 | 272 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 200 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80
78 | 3.96 | 3.11 [ 2.72 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 200 | 1.95 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80
79 | 396 | 3.11 | 2.72 | 249 | 233 | 222 | 2.13 | 2.06 | 200 | 1.95 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79
80 | 396 | 311 | 272 | 249 | 233 | 221 | 213 | 2.06 | 200 | 1.95 | 191 | 1.88 | 1.84 | 1.82 | 1.79
81 | 396 | 311 | 272 | 248 | 233 | 221 | 212 | 205 | 200 | 195 | 191 | 1.87 | 1.84 | 1.82 | 1.79
82 | 396|311 | 272 | 248 | 233 | 221 | 212 | 205 | 200 | 195 | 191 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.79
83 396|311 | 271|248 | 232 | 221 | 212 | 205 | 199 | 195|191 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.79
84 | 395|311 (271|248 | 232|221 212 | 205|199 | 195|190 | 187 | 184 | 1.81 | 1.79
85 395310 (271|248 | 232|221 212 | 205|199 | 194|190 | 187 | 184 | 1.81 | 1.79
86 | 395|310 | 271 | 248 | 232 | 221|212 | 205 | 199 | 194 | 190 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78
87 | 395|310 | 271|248 | 232|220 | 212 | 205|199 | 194|190 (187 | 183 | 1.81| 1.78
88 | 395 | 310 | 271 | 248 | 232 | 220 | 212 | 205 | 199 | 194 | 190 | 1.86 | 1.83 | 1.81 | 1.78




Distribusi Nilai tiaber Signifikansi 0,05

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 3.07768 6.31375 | 12.70620 | 31.82052 | 63.65674 | 318.30884
2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712
3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453
4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318
5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343
6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763
7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529
8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079
9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681
10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370
11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470
12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963
13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198
14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739
15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615
17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577
18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048
19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940
20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 251765 2.83136 352715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499
23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496
24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678
25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500
27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103
28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816
29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624
30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518
31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531
33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793
35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005
36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262
37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563
38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279




Pr

0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 241212 2.68959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710
47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451
53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733
73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406
> 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249
76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096
77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804




Distribusi rtael df = 1-50

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
4= (N-2) 005| 0025 001] 0.005] 0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000
2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990
3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911
4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741
5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509
6 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249
7 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983
8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721
9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470
10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233
11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800
13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604
14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419
15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247
16 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084
17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932
18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788
19 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652
20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524
21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402
22 0.3438 0.4044 0.4716 0.5151 0.6287
23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178
24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074
25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974
26 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880
27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790
28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703
29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 0.5620
30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541
31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465
32 0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392
33 0.2826 0.3338 0.3916 0.4296 0.5322
34 0.2785 0.3291 0.3862 0.4238 0.5254
35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0.5189
36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128 0.5126
37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0.5066
38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026 0.5007
39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978 0.4950




40 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932 0.4896
41 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887 0.4843
42 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843 0.4791
43 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801 0.4742
44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.4694
45 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721 0.4647
46 0.2403 0.2845 0.3348 0.3683 0.4601
47 0.2377 0.2816 0.3314 0.3646 0.4557
48 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610 0.4514
49 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575 0.4473
50 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432
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