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ABSTRAK 

 

FIZAL MAULANA, PENGARUH MEDIA SOSIAL, INOVASI PRODUK, 
DAN MODAL TERHADAP PERTUMBUHAN USAHA MIKRO KECIL 
MENENGAH DI KABUPATEN PEKALONGAN TAHUN 2024. 

Usaha Mikro Kecil Menengah(UMKM) tumbuh subur di sejumlah daerah. 
Minimnya lapangan pekerjaan yang ada menjadi hal utama mengapa UMKM 
begitu menjamur. Oleh karena itu UMKM menjadi pilihan yang cukup diminati 
oleh masyarakat. . Hal ini karena, usaha mikro kecil menengah merupakan sektor 
usaha yang memiliki jumlah terbesar dengan daya serap angkatan kerja yang 
signifikan. Maka dari itu perlu adanya pengembangan untuk Usaha Mikro Kecil 
Menengah (UMKM). Pengembangan daya saing UMKM, secara langsung 
merupakan upaya dalam rangka peningkatan kesejahteraan rakyat banyak, 
sekaligus mempersempit kesenjangan ekonomi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial, inovasi 
produk, dan modal terhadap pertumbuhan umkm. Sebanyak 100 responden para 
pelaku usaha dengan pengambilan sampel menggunakan teknik simple random 
sampling. Penelitian ini termasuk penelitian kuantitatif. Sumber data diperoleh 
dari data primer dan data sekunder. Adapun data pada penelitian ini diperoleh 
melalui kuesioner. 

Hasil penelitian diperoleh Media Sosial memiliki pengaruh terhadap 
Pertumbuhan UMKM. Inovasi produk memiliki pengaruh terhadap Pertumbuhan 
UMKM. Modal memiliki pengaruh terhadap Pertumbuhan UMKM. Media Sosial, 
Inovasi Produk, dan Modal memiliki pengaruh secara simultan terhadap 
Pertumbuhan UMKM. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Inovasi Produk, Modal, Bisnis.
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ABSTRACT 

FIZAL MAULANA, THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA, PRODUCT 
INNOVATION, AND CAPITAL ON THE GROWTH OF MICRO SMALL 
MEDIUM ENTERPRISES IN PEKALONGAN REGENCY IN 2024. 

  

 Micro Small and Medium Enterprises are thriving in a number of regions. 
The lack of available employment opportunities is the main reason why MSMEs 
are mushrooming. Therefore, MSMEs are a choice that is quite popular with the 
community. This is because, micro, small and medium enterprises are the business 
sector that has the largest number with significant workforce absorption. 
Therefore, there needs to be development for micro, small and medium enterprises 
(MSMEs). The development of MSME competitiveness is directly an effort to 
improve the welfare of the people, while at the same time narrowing the economic 
gap. 

 This study aims to determine the influence of social media, product 
innovation, and capital on the growth of MSMEs. A total of 100 respondents were 
business actors with sampling using the simple random sampling technique. This 
study is a quantitative study. Data sources were obtained from primary data and 
secondary data. The data in this study were obtained through questionnaires. 

 The results of the study obtained Social Media has an influence on the 
Growth of MSMEs. Product innovation has an influence on the Growth of 
MSMEs. Capital has an influence on the Development of MSMEs. Social Media, 
Product Innovation, and Capital have a joint influence on the Growth of MSMEs. 

 

Keywords: Social Media, Product Innovation, Capital, Business 
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TRANSLITERASI 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih huruf an dari abjad yang satu ke abjad 

yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah huruf-huruf Arab dengan huruf-huruf 

Latin beserta perangkatnya. 

1. Konsonan 

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab di 

lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dengan huruf dan tanda sekaligus. Berikut ini daftar huruf arab yang dimaksud 

dan transliterasinya dengan huruf Latin :  

Huruf 

Arab 
Nama Huruf latin Nama 

ا  Alif 
Tidak 

dilambangkan 
Tidak dilambangkan 

ب  Ba B Be 

ت  Ta T Te 

ث  Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) 

ج  Jim J Je 

ح  Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) 

خ  Kha Kh kadan ha 

د  Dal D De 

ذ  Ẑal ẑ zet (dengan titik di atas) 

ر  Ra R Er 
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ز  Zai Z Zet 

س  Sin S Es 

ش  Syin Sy esdan ye 

ص  Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) 

ض  Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) 

ط  Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) 

ظ  Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) 

ع  ‘ain ‘ komaterbalik (di atas) 

غ  Gain G Ge 

ف  Fa F Ef 

ق  Qaf Q Ki 

ك  Kaf K Ka 

ل  Lam L El 

م  Mim M Em 

ن  Nun N En 

و  Wau W We 

هـ  Ha H Ha 

ء  Hamzah ' Apostrof 

ى  Ya Y Ye 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia yang terdiri dari 

vocal tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong.  

1) Vokal Tunggal  
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Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda 

atau harakat, transliterasinya sebagai berikut:  

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

    Fathah A A 

    Kasrah I I 

    Dhammah U U 

2) Vokal Rangkap  

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya 

berupa gabungan antara harkat dan huruf, yaitu:  

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

يْ ...  fathah dan ya Ai a dan i 

وْ ...  fathah dan wau Au a dan u 

 Contoh:  

  kataba -   كَتَبَ  

فَعَلَ   - fa’ala  

  su'ila -    سُئلَ  

  kaifa -   كَيْفَ  

  haula -  هَ وْلَ  

3. Maddah 

Maddah atau vocal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, 

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:  

Huruf Arab Nama Huruf Nama 
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Latin 

ا...ىَ ...   Fathah dan alif atau ya A a dan garis di atas 

ىِ...   Kasrah dan ya I i dan garis di atas 

وُ ...   Hammah dan wau U u dan garis di atas 

Contoh:  

قَالَ    - qāla  

رَمىَ    - ramā  

قِيْ لَ   - qĭla 

يَقُوْلُ   - yaqūlu 

4. Ta’marbutah 

Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:  

1. Ta’marbutah hidup Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat 

fathah, kasrah dan dammah, transliterasinya adalah “t”.  

2. Ta’marbutah mati Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir denagn ta’marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunkan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah maka 

ta’marbutah itu ditransliterasikan dengan ha(h).  

 Contoh:  

رَوْضَةُ الأَ طْفالُ 
  

- rauḍah al-aṭfāl 

- rauḍatulaṭfāl 
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    المَدِينَةُ المُنوَّ رَةٌ 
- al-Madĭnah al-Munawwarah 

- al-Madĭnatul-Munawwarah  

 talḥah -      طَلْحَةْ 

 

 

5. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.  

Contoh:  

نَزَّلَ  - nazzala 

البرِّ  - al-birr 

6. Kata sandang 

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu ال 

namun dalam transliterasi ini kata sandang itu di bedakan atas kata sandang 

yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti huruf 

qamariyah.  

1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf  syamsiyah  

 Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditranslite-

rasikan dengan bunyinya, yaitu huruf  “1” diganti dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu.  

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah  
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 Kata sandang yang diikuti oleh huruf qamariyah ditranslite-

rasikan dengan sesuai aturan yang digariskan di depan dan sesuai 

dengan bunyinya.   

Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf qamariyah, kata sandang 

ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda 

sempang.  

Contoh:    

الرَّجُلُ    - ar-rajulu 

الشَّمْسُ    - asy-syamsu 

القَلمُ     - al-qalamu 

 al-jalālu -  الجَلاَلُ 

7. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun, hal itu hanya 

berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan diakhir kata. Sementara 

hamzah itu terletak diawal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif.  

 Contoh:  

تَأْخُذَ    - ta'khużū 

ا لَّنوْءُ    - an-nau'u 

شًيءٌ    - syai'un 

إنَّ   - inna   

8. Penulisan kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun huruf ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 
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dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan, 

maka penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang 

mengikutinya.  

Contoh:  

وَإنَّ اللهَ لَهُوَ خَيرُ الرَّازِقِيْنَ   Wainnallāhalahuwakhairar-rāziqĭn  

Wainnallāhalahuwakhairrāziqĭn  

بِسْمِ اللهَ مَجرَْاهاَ وَمُرسَاهاَ   Bismillāhimajrehāwamursahā  

9. Huruf kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga.  Penggunaanhuruf  kapital 

seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf  kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana 

nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf 

kapital tetap huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya.  

Contoh:  

الْحمْدُ للهِ ربِّ العَالَمِيْنَ  Alhamdulillāhirabbil al-‘ālamĭn 

Alhamdulillāhirabbilil ‘ālamĭn 

الرَّحْمنِ الرَّحِيْمِ  
Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān ar-

rahīm 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam 

tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan 

dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf 

capital tidak digunakan.  

Contoh:  
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اللهُ غَفُوْرٌ رَحِيْمٌ   Allaāhu gafūrun rahīm 

للهِ الأَمْرُ جَمِيْعاً   Lillāhi al-amrujamĭ’an  

Lillāhil-amrujamĭ’an  

10. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman 

transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. 

Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu di sertai dengan pedoman 

Tajwid.  
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Ekonomi Indonesia tahun 2022 tumbuh sebesar 5,31 persen. Pertumbuhan 

terjadi pada seluruh lapangan usaha. Lapangan usaha yang mengalami pertumbuhan 

tertinggi adalah Transportasi dan Pergudangan sebesar 19,87 persen, diikuti 

Penyediaan Akomodasi dan Makan Minum sebesar 11,97 persen, dan Jasa Lainnya 

sebesar 9,47 persen. Sementara itu, Industri Pengolahan yang memiliki peran 

dominan tumbuh 4,89 persen. Sedangkan Pertanian, Kehutanan, dan Perikanan serta 

Perdagangan Besar dan Eceran; Reparasi Mobil dan Sepeda Motor masing-masing 

tumbuh sebesar 2,25 persen dan 5,52 persen (Bps.go.id). Salah satu yang mendukung 

pertumbuhan ekonomi di Indonesia adalah Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM). 

Usaha Mikro Kecil Menengah tumbuh subur di sejumlah daerah. Berdasarkan data 

dari Kementrian Koperasi dan Usaha Kecil Menengah (Kemenkop UKM), di 

Indonesia sudah mencapai 8,71 juta unit usaha pada tahun 2022. Jawa Barat menjadi 

daerah dengan UMKM terbanyak yaitu mencapai 1,49 juta unit usaha (bps.go.id, 

2023). 

Minimnya lapangan pekerjaan yang ada menjadi hal utama mengapa UMKM 

begitu menjamur. Oleh karena itu UMKM menjadi pilihan yang cukup diminati oleh 

masyarakat. Pembetukan UMKM juga dirasa efektif dalam membantu pemerintah 

dalam menanggulangi pengangguran yang setiap tahun semakin meningkat 

jumlahnya (Winarso, Nursal, & Prasetyo, 2018). 

Menurut (KemenkopUKM, 2022) Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) 

merupakan kelompok usaha ekonomi yang penting dalam perekonomian di Indonesia. 

Hal ini karena, Usaha Mikro Kecil Menengah merupakan sektor usaha yang memiliki 

jumlah terbesar dengan daya serap angkatan kerja yang signifikan. Maka dari itu 

perlu adanya pengembangan untuk Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM). 

Pengembangan daya saing UMKM, secara langsung merupakan upaya dalam rangka 

peningkatan kesejahteraan rakyat banyak, sekaligus mempersempit kesenjangan 

ekonomi. 

1
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Perkembangan zaman yang semakin modern dan adanya mekanisme pasar 

terbuka, menuntut pelaku UMKM untuk meningkatkan daya saingnya agar dapat 

terus berjalan serta berkembang. Semakin banyakan pemanfaatan internet dan 

mudahnya koneksi internet menjadi salah satu udara segar bagi UMKM untuk dapat 

ikut bersaing di kondisi saat ini. Melalui media sosial yang mempunyai kemudahan 

dalam pengaplikasian dan penggunaannya, setiap UMKM mungkin dapat menjawab 

tantangan kondisi pasar yang sedemikian rupa (Kementerian Koperasi dan UKM 

Republik Indonesia, 2022) 

Menurut (Chaffey. D, 2019) media sosial sendiri merupakan hasil 

perkembangan dari teknologi website baru yang memiliki basis internet, yang 

memudahkan setiap orang untuk berkomunikasi, saling berbagi, dan membentuk 

jaringan secara online. Bentuk dari media sosial ini yang saat ini sedang cukup sering 

dipakai oleh lapisan masyarakat seperti twitter, facebook, instagram, dan lain 

sebagainya. Dilansir dari “Digital Around The World 2019”, tercatat kurang lebihnya 

150 juta dari total 268 juta penduduk menggunakan media sosial. menunjukkan 

bahwa Hal ini menjadikan salah satu faktor mengapa UMKM dapat memulai 

penjualannya lewat sosial media. 

Para pelaku UMKM juga perlu melakukan inovasi produk agar sesuai dengan 

keinginan pasar sehingga akan terjadi peningkatan penjualan produk mereka. Dalam 

sisi lain inovasi produk menurut (Galbraith, 1973) didefinisikan sebagai proses dari 

penggunaan teknologi baru ke dalam suatu produk sehingga produk tersebut 

mempunyai nilai tambah. Inovasi produk dapat dilakukan pada barang, pelayanan, 

atau gagasan-gagasan yang diterima oleh seseorang sebagai sesuatu yang baru, 

sehingga mungkin saja suatu gagasan telah muncul di masa lampau, tetapi dapat 

dianggap inovatif bagi konsumen yang baru mengetahuinya.  

Inovasi produk teknologi membantu perusahaan untuk membangun 

keunggulan kompetitif, layanan dan proses yang lebih efektif, bisnis yang baru, dan 

sebagainya. Hal ini merupakan kewajiban organisasi untuk memantau perubahan 

teknologi, melatih dan memotivasi karyawan untuk berinovasi produk karena 

teknologi meliputi semua aspek dari semua organisasi. melatih dan memotivasi 
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karyawan untuk berinovasi produk karena teknologi meliputi semua aspek dari semua 

organisasi (Tidd, J., & Bessant, J, 2018) 

Agar usaha berjalan dengan baik perlu adanya modal yang dikelola dengan 

baik. Modal menurut Listyawan Ardi Nugraha (2011) modal usaha adalah uang 

yang dipakai sebagai pokok (induk) untuk berdagang melepas uang dan sebagainya 

harta benda (uang barang dan sebagainya) yang dapat dipergunakan untuk 

menghasilkan sesuatu yang menambah kekayaan. Modal dalam pengertian ini dapat 

diinterpretasikan sebagai sejumlah uang yang digunakan dalam menjalankan 

kegiatan-kegiatan bisnis. Banyak kalangan yang memandang bahwa modal uang 

bukanlah segala-galanya dalam sebuah bisnis. Namun perlu dipahami bahwa uang 

dalam sebuah usaha sangat diperlukan. 

Pada penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Dini Rosyada dan Besse 

Virda (2021) menunjukan bahwa faktor media sosial, modal, dan lingkungan bisnis 

berpengaruh positif terhadap pengembangan UMKM. Hasil penelitian dari 

Muhammad Taufiq, Rida Prihatin, Etty Gurendrawati (2020) juga membuktikan 

bahwa faktor inovasi produk, kualitas produk, dan penggunaan sistem akuntansi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja UMKM. Sedangkan hasil 

penelitian Neng Siti Komariyah, M. Fadhil Nursal, Muhammad Richo Rianto (2022) 

menunjukan bahwa inovasi produk tidak berpengaruh terhadap kinerja sedangkan 

media sosial berpengaruh terhadap kinerja UMKM. 

Pada penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Fikri Aulia dan Toni Hidayat 

(2021) menunjukan bahwa faktor modal dan inovasi produk berpengaruh positif 

terhadap kinerja UMKM. Sedangkan hasil penelitian dari Kadek Windayani Purnama 

Dewi, Nyoman Trisna Herawati (2023) menujukan bahwa Modal usaha tidak 

berpengaruh terhadap keberlanjutan usaha, Literasi keuangan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keberlanjutan usaha dan penggunaan social commerce 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keberlanjutan usaha.
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2021 2022 2023 2024 

8.660 9.049 10.977 19.249 

Tabel 1.1 Jumlah UMKM Kabupaten Pekalongan menurut BPS 2024. 

UMKM Kabupaten Pekalongan berjumlah 19.249, dimana berbagai usaha ada 

didalamnya. Para pelaku usaha UMKM menangkap kemajuan teknologi informasi 

dengan media sosial sebagai sarana mempromosikan produk barang atau jasa yang 

dihasilkannya. Inovasi produk yang menarik dan beraneka ragam dapat mendorong 

kemajuan produk yang dihasilkan. Sumber modal yang dimiliki para UMKM juga 

menjadi salah satu permasalahan dari pelaku UMKM. 

Dari fenomena diatas penulis tertarik untuk meneliti lebih lanjut tentang 

“Pengaruh Media Sosial, Inovasi Produk , dan Modal Terhadap Pertumbuhan 

Usaha Mikro Kecil Menengah di Kabupaten Pekalongan Tahun 2024” 

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan latar belakang yang sudah diuraikan, rumusan masalah 

yang ditarik penulis adalah sebagai berikut : 

1. Apakah penggunaan media sosial berpengaruh signifikan terhadap 

pertumbuhan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kabupaten 

Pekalongan? 

2. Apakah inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap pertumbuhan Usaha 

Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan? 

3. Apakah modal berpengaruh signifikan terhadap pertumbuhan Usaha Mikro 

Kecil Menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan? 

4. Apakah media sosial, inovasi produk, modal berpengaruh signifikan terhadap 

pertumbuhan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan
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C. Tujuan  dan Manfaat Penelitian 

Berlandaskan perumusan masalah yang telah disampaikan, tujuan yang 

ingin dicapai dalam penelitian ini adalah : 

1. Mengetahui penggunaan media sosial berpengaruh signifikan terhadap 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan. 

2. Mengetahui inovasi produk berpengaruh signifikan terhadap Usaha 

Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan. 

3. Mengetahui modal berpengaruh signifikan terhadap Usaha Mikro 

Kecil Menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan. 

4. Mengetahui penggunaan media sosial, inovasi produk, modal 

berpengaruh signifikan terhadap Usaha Mikro Kecil Menengah 

(UMKM) di Kabupaten Pekalongan. 

Adapun manfaat maupun kegunaan yang dapat di ambil dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut : 

 

1. Kegunaan Teoritis 

Secara teoritis penelitian dapat digunakan sebagai sarana 

implementasi dalam perkembangan dunia Pendidikan dan 

perekonomian, serta dapat memberikan pembuktian secara empiris 

mengenai hubungan antara variabel-variabel media sosial, inovasi 

produk, dan modal terhadap UMKM di Kabupaten Pekalongan. 

2. Kegunaan Praktis 

Adapun kegunaan secara praktis dari penelitian ini adalah : 

a. Bagi penulis sendiri penelitian ini untuk menambah 

pengetahuan dan wawasan mengenai pengaruh media sosial, 

inovasi produk, dan modal terhadap UMKM di Kabupaten 

Pekalongan. 

b. Sebagai bahan dasar acuan ataupun refrensi bagi peneliti 

lainnya, yang akan melakukan maupun melanjutkan penelitian 

yang serupa dengan judul skripsi ini. 
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c. Peneliti berharap agar penelitian ini dapat dijadikan bahan 

masukan bagi UMKM di Kabupaten Pekalongan untuk 

memperbaiki kualitas usahanya 

D. Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan  ini merupakan uraian singkat mengenai hal-

hal yang akan ditulis secara sistematis bab demi bab. Materi yang akan  

dibahas disajikan dalam lima bab dengan sistematika penulisan sebagai 

berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

 Bab ini merupakan gambaran awal pengkaji untuk melakukan 

pengkajian yang memuat latar belakang masalah, rumusan 

masalah, tujuan pengkajian, manfaat pengkajian dan sistematika 

penulisan dari bab I sampai bab V. 

BAB II  LANDASAN TEORI 

Bab ini berisi landasan teori, tinjauan pustaka, kerangka berfikir, 

dan Hipotesis. 

BAB III METODELOGI PENELITIAN 

 Berisi penjelasan mengenai metode yang akan digunakan dalam 

pengkajian, mulai dari jenis pengkajian, tempat pengkajian, 

variabel pengkajian, populasi dan sampel, teknik pengumpulan 

data, instrument pengkajian dan teknik pengolahan data. 

BAB IV HASIL PENELITAN DAN PEMBAHASAN 

Berisi pembahasan dari hasil pengkajian yang berupa analisis data 

baik analisis data secara deskriptif maupun analisis data 

berdasarkan hasil pengujian hipotesis yang telah dilakukan. 

BAB V PENUTUP  

Berisi kesimpulan dan saran.
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BAB V PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik 

beberapa kesimpulan sebagai berikut : 

1. Variabel Media Sosial (X1) terhadap Pertumbuhan usaha mikro kecil 

menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan. 

Berdasarkan hasil pengujian parsial (uji T) yang dilakukan 

melalui hasil perhitungan SPSS terhadap variabel media sosial (X1) 

memperoleh hasil faktor media sosial secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap pertumbuhan usaha mikro kecil 

menengah (UMKM), karena nilai Thitung yang diperoleh adalah 5,826 

> Ttabel 1,984 dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Penelitian ini 

selaras dengan penelitian Dini Rosyada dan Besse Virda. 

2. Variabel Inovasi Produk (X2) terhadap Pertumbuhan usaha mikro kecil 

menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan. 

Berdasarkan hasil pengujian parsial (uji T) yang dilakukan 

melalui hasil perhitungan SPSS terhadap variabel inovasi produk (X2) 

memperoleh hasil faktor inovasi produk secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap pertumbuhan usaha mikro kecil 

menengah (UMKM), karena nilai Thitung yang diperoleh adalah 3.502 

> Ttabel 1,984 dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Penelitian ini 

selaras dengan penelitian Fikri Aulia dan Toni Hidayat. 

3. Variabel Modal (X3) terhadap Pertumbuhan usaha mikro kecil 

menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan. 

Berdasarkan hasil pengujian parsial (uji T) yang dilakukan 

melalui hasil perhitungan SPSS terhadap variabel modal (X3) 

memperoleh hasil factor modal secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap pertumbuhan usaha mikro kecil menengah 

(UMKM), karena nilai Thitung yang diperoleh adalah 4.058 > Ttabel 
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1,984 dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Penelitian ini selaras 

dengan penelitian Fikri Aulia dan Toni Hidayat. 

4. Variabel Media Sosial, Inovasi Produk, dan modal terhadap 

Pertumbuhan usaha mikro kecil menengah (UMKM) di Kabupaten 

Pekalongan. 

Berdasarkan hasil pengujian simultan (uji F) melalui hasil 

perhitungan SPSS yang dilakukan dalam penelitian diperoleh nilai 

Fhitung sebesar 35,245 dan Ftabel sebesar 3,09 ini menunjukkan 

bahwa nilai Fhitung 35,245 > Ftabel 3,09 dengan nilai signifikan yang 

diperoleh adalah 0,000 < 0,05 maka hasil yang diperoleh dari 

penelitian yaitu media sosial, inovasi produk, dan modal secara 

bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap Pertumbuhan usaha 

mikro kecil menengah (UMKM) di Kabupaten Pekalongan. 

Perolehan hasil Adjusted R square dalam penelitian ini adalah 

sebesar  0,509 atau 50,9 % hal ini menunjukkan bahwa sebesar 50,9 % 

Pertumbuhan usaha mikro kecil menengah (UMKM) dipengaruhi oleh 

variabel independen dalam penelitian sedangkan sisanya 49,1 % 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak disebutkan dalam penelitian. 

 

B. Saran 

Guna untuk melengkapi penelitian ini, maka penulis mencoba 

memberikan saran-saran yang berkaitan dengan permasalahan yang 

dihadapi sebagai berikut: 

1. Untuk penelitian selanjutnya agar cakupan area penelitian diperluas, 

tidak hanya di Kabupaten Pekalongan, serta menambah responden dan 

variabel independen agar terlihat lebih jelas faktor-faktor yang lebih 

dominan mempengaruhi Pertumbuhan usaha mikro kecil menengah 

(UMKM). 

2. Pelaku usaha juga harus memperhatikan lebih dalam tentang faktor 

media sosial, inovasi produk dan modal. Pelaku usaha disarankan 
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untuk meningkatkan modal usahanya serta jenis usahanya juga perlu 

dikembangkan lagi sehingga akan memperoleh keuntungan usaha yang 

lebih banyak. 

3. Kepada pemerintah agar terus memberikan dukungan terhadap pelaku 

UMKM di Kabupaten Pekalo
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