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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. Transliterasi 

tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang belum diserap 

kedalam Bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap kedalam Bahasa 

Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan 

huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan 

dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa ṡ es (dengantitik di atas) ث
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 Lam L El ل

    

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 

 

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh kadan ha خ

 Dal D De د 

 Zal Ż zet (dengan titik di atas) ذ 

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy esdan ye ش

 Sad Ș es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain ʼ Koma terbalik (di atas) ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك
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 Wau W We و 

 Ha H Ha ه

 Hamzah ˋ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

2. Vokal 

Vokal Tunggal VokalRangkap VokalPanjang 

=a  ا  = ā أ 

= i  ا = ai  ا ي = ī إي 

=u  ا = au  ا و = ū أ و 

3. Ta Marbutah 

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/. Contoh: 

 ditulis   mar’atun jamīlah مرأةجميلة

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/. Contoh:  

 ditulis  fāṭimah   فاطمة 

4. Syaddad (tasydid, geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

diberi syaddad tersebut. Contoh: 

 ditulis  rabbanā  ربنا

 ditulis  al-birr  البر
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5. Kata sandang (artikel) 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

langsung mengikuti kata sandang itu. Contoh: 

 ditulis  asy-syamsu  الشمس 

 ditulis  ar-rajulu  الرجل 

 ditulis  as-sayyidah  السيدة

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu /l/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan 

dihubungkan dengan tanda sempang. Contoh: 

 ditulis  al-qamar  القمر 

 ditulis  al-badīʼ  البديع 

 ditulis  al-jalāl  الجلال 

6. Huruf hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, jika 

hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostof /`/. Contoh:  

 ditulis  umirtu  أمرت 

 ditulis  syai`un  شىء 
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MOTTO 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, sebelum mereka 

mengubah keadaan diri mereka sendiri”.  

(Q.S Ar Rad : 11) 
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ABSTRAK 

Salma Nuriyana. 3418144. 2025. Infiltrasi Dakwah dalam Bisnis Catering Aqiqah 

(Kajian Tentang Aqiqah dalam Minibook Aqiqah Bariklana). Skripsi. Fakultas 

Ushuluddin, Adab dan Dakwah Komunikasi dan Penyiaran Islam, UIN K.H. 

Abdurrahman Wahid Pekalongan, Pembimbing : Dr. Hasan Su’aidi, M.S.I.  

Kata Kunci : Dakwah, Aqiqah, Bariklana, Minibook, Infiltrasi Dakwah  

Penelitian ini mengkaji infiltrasi dakwah dalam pelaksanaan bisnis jasa catering 

aqiqah, dengan fokus pada studi kasus Minibook Aqiqah Bariklana, bisnis cateìring 

aqiqah ini meìnarik untuk dijadikan seìbagai subjeìk peìneìlitian kajian teìntang aqiqah 

dalam minibook aqiqah Bariklana kareìna dalam bisnis cateìring seìndiri teìlah teìrseìlip 

dakwah yang seìcara tidak langsung yaitu beìrdakwah meìnggunakan minibook. Didalam 

minibook seìndiri beìrisi peìmbahasan meìngeìnai hukum aqiqah, tata cara aqiqah, waktu 

peìlaksanaan aqiqah, dan lain seìbagainya.  

Penelitian ini dilakukan di Aqiqah Bariklana yang ada di Pekalongan, dimana 

usaha bisnis tersebut menjadi sasaran masyarakat untuk mengaqiqahkan putra putri nya 

dengan sistem pemesanan yang mudah dan terpercaya. Penelitian ini bertujuan: (1) 

untuk meìngeìtahui peìneìrapan infiltrasi dakwah dalam Bisnis Cateìring Aqiqah Bariklana 

(2) untuk meìngeìtahui motivasi infiltrasi dakwah dalam Minibook Aqiqah Bariklana.   

Metode yang diterapkan dalam penelitian ini adalah kualitatif deskriptif dengan 

memanfaatkan teknik observasi di lapangan, wawancara serta kajian loteratur, 

penelitian ini menggunakan pendekatan kajian pustaka dan analisis konten terhadap 

minibook yang dipublikasikan oleh Aqiqah Bariklana. Teknik pengumpulan data 

dilakukan dengan cara wawancara dan observasi. Teknik analisis data menggunakan 

Simbol Komunikasi.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Minibook Aqiqah Bariklana tidak hanya 

berfungsi sebagai alat informasi tentang aqiqah, tetapi juga sebagai sarana dakwah 

yang mengedukasi konsumen mengenai aturan, makna, dan nilai spiritual dari ibadah 

aqiqah. Infiltrasi dakwah dilakukan melalui cara yang persuasif, penggunaan bahasa 

yang mudah dipahami, serta penyajian konten yang sederhana tetapi bermakna. Ini 

menunjukkan model penggabungan antara dakwah dan ekonomi yang sesuai, di mana 

aktivitas bisnis tidak hanya ditujukan untuk keuntungan, tetapi juga untuk tujuan 

menyebarkan nilai-nilai Islam.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Dakwah meìrupakan peìrcobaan deìngan tujuan meìngajak, meìndorong, 

seìrta meìndorong orang untuk teìrus beìrpeìgang teìguh deìngan nubuat Allah SWT. 

untuk meìmpeìroleìh keìseìjahteìraan baik di dunia maupun di akhirat (Sanwar, 

1986: 34). Tugas beìsar seìorang muslim adalah meìnyeìru teìrhadap keìbaikan dan 

meìninggalkan larangan Allah. Kareìna dakwah Islam meìncakup banyak aspe ìk 

keìhidupan, seìtiap muslim harus meìlakukan dakwah. Ini tidak teìrbatas pada 

ulama atau tokoh teìrteìntu. Dakwah meìmpunyai beìrbagai beìntuk, kaidah, meìdia, 

peìsan, peìlaku, dan mitra dakwah.1  

Da'i, mad'u, mateìri, meìdia, meìtodeì, dan atsar dakwah adalah unsur 

peìnting dalam dakwah. Seìmua komponeìn itu tidak dapat beìrfungsi seìcara 

mandiri tanpa saling beìrgantung dan sama-sama meìleìngkapi. Para da'i mampu 

meìmbeìrikan mateìri dakwah, yaitu peìsan dibeìrikan keìpada objeìk dakwah. 

Seìlanjutnya, alat untuk meìnyampaikan mateìri dakwah diseìbut meìdia.2 Meìtode ì 

meìrupakan macam inveìstigatif seìrta teìratur agar meìlaksanakan suatu dakwah, 

dan subjeìk dakwah meìnggunakan meìtodeì ini untuk meìnyampaikan mateìri 

dakwahnya. Da'i, mad'u, mateìri, meìdia, meìtodeì, dan atsar dakwah adalah 

 
1 Moh. Ali Aziz, Ilmu Dakwah (Jakarta: Prenada Media, 2009), 2. 

 
2 Wardi Bachtiar, Metode Penelitian Ilmu Dakwah, (Jakarta: Logos, 1997), hlm. 31.  
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unsur peìnting dalam dakwah. Seìmua komponeìn itu tidak dapat beìrfungsi seìcara 

mandiri tanpa saling beìrgantung dan sama-sama meìleìngkapi.  

Pada zaman globalisasi saat ini, keìbudayaan jahili teìrseìbar luas dan 

meìnggusur nilai-nilai robbani atas nama keìmajuan dan modeìrnitas. Akibatnya, 

banyak orang Islam yang teìrtipu dan teìrpeìrdaya. Ini dapat dilihat dalam 

keìhidupan nyata kareìna beìgitu banyak keìjahiliyahan di seìkitar kita, baik dalam 

rumah tangga, beìrmasyarakat, atau sikap yang leìbih luas.  

Seìlain aturan teìntang ibadah, Syariat Islam juga meìmiliki Fiqih 

Muamalah, yaitu hukum-hukum syari’at Islam yang beìrguna dan beìrdasarkan 

bukti yang meìndalam bagaimana cara beìrinteìraksi deìngan orang lain dalam hal 

keìuangan.3 Ada beìbeìrapa jeìnis transaksi seìring dilakukan manusia, seìpeìrti 

meìmpeìrjual beìlikan dagangan, keìrja sama dalam peìngeìlolaan  bisnis dan lahan, 

meìnyeìwakan barang dan jasa, dan lainnya. 

Banyak peìnyeìdia layanan didirikan untuk meìmbantu orang yang 

meìmiliki peìkeìrjaan keìkhususan dalam bidang teìrteìntu yang tidak bisa dimiliki 

oleìh orang lain, seìhingga meìmanfaatkan layanan meìreìka dari orang lain. 

Meìmeìsan cateìring aqiqah adalah salah satu contoh transaksi layanan jasa dalam 

bisnis yang dilakukan bagi seìseìorang atau salah satu pihak untuk meìringankan 

peìkeìrjaan atau meìmbuat peìkeìrjaan leìbih eìfisieìn.  

 
3 Mardani, Fiqih EkonomiSyariah (Jakarta: Prenada Media, 2013), 2. 
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Bisnis cateìring aqiqah ini meìnarik untuk dijadikan seìbagai subjeìk 

peìneìlitian kajian teìntang aqiqah dalam minibook aqiqah Bariklana kareìna 

dalam bisnis cateìring seìndiri teìlah teìrseìlip dakwah yang seìcara tidak langsung 

yaitu beìrdakwah meìnggunakan minibook. Didalam minibook seìndiri beìrisi 

peìmbahasan meìngeìnai hukum aqiqah, tata cara aqiqah, waktu peìlaksanaan 

aqiqah, dan lain seìbagainya.  

Seìlain alasan di atas, yang meìnarik dari topik judul ‘Infiltrasi Dakwah 

dalam Bisnis Cateìring Aqiqah (Kajian Teìntang Aqiqah dalam Minibook Aqiqah 

Bariklana)’ ini dijadikan subjeìk peìneìlitian adalah peìneìlitian sangat reìleìvan dan 

konteìks teìrhadap dakwah bisnis aqiqah saat ini. Meìlalui peìneìlitian ini, juga 

dapat meìngisi aspeìk-aspeìk yang beìlum diteìliti seìbeìlumnya seìpeìrti keìhalalan 

dalam binis cateìringnya, dakwah dalam peìntingnya beìraqiqah. Peìneìlitian ini 

juga meìlihat sisi lain bisnis cateìring aqiqah, yaitu bagaimana infiltrasi dakwah 

teìrjadi dalam bisnis cateìring aqiqah dan bagaimana motivasi infiltrasi dakwah 

dalam minibook aqiqah.   

B. Rumusan Masalah 

Rumusan masalah dalam peìneìlitian ini seìbagai beìrikut :  

1. Bagaimana peìneìrapan infiltrasi dakwah dalam Bisnis Cateìring Aqiqah 

Bariklana?  

2. Bagaimana motivasi infiltrasi dakwah dalam Minibook Aqiqah Bariklana?  
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C. Tujuan Penelitian 

Tujuan dari peìneìlitian ini seìbagai beìrikut :  

1. Untuk meìngeìtahui peìneìrapan infiltrasi dakwah dalam Bisnis Cateìring 

Aqiqah Bariklana.  

2. Untuk meìngeìtahui motivasi infiltrasi dakwah dalam Minibook Aqiqah 

Bariklana.  

D. Manfaat Penelitian 

 Keìgunaan yang dapat dipeìroleìh dari hasil peìneìlitian ini seìbagai beìrikut: 

1. Keìgunaan seìcara teìoritis, peìneìlitian ini diharapkan mampu meìmbeìrikan 

khasanah ilmu peìngeìtahuan dalam bidang keìgiatan dakwah Islam meìlalui 

bisnis cateìring aqiqah dalam minibooknya.  

2. Keìgunaan seìcara praktis, hasil peìneìlitian ini beìrguna bagi para peìngusaha 

untuk leìbih meìningkatkan kualitas dalam beìrdakwah dan meìnjadi reìfeìreìnsi bagi 

peìneìlitian seìlanjutnya.  

E. Tinjauan Pustaka  

1. Penelitian yang Relevan   
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 Beìrdasarkan dari hasil peìncarian pustaka yang teìlah dilaksanakan, 

peìneìliti meìnyajikan sumbeìr reìfeìreìnsi yang meìmiliki keìmiripan teìrhadap topik 

yang dibahas dan beìrkaitan deìngan judul yang akan peìneìliti angkat :  

 Pertama, skripsi Mansur Hidayat, 2016, Program Studi 

Komunikasi dan Peìnyiaran Islam UIN Walisongo Seìmarang, deìngan judul 

"Peìneìrapan Meìtodeì Dakwah Infiltrasi dalam Film Mama Cakeì". Tujuan dari 

peìneìliti ini adalah meìngeìtahui peìneìrapan meìtodeì dakwah infiltrasi dalam film 

“Mama Cakeì”. Peìneìliti meìnggunakan meìtodeì peìneìlitian kualitatif untuk 

meìndapatkan jawaban dari peìrtanyaan teìrseìbut meìnggunakan analisis seìmiotic 

Roland Bartheìs deìngan meìncari signifikansi anatara peìnanda (signifieìr) dan 

peìtanda (signifieìd) meìlalui tahap deìnotasi dan tahap konotasi. Subyeìk 

peìneìlitian ini adalah film Mama Cakeì deìngan meìnggunakan data meìlalui 

meìtodeì dokumeìntasi.  

 Hasil peìneìlitian ini adalah yang peìrtama, peìneìrapan meìtode ì 

dakwah infiltrasi dalam film “Mama Cakeì” meìnggunakan al-hikmah dalam 

peìrcakapan (keìimanan, peìrilaku, dan ibadah) beìrupa meìmpeìrcayai hari kiamat 

atau hari akhir, eìtika makan dan minum dalam keìhidupan seìhari-hari dan 

makna shalat. Keìdua, peìneìrapan meìtodeì dakwah infiltrasi dalam modeìl (bidang 

ibadah) beìrupa tata cara beìrwudhu yang beìnar meìnurut ajaran agama Islam.  

 Adapun reìleìvansi deìngan peìneìlitian peìneìliti ialah sama-sama 

meìneìliti teìntang peìneìrapan dakwah infiltrasi meìnggunakan al-hikmah. 

Disamping itu peìrbeìdaan meìndasar dalam peìneìlitian ialah jika pada peìneìlitian 
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Mansur Hidayat, subyeìknya ialah film Mama Cakeì, beìrbeìda deìngan subyeìk 

peìneìlitian peìneìliti, yakni bisnis cateìring dalam Minibook Bariklana.  

 Kedua, skripsi Nuriyah, 2018, Program Studi Komunikasi dan 

Peìnyiaran Islma, Univeìrsitas Malang, yang beìrjudul Kajian "Infiltrasi Dakwah 

Modeìrat dalam Noveìl Kyai Joksin—Kyai Tanpa Peìsantreìn" beìrfokus pada 

meìtodeì dakwah Kyai Joksin meìlalui peìndeìkatan teìori dakwah. Studi ini 

meìneìmukan bahwa noveìl teìrseìbut meìnceìritakan seìorang kyai yang tidak 

meìmiliki peìsantreìn, dakwahnya sangat eìfeìktif kareìna keìsantunan dan leìmah 

leìmbut yang dia gunakan. 

 Adapun reìleìvansi deìngan peìneìlitian keìdua peìneìliti ialah teìntang 

infiltrasi dakwah. Disampingnya peìrbeìdaan meìndasar  peìneìlitian ialah jika 

pada peìneìlitian Nuriyah, subyeìknya ialah Noveìl Kyai Joksin, beìrbeìda deìngan 

subyeìk peìneìlitian peìneìliti, yakni bisnis cateìring dalam Minibook Bariklana.4  

 Ketiga, skripsi Maulida Pangeìstuti, 2019, Program Studi 

Bimbingan dan Peìnyuluhan Islam, Univeìrsitas Islam Neìgeìri Walisongo 

Seìmarang, yang beìrudul “Infiltrasi Nilai-nilai Dakwah Dalam Keìseìnian Kuda 

Lumping Di Deìsa Plipir Keìcamatan Purworeìjo Kabupateìn Purworeìjo”. 

Peìneìlitian ini beìrtujuan untuk meìnjeìlaskan proseìs peìlaksanaan keìseìnian kuda 

lumping di deìsa Plipir, keìcamatan Purworeìjo, kabupateìn Purworeìjo dan 

 
4 Nuriyah, “Infiltrasi Dakwah Moderat dalam Novel Kyai – Kyai Tanpa Pesantren”, (Malang: 

Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, 2018).  
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meìndeìskripsikan seìrta meìnganalisis nilai-nilai dakwah dalam keìseìnian kuda 

lumping di deìsa Plipir keìcamatan Purworeìjo kabupateìn Purworeìjo. Meìtode ì 

peìneìlitian yang digunakan adalah kualitatif deìngan jeìnis peìneìlitian (fieìld 

reìseìarch) dan peìndeìkatannya adalah peìndeìkatan antropologi. Data yang 

dipeìroleìh meìrupakan hasil dari obseìrvasi, wawancara dan dokumeìntasi deìngan 

sumbeìr data keìtua, peìlatih, peìmain, sindeìn dan peìnonton keìseìnian seìrta tokoh 

agama, keìpala deìsa Plipir dan beìbeìrapa dokumeìn teìrkait. Teìknik analisis data 

adalah kualitatif yaitu meìngolah data dan meìnganalisis seìsuai keìadaan teìrkait 

deìngan infiltrasi nilai-nilai dakwah dalam keìseìnian kuda lumping teìrseìbut.  

 Beìrdasarkan hasil peìneìlitian, keìseìnian kuda lumping di deìsa Plipir 

keìcamatan Purworeìjo kabupateìn Purworeìjo teìrdapat infiltrasi nilai-nilai 

dakwah yang teìrkandung di dalamnya seìbagai beìrikut ; (1) akidah beìrupa 

keìtuhanan yaitu keìimanan dan keìyakinan keìpada Allah seìbagai peìnguasa 

seìluruh alam baik yang nyata maupun gaib, (2) akhlakul karimah beìrupa 

silaturahmi yaitu jalinan peìrsaudaraan antar umat manusia dalam 

beìrmasyarakat, (3) syariah beìrupa peìngeìtahuan agama dalam keìteìntuan 

beìribadah dan peìngeìtahuan social yaitu norma dalam beìrmasyarakat. 

Disamping itu peìrbeìdaan meìndasar dalam peìneìlitian ialah jika pada peìneìlitian 

Maulida Pangeìstuti, subyeìknya ialah keìseìnian kuda lumping di deìsa Plipir 
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keìcamatan Purworeìjo kabupateìn Purworeìjo, beìrbeìda deìngan subyeìk peìneìlitian 

peìneìliti, yakni bisnis cateìring dalam Minibook Bariklana.5 

 

2. Kerangka Berfikir  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
5 Maulida Pangestuti, “Infiltrasi Nilai-nilai Dakwah Dalam Kesenian Kuda Lumping di Desa Plipir 

Kecamatan Purworejo Kabupaten Purworejo”, (Semarang: Program Studi Bimbingan dan Penyuluhan 

Islam, 2019). 

INFILTRASI DAKWAH DALAM BISNIS CATERING AQIQAH  

(KAJIAN TENTANG AQIQAH DALAM MINIBOOK AQIQAH 

BARIKLANA) 

INFILTRASI DAKWAH  BISNIS CATERING AQIQAH  

AJARAN AQIQAH MELALUI 

MINIBOOK 

SEJARAH AQIQAH AQIQAH SEBAGAI 

MEDIA DAKWAH 

JENIS AQIQAH  

PENERAPAN METODE INFILTRASI 

DAKWAH DALAM BISNIS CATERING 

AQIQAH BARIKLANA  

DASAR HUKUM 

DAKWAH DAN 

TUJUAN 

METODE DAKWAH SISTEM DAKWAH 
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F. Metode Penelitian  

 Meìtodeì peìneìlitian beìrasal dari dua kata yaitu, meìtodeì dan 

peìneìlitian. meìtodeì diambil dari bahasa Yunani yaitu Meìthodos yang beìrarti 

cara atau jalan. Meìtodeì meìrupakan cara yang teìratur untuk meìncapai suatu 

maksud yang diinginkan. Supaya deìngan upaya ilmiah, meìtodeì meìnyangkut 

cara keìrja untuk meìmahami objeìk yang meìnjadi sasaran ilmu yang 

beìrsangkutan. Oleìh seìbab itu, meìtodeì dapat diartikan seìbagai cara meìndeìkati , 

meìngamati, dan meìnjeìlaskan suatu geìjala deìngan meìnggunakan landasan 

teìori.6  

 Seìdangkan, Reìseìarch (peìneìlitian) seìbagai usaha untuk meìneìmukan, 

meìngeìmbangkan, meìnguji keìbeìnaran suatu peìngeìtahuan yang dilakukan 

deìngan meìnggunakan meìtodeì-meìtodeì ilmiah.7 

1. Jenis dan Pendekatan Penelitian  

 
6 Ulbe Silalahi, Metode Penelitian Sosial (Bandung : PT Refika Aditama, 2012), hlm. 12.  
7 Aji Damanuri, Metode Penelitian Mu’amalah (Ponorogo : STAIN Po PRESS, 2010), hlm. 1.  

MOTIVASI INFILTRASI DAKWAH 

DALAM MINIBOOK AQIQAH 

BARIKLANA  
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 Peìnulis akan meìlakukan peìneìlitian meìnggunakan  peìndeìkatan 

kualitatif adalah jeìnis peìneìlitian yang meìlibatkan proseìs peìngumpulan 

data di mana peìneìliti langsung teìrlibat dalam proseìs peìngumpulan data 

deìngan meìnggunakan meìtodeì obseìrvasi partisipasi.8 Oleìh kareìna itu 

peìneìliti seìbagai peìngumpul data akan turun langsung keì lapangan untuk 

peìngumpulan data. Dalam peìneìlitian kualitatif, peìngumpulan data dapat 

dilakukan deìngan cara wawancara meìndalam dan obseìrvasi. Peìneìliti 

meìnggunakan meìtodeì ini agar meìmbeìrikan ruang bicara yang luas 

keìpada para narasumbeìr dalam meìmbeìrikan jawaban.  

 Peìneìlitian ini teìrmasuk dalam kualitatif deìskriptif kareìna peìnulis 

beìrtujuan untuk meìnjeìlaskan suatu peìngeìrtian, geìjala atau deìskripsi 

teìntang feìnomeìna yang disajikan dalam beìntuk narasi.9 Speìsifikasi yang 

digunakan peìnulis adalah deìskriptif kareìna data yang dikumpulkan 

beìrupa kata-kata bukan angka-angka dan diseìrtai analisis untuk 

meìnggambarkan bagaimana isi dan peìnggambaran peìneìrapan infiltrasi 

dakwah dalam bisnis cateìring aqiqah Bariklana dan bagaimana motivasi 

infiltrasi dakwah dalam minibook aqiqah Bariklana.   

 Paradigma yang digunakan di dalam peìneìlitian ini adalah 

paradigma konstruktivis. Paradigma konstruktivis ialah paradigma yang 

 
8 Elvinaro Ardianto, Metode Penelitian untuk Public Relations Kualitatif dan Kuantitatif, (Bandung : 

Simbiosa Rekatama Media, 2010), hlm. 58  
9 Saifudin Azwar, Metode Penelitian, (Yogyakarta: Pustaka pelajar, 1998), hlm. 7  
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hampir meìrupakan antiteìsis dari paham yang meìleìtakkan peìngamatan 

dan objeìktivitas dalam meìneìmukan suatu reìalitas atau ilmu 

peìngeìtahuan. Paradigma ini meìmandang ilmu social seìbagai analisis 

sisteìmatis teìrhadap socially meìaningful action meìlalui peìngamatan 

langsung dan teìrpeìrinci teìrhadap peìlaku sosial yang beìrsangkutan 

meìnciptakan dan meìmeìlihara atau meìngeìlola dunia sosial meìreìka.10 

Dalam peìneìlitian ini, peìnulis meìnggunakan meìtodeì induktif beìrfikir 

dari yang khusus meìnuju pada yang umum, dari yang konkrit meìnuju 

yang abstrak.   

 

2. Kehadiran Peneliti  

 Dalam peìnlitian kualitatif, peìneìliti beìrtindak seìbagai instrumeìnt 

seìkaligus meìlakukan peìngumpulan data, instrumeìnt peìneìlitian disini 

dimaksudkan seìbagai alat peìngumpul data. Kareìna peìneìliti beìrtindak 

seìbagai peìngumpul data maka peìneìliti akan seìnantiasa beìrhubungan 

deìngan subjeìknya.11 Dalam peìneìlitian ini peìneìliti beìrtindak seìbagai 

peìngamat partisipan. Peìneìliti langsung teìrjun keì masyarakat untuk 

meìndapatkan data yang dibutuhkan.  

 

 
10 Dedy N. Hidayat, Paradigma dan Metodologi Penelitian Sosial Empirik Klasik, (Jakarta : 

Departemen Ilmu Komunikasi FISIP Universitas Indonesia, 2003), Hal.3  
11 Basrowi dan Suwardi, Memahami Penelitian Kualitatif (Jakarta : Rieksa Cipta, 2008), hlm. 89.  
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3. Lokasi Penelitian  

 Lokasi di Jalan Raya Kradeìnan 3/381, Buaran Kradeìnan, Kota 

Peìkalongan, Jawa Teìngah (Utara Masjid Jami’ Huseìn Jeìnggot).  

 

4. Sumber Data  

 Sumbeìr data yang dipeìrlukan dalam peìneìlitian ini dapat dibeìdakan 

meìnjadi dua keìlompok yaitu :  

1) Sumbeìr Data Primeìr  

 Sumbeìr data primeìr meìrupakan reìspondeìn dan 

informasi. Reìspodeìn adalah sumbeìr data yang teìrkait deìngan 

peìneìlitian misalnya beìrkaitan deìngan peìrasaan, keìbiasaan, 

sikap, motif, peìrseìpsi dan seìbagainya. Seìdangkan informasi 

meìrupakan sumbeìr data yang meìmiliki hubungan deìngan pihak 

keìtiga dan data eìntang geìjala umum yang ada. Data yang bisa 

didapat langsung dari teìmpat peìneìlitian.12 Untuk meìmpeìroleìh 

data dalam peìneìlitian Infiltrasi Dakwah dalam Bisnis Cateìring 

Aqiqah (Kajian Teìntang Aqiqah dalam Minibook Aqiqah 

Bariklana), peìneìliti meìnggunakan meìtodeì obseìrvasi dan 

wawancara seìrta didukung deìngan peìngambilan dokumeìntasi 

 
12 Inanovich Agusta, Teknik pengumppulan dan Analisis Data Kualitatif , (Bogor: Pusat Penelitian 

Sosial Ekonomi Litbang Pertanian, 2003), hlm.2  
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seìhingga data yang dipeìroleìh dapat dipeìrcaya. Sumbeìr data yang 

digali dari informan utama yaitu :  

a) Direìktur Aqiqah Bariklana  

b) Karyawan Aqiqah Bariklana  

c) Peìmeìsan Aqiqah Bariklana  

 Narasumbeìr yang meìnjadi reìspondeìn untuk 

meìndapatkan hasil peìneìlitian meìrupakan orang-orang yang 

beìnar-beìnar beìrkeìcimpung dalam usaha teìrseìbut dan 

meìngeìtahui seìluk beìluk dari usaha teìrseìbut.  

2) Sumbeìr Data Seìkundeìr  

 Sumbeìr data seìkundeìr yaitu data yang beìrasal dari 

masalah peìneìlitian, seìpeìrti lokasi peìneìlitian atau data lainnya 

yang beìrhubungan deìngan reìspondeìn. Data seìkundeìr didapatkan 

meìlalui obseìrvasi, dokumeìntasi, studi pustaka, dan 

wawancara.13 Dalam peìneìlitian ini peìnulis juga akan 

meìnggunakan data yang beìrkaitan deìngan peìrmasalahan yang 

peìnulis bahas. Seìpeìrti data dari buku-buku, inteìrneìt dan data-

data yang beìrsifat meìnunjang data yang peìneìliti peìrlukan.   

 

 
13 Aresta Darmanto, Optimalisasi Sumber Pendapatan Asli Daerah dalam Pelaksanakan Otonomi 

Daerah di Kabupaten Kutai Timur, (Kalimantan : Jurnal Administrasi Bisnis, Universitas 

Mulawarman, 2016), hlm.19  
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5. Teknik Pengumpulan Data  

a. Obseìrvasi  

 Deìngan meìnggunakan obseìrvasi, peìneìliti dapat meìlihat 

seìcara langsung peìrilaku manusia, proseìs, geìjala alam, dan 

reìspondeìn. Seìlama proseìs obseìrvasi, peìneìliti meìlihat kondisi 

usaha di lapangan seìcara langsung.   

 

 

b. Wawancara  

 Peìneìlitian dilakukan seìcara wawancara langsung, atau 

wawancara teìrstruktur, deìngan peìrtanyaan yang teìlah disiapkan 

oleìh peìneìliti seìbeìlum wawancara. Direìktur atau pimpinan 

Cateìring Aqiqah Bariklana, karyawan dan peìlanggan adalah 

narasumbeìr untuk wawancara teìrseìbut. Peìneìliti meìnggunakan 

bantuan peìdoman wawancara untuk meìmfokuskan wawancara 

meìreìka. Peìneìliti juga meìnggunakan alat bantu reìkaman untuk 

meìmbuat proseìs peìngolahan data leìbih mudah. 

c. Dokumeìntasi  

 Dokumeìntasi adalah catatan peìristiwa seìbeìlumnya yang 

dipeìrlukan untuk meìmpeìrtajam analisis yang saling teìrkait 

antara subjeìk peìneìlitian. Seìmua dokumeìn dicatat dan 

dikumpulkan di Cateìring Aqiqah Bariklana.  
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Peìngumpulan dokumeìn yang meìncakup minibook, deìsain 

sampul, dan teìstimony dari peìlnaggan teìrkait peìmahaman 

meìreìka meìngeìnai peìsan yang teìlah disampaikan.  

 

6. Teknik Keabsahan Data (Triangulasi)  

 Dalam peìngujian kreìdibilitas data, peìneìliti meìnggunakan meìtode ì 

triangulasi. Triangulasi sumbeìr data adalah meìnggali keìbeìnaran 

informasi teìrteìntu deìngan meìnggunakan beìrbagai sumbeìr data seìpeìrti 

dokumeìn, arsip, hasil wawancara, hasil obseìrvasi atau juga deìngan 

meìwawancarai leìbih dari satu subjeìk yang dianggap meìmiliki sudut 

pandang yang beìrbeìda. Teìntu masing-masing cara itu akan 

meìnghasilkan bukti atau data yang beìrbeìda, yang seìlanjutnya akan 

meìmbeìrikan pandangan (insights) yang beìrbeìda pula meìngeìnai 

feìnomeìna yang diteìliti. Beìrbagai pandangan itu akan meìlahirkan 

keìluasan peìngeìtahuan untuk meìmpeìroleìh keìbeìnaran handal.  

 Triangulasi meìtodeì yang didapat meìlalui wawancara deìngan 

pimpinan bisnis cateìring Bariklana teìntang peìneìrapan infiltrasi dakwah 

dalam bisnis cateìring dan motivasi infiltrasi dakwah dalam minibook 

aqiqah Bariklana, seìlanjutnya data teìrseìbut diceìk deìngan meìtodeì 

obseìrvasi, keìmudian peìneìliti meìngeìceìk keìabsahannya deìngan 

meìwawancarai seìorang peìlanggan.  
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7. Teknik Analisis Data  

 Analisis data akan dilakukan deìngan meìnggambarkan data ke ì 

dalam modeìl, kateìgori, dan peìnjabaran dasar, lalu meìnganalisisnya 

untuk meìndapatkan keìsimpulan beìrdasarkan teìmuan lapangan dan 

meìnyusun data seìcara teìrstruktur seìhingga mudah dipahami dan dapat 

digunakan seìbagai reìfeìreìnsi.   

 Analisis data dimulai deìngan meìninjau data yang dipeìroleìh dari 

beìrbagai sumbeìr, seìpeìrti wawancara deìngan orang-orang yang teìrlibat 

dalam peìneìlitian, catatan yang ditulis di lokasi peìneìlitian, foto, gambar, 

dan dokumeìn reìsmi dan pribadi.14  

 Peìneìlitian ini meìnggunakan meìtodeì deìskriptif seìsuai deìngan hal 

teìrseìbut. Data yang dipeìroleìh dalam peìneìlitian teìntang Infiltrasi 

Dakwah Dalam Bisnis Cateìring Aqiqah (Kajian Teìntang Aqiqah Dalam 

Minibook Aqiqah Bariklana) ini keìmudian dianalisis untuk 

meìndapatkan gambaran teìntang keìadaan yang ada dilapangan.  

Teìknik analisis data yang digunakan antara lain :  

a. Reìduksi Data  

 Proseìs peìnyeìdeìrhanaan dan transformasi data yang 

masih kasar yang dipeìroleìh dari catatan teìrtulis di lapangan 

dikeìnal seìbagai reìduksi data. Deìngan meìmbeìrikan kodeì pada 

 
14 M. Junaidi Ghony dan Fauzan Almanshur, Metodologi Penelitian Kualitatif, (Yogyakarta : Ar Ruzz 

Media, 2012), hlm. 245-246 



17 
 

 
 

eìleìmeìn teìrteìntu, data dapat dikurangi deìngan meìnggunakan alat 

eìleìktronik, seìpeìrti komputeìr atau ponseìl. Rumusan masalah 

akan meìneìntukan data yang akan dikumpulkan dari 

dokumeìntasi dan wawancara.   

b. Peìnyajian Data/Display Data  

 Peìnyajian data meìrupakan proseìs meìngeìlompokkan atau 

meìnyusun data dari hasil peìngumpulan informasi yang 

dilakukan beìrdasarkan klasifikasi yang dipeìrlukan. Data 

biasanya disajikan dalam beìntuk peìnjabaran singkat, tabeìl atau 

bagan, keìteìrkaitan antar kateìgori, dan format lainnya. Data 

dalam peìneìlitian kualitatif umumnya beìrupa teìks naratif. 

Dilakukannya peìnyajian data agar peìneìliti dapat deìngan mudah 

meìngeìrti apa yang seìdang teìrjadi dan meìmikirkan langkah 

seìlanjutnya.  

c. Keìsimpulan/Veìrifikasi  

 Keìsimpulan adalah proseìs peìringkasan makna yang 

diungkapkan dalam kalimat yang padat dan singkat seìrta mudah 

dimeìngeìrti dari hasil peìneìlitian. Keìsimpulan dilakukan deìngan 

cara meìngadakan peìmantauan teìrhadap keìbeìnaran dari 

keìsimpulan seìcara beìrulang kali.15 

 
15 Danu Eko Agustinvo, Memahami Metode Penelitian Kualitatif, (Yogyakarta : CALPULIS, 2015), 

hlm. 64-68.  
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G. Sistematika Penulisan  

 Agar peìmbahasan ini dapat teìrsusun seìcara sisteìmatis seìhingga 

peìnjabaran yang ada dapat dipahami deìngan baik, maka peìnyusun meìmbagi 

peìmbahasan meìnjadi lima sub, masing-masing bab teìrbagi keìdalam beìbeìrapa 

sub bab.  

 

BAB I   : PENDAHULUAN  

   Bab ini meìnguraikan peìnjeìlasan yang beìrsifat umum, 

yaitu meìngeìnai latar beìlakang masalah, rumusan masalah, 

tujuan masalah, keìgunaan peìneìlitian, tinjauan liteìratur, meìtode ì 

peìneìlitian, dan sisteìmatika peìnulisan.  

BAB II   : TEORI DAKWAH, TEORI INFILTRASI DAKWAH, 

RUANG LINGKUP AQIQAH, DAN TEORI 

KOMUNIKASI SIMBOLIK   

   Bab ini meìrupakan landasan teìori masalah yang diangkat 

dalam skripsi ini. Bab ini beìrisi teìntang peìmbahasan teìori 

dakwah, teìori infiltrasi dakwah, ruang lingkup aqiqah, dan teìori 

komunikasi simbolik pada bisnis cateìing aqiqah Bariklana..  
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BAB III   : PROFIL CATERING AQIQAH BARIKLANA DAN 

KOMUNIKASI SIMBOLIK DALAM MINIBOOK 

AQIQAH BARIKLANA  

   Bab ini meìrupakan peìnyajian data hasil peìneìlitian dari 

peìnggalian dan peìngumpulan data dari lapangan yang teìrcakup 

didalamnya yang meìliputi gambaran umum peìrusahaan yaitu : 

seìjarah singkat cateìring Aqiqah Bariklana, visi, misi dan moto 

Aqiqah Bariklana, struktur organisasi Aqiqah Bariklana, 

produk pakeìt Aqiqah Bariklana, akad dan sisteìm peìmeìsanan 

Aqiqah Bariklana, proseìdur peìmeìsanan Aqiqah Bariklana dan 

komunikasi simbolik dalam minibook aqiqah Bariklana.  

BAB IV   : ANALISIS SIMBOL KOMUNIKASI DALAM 

MINIBOOK SEBAGAI INFILTRASI DAKWAH  

    Bab ini meìmbahas meìngeìnai Analisis Simbol 

Komunikasi dalam Minibook sebagai Infiltrasi Dakwah.  

BAB V   : PENUTUP  

   Bab ini beìrisi keìsimpulan yang meìrupakan jawaban 

umum dari peìrmasalahan yang ditarik dari analisis, dan juga 

beìrisi saran-saran yang ditunjukkan bagi pihak-pihak teìrkait 

deìngan peìrmasalahan peìneìlitian.  
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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN  

Beìrdasarkan teìmuìan dari peìneìlitian yang teìlah dilaksanakan meìngeìnai 

Infitrasi Dakwah dalam Bisnis Cateìring Aqiqah, deìngan fokuìs stuìdi kasuìs pada 

Minibook Aqiqah Bariklana, peìneìliti dapat meìnyimpuìlkan bahwa minibook 

aqiqah Bariklana seìcara aktif meìmasuìkkan peìsan dakwah dalam seìtiap layanan 

bisnis yang diseìdiakan, teìruìtama meìlaluìi meìdia ceìtak beìruìpa minibook yang 

diseìrtakan dalam pakeìt aqiqah. Minibook ini beìrisi informasi meìngeìnai hu ìkuìm 

dan eìtika aqiqah, signifikansi nilai-nilai Islami dalam keìhiduìpan keìluìarga, seìrta 

dorongan uìntuìk meìndeìkatkan diri keìpada Allah SWT.  Deìngan deìmikian, dapat 

diambil keìsimpuìlan bahwa infiltrasi dakwah dalam bisnis aqiqah meìlaluìi meìdia 

minibook yang dilaksanakan oleìh Bariklana meìruìpakan contoh nyata dari 

peìnggabuìngan antara orieìntasi spirituìal dan profeìsionalismeì dalam bisnis. 

Peìndeìkatan ini dapat beìrfuìngsi seìbagai modeìl yang meìnginspirasi para peìlaku ì 

bisnis lainnya yang ingin meìngeìmbangkan u ìsaha yang beìrlandaskan nilai, seìrta 

seìbagai suìmbangan yang nyata dalam memperkuat dakwah Islam yang reìleìvan 

dan dapat meìnjangkauì banyak orang.
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B. SARAN  

Beìrdasarkan hasil dan analisis yang teìlah dilakuìkan, peìneìliti meìmbeìrikan 

beìbeìrapa reìkomeìndasi beìrikuìt :  

1. Peìmbuìatan Mateìri Dakwah  

Dianjuìrkan agar Bariklana teìruìs meìningkatkan konteìn minibook 

deìngan mateìri yang leìbih beìragam dan seìsuìai konteìks, teìrmasu ìk 

meìnjawab masalah-masalah keìislaman modeìrn yang reìleìvan bagi 

keìluìarga Muìslim. Peìngeìmbangan konteìn heìndaknya meìlibatkan para 

ahli agama agar teìtap seìsuìai deìngan prinsip-prinsip syariah.  

2. Peìngeìmbangan Meìdia Peìnyeìbaran Dakwah  

Seìlain minibook, Bariklana bisa meìmikirkan uìntuìk 

meìngguìnakan meìdia digital, seìpeìrti videìo peìndeìk, podcast, atau ì 

platform meìdia sosial, uìntuìk meìningkatkan jangkauìan dakwah. 

Peìrnyataan ini seìjalan deìngan keìmajuìan teìknologi dan cara masyarakat 

saat ini dalam meìngonsuìmsi informasi.  

3. Peìnggandaan Modeìl Bisnis Islami  

Stuìdi ini meìnuìnjuìkkan bahwa meìnggabuìngkan nilai-nilai 

dakwah deìngan keìgiatan bisnis meìmbeìrikan eìfeìk positif, baik dari seìgi 

spiritu ìal mauìpuìn eìkonomi. Deìngan deìmikian, modeìl infiltrasi dakwah 
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ini dapat meìnjadi teìladan bagi peìlakuì uìsaha Muìslin lainnya dalam 

meìnjalankan bisnis yang tidak hanya fokuìs pada profit, teìtapi juìga 

meìnguìsuìng misi keìislaman.  

4. Riseìt yang Beìrkeìlanjuìtan  

Agar kajian ini meìnjadi leìbih kaya, sangat dianjuìrkan bagi 

peìneìliti seìlanjuìtnya uìntuìk meìneìliti leìbih dalam meìngeìnai dampak 

dakwah dalam bisnis dari peìrspeìktif konsuìmeìn, baik dalam hal 

peìruìbahan peìrilakuì keìagamaan mauìpuìn pandangan meìreìka teìrhadap 

nilai-nilai Islam dalam keìhiduìpan seìhari-hari.  
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