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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi 

itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

 Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 

  Alif Tidak dilambangkan  Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sas ṡ es (dengan titik diatas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik dibawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د
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 Zal ẓ zet (dengan titik dibawah) ذ

 Ra R Er ر

 zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 syin Sy esdan ye ش

 sad ṣ es (dengan titik dibawah) ص

 dad ḍ de (dengan titik dibawah) ض

 Ta ṭ te (dengan titik dibawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik dibawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik (diatas)‘ ع

 gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 qaf Q Qi ق

 kaf K Ka ك

 lam L El ل

 mim M Em م

 nun N En ن

 wau W We و

 Ha H Ha ه

 hamzah . Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

 

Vokal Tunggal Vokal Rangkap Vokal Panjang 

 ā =اَ   a=اَ 

 ī =ا ي ai =ايَ i = ا  

 ū =اوٌ au =اوَ u =ا  
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3. Ta Marbutah 

 

Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ 

Contoh : 

 
 ditulis mar’atun jamῑlah مراةخميلة 

 
Ta Marbutah mati dilambangkan dengan /h/ 

 
Contoh : 

 
 ditulis fātimah فاطمة  

 
4. Syaddad (tasydid, geminasi) 

 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

diberi tanda syaddad tersebut. 

Contoh: 

 ditulis rabbanā ربنا

   

 ditulis al-birr البر

 

5. Kata sandang (artikel) 

 Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh: 

 

 ditulis asy-syamsu الشمس

   

لالرج  ditulis ar-rajulu 

   

 ditulis as-sayyidah السيدة
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Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan 

dihubungkan dengan tanda sempang. 

Contoh: 

 

 ditulis al-qamar القمر

   

 ’ditulis al-badῑ البديع

   

جلالال  ditulis al-jalāl 

 

6. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, jika 

hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostrof /’/. 

Contoh: 

 ditulis umirtu امرت

   

 ditulis Syai’un شيء
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MOTTO 

 

 

“Man Jadda Wa Jadda” 

Siapa yang bersungguh-sungguh akan berhasil 

“Man Shabara Zhafira” 

Siapa yang bersabar pasti beruntung 

“Man Sara Ala Darbiwashala” 

Siapa yang menapaki jalan-Nya akan sampai tujuan 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

( QS. Al-Insyirah: 6 ) 
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ABSTRAK 

 

Kegiatan bisnis tidak dapat dipisahkan dari etika dan nilai-nilai moralitas. 

Jika dilihat dari fenomena yang ada, banyak dijumpai pedagang yang bersikap 

amoral di tengah persaingannya. Sikap ini jelas bertentangan dengan ajaran Islam 

yang menekankan konsep manfaat yang lebih luas pada setiap kegiatan ekonomi, 

menjunjung tinggi asas-asas keadilan, serta etika dan norma hukum dalam 

kegiatan ekonomi. Untuk menjadikan bisnis menjadi kegiatan usaha yang baik 

maka aturan-aturan bisnis harus dilakukan agar bisnis berjalan dengan baik dan 

tidak merugikan orang lain. Penelitian ini bertujuan menguji Pengaruh Persaingan 

Usaha, Pemahaman Etika Bisnis Islam, Jenis Pendidikan dan Religiositas 

terhadap Perilaku Pedagang Muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan dengan pendekatan kuantitatif. 

Populasi penelitian ini adalah semua pedagang batik yang beragama Islam di 

Pasar Grosir Setono Pekalongan. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

simple random sampling dengan jumlah sampel sebanyak 79 responden. Metode 

pengumpulan data menggunakan kuesioner yang disebarkan langsung ke 

responden. Metode analisis menggunakan regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persaingan usaha berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku pedagang muslim. Hal ini dibuktikan dengan nilai 

thitung  4,658 > ttabel 1,992. Pemahaman etika bisnis Islam berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku pedagang muslim. Hal ini dibuktikan dengan nilai thitung  4,593 > 

ttabel 1,992. Jenis pendidikan berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang 

muslim. Hal ini dibuktikan dengan nilai thitung 4,003 > ttabel 1,992. Religiositas 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang muslim. Hal ini dibuktikan 

dengan nilai thitung  3,287 > ttabel 1,992. Berdasarkan hasil uji F diketahui bahwa 

keempat variabel independen yang diteliti secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku pedagang muslim ditunjukkan dengan nilai Fhitung lebih besar 

dari Ftabel yaitu 32,958 > 2,49 dan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. 

 

Kata Kunci : Persaingan Usaha, Pemahaman Etika Bisnis Islam, Jenis 

Pendidikan, Religiositas dan Perilaku Pedagang Muslim. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Kota Pekalongan merupakan suatu wilayah yang cukup strategis. 

Wilayah ini menghubungkan bagian barat dan timur Pulau Jawa. The World 

City of Batik merupakan julukan yang disandang Kota Pekalongan saat ini. Hal 

tersebut menandakan bahwa Kota Pekalongan memiliki suatu produk unggulan 

yang menjadi salah satu warisan budaya dunia yaitu batik. Suatu kebanggaan 

bagi Kota Pekalongan menjadi kota yang identik dengan batik. Batik Kota 

Pekalongan mempunyai ciri khas tersendiri. Mulai dari motif yang beragam 

sampai proses produksinya. Produksi batik pekalongan tidak bertopang pada 

pengusaha besar saja, namun batik ini juga diproduksi oleh para pengusaha 

kecil. Bahkan sebagian besar produksinya dilakukan di rumah-rumah dan 

menggunakan alat yang sederhana. 

Melihat pertumbuhan dan perkembangan batik, pemerintah Kota 

Pekalongan menarik wisata dengan adanya grosir-grosir batik yang 

menyediakan berbagai macam produk batik unggulan. Hal itu dapat membantu 

para pengusaha batik di Kota Pekalongan dalam proses memasarkan 

produknya. Salah satu pasar grosir batik di Kota Pekalongan adalah Pasar 

Grosir Batik Setono.  

Pasar Grosir Setono merupakan kawasan perdagangan batik yang ada di 

Kota Pekalongan. Kawasan ini berlokasi di Jalan Dr.Sutomo Kota Pekalongan 
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dan berada di jalur pantura. Berdirinya Pasar Grosir Setono pada tahun 2000 

berawal dari kerjasama antara Koperasi Pengusaha Batik Setono (KPBS) 

Pekalongan dengan Yayasan Nagari Kota Pekalongan. Dari mulai tahun 2010 

pengelolaan usaha Pasar Grosir Setono dikelola sendiri oleh Koperasi Batik 

Setono sampai sekarang. 

Manajemen dalam pengelolaannya selalu berusaha melakukan 

penyempurnaan untuk mewujudkan keberadaan Pasar Grosir Setono 

Pekalongan agar lebih maju, tepat eksis dan sebagai tujuan wisata belanja dan 

ikon Kota Pekalongan dengan tersedianya berbagai macam jenis dan motif 

batik dengan harga yang bervariasi. 

Pengelolaan usaha Pasar Grosir Setono yaitu dengan sistem sewa dengan 

jangka waktu rata-rata 2 tahun dan dapat diperpanjang sewanya setiap 2 tahun 

sekali dengan perjanjian kotrak sewa dihadapan notaris. Sementara ini kegiatan 

usaha ditangani langsung oleh pengurus dan berpedoman pada Anggara Dasar, 

Anggara Rumah Tangga, Keputusan Rapat Anggota Tahunan (RAT), 

Keputusan Pleno dan Keputusan Pengurus. Fasilitas-fasilitas yang disediakan 

yaitu tempat parkir yang sangat kuas dan memadai, aman dan nyaman, 

mushola, toilet dan MCK, ATM berbagai macam Bank, mudah dijangkau 

karena lokasi dekat dengan terminal bus Pekalongan dan jalur lintas kendaran 

umum, terdapat ekspedisi pengiriman. 
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Adapun jumlah kios batik di Pasar Grosir Setono yaitu sebagai berikut:1 

Tabel 1.1 

Perkembangan Jumlah Kios Batik Pasar Grosir Setono 

No. Tahun Jumlah Kios 

1. 2015 474 

2. 2016 474 

3. 2017 484 

4. 2018 486 

5. 2019 486 

    Sumber: Data Pengurus Koperasi Pengusaha Batik Setono, 2019 

Pasar Grosir Setono merupakan pusat penjualan batik baik grosir maupun 

eceran. Berbagai macam produk batik tersedia di Pasar ini, sehingga tidak 

heran apabila dijadikan tempat belanja untuk para turis. 

Jumlah kios di Pasar Grosir dari tahun 2015 sampai dengan tahun 2019 

bertambah. Pada tahun 2019 berdasarkan data yang diperoleh dari pihak 

Pengurus Koperasi Pengusaha Batik, kios yang berada di Pasar Grosir Setono 

berjumlah 486 kios. Namun setelah peneliti melakukan observasi ternyata 

jumlah kios yang buka sebanyak 383 kios.  

Saat ini, usaha batik di Pasar Grosir Setono semakin tergeser dengan 

maraknya batik printing yang lebih murah dengan sistem pemasaran secara 

online dan berbagai faktor lain. Hal ini dibuktikan dengan banyaknya kios 

batik yang tutup dan tidak digunakan lagi. 

Perdagangan memegang peranan penting di dalam kehidupan sosial dan 

ekonomi manusia sepanjang masa. Kegiatan bisnis mempengaruhi semua 

                                                           
1 Data Pengurus Koperasi Pengusaha Batik Setono, 2019 
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tingkat kehidupan individu, sosial, regional, nasional dan internasional. 

Kebaikan dan kesuksesan serta kemajuan suatu bisnis sangat tergantung pada 

kesungguhan dan ketekunan para pelaku bisnis. Bisnis yang ideal bukan hanya 

semata memberikan hak orang, lebih dari itu perilaku bisnis hendaknya 

menyeimbangkan antara hak dan kewajiban.2 

Perilaku yang baik mengandung kerja yang baik sangatlah dihargai dan 

dianggap sebagai suatu investasi bisnis yang benar-benar menguntungkan. 

Bagi orang-orang beriman, standar dan ukuran perilaku mereka hendaknya 

selalu diselaraskan dengan perilaku Rasulullah3. Perilaku yang baik akan 

memberikan garansi pada hasil akhir dari sebuah aktivitas baik dalam waktu 

dekat atau dalam waktu yang lama yang bisa dirasakan oleh pelakunya. Artinya 

jika seorang pelaku bisnis memelihara perilaku yang baik dalam melakukan 

bisnis akan cenderung meraih keuntungan yang barokah, sehingga memberi 

kebahagiaan dan ketenangan bagi pemiliknya.4 

Persaingan usaha adalah perseteruan atau rivalitas antara pelaku bisnis 

yang secara independen berusaha mendapatkan konsumen dengan menawarkan 

harga yang baik dengan kualitas barang atau jasa yang baik pula.5 Jika dilihat 

dari fenomena yang ada, banyak dijumpai pedagang yang bersikap amoral di 

tengah persaingannya. Secara umum, contoh sikap amoral pedagang seperti 

memberatkan timbangan, tidak mengatakan secara jujur keadaan produk, 

                                                           
2Freddy Rangkuti, Keajaiban Teknik Selling Rasulullah, (Jakarta: Gramedia Pustaka 

Utama, 2012), hlm.9 
3Muhammad Djakfar, Anatomi Perilaku Bisnis: Dialektika Etika dengan Realitas, (Malang: 

UIN Malang Press, 2009), hlm. 57. 
4Muhammad Djakfar, Agam, Etika dan Ekonomi (Malang: UIN Malang Press, 2007), 

hlm.151. 
5Akhmad Mujahidin, Ekonomi Islam (Jakarta:PT. Raja Grafindo Persada, 2007), hlm.27. 
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menimbun barang dan sebagainya. Tujuannya adalah untuk memenangkan 

persaingan usaha guna untuk memperoleh keuntungan yang sebesar-besarnya. 

Sikap ini jelas bertentangan dengan ajaran Islam yang menerapkan asas-asas 

keadilan serta etika di dalam melakukan kegiatan ekonomi. Untuk menjadikan 

bisnis menjadi kegiatan usaha yang baik maka aturan-aturan bisnis harus 

dilakukan agar bisnis berjalan dengan baik dan tidak merugikan orang lain. 

Sejak awal Islam mengizinkan adanya kegiatan bisnis atau perdagangan, 

karena Rasulullah sendiri juga melakukan kegiatan perdagangan dalam waktu 

yang cukup lama. Kegiatan bisnis tidak dapat dipisahkan dari etika dan nilai-

nilai moralitas. Dalam melakukan sebuah bisnis para pelaku usaha dituntut 

mempunyai kesadaran etika dan moral, karena keduanya merupakan kebutuhan 

yang harus dimiliki.6 Seorang pelaku bisnis yang  peduli pada etika, bisa 

diprediksi ia akan bersikap jujur, amanah, adil, selalu melihat kepentingan 

orang lain dan sebagainya.7 

Perilaku seseorang juga berkaitan dengan pendidikan orang tersebut. 

Frederick J. McDonald mendefinisikan pendidikan sebagai suatu proses atau 

kegiatan yang diarahkan untuk mengubah perilaku manusia (human behavior). 

Perilaku dimaksud  berupa tanggapan atau perbuatan seseorang.8 Istilah 

pendidikan sering kita kaitkan dengan sekolah atau tingkat pendidikan formal 

saja. Faktanya pendidikan tidak hanya diukur dari jenjang pendidikan formal 

saja, melainkan juga di ukur dan dilihat dari pendidikan nonformal serta 

                                                           
6 Veithzal Rivai & Andi Buchari, Islamic Economics : Ekonomi Syariah bukan OPSI tetapi 

SOLUSI (Bumi Aksara: Jakarta, 2009), hlm. 237. 
7 Muhammad Djakfar, Anatomi Perilaku Bisnis: Dialektika  Etika... hlm.59. 
8 Sudarwan Danim, Pengantar Kependidikan, (Bandung: Alfabeta, 2010), hlm.4. 
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informal yang yang dibentuk dalam keluarga. Dalam dunia bisnis, orang yang 

menempuh jenjang pendidikan yang tinggi belum tentu memiliki perilaku 

berdagang yang baik. Sebaliknya, orang yang tidak menempuh jenjang 

pendidikan tinggi belum tentu memiliki perilaku berdagang yang tidak baik.  

Nilai spiritual dan material dalam Islam disatukan dengan adil dan 

seimbang. Hal tersebut bertujuan agar manusia dapat hidup bahagia di dunia 

maupun di akhirat. Tetapi persoalan yang terjadi di masa kini bahwa konsep 

materialistis sekarang ini membawa manusia miminggirkan nilai-nilai spiritual 

yang ada.9 

Agama dalam kehidupan individu berfungsi sebagai suatu sistem nilai 

yang memuat norma-norma tertentu. Secara umum, norma-norma tersebut 

menjadi kerangka acuan dalam bersikap dan bertingkah laku agar sejalan 

dengan keyakinan agama yang dianutnya.10 Islam menyuruh umatnya untuk 

beragama atau berislam secara menyeluruh. Setiap muslim, baik dalam 

berpikir, bersikap maupun bertindak, diperintahkan untuk berislam, artinya 

dalam melakukan aktivitas ekonomi, sosial, politik atau aktivitas apapun, 

seorang muslim diperintahkan untuk melakukannya dalam rangka beribadah 

kepada Allah.11 Maka hal ini menjadi alasan agar para pelaku usaha dalam 

menjalankan usahanya harus sesuai aturan-aturan yang ada dalam Islam. 

Berdasarkan latarbelakang yang sudah diuraikan di atas, maka peneliti 

tertarik untuk mengadakan penelitian dengan judul “Pengaruh Persaingan 

                                                           
9Faisal Badroen, dkk., Etika Bisnis dalam Islam, (Jakarta: Kencana, 2006), hlm.3. 
10Djamaludin Ancok dan Fuad Nashori Suroso, Psikologi Islami, (Yogyakarta: Pustaka 

Pelajar, 2008), hlm.78. 
11Djamaludin Ancok dan Fuad Nashori Suroso, Psikologi Islami (Yogyakarta: Pustaka 

Pelajar, 2008), hlm.78. 
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Usaha, Pemahaman Etika Bisnis Islam, Jenis Pendidikan dan Religiositas 

terhadap Perilaku Pedagang Muslim (Studi pada Pedagang Batik di Pasar 

Grosir Setono Pekalongan).” 

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan pemaparan latarbelakang di atas, peneliti merangkum 

rumusan masalah sebagai berikut: 

1. Apakah persaingan usaha berpengaruh secara parsial terhadap perilaku 

pedagang muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan? 

2. Apakah pemahaman etika bisnis Islam berpengaruh secara parsial terhadap 

perilaku pedagang muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan? 

3. Apakah jenis pendidikan berpengaruh secara parsial terhadap perilaku 

pedagang muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan? 

4. Apakah religiositas berpengaruh secara parsial terhadap perilaku pedagang 

muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan? 

5. Apakah persaingan usaha, pemahaman etika bisnis Islam, jenis pendidikan 

dan religiositas berpengaruh secara simultan terhadap perilaku pedagang 

muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan? 

 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latarbelakang dan rumusan masalah yang diuraikan 

sebelumnya, maka tujuan dalam penelitian ini yaitu sebagai berikut: 
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1. Untuk mengetahui pengaruh persaingan usaha terhadap perilaku pedagang 

muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan. 

2. Untuk mengetahui pengaruh pemahaman etika bisnis Islam terhadap 

perilaku pedagang muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan. 

3. Untuk mengetahui pengaruh jenis pendidikan terhadap perilaku pedagang 

muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan. 

4. Untuk mengetahui pengaruh religiositas terhadap perilaku pedagang di 

Grosir Setono Pekalongan. 

5. Untuk mengetahui pengaruh persaingan usaha, pemahaman etika bisnis 

Islam terhadap perilaku pedagang muslim di Pasar Grosir Setono 

Pekalongan. 

 

D. Kegunaan Penelitian 

Adapun manfaat atau kegunaan yang diharapkan dari hasil penelitian ini 

dapat dijabarkan sebagai berikut: 

1. Bagi Para Pedagang 

a. Menambah wawasan dan pengetahuan tentang etika bisnis Islam. 

b. Diharapkan para pedagang di Pasar Grosir Setono Pekalongan akan 

bersikap istiqomah dalam melakukan tindakan perilaku bisnis yang 

sesuai dengan etika Islam. 

c. Akan terciptanya persaingan usaha yang sehat dengan menerapkan nilai-

nilai etika Islam sehingga diperoleh keberkahan hidup di dunia dan 

kemenangan di akhirat kelak. 
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d. Melakukan kerjasama yang saling menguntungkan dengan pihak lain 

serta tetap menjunjung tinggi nilai dan norma agama yang telah 

dianutnya. 

2. Bagi Penulis 

a. Menambah pengetahuan teoritis dan memperluas wawasan untuk 

mempelajari secara langsung dan menganalisis hubungan tentang ada 

tidaknya pengaruh persaingan usaha, pemahaman etika bisnis Islam, jenis 

pendidikan dan religiositas terhadap perilaku pedagang muslim 

berdasarkan teori yang telah dipelajari. 

b. Menambah keilmuan tentang ekonomi Islam. 

3. Bagi pihak lain 

Hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai informasi tambahan untuk 

menambah referensi untuk penelitian lebih lanjut pada bidang yang sama. 

 

E. Sistematika Penulisan 

Untuk mendapatkan gambaran utuh secara menyeluruh mengenai 

penulisan penelitian ini, maka penulisan disusun sebagai berikut: 

BAB I : PENDAHULUAN 

Bab ini berisi tentang penjelasan latar belakang, rumusan 

masalah, tujuan dalam penelitian, kegunaan penelitian dan 

sistematika penulisan. 
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BAB II : LANDASAN TEORI 

Bab ini berisi penjelasan landasan teori, tinjauan pustaka, 

kerangka berpikir dan hipotesis. 

BAB III : METODE PENELITIAN 

Bab ini berisi penjelasan jenis dan pendekatan penelitian, setting 

penelitian, variabel penelitian, populasi, sampel dan teknik 

pengambilan sampel, instrumen penelitian dan teknik 

pengumpulan data penelitian, serta teknik pengolahan dan analisis 

data. 

BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini memaparkan tentang gambaran responden yang ada 

sebagai obyek penelitian yaitu pedagang batik di setono, analisis 

data dan dilajutkan dengan pembahasan hasil penelitian. 

BAB V : PENUTUP 

Bab ini berisi simpulan dari peneliti serta saran dari hasil 

penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang sudah sebelumnya 

telah dijelaskan, maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Secara parsial variabel persaingan usaha berpengaruh signifikan terhadap 

perilaku pedagang muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan dengan 

tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Maka Ha1 diterima, artinya 

persaingan usaha berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku 

pedagang muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan. Hal ini menunjukkan 

bahwa semakin baik kondisi persaingan usaha maka akan semakin baik pula 

perilaku pedagang muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan. 

2. Secara parsial variabel pemahaman etika bisnis Islam berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku pedagang muslim di Pasar Grosir Setono 

Pekalongan dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Maka Ha2 

diterima, artinya pemahaman etika bisnis Islam berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap perilaku pedagang muslim di Pasar Grosir Setono 

Pekalongan. 

3. Secara parsial variabel jenis pendidikan berpengaruh terhadap perilaku 

pedagang muslim dengan signifikan 0,000 < 0,05. Maka Ha3 diterima, 

artinya jenis pendidikan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

perilaku pedagang muslim di Pasar Grosir Setono Pekalongan. 
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4. Secara parsial religiositas berpengaruh terhadap perilaku pedagang muslim 

dengan signifikan 0,002 < 0,05. Maka Ha4 diterima, artinya religiositas 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku pedagang muslim di 

Pasar Grosir Setono Pekalongan. 

5. Secara simultan menunjukkan bahwa signifikansi sebesar 0,000. Karena 

nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Maka Ha5 diterima, artinya persaingan 

usaha, pemahaman etika bisnis Islam, jenis pendidikan dan religiositas 

secara simultan berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang muslim 

di Pasar Grosir Setono Pekalongan. 

 

B.  Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan sebagai berikut: 

1. Faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku pedagang muslim hanya 

variabel yaitu persaingan usaha, pemahaman etika bisnis Islam, jenis 

pendidikan dan religiositas. 

2. Penelitian ini hanya meneliti perilaku pedagang muslim yang berjualan 

batik di Pasar Grosir Setono Pekalongan saja, tidak termasuk pedagang 

kuliner di wilayah tersebut. 

 

C. Saran 

Berdasarkan hasil dan simpulan penelitian yang telah diuraikan, maka saran 

yang dapat disampaikan oleh penulis antara lain: 
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a. Bagi pedagang muslim diharapkan dapat terus konsisten menjalankan 

bisnisnya sesuai dengan syariat Islam. 

b. Bagi penelitian selanjutnya hendaknya lebih memperbanyak variabel dan 

memperdalam pembahasan mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi 

perilaku pedagang muslim. 
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