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ABSTRAK

Sofah Zuhriyah. Pengaruh Lokasi Penjualan, Variasi Produk dan
Promosi Terhadap Volume Penjualan UKM Kuliner Kawasan Gemek Plaza
Kedungwuni, Kabupaten Pekalongan.

Volume Penjualan adalah total yang dihasilkan dari kegiatan penjualan
barang atau jasa menurut Kotler dalam Swasta. Seiring perkembangan zaman,
persaingan usaha di bidang kuliner khususnya pada Usaha Kecil dan Menengah
semakin meningkat, sehingga pedagang perlu memilih lokasi penjualan yang
strategis, menjual produk yang bervariasi dan melakukan promosi offline maupun
online. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh lokasi
penjualan, variasi produk dan promosi terhadap volume penjualan UKM kuliner
kawasan Gemek Plaza Kedungwuni, Kabupaten Pekalongan.

Penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif. Metode pengumpulan data
dalam penelitian ini adalah metode angket (kuesioner) dengan menggunakan
sampel sebanyak 42 responden. Teknik pengambilan sampel dengan metode
Purposive Sampling. Penelitian ini menggunakan metode analisis data uji regresi
linier berganda dengan bantuan SPSS versi 24.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa lokasi penjualan, variasi produk, dan
promosi berpengaruh terhadap volume penjualan UKM kuliner kawasan Gemek
Kedungwuni, Kabupaten Pekalongan. Kemudian secara simultan, lokasi penjualan,
variasi produk, dan promosi juga berpengaruh terhadap volume penjualan UKM
Kuliner Kawasan Gemek Kedungwuni, Kabupaten Pekalongan.

Kata kunci : Lokasi Penjualan, Variasi Produk, Promosi dan Volume
Penjualan
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ABSTRACT

Sofah Zuhriyah. The Effect Of Sales Locations, Product Variations and
Promotions on Sales Volume of Culinary UKM in Gemek Plaza Kedungwuni,
Pekalongan Regency.

Sales Volumeis the total resulting from the sale of goods or services
according to Kotler in Swasta. Along with the times, business competition in the
culinary field, especially in Small and Medium Enterprises is increasing, so traders
need to choose strategic sales location, sell various products and carry out offline
and online promotions. The purpose of this study was to determine the effect of
sales locations, product variations and promotions on the sales volume of culinary
UKM In the Gemek Plaza Kedungwuni area, Pekalongan Regency.

This research is a type of quantitative research. The data collection method
in this research is a questionnaire method using a sample of 42 respondents. The
sampling technique used was the purposive sampling method. This study uses
multiple linier regression test data analysis method with the help of SPSS version
24.

The results showed that the sales location, product variations, and
promotions had an effect on the sales volume of culinary UKM in the Gemek
Kedungwuni area, Pekalongan Regency. Then simultaneously, sales locations,
product variations, and promotions also affect the sales volume of culinary UKM
in Gemek Kedungwuni Region, Pekalongan Regency.

Keywords : Sales Location, Product Variation, Promotion and Sales VVolume.
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PEDOMAN TRANSLITERASI
Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah
hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987
dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.
1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

iur;léf Nama Huruf Latin Keterangan
\ Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
< Sas $ es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik dibawah)
z Kha Kh ka dan ha
3 Dal D De
3 Zal z zet (dengan titik di bawah)
B} Ra R Er
J Zai Z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy es dan ye

Xiii



o= Sad S es (dengan titik di bawah)
o= Dad d de (dengan titik dibawah)
b Ta t te (dengan titik di bawah)
L Za z zet (dengan titik dibawah)
& ‘ain ‘ koma terbalik (diatas)
a Gain G Ge
- Fa F Ef
a Qaf Q Qi
S Kaf K Ka
J Lam L El
e Mim M Em
o Nun N En
5 Wau W We
° Ha H Ha
s Hamzah . Apostrof
< Ya Y Ye
2. Vokal
Vokal Tunggal Vokal rangkap Vokal Panjang
= g I =g
o= L=ai L=1
\-:;fj:s:u \}:au ‘):1_1

3. Ta Marbutah

Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ Contoh :
PBLE ditulis  mar atun jamilah
Ta Marbutah mati dilambangkan dengan /h/ Contoh :

cillas ditulis  fatimah

4. Syaddad (tasyid, geminasi)

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf

yang diberikan tanda syaddad tersebut.

Contoh :
>4 ditulis rabbana
Yo, ditulis al-birr
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5. Kata sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiah” ditransliterasikan sesuai
dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf

yang langsung mengikuti kata sandang itu

Contoh :

L ditulis asy-syamsu
1Jad ditulis ar-rajulu
g8 ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang dikuti oleh “huruf gamariyah” ditransliterasikan sesuai
dengan bunyinya, yaitu bunyi /1/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan

dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh :

e ditulis al-gamar
Dt ditulis al-badi’
ayd ditulis al-jalal

6. Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, jika
hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu

ditransliterasikan dengan apostrof /’/.

Contoh :
o ditulis umirtu
e ditulis Syai’un
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Sebagai Negara yang sedang berkembang, Indonesia berusaha untuk
mewujudkan pembangunan diberbagai bidang. Pada tanggal 4 Juli 2008
pemerintah mengeluarkan kebijakannyadengan menetapkan undang-undang
No. 20 Tahun 2008 tentang Usaha Mikro, Kecil dan Menengah, ini merupakan
salah satu upaya Indonesia untuk mengejar ketertinggalannya di bidang
ekonomi maupun industri, dengan mengacu pada falsafah dasar Negara
Indonesia yaitu Pancasila dan UUD 1945 untuk mencapai masyarakat yang adil
dan makmur (E.O Rawis dkk;, 2016). Beragam usaha dalam mengembangkan
Usaha Kecil dan Menengah (UKM) sudah dilakukan, seperti membangkitkan
dan memperbanyak pelaku ekonomi maupun pengusaha baru di sektor UKM,
mengingat UKM merupakan bagian penting dalam menopang perekonomian
negara ataupun desa, sehingga dengan hal tersebut masyarakat diberi
keterampilan dengan tujuan agar keterampilan itu bisa mewujudkan usaha
kreatif yang mampu memberi faedah untuk perekonomian masyarakat desa
maupun individu dalam keluarga, tidak hanya itu, usaha kreatif tersebut bisa
membuka kesempatan dan peluang kerja baru bagi setiap orang (Ananda dan
Susilowati, 2017).

Sebagai pelaku bisnis dengan populasi terbesar dalam perekonomian

indonesia, Usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) menunjukkan



perannya dengan memberikan kontribusi berupa penciptaan modal
tetap/investasi, penyerapan tenaga kerja, ekspor, dan produk domestik bruto
(Abbas, 2018). Pada tahun 2007-2012 menunjukan peningkatan jumlah PDB
UKM dari 18.33% per tahun. Sementara itu, sumbangsih yang diberikan oleh
Usaha Besar (UB) terhadap perkembangan PDB lebih sedikit di bandingkan
dengan UKM, yaitu dengan prosentase rata-rata pertahun sebesar 15.75%.
Kemudian di tahun 2012, total tenaga kerja industri di Indonesia sebesar 107.66
juta dari jumlah tersebut UKM menyerap 97.16% tenaga kerja, adapun sisanya
diserap oleh sektor Usaha Besar yaitu senilai 2.84% tenaga kerja (BPS, 2012).
Terdapat beberapa usaha yang digolongkan dalam Usaha Kecil atau bisa
disebut juga sebagai usaha nonformal dan tradisional, yaitu diantaranya
sebagai berikut pedagang keliling, pedagang asongan, industri rumah tangga,
pemulung, petani penggarap, pedagang kaki lima dan lain-lain (Sukirno, 2006).

Dari segala bidang bisnis UKM, bidang kuliner paling banyak
diminati,hal ini disebabkan oleh makanan sudah menjadi kebutuhan primer
manusia yang tidak bisa lepas dari kehidupan sehari-hari. Usaha di bidang
kuliner juga menjadi peluang bisnis yang menguntungkan dan bisa dijalankan
dengan modal yang relatif sedikit atau kecil.Berdasarkan data yang diperoleh
dari UKM Center FEB Ul, menyatakan bahwa lebih dari 90% sektor ekonomi
kreatif merupakan kelompok UMKM. Sedangkan dilihat dari 16 sub-sektor
ekonomi kreatif, ada 3 sub-sektor yang paling dominan pada bidang UMKM,
yaitu kriya (16%), kuliner (41%), dan fashion (18%). Menurut Pendapat Zakir,

sektor pariwisata merupakan sektor yang mampu membawa ketiga sub-sektor



tersebut berkembang, sehingga dalam hal demikian Pemerintah menjadikan
pariwisata sebagai sektor utama yang akan menggenjot perekonomian (Berita
UMKM, 2018). Kuliner adalah kegiatan yang meliputi persiapan, pengolahan,
penyajian produk baik berupa makanan maupun minuman yang membuat
unsur Kreativitas, keindahan, turun-temurun, dan kearifan lokal yang menjadi
bagian penting dalam meningkatkan cita rasa dan nilai produk sehingga bisa
menarik daya beli dan memberikan pengalaman untuk konsumen. Adapun
unsur kreatifitas pada subsektor kuliner ditunjukkan pada penyajian, estetika,
budaya lokal yang menunjang cita rasa sehingga dapat memberikan perasaan
tertarik pada konsumen untuk membeli kuliner tersebut, sedangkan kreatifitas
yang terdapat pada subsektor ini memberikan stimulasi terhadap pertumbuhan
perusahaan yang bergerak pada sektor kuliner. Kuliner sebagai salah satu
bagian dari enam belas subsektor ekonomi kreatif merupakan subsekor yang
potensial untuk sektor lainnya, disamping itu kuliner juga memiliki peran yang
strategis untuk memperkuat identitas bangsa Indonesia (pendapat yang
dibeberkan oleh Menteri Pariwisata RI, 2016). Jumlah perusahaan subsektor
kuliner terhadap jumlah perusahaan ekonomi kreatif dari tahun 2010-2013 rata-
rata sebesar 56,09% ini merupakan bentuk kontribusi usaha kuliner sebagai
bagian dari ekonomi kreatif (Kartika dan Hendarmin, 2018).

Memasuki Masa Revolusi Industri 4.0, dimana persaingan dalam dunia
bisnis semakin ketat dan dengan dibarengi perkembangan teknologi yang
semakin canggih. Salah satu potensi yang sekarang ini dapat dimanfaatkan

adalah media sosial. Di daerah Gemek Kedungwuni Kabupaten Pekalongan,



Terdapat kawasan kuliner yang terkenal yaitu kawasan kuliner Gemek Plaza
dimana jumlah UKM Kuliner dari tahun ke tahun semakin meningkat, hingga
saat ini jumlah pedagang di situ ada 200 pedagang yang terdiri dari penjual
makanan, baju dan games dari 200 penjual sebanyak 193 adalah penjual
makanan dan sisanya adalah penjual baju dan mainan, sehingga dapat
dikatakan UKM Kuliner yang paling mendominasi, dan mereka menjual
produk yang bervariasi yang mampu menjadi daya tarik konsumen dan
akhirnya dapat meningkatkan volume penjualan UKM. Di samping itu lokasi
UKM Kkuliner Gemek Plaza Kedungwuni juga dekat dengan jalan raya atau
pusat keramaian dan fasilitas umum sehingga dapat dikatakan bahwa lokasi
dari UKM Gemek strategis, meskipun mereka tergolong UKM namun
pedagang juga memanfaatkan media sosial sebagai media promosi. Jadi fokus
penelitian ini yaitu pada UKM Kuliner, berikut dapat diketahui data
perkembangan UKM Kuliner Gemek Plaza Kedungwuni Kabupaten
Pekalongan.
Tabel 1.1

Perkembangan UKM Kuliner Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni
Kabupaten Pekalongan Tahun 2016-2021

Tahun UKM Kuliner Total pedagang
Pedagang Pedagang kuliner
kuliner kaki kuliner Shelter
lima
2016 80 55 135
2017 86 59 145
2018 99 64 163
2019 106 69 175
2020 109 71 180
2021 121 72 193




Sumber : Data di paguyuban pedagang kuliner Gemek Plaza Kedungwuni
Kabupaten Pekalongan oleh Didik Setyawan ketua Paguyuban.

Lokasi menjadi faktor yang mempengaruhi pengetahuan konsumen
terkait awarene yang dibangun oleh khalayak. Lokasi menjadi faktor yang
penting dalam menunjang volume penjualan UKM Kuliner, pada umumnya
sebelum orang memutuskan untuk membeli makanan di suatu tempat, mereka
akan mempertimbangkan lokasi yang nyaman untuk menikmati hidangan yang
akan mereka makan, lokasi yang mudah dijangkau dan dekat dengan pusat
keramaian adalah lokasi yang tepat untuk suatu usaha. Tidak kalah penting
faktor yang lain yaituVariasi produk, faktor ini bukan lagi menjadi hal yang
asing dalam bidang kuliner dan biasanya dijadikan strategi pada aktivitas
pemasaran oleh perusahaan-perusahaan besar. Adapun manfaat dari strategi
variasi produk menurut pendapat Kotler yaitu untuk memberikan rasa puas
kepada distributor, memanfaatkan kapasitas yang berlebih, dapat memasuki
lubang untuk menyingkirkan pesaing, meraih keuntungan tambahan, dan untuk
bisa menjadi perusahaan lini penuh terkemuka (P.Hadi dan Fitri Pradwika,
2018).

UKM Kuliner Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni, Kabupaten
Pekalongan juga memanfaatkan media sosial sebagai alat pomosi. Media sosial
sebagai alat promosi dan peningkatan penjualan oleh UKM, maka mampu
memberikan kemudahan untuk saling berkomunikasi dengan customers dan
bertukar informasi baik jarak dekat maupun jarak jauh. Kecepatan merespon

permintaan customer tanpa harus saling tatap muka merupakan salah satu



keuntungan tersendiri dengan pemanfaatan media sosial. Kualitas dari suatu
produk tidak menjamin bahwa produk tersebut dapat menarik minat konsumen
untuk membelinya sebelum konsumen yakin dan pernah mendengarnya bahwa
produk itu akan berguna, jadi promosi juga adalah faktor yang dapat
menentukan keberhasilan dari suatu program pemasaran.

Dalam jurnal penelitian Azmiani Batubara dan Rahmat Hidayat dengan
judul “Pengaruh Penetapan Harga dan Promosi terhadap tingkat penjualan
Tiket pada PSA Mihin Lanka AirLines”. Tujuan dari penelitian yaitu untuk
mengetahui bagaimana pengaruh yang di timbulkan oleh penetapan harga dan
promosi terhadap tingkat penjualan. Penelitian ini dilakukan untuk mangamati
tiga variabel meliputi variabel penetapan harga, promosi dan tingkat penjualan.
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survey dengan
tujuan agar diperoleh data yang berbentuk kuantitatif atau kualitatif, kemudian
teknik pengumpulan data dalam penelitian ini yaitu melalui penyebaran angket
kuesioner dan wawancara kepada 37 responden yang merupakan karyawan dari
PSA Mihin Lanka Airlines di Medan. Teknik sampling yang digunakan dalam
penelitian tersebut yaitu teknik jenuh atau sensus,uji analisis data yang dipakai
adalah uji statistik diskriptif kuantitatif menggunakan uji regresi linier
berganda, sementara itu data diolah dengan menggunakan program SPSS versi
20. Hasil yang diperoleh dari penelitian tersebut, menunjukkan bahwa secara
parsial dan simultan terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara

variabel penetapan harga dan promosi terhadap tingkat penjualan pada PSA



Mihin Lanka Airlines ( Batubara dan Hidayat, 2016), (Jurnal liman, Vol. 4, No.

1, pp. 33-46, Februari 2016, ISSN 2355-1488).

Batasan Masalah

Batasan masalah dalam penelitian ini fokus pada problem yang di bahas
agar tidak menyimpang dari tujuan yang sudah di tetapkan. Adapun masalah
yang di bahas dalam penelitian ini adalah factor yang di duga mempengaruhi
volume penjualan. Factor yang dimaksud hanya mencakupLokasi Penjualan,

Variasi Produk dan Promosi.

Rumusan Masalah
Dari latar belakang masalah diatas, maka dapat diperoleh rumusan

masalah penelitian yaitu sebagai berikut :

1. Apakah Lokasi Penjualan berpengaruh terhadap volume penjualan UKM
kuliner Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni Kabupaten Pekalongan?

2. Apakah Variasi produk berpengaruh terhadap volume penjualan UKM
kuliner Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni Kabupaten Pekalongan?

3. Apakah promosi berpengaruh terhadap volume penjualan UKM kuliner
Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni Kabupaten Pekalongan?

4. Apakah lokasi Penjualan, Variasi Product, dan promosi berpengaruh secara
simultan terhadap volume penjualan UKM kuliner Kawasan Gemek Plaza

Kedungwuni Kabupaten Pekalongan?



D. Tujuan Penelitian
Tujuan yang diharapkan dalam melakukan penelitian ini yaitu sebagai
berikut:

1. Untuk mengatahui apakah Lokasi Penjualan berpengaruh terhadap volume
penjualan UKM kuliner Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni Kabupaten
Pekalongan.

2. Untuk mengetahui apakah Variasi Produk berpengaruh terhadap volume
penjualan UKM kuliner Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni Kabupaten
Pekalongan .

3. Untuk mengetahui apakah Promosi berpengaruh terhadap volume penjualan
UKM kuliner Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni Kabupaten Pekalongan.

4. Untuk mengetahui apakah Lokasi Penjualan, Variasi Produk, dan promosi
berpengaruh secara simultan terhadap volume penjualan UKM Kkuliner
Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni Kabupaten Pekalongan.

E. Manfaat Penelitian
Berikut manfaat teoritis dan praktis yang diperoleh dari penelitian ini
yaitu :

1. Manfaat Teoritis

Penelitian yang dilakukan ditujukan agar bisa digunakan sebagai
material input  pengembangan sains terkait dengan materi-materi
pemasaran yang berkaitan dengan masalah yang diteliti. Menambah

referensi dan masukan untuk penelitian berikutnya.



2. Manfaat Praktis
a. Untuk Peneliti
Penelitian ini diharapkan mampu manambah pengalaman
penelitian dan wawasan serta mengasah skill analisis terhadap
permasalahan dari teori yang ada, khususnya materi yang relevan dengan
teori-teori pemasaran.
b. Untuk UKM (Usaha Kecil Menengah) Kuliner Kawasan Gemek Plaza
Kedungwuni Kabupaten Pekalongan
Diharapkan penelitian ini bisa dijadikan bahan masukan oleh
pedagang kuliner di Kawasan Gemek Plaza Kedungwuni, Kabupaten
Pekalongan agar dapat mengembangkan variasi produk dan menentukan
strategi pemasarannya baik melalui promosi maupun penentuan lokasi
yang strategis agar dapat meningkatkan volume penjualan
c. Untuk Universitas
Penelitian ini diharapkan supaya bisa untuk dijadikan acuan atau
referensi dalam membuat penelitian selanjutnya di bidang pemasaran dan
agar nantinya dapat bermanfaat bagi pembaca dengan menambah sumber

literatur di pepustakaan.

Sistemetika Penulisan
Secara garis besar sistematika penulisan dari penelitian ini terbagi
menjadi lima bab, yaitu:

BAB | : PENDAHULUAN



BAB Il

BAB Il

BAB IV

BAB V

10

Bab ini meliputi Latar Belakang Masalah, Batasan Masalah,
Rumusan Masalah,Tujuan Masalah, Manfaat Penelitian, dan

Sistematika Penulisan.

: KARANGKA TEORI

Bab ini memuat Tinjauan Pustaka, Landasan Teori, Karangka

Berfikir, beserta Hipotesis.

: METODE PENELITIAN

Bab ini terdiri atas pendekatan dan jenis penelitian, Setting
Penelitian, Variabel Penelitian, Populasi, Sampel, Metode
Pengambilan Sampling, Sumber Data, Instumen Penelitian dan
Metode Pengumpulan Data, Pengolahan Data, Analisis Data,

Analisis Regresi Linier Berganda dan Uji Hipotesis.

: PEMBAHASAN

Bab ini mencakup Deskripsi Data, Analisis Data dan

Pembahasan.

: PENUTUP

Bab bagian Kesimpulan dan Saran.



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang telah di jelaskan,
sehingga bisa di simpulkan beberapa hal berikut:

1. Lokasi penjualan berpengaruh positif terhadap volume penjualan UKM
Kuliner Kawasan Gemek Plaza, Kedungwuni Kabupaten Pekalongan.
Dengan nilai t hitung sebesar 2.033> t tabel 2.02439 .

2. Variasi Produk berpengaruh positif terhadap volume penjualan UKM
Kuliner Kawasan Gemek Plaza, Kedungwuni Kabupaten Pekalongan.
Dimana nilai t hitung sebesar 4.330> t tabel 2.024309.

3. Promosi berpengaruh positif terhadap volume penjualan UKM Kuliner
Kawasan Gemek Plaza, Kedungwuni Kabupaten Pekalongan. Dengan nilai
t hitung sebesar 5.971 > t tabel 2.02439.

4. Lokasi Penjualan, Variasi Produk,dan Promosi berpengaruh secara simultan
terhadap volume penjualan UKM Kuliner Kawasan Gemek Plaza,
Kedungwuni Kabupaten Pekalongan. Dengan nilai F hitung 44.536 > f tabel
2.85 dan diperoleh nilai koefisien determinasi Adjusted R Square sebesar

0,761 atau 76%, sisanya dipengaruhi oleh variabel lain sebesar 23.9%.
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B. Keterbatasan Penelitian
Walaupun penelitian ini direncanakan dan dilaksanakan sebaik-baiknya,
namun masih terdapat beberapa keterbatasan, yaitu:

1. Keterbatasan waktu, sehingga peneliti hanya mengambil tiga variabel bebas
untuk melihat pengaruhnya terhadap volume penjualan yang dilakukan di
UKM Kuliner Gemek Plaza Kedungwuni, Kabupaten Pekalongan.

2. Sample yang di ambil pada penelitian ini sebanyak 42 responden.
Dimungkinkan sampel ini belum maksimal mewakili kondisi populasi
UKM Kuliner Kawasan Gemek  Plaza Kedungwuni, Kabupaten
Pekalongan.

3. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner, kemungkinan kurang
objektif, maka akan lebih baik apabila ditambahkan dengan wawancara,

sehingga hasil penelitian lebih lengkap.

C. Saran
1. Bagi Peneliti Selanjutnya
Penulis menyarankan, agar mengembangkan variabel bebas yang lain
untuk di teliti dalam melihat pengaruhnya terhadap volume penjualan dan
memperluas daerah penelitian sehingga hasil yang akan di capai optimal.
Disamping itu, penelitian berikutnya menggunakan variabel-variabel lain
diluar penelitian ini. Sehingga bisa menjelaskan faktor-faktor lain yang

mempengaruhi volume penjualan.
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Melakukan penelitian dengan sampel yang lebih besar yang bisa
mewakili populasi, sehingga akan lebih baik, optimal dan menambah
konsistensi hasil penelitian selanjutnya.

. Bagi Pedagang UKM Kuliner Gemek Plaza Kedungwuni, Kabupaten
Pekalongan

Bagi pedagang supaya lebih mengembangkan produknya dengan
melakukan variasi produk sehingga dapat menarik minat konsumen.
Dengan demikian, bisa membantu untuk meningkatkan volume
penjualannya. Di sisi lain, bagi keryawan yang berdagang atau pemilik lebih

gencar untuk melakukan promosi baik secara online atau offline.
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