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PEDOMAN TRANSLITERASI” 

Pedoman transliterasi“yang digunakan dalam penulisan skripsi ini adalah 

hasil Keputusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap kedalam bahasa Indonesia.”“Kata-kata Arab yang sudah diserap 

kedalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi 

itu adalah sebagai berikut” 

1. Konsonan 

Fonem-fonema konsonan“bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.” 

Di“bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.” 

Huruf Arab “Nama” “Huruf Latin” “Keterangan” 

 ”Alif” Tidak dilambangkan “Tidak dilambangkan“ ا

 ”Ba” “B” “Be“ ب

 ”Ta” “T” “Te“ ت

 . ”Tsa“ ث

“S” 

Es (dengan titik di atas) 

 ”Jim” “J” “Je“ ج
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 ”Ha” “H“ ح

. 

“Ha (dengan titik di 

bawah)” 

 ”Kha” “Kh” “Ka dan ha“ خ

 ”Dal” “D” “De“ د

 . ”Zal“ ذ

“Z” 

Zet (dengan titik di atas) 

 ”Ra” “R” “Er“ ر

 ”Zai” “Z” “Zet“ ز

 ”Sin” “S” “Es“ س

 ”Syin” “Sy” “Es dan ye“ ش

 ”Sad” “S“ ص

. 

“Es (dengan titik di 

bawah)” 

 ”Dad” “D“ ض

. 

“De (dengan titik di 

bawah)” 

 ”Ta” “T“ ط

. 

“Te (dengan titik di 

bawah)” 

 ”Za” “Z“ ظ

. 

“Zet (dengan titik 

dibawah)” 

 Ain” ‘ “Koma terbalik (di‘“ ع

atas)” 

 ”Gain” “G” “Ge“ غ

 ”Fa” “F” “Ef“ ف
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vii 

 ”Qaf” “Q” “Qi“ ق

 ”Kaf” “K” “Ka“ ك

 ”Lam” “L” “El“ ل

 ”Mim” “M” “Em“ م

 ”Nun” “N” “En“ ن

 ”Wau” “W” “We“ و

 ”Ha” “H” “Ha“ ه

 ”Hamzah” ` “Apostrof“ ء

 ”Ya” “Y” “Ye“ ي

 

2. Vokal 

 

“Vokal Tunggal” “Vokal Rangkap” “Vokal Panjang” 

a = أ  a =أ  

i =أ ai = أي i=أي 

u =أ au =أو u=أو  

 

3. Ta Marbutah 

“Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/” 

 “Contoh:“ 

 

 ”ditulis “ “mar’atun jamilah“ مر عة جميله 

“Ta Marbutah mati dilambangkan dengan /h/” 
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 “Contoh:”  

 ”ditulis “ “faatimah“  فا طمة 

 

4. Syaddad (tasydid, geminasi) 

Tanda geminasi“dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang diberi tanda Syaddad tersebut.” 

“Contoh:” 

 

 ”ditulis”  “rabbanaa“  ر بنا

 

 ”ditulis”  “al-birr“  البر

 

5. Kata sandang (artikel)  

Kata sedang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah”“ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu.”  

Contoh: 

 ”ditulis”  “asy-syamsu“  الشمس

 ”ditulis”  “ar-rajulu“  الر جل

 ”ditulis”  “as-sayyidah“  السيدة
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Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qamariyah”“ditransliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti 

dan dihubungkan dengan tanda sempang.” 

Contoh: 

 ”ditulis”  “al-qamar“  القمر

 ”’ditulis”  “al-badi“  البد يع

 ”ditulis”  “al-jalal“  الجلال

 

6. Huruf Hamzah 

Hamzah“yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu 

ditransliterasikan dengan”aspostrof /’/. 

Contoh: 

 

 ”ditulis”  “umirtu“  أمرت

 ”ditulis”  “Syai’un1“  شيء

 

 

 

 

 
1Umum Budi Karyanto, Bahasa Indonesia untuk Perguruan Tinggi, (Pekalongan: STAIN 

Pekalongan Press, 2012), hlm. 121-124. 
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Sukirno 
2013116111

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
   

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



xii 

MOTTO 

 

 

“Kalau Kamu Bisa Berlari, Maka Berlarilah” 

“Kalau Kamu Tidak Bisa Berlari, Maka Berjalanlah” 

“Kalau Kamu Tidak Bisa Berjalan, Maka Merangkaklah” 

“Yang Terpenting Dalam Hidup Ini Adalah Tidak Pantang 

Menyerah” 

 

“Jangan Membenarkan Budaya, Tetapi Budayakanlah Yang Benar” 
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xiii 

ABSTRAK 

Budaya, sosial, pribadi, dan psikologis“merupakan perilaku konsumen dalam 
melakukan transaksi jual beli khususnya jual beli durian dengan sistem ijon di Desa 
Lemahabang. Pada praktiknya, jual beli durian dengan sistem ijon dilakukan oleh 
kedua belah pihak terjadi ketika buah masih di pohon sehingga belum diketahui 
kualitas dan kuantitasnya.”Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa 
besar pengaruh budaya, sosial, pribadi, dan psikologis terhadap keputusan 
pembelian durian dengan sistem ijon. 

Penelitian“ini menggunakan metode analisis regresi linier berganda dengan 
menggunakan progam SPSS. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh petani 
durian yang berposisi sebagai pembeli durian dengan sistem ijon di Desa 
Lemahabang yang jumlahnya tidak diketahui atau tak terhingga. Teknik 
pengambilan sampel menggunakan sampling insidental dan penentuan jumlah 
sampel dengan menggunakan rumus lemeshow yaitu sejumlah” sekurang-kurangya 
100 sampel.“Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner.”  

Hasil“penelitian menunjukan bahwa secara parsial faktor budaya, sosial, 
pribadi,” dan psikologis“berpengaruh signifikan dan memiliki hubungan yang 
positif antara variabel independen terhadap keputusan pembelian durian dengan 
sistem ijon. Secara simultan budaya, sosial, pribadi, dan psikologis berpengaruh 
terhadap keputusan pembelian durian dengan hasil f hitung sebesar 45,106 > f tabel 
sebesar 2,47 dan nilai signifikan 0,000 < 0,05.” 

Kata Kunci:“Budaya, Sosial, Pribadi, Psikologis, Keputusan Pembelian” 
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BAB I” 

“PENDAHULUAN” 

A. Latar Belakang Masalah 

Islam merupakan“agama yang mengatur segala aspek kehidupan manusia 

baik dibidang muamalah, ibadah, akhlak”dan akidah sebagai agama yang 

sempurna. Bermuamalah merupakan kegiatan yang sering dilakukan oleh 

sebagian besar manusia di bumi. Namun, pada era sekarang ini, “materi 

muamalah cenderung di abaikan oleh umat Islam, padahal”salah satu ajaran 

penting Islam adalah tentang muamalah. Oleh karenanya, umat Islam memiliki 

pemahaman yang sepotong-potong tentang kaidah bermuamalah yang baik dan 

benar. Sehingga perekonomian umat Islam tertinggal karena“kajian di bidang 

ekonomi terlupakan.”Tidak sedikit umat“Islam yang melanggar prinsip ekonomi 

Islam dalam mencari nafkah untuk mencukupi hidupnya seperti 

melakukan”gharar, bathil, maysir dan riba.1 

Jual beli (al-ba’i.) merupakan“kegiatan muamalah yang paling sering 

dilakukan manusia,”sedangkan“dasar hukum jual beli”dalam Islam“adalah halal 

kecuali ada dalil yang”melarangnya.2 Praktik-praktik jual beli terlarang seperti 

monopoli, juhala, ikhtikar, gharar, dan tadlis, telah dijelaskan dan diajarkan 

 
1 Mardani, Fiqh Ekonomi Syariah, (Jakarta: Kencana, 2015), hlm.7 
2 Misra Madjid, “Praktek Jual Beli Gharar Dan Pengaruhnya Terhadap Masyarakat Desa 

Kayumoyondi Kecamatan Kotabunan,” n.d., 1–17. 
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oleh Islam.3 Praktik“dalam jual beli”harus“memperhatikan objeknya yang halal 

dan bermanfaat bagi kemaslahatan umat”serta“mendatangkan keberkahan rizki 

bagi semua pihak yang”bertransaksi.4 

Gharar merupakan“permasalahan dalam ekonomi Islam yang sering di 

jumpai dalam praktik jual beli yang”dilakukan oleh masyarakat saat ini. 

Praktik“jual beli”dengan sistem ijon merupakan salah satu“bentuk jual beli 

gharar yang terjadi dalam masyarakat.”Sistem ijon “merupakan jual beli yang 

belum diketahui”jumlah dan kadarnya secara jelas, contohnya adalah jual beli 

buah-buahan yang belum waktunya dipanen dan masih berada di atas pohon 

sehingga belum diketahui secara pasti kualitas dan kuantitasnya.5 Motif 

terjadinya jual beli ijon biasanya terjadi karena faktor kebutuhan ekonomi pihak 

penjual (pemilik pohon) yang mereka menawarkannya atau mencari calon 

pembeli.6 Praktik ini“menimbulkan ketidakjelasan kadarnya, sedangkan syarat 

sah jual beli harus terhindar dari dua macam, salah satunya yaitu”adanya 

ketidak“jelasan kadarnya menurut pandangan pembeli.”  

“..Ada“berbagai macam penafsiran tentang jual beli gharar dari para ulama 

ataupun dari para ahli bahasa, diantaranya adalah, pegertian jual beli gharar 

 
3 Lia Gustina, “Faktor-Faktor Terjadinya Jual Beli Ijon (Studi Kasus Pada Petani Duku Di 

Desa Batanghari Ogan Kecamatan Tegineneng Kabupaten Pesawaran)”, Skripsi (Intitut Agama 
Islam Negeri (IAIN) Metro, 2018),  hlm. 67-68. 

4 Endang Lestari, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Jual Beli Ijon Desa Nambahrejo 
Kecamatan Kota Gajah Kabupaten Lampung Tengah” Skripsi (Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 
Metro, 2017),  hlm. 43. 

5 Endang Lestari, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Jual Beli Ijon... hlm. 70-71. 
6 Grita Gusti Gandi, “Jaringan Sosial Petani Sayur Dalam Sistem Ijon Pada Pertanian Di 

Desa Pagenteran Kecamatan Pulosari Kabupaten Pemalang", Skripsi (Universitas negeri 
Semarang, 2016), hlm. 67.  
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menurut bahasa adalah tidak jelas, menurut istilah adalah jual beli yang belum 

tentu harganya, rupanya, waktunya, dan tempatnya.”Sedangkan 

menurut“pengertian lain adalah jual beli yang mengandung jalan (jalan 

kemiskinan) atau Mukhatara (spekulasi) atau qumaar”(permainan tuduhan).7 

Gharar“dapat diartikan sebagai semua bentuk jual beli yang didalamnya 

mengandung unsur-unsur ketidakjelasan, pertaruhan atau perjudian, dari 

semuanya mengakibatkan atas hasil yang tidak pasti terhadap hak dan kewajiban 

dalam suatu transaksi/jual beli.8”Dasar hukum“dari jual beli ijon sendiri menurut 

madzhab sepakat bahwa jual beli buah-buahan atau hasil pertanian yang masih 

hijau, belum nyata kualitasnya dan belum dapat dimakan adalah salah satu 

diantara barang-barang yang terlarang untuk”diperjualbelikan.9” 

Desa“Lemahabang Kecamatan Doro Kabupaten”Pekalongan, merupakan 

salah satu desa yang menerapkan jual beli durian dengan sistem ijon. Sebagian 

besar wilayah“Desa Lemahabang”merupakan hutan “yang terletak pada bagian 

selatan Kabupaten Pekalongan.” Potensi buah durian di Desa lemahabang 

berdasarkan pengamatan peneliti memiliki berpengaruh besar dalam 

meningkatkan perekonomian masyarakat.“Komoditas durian yang memiliki 

nilai ekonomis tinggi, menjadi peluang besar bagi pemilik modal untuk 

membuka usaha durian.”“Semakin besar modal yang dimiliki maka maka 

semakin banyak keinginan untuk memperluas pangsa pasar yang telah dimiliki 

 
7 Misra Madjid, “Praktek Jual Beli Gharar Dan Pengaruhnya Terhadap Masyarakat Desa 

Kayumoyondi Kecamatan Kotabunan,” n.d., 1–17. 
8 Nadratuzzaman Hosen, “Analisis Bentuk Gharar Dalam Transaksi Ekonomi,” Al-Iqtishad 

1, no. 1 (2009): 53–64. 
9 Lia Gustina, “Faktor-Faktor Terjadinya Jual Beli Ijon....hlm. 78.   
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oleh pemodal untuk memperbanyak jumlah durian yangakan di beli. Sehingga, 

keuntungan yang akan diperoleh akan semakin besar.” 

Desa Lemahabang “merupakan desa yang sebagian besar warganya 

memiliki kebun durian yang tersebar dalam berbagai wilayah baik dalam skala 

kecil maupun besar.”Kepala Desa Lemahabang dalam acara syukuran durian di 

Balai Desa mengatakan, terdapat lebih dari 200“petani durian di Desa 

Lemahabang yang”terdiri dari petani kecil maupun besar.10”Petani-petani kecil 

sering kali tidak mengelola kebun duriannya sendiri, tetapi mereka lebih 

memilih untuk menjual kepada petani-petani besar dengan alasan bahwa mereka 

malas dan tidak ada waktu untuk mengelola sendiri karena jumlah durian yang 

dihasilkan sedikit sehingga lebih memilih untuk menjualnya kepada petani-

petani besar. “Mereka lebih memilih untuk bekerja di bidang lain dan menjual 

duriannya kepada orang lain (petani besar/juragan durian) ketika masih dipohon 

dan belum siap panen. Alasan lainnya adalah terkadang karena faktor kebutuhan 

sehingga mereka menjualnya kepada petani besar yang memilki modal. Warzad, 

seorang petani durian kecil mengatakan” 

“Duren saya itu secuil mas, nek tak petik sendiri itu buang-buang waktu 

tok. Mendingan saya ngolahi sawah, durene tak jual sama orang lain yang 

biasa beli durian spserti itu”.11 

 
10 “Desa Lemahabang Pekalongan Sentra Durian, 10 Ribu Lebih Durian Terjual Ke 

Berbagai Daerah”, Tribun Jateng, 22 Januari 2019. 
11 Warzad,  Hasil Wawancara Dengan Petani Durian Kecil Desa Lemahabang Pada Tanggal 

07 Juli 2019 Pukul 16.32 WIB. 
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Pada praktiknya,“jual beli durian di desa Lemahabang dilakukan oleh 

kedua belah pihak terjadi ketika buah masih di atas pohon dan belum dipanen 

sehingga belum diketahui kualitas dan kuantitasnya.”Pihak“penjual 

menawarkan kepada calon pembeli atau sebaliknya, untuk membeli buah yang 

masih muda bahkan kebanyakan dari mereka menjualnya dalam keadaan masih 

dalam bentuk bunga (kembang) bahkan belum ada buah atau bunganyapun 

sudah di per jual belikan.”Dapat juga,“si pembeli menawar dan meminta agar 

penjual buah dapat menjual buahnya pada saat belum layak panen, meskipun 

panennya dilakukan pada saatnya. Samukti, seorang petani durian mengatakan” 

“Biasanya durian saya tak jual nek masih kembang, areng nggon pak 

bambang (Petani Besar) sama kadang saya jual sletongan. Saya 

menjualnya sesuai dengan kebutuhan dan keinginan saya sendiri“.12  

Sistem“jual beli durian di Desa Lemahabang ada dua sistem yaitu dengan 

sistem per panen dan sistem Sletongan (istilah yang digunakan dalam”akad jual 

beli di desa lemahabang“dengan kurun waktu beberapa kali panen). Pertama, 

sistem per panen dilakukan dengan menjual buah durian yang masih di pohon 

(baik dalam kondisi buah masih kecil ataupun masih berbunga) untuk sekali 

panen dengan penentuan harga berdasarkan banyak sedikitnya bunga atau buah 

yang masih muda dengan perkiraan seberapa besar potensi keberhasilan buah 

atau bunga yang berhasil menjadi buah yang bagus dan baik. Kedua,  sistem  

sletongan yaitu sistem yang dilakukan dengan”prosedur pembeli“membeli 

 
12 Samukti, Hasil Wawancara Dengan  Petani Durian Kecil Desa Lemahabang Pada Tanggal  

07 Juli 2019 Pukul 14.21 WIB. 
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durian (baik dalam bentuk masih muda ataupun masih berbunga) dengan kurun 

waktu dua kali panen atau lebih sesuai dengan kesepakatan kedua belah pihak 

dengan taksiran harga jual sesuai dengan jumlah buah yang dihasilkan dari 

musim-musim sebelumnya. Pada sistem yang kedua ini sering juga akad 

dilakukan ketika pohon belum”berbuah/berbunga. Penentuan“harga dalam 

sistem ijon adalah dengan menggunakan perkiraan hasil yang akan didapatkan 

berdasarkan jumlah buah yang ada dipohon.13” 

Praktik jual beli durian di Desa Lemahabang“dapat merugikan salah satu 

pihak baik pihak pembeli maupun penjual, karena ketidakpastian kualitas dan 

kuantitas objeknya. Seandainya sistem jual beli dilakukan dengan sistem yang 

benar sesuai dengan ajaran Islam yang jelas kuantitas dan kualitas objeknya 

maka hal ini  bisa meningkatkan kesejahteraan masing-masing pihak, baik pihak 

pembeli maupun penjual. Penjual menjual duriannya karena kebutuhan dan 

pembeli memanfaatkan situasi ini untuk mendapatkan keuntungan dengan 

menawar lebih murah dari harga pasar. Sehingga dapat dikatakan bahwa penentu 

harga dalam sistem ini  adalah pembeli. Bambang, mengatakan” 

“Saya beli duren ke orang yang biasanya jual duriannya pas di pohon. 

Saya tawar dengan harga sesuai keinginan saya, kalau dan kadang yoo 

 
13 Hermanto Hutabarat, “Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Petani Dalam 

Penjualan Padi Ke Tengkulak Di Kecamatan Jatilawang Kabupaten Banyumas,” AGRITECH 
(2013). 
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saya rugi, biasane terjadi gagal panen akibat angin dan durennya pada 

bosok.”14 

Praktik-praktik“jual beli semacam ijon tentunya dapat dipengaruhi oleh 

beberapa faktor. Penelitian terdahulu banyak yang membahas tentang jual beli 

semacam ini. Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh St. Rahayu Arini 

Lestari yang berjudul “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen 

dalam Keputusan Pembelian Beras di Kota Makasar” menunjukan“bahwa secara 

parsial dan secara simultan faktor perilaku konsumen yang meliputi budaya, 

sosial dan psikologis berpengaruh terhadap”keputusan pembelian,  namun 

variabel pribadi tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.15 “Kemudian 

penelitian yang dilakukan oleh Taryo Rizkiansah, Dewi Kurniati, dan Imelda 

yang berjudul “Analisis Faktor-Faktor Pribadi Dan Psikologis pada Proses 

Keputusan Pembelian Sayuran Hidroponik di Kota Pontianak” 

menunjukan“bahwa secara parsial dan secara simultan variabel pribadi dan 

psikologis berpengaruh terhadap keputusan pembelian.16  

Penelitian“ini akan mengambil beberapa variabel yang memiliki pengaruh 

besar dalam penentuan keputusan pembelian.”Variabel pertama adalah budaya, 

menurut  Koenjtjaraningrat Kebudayaan “adalah segala pikiran, keinginan dan 

 
14  Bambang, Hasil Wawancara Dengan  Petani Durian Besar Desa Lemahabang Pada 

Tanggal 07 Juli 2019 Pukul 15.10 WIB. 
15 St. Rahayu Arini Lestari, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen dalam 

Keputusan Pembelian Beras di Kota Makasar”, Skripsi (Makasar: Universitas Hasanudin, 2018). 
Hlm. 113-114. 

16 Taryo Rizkiansah, Dewi Kurniati, dan Imelda, “Analisis Faktor-Faktor Pribadi Dan 
Psikologis pada Proses Keputusan Pembelian Sayuran Hidroponik di Kota Pontianak” (Pontianak: 
Sosial Ekonomi Pertanian Jurnal Agribisnis 2018). Hlm. 97-98. 
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perilaku manusia yang secara fungsional dan disfungsional ditata dalam 

lingkungan” masyarakat.17 “Para pihak terkait menganggap bahwa hal ini sudah 

wajar dan telah dilakukan sejak nenek moyang mereka. Sehingga sistem jual beli 

yang sebenarnya dilarang oleh Islam ini dianggap sudah wajar dan sudah 

mendarah daging dan melekat pada diri petani durian di Desa Lemahabang.” 

Variabel kedua“yang digunakan penelti adalah faktor sosial, karena 

masyarakat berada dalam posisi yang mendukung untuk melakukan transaksi 

ijon seperti pengaruh dari keluaraga, tetangga, teman ataupun” rekan kerja. 

Seseorang “akan memutuskan melakukan keputusan pembelian didorong oleh 

kerabat, keluarga, teman rekan kerja yang karena saran dari mereka, 

membandingkan dengan orang lain yang pada akhirnya akan membentuk sikap 

untuk memutuskan jualbeli dengan sistem ijon.” 

Variabel ketiga“yang mempengaruhi keputusan pembelian adalah faktor 

pribadi. Hal ini terkait dengan keaadaan ekonomi dan pekerjaan seseorang. 

Keadaan ekonomi seseorang yang semakin baik atau dikatakan sebagai orang 

yang memiliki uang banyak akan mendorong seseorang untuk melakukan 

pembelian durian dengan sistem ijon.”Mereka mempunyai “modal yang 

mecukupi untuk menambah penghasilan mereka melalui bisnis durian. 

Kemudian seseorang yang pada dasarnya memiliki pekerjaan sebagai penebas 

durian akan terdorong untuk melakukan keputusan jual beli dengan sistem ijon.” 

 
17  Saliyo, “Konsep Diri Dalam Budaya Jawa,” Buletin Psikologi 20, no. 1 (2012): 26–35. 
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Variabel keempat“adalah faktor psikologis, karena seorang akan terdorong 

oleh motivasi dan persepsi mereka untuk memutuskan jual beli dengan sistem 

ijon. Mereka termotivasi oleh orang lain yang sukses dalam bisnis jual beli 

durian yang” keuntungannya besar. “Hampir semua orang di desa Lemahabang 

yang bisnis jual beli durian akan terlihat lebih kaya karena penghasilannya 

meningkat.” 

“Berdasarkan uraian latar belakang diatas maka peneliti tertarik untuk 

meneliti seberapa besar pengaruh budaya, soisal, pribadi dan psikologis terhadap 

keputusan jual beli dengan sistem ijon di Desa Lemahabang kecamatan Doro 

Kabupaten Pekalongan. Penelitian Ini”Berjudul“Pengaruh Budaya, Sosial, 

Pribadi dan Psikologis Terhadap Keputusan Pembelian Durian Dengan 

Sistem Ijon”. 

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah“faktor budaya berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

durian dengan sistem ijon?” 

2. Apakah“faktor sosial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

durian dengan sistem ijon?” 

3. Apakah“faktor pribadi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

durian dengan sistem ijon?” 

4. Apakah“faktor psikologis berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian durian dengan sistem ijon?” 
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5. Apakah“faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologis berpengaruh secara 

signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian durian dengan sistem 

ijon?” 

C. Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui“apakah faktor budaya berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian durian dengan sistem ijon.” 

2. Untuk mengetahui“apakah faktor sosial berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian durian dengan sistem ijon.” 

3. Untuk“mengetahui apakah faktor pribadi berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian durian dengan sistem ijon.” 

4. Untuk“mengetahui apakah faktor psikologis berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian durian dengan sistem ijon.” 

5. Untuk“mengetahui apakah faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologis 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian durian dengan sistem 

ijon.” 

D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis 

a. Sebagai“bahan bacaan untuk menambah pengetahuan tentang sistem jual 

beli durian  khususnya bagi pembaca atau akademisi.” 

b. Penelitian“ini dapat menambah referensi bagi peneliti berikutnya dengan 

topik sejenis sekaligus dapat menjadi objek penelitian ulang terhadap 

kelemahan dari penelitian ini.” 
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2. Manfaat Praktis 

a. Sebagai“bahan pertimbangan bagi masyarakat dalam mengambil 

keputusan untuk melakukan jual beli durian demi kesejahteraan masing-

masing pihak.” 

b. Sebagai“bahan bagi pemerintah untuk mengevaluasi sistem jual beli yang 

terjadi pada masyarakat agar sesuai dengan ajaran agama Islam.” 

c. Sebagai“bahan bagi pemerintah untuk membuat kebijakan yang tepat 

terhadap sistem jual beli durian di Desa Lemahabang agar tercipta 

kesejahteraan bagi petani durian.” 

E. Sistematika Pembahasan 

Sistematika penulisan“ini merupakan uraian singkat mengenai hal-hal 

yang akan ditulis secara sistematis bab demi bab. Materi yang akan  dibahas 

disajikan dalam lima bab dengan sistematika penulisan sebagai berikut:” 

BAB I PENDAHULUAN. Dalam “bab ini akan diuraikan mengenai latar 

belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan 

sistematika pembahasan.” 

BAB II KERANGKA TEORI. Pada bab ini “membahas landasan teori, 

penelitin terdahulu, kerangka berpikir, dan hipotesis penelitian.” 

BAB III METODE PENELITIAN. Bab ini“membahas jenis dan 

pendekatan penelitian, setting penelitian, variabel penelitian, populasi, sampel, 

teknik pengambilan sampel, metode pengumpulan data dan metode analisis 

data.” 
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BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN. Dalam bab 

ini“akan membahas data penelitian, hasil pengujian hipotesis, dan pembahasan.” 

BAB V PENUTUP. Dalam bab ini“Berisi kesimpulan dari hasil penelitian 

dan saran-saran untuk penelitian selanjutnya.” 
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“BAB V” 

“PENUTUP” 

A. Simpulan 

Berdasarkan “hasil analisis dan pembahasan yang telah dipaparkan pada 

bab sebelumnya, maka dapat diambil simpulan sebagai berikut:” 

1. Secara parsial faktor budaya“berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian durian dengan sistem ijon yang memiliki nilai t hitung 3,597 > t 

tabel sebesar 1,660, dan nilai signifikan sebesar 0,001 < 0,05. Nilai koefisien 

variabel budaya sebesar +0,283, maka terjadi hubungan positif antara variabel 

budaya dengan keputusan pembelian.” 

2. Secara parsial faktor sosial“berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian durian dengan sistem ijon yang memiliki nilai t hitung 2,915 > t 

tabel sebesar 1,660, dan nilai signifikan sebesar 0,004 < 0,05. Nilai koefisien 

variabel sosial  sebesar +0,407, maka terjadi hubungan positif antara variabel 

sosial dengan keputusan pembelian.” 

3. Secara parsial faktor pribadi“berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembalian durian dengan sistem ijon yang memiliki nilai t hitung 3,103 > t 

tabel 1,660, dan nilai signifikan sebesar 0,003 < 0,05. Nilai koefisien variabel 

pribadi sebesar +0,252, maka terjadi hubungan positif antara variabel pribadi 

dengan keputusan pembelian.” 

4. Secara parsial faktor psikologis“berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembalian durian dengan sistem ijon yang memiliki nilai  t hitung 2,576 > t 

tabel sebesar 1,660, dan nilai signifikan sebesar 0,012 < 0,05. Nilai koefisien 
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variabel psikologis sebesar +0,290, maka terjadi hubungan positif antara 

variabel psikologis dengan keputusan pembelian.  

5. Secara simultan budaya, sosial, pribadi, dan psikologis“berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian yang dibuktikan dengan nilai f hitung sebesar 45,106 > 

f tabel sebesar 2,47 dan nilai signifikan 0,000 < 0,05.” 

B. Saran 

Berdasarkan “hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang 

diperoleh maka saran yang dapat diberikan:” 

1. Secara keseluruhan faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologis memiliki 

hubungan yang positif dan berpengaruh signifikan, sehingga variabel ini perlu 

diperhatikan dalam proses pengambilan keputusan pembelian. 

2. Untuk penelitian selanjutnya terkait dengan keputusan pembelian disarankan 

untuk mengkaji komponen lain seperti variabel yang dibahas dengan variabel 

yang berbeda seperti harga, promosi dan lain sebagainya sehingga 

pengetahuan berkembang dan tentunya hal itu berguna untuk masa yang akan 

datang. 
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LAMPIRAN 1 

ANGKET PENELITIAN 

A. PENDAHULUAN 

Assalamu’alaikum Wr.Wb 

Responden yang terhormat, 

Saya mahasiswi IAIN Pekalongan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 

Nama : Aini Rosana  

NIM : 2013215518 

Sehubungan dengan penelitian yang akan saya lakukan guna 

penyusunan skripsi pada institut agama islam negeri pekalongan yang berjudul 

“Pengaruh Promosi, Reputasi Dan Prosedur Terhadap Minat Nasabah Umkm 

Pada Pembiayaan Ijarah Muntahiyyah Bittamlik Di KJKS BMT ANKASA 

Kedungwuni Kabupaten Pekalongan Tahun 2018”, maka dengan kerendahan 

hati saya mohon kepada bapak/ibu untuk mengisi kuesioner berikut dengan 

lengkap. Harapan saya agar andamemberikan jawaban tanpa paksaan dan 

tekanan dari pihak manapun. Tidak ada jawaban yang benar atau salah untuk 

penilaian jawaban anda, dan setiap responden hanya diperbolehkan mengisi 

kuesioner ini satu kali saja. 

Atas kerjasama dan kesediaannya, sebelum dan sesudahnya saya 

mengucapkan terima kasih, semoga menjadi amal kebaikan yang akan diterima 

oleh Allah SWT. 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb. 
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B. PETUNJUK PENGISIAN ANGKET 

1. Bacalah dengan teliti sebelum anda memberi jawaban 

2. Pengisian jawaban tidak boleh diwakilkan oleh siapapun, karena kami 

sangat mengharap data yang sebenarnya 

3. Berilah tanda () pada bagian yang anda pilih sesuai dengan keinginan 

anda. Dengan alternatif jawaban sebagai berikut: 

SS : Sangat Setuju   S : Setuju 

N : Netral   TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

C. IDENTITAS RESPONDEN 

Berilah tanda centang () didepan yang sesuai dengan jawaban anda: 

1. Nama:     

2. Jenis kelamin   = [ ] Laki-laki   [ ] Perempuan  

3. Umur    = [ ] <20 tahun [ ] 20-30 tahun 

[ ] 30-40 tahun [ ] >40 tahun 

4. Pendidikan terakhir  = [ ] SD  [ ] SMP 

[ ] SMA  [ ] D3 

[ ] S1   [ ] Lainnya...... 

5. Besar Penghasilan 

per Bulan   = [ ] Rp. 1.000.000- Rp. 5.000.000  

[ ]Rp. 5.000.000-Rp. 10.000.000 

[ ] Rp. 10.000.000-Rp. 20.000.000  

    [ ] > 20.000.000 
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6. Besar pembiayaan  = [ ] <Rp.1.000.000,-  

[ ] Rp. 1.000.000-Rp. 10.000.000 

[ ] Rp. 10.000.000-Rp. 30.000.000 

[ ] >Rp. 30.000.000,- 

7. Periode Pembiayaan  = [ ] <1 tahun  [ ] 1-3 tahun 

[ ] > 3-5 tahun [ ] >5 tahun 

 

A. Variabel Promosi 

ALTERNATIF JAWABAN  

NO 

 

PERTANYAAN SS S N TS STS 

1 BMT ANKASA kedungwuni  

menyebarkan brosur pembiayaan yang 

informatif ke masyarakat  

     

2 BMT ANKASA Kedungwuni 

memasang spanduk BMT di lokasi 

tetentu yang strategis  

     

3 BMT ANKASA Kedungwuni sering 

menjadi sponsor kegiatan-kegiatan 

sosial maupun kegiatan lainnya di 

masyarakat 

     

4 Karyawan BMT ANKASA Kedungwuni 

dalam bertatap muka dengan nasabah 

(UMKM) memberikan informasi  
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pembiayaan ijarah dengan jelas, detail 

dan bahasa yang mudah dipahami 

5 Karyawan BMT ANKASA Kedungwuni 

yang ramah dan komunikatif 

     

6 Karyawan marketing BMT ANKASA 

Kedungwuni dalam mempromosikan 

pembiayaan via telemarketing 

mempengaruhi nasabah memilih 

pembiayaan Ijarah di BMT ANKASA 

Kedungwuni 

     

 

B. Variabel Reputasi 

ALTERNATIFJAWABAN  

NO 

 

PERTANYAAN SS S N TS STS 

1 BMT ANKASA Kedungwuni memiliki 

pimpinan beserta staff dan karyawan 

yang terdiri dari orang-orang yang 

professional 

     

2 BMT ANKASA Kedungwuni memiliki 

karyawan dengan SDM (Sumber Daya 

Manusia) yang berkualitas 
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3 BMT ANKASA Kedungwuni dapat 

dipercaya mampu mengelola 

pembiayaan ijarah dengan baik 

     

4 BMT ANKASA Kedungwuni dapat 

diandalkan dalam membantu 

menyelesaikan masalah nasabah dalam 

pembiayaan ijarah 

     

5 BMT ANKASA Kedungwuni memiliki 

nama yang sudah dikenal di masyarakat 

     

6 BMT ANKASA Kedungwuni sering 

menjadi lembaga  penyaluran dana sosial 

masyarakat 

     

 

C. Variabel Prosedur 

ALTERNATIF JAWABAN  

NO 

 

PERTANYAAN SS S N TS STS 

1 Mulai dari pengajuan sampai Realisasi 

pembiayaan ijarah diBMT ANKASA 

Kedungwuni tidak membutuhkan waktu 

yang lama. 

     

2 BMT ANKASA Kedungwuni 

memberikan prosedur yang mudah 
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dipahami dalam pengajuan pembiayaan 

ijarah 

3 Syarat yang diberikan oleh BMT 

ANKASA Kedungwuni dalam proses 

pengajuan pembiayaan ijarah mudah 

     

4 BMT ANKASA Kedungwuni 

memberikan pelayanan pembiayaan 

ijarah dengan cepat dan efisien 

     

5 BMT ANKASA Kedungwuni 

memberikan pembinaan dalam 

pengajuan pembiayaan ijarah kepada 

calon nasabah 

     

6 Realisasi dana yang dibutuhkan sesuai 

dengan pengajuan 

     

 

D. Variabel Minat 

ALTERNATIF JAWABAN  

NO 

 

PERTANYAAN SS S N TS STS 

1 Saya berminat mengambil pembiayaan 

ijarah di BMT ANKASA Kedungwuni 

karena keinginan diri sendiri yaitu dapat 

mengatasi masalah dengan cepat, mudah 

dan tidak berbelit-belit  
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2 Saya berminat menggunakan jasa 

Pembiayaan ijarah di BMT ANKASA 

Kedungwuni karena untuk memenuhi 

kebutuhan produktif maupun konsumtif 

dalam kehidupan sehari-hari.  

     

3 Saya berminat menggunakan jasa 

Pegadaian Syariah karena selama 

bertransaksi sangat memuaskan.  

     

4 Aktif mencari informasi mengenai 

pembiayaan ijarah di BMT ANKASA 

Kedungwuni 

     

5 Banyak pertimbangan dalam memilih 

pembiayaan ijarah di BMT ANKASA 

Kedungwuni 

     

6 Berusaha menyarankan pembiayaan 

ijarah kepada teman/sodara/tetangga 
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LAMPIRAN 2 

DATA MENTAH PENELITIAN 

PROMOSI (X1) NO 

RESP Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 TOTAL (X1) 

1 
4 4 4 4 4 4 24 

2 
4 4 4 4 4 4 24 

3 
4 3 4 3 3 4 21 

4 
4 4 4 4 4 4 24 

5 
4 3 4 4 3 4 22 

6 
4 4 4 3 3 4 22 

7 
4 4 4 4 3 3 22 

8 
4 4 4 4 4 4 24 

9 
4 4 4 3 4 4 23 

10 
3 4 3 4 3 3 20 

11 
4 3 4 3 4 3 21 

12 
3 4 4 4 3 3 21 

13 
3 4 4 3 4 4 22 

14 
4 3 4 3 4 3 21 

15 
4 4 4 4 4 4 24 

16 
3 4 3 4 4 3 21 

17 
4 4 4 4 4 4 24 

18 
4 3 3 3 3 3 19 
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19 
3 3 3 3 3 3 18 

20 
4 4 4 4 4 4 24 

21 
4 3 2 3 3 3 18 

22 
4 4 4 4 4 4 24 

23 
4 4 4 3 3 4 22 

24 
3 3 3 4 4 4 21 

25 
3 4 4 4 4 3 22 

26 
3 4 3 4 3 4 21 

27 
3 3 3 4 3 3 19 

28 
4 3 4 3 3 3 20 

29 
3 3 3 3 4 3 19 

30 
4 4 4 4 4 4 24 

31 
3 3 3 3 3 3 18 

32 
4 3 4 4 3 3 21 

33 
3 4 3 4 4 3 21 

34 
4 3 3 3 3 3 19 

35 
4 4 4 4 4 4 24 

36 
4 4 4 4 3 3 22 

37 
3 4 4 4 3 4 22 

38 
4 4 3 3 4 4 22 

39 
3 3 3 3 3 3 18 

40 
3 4 4 4 4 4 23 
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REPUTASI (X2) NO 

RESP Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 TOTAL (X2) 

1 
4 4 4 4 4 4 24 

2 
4 4 4 4 4 4 24 

3 
4 4 3 4 4 3 22 

4 
4 4 4 3 3 3 21 

5 
4 4 4 4 4 4 24 

6 
3 3 4 4 3 3 20 

7 
4 4 4 4 3 3 22 

8 
3 4 3 4 4 4 22 

9 
4 4 3 4 4 3 22 

10 
4 4 4 3 3 4 22 

11 
3 3 3 3 3 3 18 

12 
4 4 4 4 4 4 24 

13 
4 4 4 4 4 4 24 

14 
3 4 4 4 4 4 23 

15 
3 3 3 3 3 3 18 

16 
4 4 4 4 4 3 23 

17 
4 4 4 4 4 4 24 

18 
4 4 4 3 4 4 23 

19 
4 4 4 3 3 4 22 

20 
3 3 3 3 3 3 18 

21 
3 3 3 3 3 3 18 
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22 
4 4 4 4 3 4 23 

23 
4 4 4 4 4 4 24 

24 
4 4 4 4 4 3 23 

25 
4 4 4 4 4 4 24 

26 
3 3 3 3 3 3 18 

27 
3 3 3 3 3 3 18 

28 
4 3 3 3 4 3 20 

29 
3 3 3 3 3 3 18 

30 
4 3 3 3 3 4 20 

31 
3 3 3 3 3 3 18 

32 
3 3 3 4 3 4 20 

33 
3 4 3 4 4 4 22 

34 
3 3 3 3 3 3 18 

35 
4 4 4 4 4 4 24 

36 
3 3 4 4 4 3 21 

37 
4 3 3 3 3 3 19 

38 
3 3 3 3 3 3 18 

39 
4 4 4 4 4 4 24 

40 
4 4 3 3 4 4 22 
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PROSEDUR (X3) NO 

RESP Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 TOTAL (X3) 

1 
4 4 4 4 4 4 24 

2 
4 4 4 4 4 4 24 

3 
5 4 4 4 4 4 25 

4 
4 4 4 3 3 4 22 

5 
5 5 4 4 4 3 25 

6 
4 4 4 4 4 4 24 

7 
5 3 4 3 4 3 22 

8 
4 3 3 4 3 4 21 

9 
4 4 4 4 3 4 23 

10 
3 3 3 3 3 3 18 

11 
4 4 4 4 4 3 23 

12 
5 5 3 3 4 3 23 

13 
5 4 4 4 4 4 25 

14 
4 4 4 4 3 4 23 

15 
5 5 4 4 4 3 25 

16 
3 3 3 3 3 3 18 

17 
4 3 3 3 4 3 20 

18 
3 3 3 3 3 3 18 

19 
5 4 4 4 4 4 25 

20 
3 5 3 3 5 4 23 
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21 
5 3 3 3 2 3 19 

22 
5 4 3 3 2 4 21 

23 
3 4 4 4 4 3 22 

24 
4 4 4 4 2 3 21 

25 
3 3 4 3 3 3 19 

26 
3 3 3 3 3 3 18 

27 
4 4 3 3 3 4 21 

28 
3 3 3 3 2 4 18 

29 
4 4 4 4 3 3 22 

30 
5 5 4 3 3 3 23 

31 
5 3 4 3 2 3 20 

32 
4 4 4 4 4 4 24 

33 
3 3 3 3 3 3 18 

34 
4 3 3 3 2 3 18 

35 
4 4 4 4 4 4 24 

36 
5 4 4 4 2 3 22 

37 
3 3 3 3 3 3 18 

38 
4 4 4 4 4 4 24 

39 
4 3 3 3 2 3 18 

40 
4 4 4 4 4 4 24 
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MINAT NASABAH (Y) NO 

RESP Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 TOTAL (Y) 

1 
4 4 4 4 4 4 24 

2 
4 4 4 4 3 4 23 

3 
5 3 3 3 2 4 20 

4 
4 3 4 4 2 4 21 

5 
4 4 4 4 3 5 24 

6 
3 3 3 4 2 4 19 

7 
4 3 4 3 3 3 20 

8 
4 3 4 4 3 4 22 

9 
4 3 4 3 3 3 20 

10 
4 4 4 3 2 4 21 

11 
4 3 3 3 2 3 18 

12 
3 3 3 3 3 3 18 

13 
4 4 4 4 3 3 22 

14 
4 3 3 3 2 3 18 

15 
4 3 4 3 3 4 21 

16 
4 3 4 3 3 4 21 

17 
4 4 4 3 2 4 21 

18 
4 3 4 2 3 3 19 

19 
4 3 3 3 2 3 18 

20 
3 3 3 3 3 4 19 
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21 
3 3 3 3 3 3 18 

22 
4 3 3 3 3 3 19 

23 
4 3 3 3 3 4 20 

24 
3 3 3 3 2 4 18 

25 
4 4 4 3 2 4 21 

26 
3 3 3 3 3 3 18 

27 
4 4 3 3 3 4 21 

28 
3 3 3 3 2 4 18 

29 
3 3 3 3 3 3 18 

30 
4 4 4 4 2 4 22 

31 
3 3 3 3 3 3 18 

32 
4 3 4 4 2 4 21 

33 
4 4 4 4 4 4 24 

34 
3 3 3 3 3 3 18 

35 
4 3 4 4 2 4 21 

36 
4 3 3 3 3 3 19 

37 
3 3 3 3 2 3 17 

38 
4 3 3 3 2 4 19 

39 
4 3 3 3 3 3 19 

40 
3 3 3 3 2 4 18 
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LAMPIRAN 3 
 

RUMUS DAN HASIL PERHITUNGAN STATISTIK 

 

1. RumusAnalisisRegresi Linier Berganda 

+ + + e 𝑌 = 𝑎 +  𝑏1𝑋1 𝑏2𝑋2  𝑏3𝑋3  

Keterangan : 

  Y   = Variabelterikat( Minat Nasabah) 

 Variabel bebas ( Promosi)    𝑋1  =

 Variabel bebas ( Reputasi )   𝑋2  =

 Variabel bebas ( Prosedur )   𝑋2  =

 = Konstanta 𝑎

  = Koefisien Regresi  (  ,  ,  ) 𝑏 𝑏1 𝑏2 𝑏3

  e   = Eror 

b1 :Koefisienregresiantarapromosidenganminat nasabah 

b2 :Koefisienregresiantarareputasi dengan minat nasabah 

b3 :Koefisienregresiantaraprosedur dengan minat nasabah 
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UJI ASUMSI KLASIK  

1. Hasil Uji Normalitasdengan Kolmogorov-Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 40 

Mean 0E-7 
Normal Parametersa,b 

Std. Deviation 2.27465270 

Absolute .077 

Positive .068 Most Extreme Differences 

Negative -.077 

Kolmogorov-Smirnov Z .490 

Asymp. Sig. (2-tailed) .970 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer yangdiolah 
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2. Hasil Uji Multikolienaritas 

Coefficientsa 

Collinearity Statistics Model 

Tolerance VIF 

(Constant)   

Promosi .726 1.377 

Reputasi .867 1.153 
1 

Prosedur .819 1.221 
a. Dependent Variable: MinatNasabah 

Sumber : Output SPSS, 2020, data primer yangdiolah 
 

3. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

Model 

B Std. Error Beta 

t Sig. 

(Constant) -.923 2.335  -.395 .695 

Promosi -.059 .109 -.100 -.543 .591 

Reputasi .001 .078 .001 .009 .993 
1 

Prosedur .174 .080 .376 2.178 .066 
a. Dependent Variable: ABS_RES 

Sumber : Output SPSS, 2020, data primer yangdiolah 
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ANALISIS REGRESI LINIER BERGANDA 

Coefficientsa 

Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

Model 

B Std. Error Beta 

t Sig. 

(Constant) 1.702 4.231  .402 .690 

Promosi .076 .197 .058 .385 .702 

Reputasi .382 .142 .374 2.694 .011 
1 

Prosedur .421 .145 .415 2.907 .006 

a. Dependent Variable: MinatNasabah 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer yangdiolah 
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UJI HIPOTESIS 

1. Hasil Uji t (Parsial) 

Coefficientsa 

Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

Model 

B Std. Error Beta 

t Sig. 

(Constant) 1.702 4.231  .402 .690 

Promosi .076 .197 .058 .385 .702 

Reputasi .382 .142 .374 2.694 .011 
1 

Prosedur .421 .145 .415 2.907 .006 

a. Dependent Variable: MinatNasabah 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer yang diolah 

 
2. Hasil Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

Regression 100.932 3 33.644 7.933 .000b 

Residual 152.668 36 4.241   1 

Total 253.600 39    

a. Dependent Variable: MinatNasabah 

b. Predictors: (Constant), Prosedur, Reputasi, Promosi 
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Sumber : Output SPSS, 2020, data primer yang diolah 
3. Hasil Uji KoefisienDeterminasi 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,728 ,530 ,507 1,77616 

a. Predictors: (Constant), prosedur, reputasi, promosi 
b. Dependent Variabel: Minat Nasabah 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 
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LAMPIRAN 4 

HASIL UJI INSTRUMEN 

UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

Uji Validitas 

 

1. Uji Validitas Promosi (X1) 

Correlations 

 X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 TOT_XI 

Pearson Correlation 1 .040 .424** -.105 .090 .297 .450** 

Sig. (2-tailed)  .806 .006 .517 .579 .062 .004 X1_1 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .040 1 .424** .527** .401* .504** .743** 

Sig. (2-tailed) .806  .006 .000 .010 .001 .000 X1_2 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .424** .424** 1 .287 .270 .458** .748** 

Sig. (2-tailed) .006 .006  .072 .092 .003 .000 X1_3 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation -.105 .527** .287 1 .245 .245 .564** 

Sig. (2-tailed) .517 .000 .072  .127 .127 .000 X1_4 

N 40 40 40 40 40 40 40 

X1_5 Pearson Correlation .090 .401* .270 .245 1 .398* .620** 
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Sig. (2-tailed) .579 .010 .092 .127  .011 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .297 .504** .458** .245 .398* 1 .749** 

Sig. (2-tailed) .062 .001 .003 .127 .011  .000 X1_6 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .450** .743** .748** .564** .620** .749** 1 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .000 .000 .000 .000  TOT_XI 

N 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 
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2. Uji ValiditasReputasi (X2) 

Correlations 

 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 TOT_X2 

Pearson Correlation 1 .688** .552** .287 .450** .408** .726** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .072 .004 .009 .000 X2_1 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .688** 1 .654** .595** .654** .612** .904** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 X2_2 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .552** .654** 1 .548** .398* .451** .776** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .011 .004 .000 X2_3 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .287 .595** .548** 1 .649** .402* .750** 

Sig. (2-tailed) .072 .000 .000  .000 .010 .000 X2_4 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .450** .654** .398* .649** 1 .451** .776** 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .011 .000  .004 .000 X2_5 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .408** .612** .451** .402* .451** 1 .716** 

Sig. (2-tailed) .009 .000 .004 .010 .004  .000 X2_6 

N 40 40 40 40 40 40 40 

TOT_X2 Pearson Correlation .726** .904** .776** .750** .776** .716** 1 
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 

 
3. Uji ValiditasProsedur (X3) 

Correlations 

 X3_1 X3_2 X3_3 X3_4 X3_5 X3_6 TOT_X3 

Pearson Correlation 1 .434** .400* .270 .019 .075 .567** 

Sig. (2-tailed)  .005 .011 .092 .908 .647 .000 X3_1 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .434** 1 .463** .454** .504** .266 .794** 

Sig. (2-tailed) .005  .003 .003 .001 .097 .000 X3_2 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .400* .463** 1 .714** .342* .226 .739** 

Sig. (2-tailed) .011 .003  .000 .031 .161 .000 X3_3 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .270 .454** .714** 1 .403** .402* .754** 

Sig. (2-tailed) .092 .003 .000  .010 .010 .000 X3_4 

N 40 40 40 40 40 40 40 

X3_5 Pearson Correlation .019 .504** .342* .403** 1 .315* .675** 
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Sig. (2-tailed) .908 .001 .031 .010  .048 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .075 .266 .226 .402* .315* 1 .520** 

Sig. (2-tailed) .647 .097 .161 .010 .048  .001 X3_6 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .567** .794** .739** .754** .675** .520** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .001  TOT_X3 

N 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 

 
4. Uji ValiditasMinat Nasabah (Y) 

Correlations 

 Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 TOT_Y 

Pearson Correlation 1 .259 .574** .371* .469** .388* .699** 

Sig. (2-tailed)  .107 .000 .019 .002 .013 .000 Y_1 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .259 1 .434** .428** .307 .418** .607** 

Sig. (2-tailed) .107  .005 .006 .054 .007 .000 Y_2 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .574** .434** 1 .357* .627** .515** .808** 
Y_3 

Sig. (2-tailed) .000 .005  .024 .000 .001 .000 
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N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .371* .428** .357* 1 .450** .553** .732** 

Sig. (2-tailed) .019 .006 .024  .004 .000 .000 Y_4 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .469** .307 .627** .450** 1 .272 .777** 

Sig. (2-tailed) .002 .054 .000 .004  .090 .000 Y_5 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .388* .418** .515** .553** .272 1 .699** 

Sig. (2-tailed) .013 .007 .001 .000 .090  .000 Y_6 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Pearson Correlation .699** .607** .808** .732** .777** .699** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  TOT_Y 

N 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 

Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 
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Uji Reliabilitas 

 

1. Uji Reliabilitas Promosi (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.723 6 

 

Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 

 
2. Uji ReliabilitasReputasi (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.866 6 

 

Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 
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3. Uji Reliabilitas Prosedur (X3) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.740 6 

 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 

 

4. Uji Reliabilitas Minat Nasabah (y) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.806 6 

 
Sumber : Output SPSS, 2020, data primer diolah 
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DESKRIPTIF 
 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Promosi 40 18.00 24.00 21.5250 1.96100 

Reputasi 40 18.00 24.00 21.3000 2.33370 

Prosedur 40 18.00 25.00 21.6250 2.51852 

MinatNasabah 40 17.00 27.00 20.7750 2.79640 

Valid N (listwise) 40     
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Tabel T
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Tabel F
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Lampiran 18 

“Daftar Riwayat Hidup” 

A. Identitas Diri 

1. Nama   : Sukirno 

2. Tempat, Tanggal Lahir :“Pekalongan, 22 Maret 1997” 

3. Jenis Kelamain  :“Laki-Laki” 

4. Agama   :“Islam” 

5. Alamat   : Dk. Wiyono Ds. Lemahabang Kec. Doro Kab.    

  Pekalongan 

6. Email   : Sukirnorx97@gmail.com 

7. Riwayat Pendidikan : SD N 03 LEMAHABANG :“Lulus Tahun 2010” 

  SMP N 01 DORO  :“Lulus Tahun 2013” 

  SMA N 01 DORO  :“Lulus Tahun 2016” 

B. Identitas Orang Tua 

1. Nama Ayah  : Casba’i 

2. Pekerjaan  : Petani 

3. Agama   : Islam 

4. Nama Ibu  : Castumi 

5. Pekerjaan  : Petani 

6. Agama   : Islam 

8. Alamat   : Dk. Wiyono Ds. Lemahabang Kec. Doro Kab.          

  Pekalongan
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