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MOTTO 

 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. 

Maka apabila kamu telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan 

sungguh-sungguh (urusan) yang lain 

[Q.S AL-INSYIRAH 6-7] 

 

Orang pesimis melihat kesulitan dalam setiap kesempatan, tapi orang optimis 

melihat kesempatan dalam setiap kesulitan 

[Ali Bin Abi Thalib] 
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ABSTRAK 

IPUNG DWI SUHARNO. Pengaruh gaya hidup dan fashion involvement 
terhadap keputusan pembelian dengan Religiositas sebagai variabel 
moderasi pada mahasiswa FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid. 

Gaya hidup merupakan pola hidup seseorang dalam mengekspresikan diri  
dalam bentuk aktivitas, minat dan opininya. Gaya hidup menggambarkan seluruh 
pola seseorang dalam menjalani hidup. Fashion menjadi bagian yang tidak dapat 
dilepaskan dalam penampilan kehidupan sehari-hari. Penampilan menjadi hal 
awal yang akan dipandang seseorang apakah orang tersebut trendy ataupun tidak. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh gaya hidup dan 
fashion involvement terhadap keputusan pembelian dengan religiositas sebagai 
variabel moderasi pada Mahasiswa Fakultas ekonomi dan bisnis islam UIN K.H 
Abdurrahman Wahid. 

Penelitian ini termasuk penelitian kuantitatif. Metode pengumpulan data 
adalah metode angket (kuesioner) dengan menggunakan sampel sebanyak 97 
responden. Teknik pengambilan sampel dengan menggunakan metode 
proportionate stratified random sampling. Penelitian ini menggunakan uji MRA 
dengan SPSS 26. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya hidup dan fashion involvement 
memiliki pengaruh yang simultan. Secara parsial gaya hidup memiliki pengaruh 
yang signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian. Fashion involvement 
tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel 
religiositas tidak memoderasi baik gaya hidup maupun fashion involvemenent 
terhadap keputusan pembelian pada mahasiswa Fakultas ekonomi dan bisnis islam 
UIN K.H. Abdurrahman Wahid. 

Kata kunci : gaya hidup, fashion involvement, keputusan pembelian, religiositas 
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ABSTRACT 

IPUNG DWI SUHARNO. The influence of lifestyle and fashion involvement 
on purchasing decisions with Religiosity as a moderating variable for FEBI 
UIN K.H. Abdurrahman Wahid students. 

Lifestyle is a person's life pattern in expressing themselves in the form of 
activities, interests and opinions. Lifestyle describes the entire pattern of a person 
in living life. Fashion is a part that cannot be separated in the appearance of 
everyday life. Appearance is the first thing that someone will see whether the 
person is trendy or not. 

The purpose of this study was to determine the effect of lifestyle and 
fashion involvement on purchasing decisions with religiosity as a moderating 
variable for students of the Faculty of Economics and Islamic Business UIN K.H 
Abdurrahman Wahid. 

This research includes quantitative research. The data collection method is 
the questionnaire method using a sample of 97 respondents. The sampling 
technique used proportionate stratified random sampling method. This research 
uses the MRA test with SPSS 26. 

The results showed that lifestyle and fashion involvement have a 
simultaneous influence. Partially, lifestyle has a significant and positive influence 
on purchasing decisions. Fashion involvement does not have a significant 
influence on purchasing decisions. The religiosity variable does not moderate 
either lifestyle or fashion involvement on purchasing decisions for students of the 
Faculty of Economics and Islamic Business UIN K.H. Abdurrahman Wahid. 

Keywords: lifestyle, fashion involvement, purchasing decisions, religiosity 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil 

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau 

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi 

itu adalah sebagai berikut. 

1. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Z zet (dengan titik di atas ذ
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 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Sad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ’ koma terbalik (di atas)‘ ع

 Ghain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ه

 Hamzah ` Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

Vokal Tunggal Vokal rangkap Vokal Panjang 

 ā = آ  a = أ

 ī = إي ai  = أي i = إ

 ū = أو au =  أو u = أ

 

3. Ta Marbutah 

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ 
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 Contoh: 

 ditulis    mar’atun jamīlah مرأة جميلة   

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/ 

Contoh: 

 ditulis   fātimah  فا طمة  

4. Syaddad (tasydid, geminasi) 

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

diberi tanda syaddad tersebut. 

Contoh: 

 ditulis  rabbanā  ربنا  

 ditulis  al-barr  البر  

5. Kata sandang (artikel) 

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditrasnsliterasikan 

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama 

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu. 

Contoh: 

 ditulis   asy-syamsu  الشمس  

 ditulis    ar-rojulu  الرجل  

 ditulis   as-sayyidinah  السيدة  

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan 

dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan 

dihubungkan dengan tanda sempang. 
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Contoh: 

 ditulis   al-qamar  القمر  

 ’ditulis   al-badi  البديع

 ditulis    al-jalāl  الجلا ل 

6. Huruf Hamzah 

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, 

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, hurus hamzah itu 

ditransliterasikan dengan apostrof /`/. 

Contoh: 

 ditulis   umirtu  أمرت 

 ditulis    syai’un  شيء 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Mode atau Fashion merupakan trend yang selalu berkembang dari masa 

ke masa. Trend yang berkembang selalu berubah-ubah setiap waktu, sesuai 

dengan hal yang sedang eksis pada saat itu. Negara maju kebanyakan 

mempelopori tren dan diikuti negara berkembang. Masyarakat akan 

dipandang keren jika sudah mengikuti trend. Salah satu tren yang paling 

banyak diikuti yaitu mengenai fashion. Trend fashion meliputi cara 

berpakaian dan aksesorisnya. Kemudian menyebar keseluruh penjuru dunia 

melalui media sosial ataupun dengan perilaku dan perkataan dari mulut 

kemulut. (Triyanti, 2018) 

Media sosial memiliki peran penting dalam membawa tren. Dengan 

adanya smartphone menjadikan masyarakat lebih leluasa dalam menjelajahi 

dunia. Masyarakat lebih bisa mengeksplore sesuatu yang sedang hits didunia. 

Tanpa disadari media sosial seperti mensosialisasikan trend yang sedang 

berkembang untuk ditiru oleh masyarakat. Seperti yang kita ketahui sekarang 

banyak aplikasi seperti tikok, facebook, Instagram dan aplikasi sejenis yang 

sangat booming. Aplikasi tersebut bisa diakses oleh semua golongan dari 

orang dewasa, anak muda bahkan anak-anak untuk melihat hal yang sedang 

eksis salah satunya mengenai fesyen pakaian yang sedang hits. 

Dampak dari adanya trend yaitu berubahnya gaya hidup sesorang 

ataupun masyarakat. Salah satunya gaya hidup berbelanja atau yang dikenal 
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dengan Shopping lifestyle. (Hidayat, 2018) Gaya hidup berbelanja semakin 

meningkat dan sudah menjadi sebuah kewajiban setiap orang. Pusat 

perbelanjaan yang awalnya sebagai tempat jual beli sekarang sudah berubah 

menjadi tempat rekreasi dan tempat bersenang senang. Perubahan pendapatan 

masyarakat, pola konsumsi dan kualitas pelayanan menjadi faktor pendorong 

untuk berbelanja. Masyarakat yang awalnya membeli barang untuk 

memenuhi kebutuhan, lama-lama menuju kearah pola konsumtif. Dari hanya 

membeli sesuatu untuk memenuhi kebutuhan pokok sekarang lebih 

mengonsumsi sesuatu secara berlebihan. Kegiatan belanja menjadi suatu hal 

yang sangat digemari untuk menghabiskan waktu dan uang. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan Tumangger dkk (2020) 

menyatakan bahwa fashion involvement dan shopping lifestyle  pada 

masyarakat kelas atas sangat mempengaruhi pembelian tanpa terencana. Hal 

ini diperkuat oleh penelitian Temaja (2015) bahwa terjadinya pembelian 

impulsive terjadi karena adanya promosi. Selain faktor promosi dalam 

penelitian Japarianto faktor yang mempengaruhi adanya pembelian impulsive 

yaitu adanya iklan dan adanya keyakinan diri bahwa merk tersebut bagus. 

Hasil penilitian ini mengenai shopping lifestyle bahwa masyarakat masih 

menganggap banyak baju yang  akan mendorong seseorang dikenal, selalu 

menjadi pusat perhatian, dan akan ditiru oleh orang lain. Sehingga dari ketiga 

penelitian tersebut dapat disimpulkan bahwa terjadinya pembelian terjadi 

karena adanya promosi, atau iklan produk fashion, berbelanja untuk merk 

terkenal dan yakin bahwa merk yang dibeli memiliki kualitas yang bagus. 



3 

Menurut data dari BPS masyarakat Indoneisa berjumlah 270.203.917 

jiwa. Berdasarkan data Kementerian dalam Negeri sebaran masyarakat 

beragama islam sebesar 86,9% atau sekitar 273,32  juta orang kemudian 

diikuti agama Kristen 20,45%. Berdasarkan laporan The Stage of Global 

Islamic Economy Report 2020/2021, Indonesia menjadi peringkat ketiga 

pengembang fashion muslim dibawah Uni emirated arab dan Turki yang 

menempati peringkat ke satu dan kedua. Salah satu inovasi yang diberikan 

yaitu mengenai pakaian yang menutup aurat bagi wanita dan warna yang 

menarik. Tidak hanya model gamis, sekarang menggunakan celana dan 

pakaian atas yang sesuai syariat. Hal ini menandakan tingkat konsumsi 

fashion di Indonesia akan meningkat. Dengan dikenalnya fashion pastinya 

akan terjadi perubahan yang drastis. 

 Berdasarkan data pembelian produk Fashion paling banyak dibeli saat 

belanja online dengan responden 4.0590.  Hasil yang didapat sebagai berikut; 

Tabel.1.1 Tabel pilihan produk saat belanja online 

No  Nama Dicari/ persen Dibeli/persen 
1.  Fashion dan Asesorisnya 71 66,6 
2.  Pulsa dan Vocher 44,4 44 
3.  Perawatan dan kecantikan 35,3 32,3 
4.  Elektronik dan aksesorisnya 34,2 29,3 
5.  Makanan dan minuman 32,6 29 
6.  Obat dan vitamin 28,3 24,5 
7.  Hobi dan koleksi 24,8 20,1 
8.  Komputer, kamera, dan HP 23,6 16,2 
9.  Perlengkapan ibu dan bayi 12,4 11,4 
10.  Otomotif 11,8 9,7 
11.  Peralatan olahraga 11 9 
12.  Lainnya  1,2 0,8 

Sumber: Katadata.co.id  
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Berdasarkan data di atas dapat dilihat bahwa sebanyak 71% konsumen 

mencari produk fesyen dan sebanyak 66,6% memutuskan untuk membeli 

produk tersebut. Hal ini menandakan bahwa produk fashion sangat diminati 

oleh masyarakat kemudian diikuti produk pulsa dan voucher. hal ini sesuai 

dengan penelitian yang dilakuka oleh (Japarianto dan Sugiharto, 2020) bahwa 

Fashion Involvement berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian. salah satu kalangan yang paling mengerti fashion adalah 

mahasiswa.  

Kampus yang awalnya digunakan sebagai tempat belajar kini sudah 

memiliki fungsi lain. Selain sebagai media belajar kampus juga banyak 

dijadikan ajang pamer harta dan penampilan. Mahasiswa yang sudah 

terpengaruh oleh gaya hidup konsumtif akan menganggap jika tidak membeli 

barang tren, akan dicap sebagai mahasiswa ketinggalan zaman. Pergaulan 

yang salah bisa menimbulkan perilaku konsumtif karena mengikuti gaya 

hidup satu kelompok. Mahasiswa dituntut untuk tidak kalah dengan zaman 

dan memiliki pedoman yang kuat agar tidak terseret dengan kenikmatan 

dunia. Salah satu perguruan tinggi yang ada di kabupaten pekalongan yaitu 

UIN K.H. Abdurrahman Wahid.  

Berdasarkan hasil wawancara secara acak yang dilakukan kepada empat 

mahasiswa dari setiap fakultas didapatkan hasil bahwa mahasiswa fakultas 

FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid yang paling mengerti Fashion. 

Berdasarkan salah satu mahasiswa fakultas FTIK mahasiswa Febi memiliki 

pengetahuan tentang pakaian. Hal ini karena mahasiswa febi berpakaian lebih 
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mencolok. Berdasarkan hasil wawancara mahasiswa Fasya mahasiswa febi 

memiliki sikap yang loyal dan mudah bergaul, hal ini menjadikan mereka 

lebih terbuka dengan perkembangan zaman dan trend. Menurut wawancara 

kepada Mahasiswa FEBI, anak Febi memiliki trend yang terlihat saat bertemu 

(OOTD). Walaupun ada yang memakai gamis namun ada aksesorisnya sesuai 

pakaian untuk menunjang trend 

Penelitian ini menggunakan religiusitas sebagai variabel moderasi, 

karena religiositas dianggap sebagai variabel yang bisa memperkuat ataupun 

memperlemah hubungan variabel independen dan variable dependen. Hal ini 

diperkuat dengan penelitian yang dilakukan Bintang, (2020)  menyatakan 

bahwa religiositas memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat 

pembelian.  

Masyarakat akan lebih memilih produk yang sesuai dengan agama yang 

dianut. Dalam islam pakaian yang sesuai yaitu yang menutup aurat, tidak 

transparan dan tidak ketat. Namun dari hasil pengamatan yang dilakukan 

masih terdapat mahasiswa yang hanya mengikuti trend yang berkembang 

tanpa bisa memisah pembelian yang sesuai syariah. 

Perilaku pembelian adalah tindakan akhir yang dilakukan konsumen 

baik secara individu atau kelompok untuk membeli produk. Menurut Philip 

Kotler dan Amstrong, (1997) menyebutkan bahwa pembelian dapat berubah 

sesuai dengan perubahan perilaku masyarakat karena perubahan pendapatan, 

siklus hidup faktor keluarga dan lainnya. Pilihan konsumen juga bisa 

dipengnaruhi faktor dari dalam seperti psikologi dan agama. 
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Berdasarkan latar belakang tersebut penulis tertarik untuk melakukan 

penelitian yang berjudul “Pengaruh Gaya Hidup dan Fashion Involvement 

terhadap keputusan pembelian Pakaian Muslim dengan Religiositas 

sebagai Variabel moderasi pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Universitas Islam Negeri K.H. ABDURRAHMAN WAHID.” 

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadap keputusan pembelian Pakaian 

Muslim Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas 

Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid? 

2. Apakah Fashion involvement berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

Pakaian Muslim Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid? 

3. Apakah religiositas dapat memoderasi gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian Pakaian Muslim Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Universitas Islam  Negeri K.H. Abdurrahman Wahid? 

4. Apakah religiositas dapat memoderasi Fashion involvement  terhadap 

keputusan pembelian Pakaian Muslim Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Islam K.H. Abdurrahman Wahid? 

C. Tujuan Penelitian 

1. Untuk Mengetahui dan menganalisis pengaruh gaya hidup terhadap 

keputusan pembelian Pakaian Muslim Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam Universitas Islam Negeri K. H. Abdurrahman Wahid.. 
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2. Untuk Mengetahui dan menganalisis pengaruh Fashion involvement  

terhadap keputusan pembelian Pakaian Muslim Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri K. H. Abdurrahman 

Wahid. 

3. Untuk Mengetahui dan menganalisis  religiusitas mampu memoderasi  

pengaruh gaya hidup terhadap keputusan pembelian Pakaian Muslim 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam  Negeri 

K. H. Abdurrahman Wahid. 

4. Untuk Mengetahui dan menganalisis religiusitas mampu memoderasi  

pengaruh Fashion Involvement terhadap keputusan pembelian Pakaian 

Muslim Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas 

Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid. 

D. Manfaat Penelitian 

Manfaat yang diharapkan peneliti yaitu: 

1. Secara Teoritis 

Penelitian ini diharapkan mampu menjadi pengembang wawasan 

dan wacana mengenai keputusan pembelian yang dipengaruhi gaya hidup 

dan fashion involvement yang dimoderasi religiusitas. 

2. Secara Praktis 

a. Bagi Pebisnis 

Penelitian ini diharapkan bida menjadi pengetahuan bahan 

pertimbangan dan evaluasi dalam membuat strategi penjualan sesuai 

dengan trend yang ada. 
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b. Bagi perguruan tinggi 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi terbaru dan 

menambah referensi bagi mahasiwa UIN K.H Abdurrahman Wahid 

pada umumnya dan bagi Fakultas ekonomi dan bisnis islam jurusan 

ekonomi syariah pada khususnya mengenai gaya hidup, Fashion, 

Religiositas, dan keputusan pembelian 

E. Sistematika Pembahasan 

Sistematika penulisan ini dibuat untuk memudahkan pembaca dalam 

membaca keseluruhan hasil penelitian ini. Sistematika penulisan penelitian ini 

adalah; 

BAB I : PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan tentang latar belakang masalah, rumusan masalah, 

batasan masalah, menjelaskan tujuan dan manfaat penulisan penelitian ini 

yang diharapkan dapat membantu pihak-pihak terkait, dan sistematika 

pembahasan. 

BAB II : KERANGKA TEORI 

Bab ini menjelaskan tentang teori yang akan digunakan untuk 

menganalisis dan menyimpulkan, berisi penelitian terdahulu tentang 

penelitian sebelumnya yang digunakan untuk mendukung penelitian ini. 

Kerangka berpikir yang berisi skema tentang modal awal, pengalaman, 

penerapan etika Bisnis islam dan kesuksesan berwiusaha, serta hipotesis yang 

dirumuskan sebagai dugaan sementara. 
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BAB III : METODE PENELITIAN 

Meliputi penelitian yang digunakan dalam penelitian ini, meliputi jenis 

dan pendekatan penelitian, populasi dan sampel atau objek penelitian, teknik 

pengumpulan data, serta metode pengolahan dan analisis data. 

BAB IV : ANALISIS DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini akan berisi tentang deskripsi data, analisis dan pembahasan 

BAB V : PENUTUP 

Dalam penelitian ini, bab terakhir berisi kesimpulan dan saran, setelah itu 

daftar pustaka dan lampiran lainnya dilampirkan untuk mendukung atau 

mendukung penelitian.
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Dari hasil analisis data yang dilakukan, maka peneliti memperoleh 

kesimpulan: 

1. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel gaya hidup 

sebesar 0,003 dan nilai t hitung sebesar 3,087 karena nilai signifikansi 

0,003 < 0,05 dan nilai t tabel yaitu 1,986 < 3,087 t hitung maka vriabel 

gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

pakaian muslim pada mahasiswa UIN K.H Abdurrahman Wahid. 

2. Berdasarkan hasil uji t diperoleh tingkat signifikansi variabel Fashion 

involvement sebesar 0,905 dengan nilai t hitung sebesar  0,120  karena 

nilai signifikansi 0,0905 >0,05 dan nilai t tabel 1,986 > 0,120 maka 

variabel fashion involvement tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pakaian muslim pada mahasiswa UIN K.H 

Abdurrahman Wahid. 

3. Berdasarkan uji MRA variabel gaya hidup dimoderasi religiositas 

terhadap keputusan pembelian, hasil uji 1 antara pengaruh religiusitas 

terhadap keputusan pembelian nilai sig 0,000 < 0,05 hasil uji signifikan 

dan hasil uji 2 menguji reaksi religiositas dengan keputusan pembelian 

memiliki nilai sig 0,481 karena nilainya lebih besar dari 0,05 maka hasil 

tidak signifikan. Berdasarkan pengelompokkan hasil uji 1 signifikan dan 
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hasil uji 2 tidak signifikan maka variabel religiositas tidak memoderasi 

hubungan variabel gaya hidup terhadap keputusan pembelian. 

4. Berdasarkan uji MRA, variabel Fashion involvement terhadap keputusam 

pembelian dimoderasi religiositas. Hasil uji 1 antara pengaruh religiusitas 

terhadap keputusan pembelian nilai sig 0,000 < 0,05 dan uji 2 menguji 

reaksi religiositas dan keputusan pembelian memiliki nilai sig 0,481 > 

0,05. Berdasarkan pengelompokkan hasil uji 1 signifikan dan hasil uji 2 

tidak signifikan maka variabel religiositas tidak memoderasi variabel 

Fashion involvement terhadap keputusan pembelian.  

B. Keterbatasan Penulis 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan, maka disarankan 

beberapa hal sebagai berikut: 

1. Terdapat kendala dalam pencarian data responden yang mampu 

meluangkan waktunya untuk mengisi kuesioner 

2. Peneliti membutuhkan waktu lebih dari satu bulan agar dapat memenuhi 

responden yang telah ditentukan yaitu sebanyak 97. 
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