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ABSTRAK

DEFI INDAH ROSIANI. Pengaruh Modal Usaha, Karakteristik Pengusaha
Muslim, dan Strategi Pemasaran Terhadap Perkembangan Usaha Kecil

Kacang Asin Di Desa Bogares Kidul Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal.

Usaha kecil mermiliki posisi dan peran yang cukup penting dan sebagai
kekuatan yang strategis, bukan hanya dalam hal penerapan tenaga kerja, usaha
kecil juga mampu berperan untuk menstabilkan permasalahan kesenjangan sosial
dan kesejahteraan masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah
pengaruh modal usaha, karakteristik pengusaha muslim, dan strategi pemasaran
terhadap perkembangan usaha kecil kacang asin di Desa Bogares Kidul
Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal. Penelitian ini merupakan penelitian
asosiatif dengan menggunakan pendekatan kuantitatif cenderung pada deskriptif.
Objek yang akan diteliti adalah pengusaha kacang asin di Desa Bogares Kidul
Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal. Adapun berdasarkan sumber data yang
digunakan didalam penelitian ini ialah data primer yang dikumpulkan melalui
penyebaran kuesioner kepada 60 responden yakni pengusaha kacang asin. Teknik
pengambilan sampel menggunakan nonprobability sampling sedangkan metode

analisis data menggunakan uji instrument data, uji asumsi klasik, uji regresi linier

berganda, uji hipotesis, dan koefisien determinasi (R?).

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel modal usaha (X1)
mempunyai nilai sig 0,596 > 0,05, variabel karakteristik pengusaha muslim (X2)

mempunyai nilai sig 0,755 > 0,05 artinya secara parsial varibel modal usaha dan

viii



karakteristik pengusaha muslim tidak berpengaruh signifikan sedangkan variabel
strategi pemasaran (X3) mempunyai nilai sig 0,007 < 0,05 artinya secara parsial
berpengaruh signifikan. Selain itu tingkat nilai signifikansi uji F yaitu 0,001<0,05
artinya secara bersama atau simultan variabel modal usaha, karakteristik
pengusaha muslim, dan strategi pemasaran berpengaruh secara signifikan terhadap

perkembangan usaha kecil.

Kata kunci: Modal Usaha, Karakteristik Pengusaha Muslinm, dan Strategi

Pemasaran, Perkembangan Usaha Kecil



ABSTRACT

DEFI INDAH ROSIANI. The Influence of Business Capital, Characteristics of
Muslim Entrepreneurs, and Marketing Strategy on the Development of Salted
Peanut Small Business in Bogares Kidul Village, Pangkah District, Tegal

Regency.

Small businesses have a quite important position and role and as a
strategic force, not only in terms of employing labour, small businesses are also
able to play a role in stabilizing the problem of social inequality and community
welfare. This study aims to determine whether the influence of business capital,
the characteristics of Muslim entrepreneurs, and marketing strategies on the
development of salted peanut small businesses in Bogares Kidul Village, Pangkah
District, Tegal Regency. This research is an associative research using a
guantitative approach that tends to be descriptive. The object to be studied is
salted peanut entrepreneurs in Bogares Kidul Village, Pangkah District, Tegal
Regency. Meanwhile, based on the data source used in this study, primary data
was collected by distributing questionnaires to 60 respondents, namely salted
peanut entrepreneurs. The sampling technique uses non-probability sampling
while the data analysis method uses data instrument tests, classical assumption
tests, multiple linear regression tests, hypothesis testing, and the coefficient of

determination (R2).

The results of this study indicate that the venture capital variable (X1) has

a sig value of 0.596 > 0.05, the characteristics variable of Muslim entrepreneurs



(X2) has a sig value of 0.755 > 0.05 meaning that partially the venture capital
variable and the characteristics of Muslim entrepreneurs do not have a significant
effect while the variable marketing strategy (X3) has a sig value of 0.007 <0.05,
meaning that it has a partially significant effect. In addition, the significance level
of the F test is 0.001 <0.05, meaning that together or simultaneously the variables
of business capital, the characteristics of Muslim entrepreneurs, and marketing

strategies have a significant effect on the development of small businesses.

Keywords: Business Capital, Characteristics of Muslim Entrepreneurs, and

Marketing Strategies for Small Business Development
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Berdasarkan surat keputusan bersama Menteri Agama RI dan Menteri Pendidikan
dan Kebudayaan Rl Nomor : 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 Januari

1998.

I. Konsonan Tunggal

Huruf
Nama Huruf Latin Keterangan
Arab
\ Alif
<@ ba’ B Be
< ta' T Te
& sa' S s (dengan titik diatas)
z Jim J Je
z ha’ h ha (dengan titik dibawah)
z Kha Kh ka dan ha
2 Dal D De
3 Zal z zet (dengan titik diatas)
B ra’ R Er
J z Z Zet
o S S Es
o Sy Sy es dan ye
o= Sad S es (dengan titik dibawah)
o= Dad d de (dengan titik dibawah)
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Lk T t te (dengan titik dibawah)
35 Za z zet (dengan titik dibawah)
& ‘ain ‘ koma terbalik (diatas)
a Gain G Ge

- Fa F Ef

S Qaf Q Qi

4 Kaf K Ka

J Lam L El

a M M Em

o Nun N En

3 Waw w We

° ha’ Ha Ha

3 Hamzah ~ Apostrof

¢ Ya Y Ye

I1. Konsonan Rangkap

Konsonan rangkap yang disebabkan oleh syaddah ditulis rangkap.

Contoh :J_» = nazzala

&&= bihinna

I11. Vokal Pendek

Fathah (o”_ ) ditulis a, kasrah (o_) ditilis I, dan dammah (o _ ) ditulis u.
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IV. Vokal Panjang

Bunyi a panjang ditulis a, bunyi | panjang ditulis i, bunyi u panjang ditulis u,

masing-masing dengan tanda penghubung (~ ) diatasnya.

Contoh :
1. Fathah + alif ditulis a, seperti > ditulisfala.

2. Kasrah + ya’ mati ditulis I seperti :J»=, ditulis tafsil.

3. Dammah + wawu mati ditulis u, seperti J sl ditulisusul.

V. Vokal Rangkap

1. Fathah + ya’ mati ditulis ai L ) ditulis az-Zuhaili
2. Fathah + wawu ditulis au 4 sal! ditulis ad-Daulah

V1. Ta’ Marbuthah di akhir kata

1. Bila dimatikan ditulis ha. Kata ini tidak diperlakukan terhadap arab yang
sudah diserap kedalam bahasa Indonesia seperti shalat, zakat dan

sebagainya kecuali bila dikendaki kata aslinya.

2. Bila disambung dengan kata lain (frase), ditulis h, contoh: sl alx

ditulis bidayah al-hidayah.

VII. Hamzah

1. Bila terletak diawal kata, maka ditulis berdasarkan bunyi vocal yang

mengiringinya, seperti ¢/ ditulis anna.
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2. Bila terletak diakhir kata, maka ditulis dengan lambing apostrof,(, )

seperti & ditulis syai,un.

3. Bila terletak ditengah kata setelah vocal hidup, maka ditulis sesuai

dengan bunyi vokalnya, seperti <4, ditulis raba’ib.

4. Bila terletak ditengah kata dan dimatikan, maka ditulis dengan lambang

apostrof (, ) seperti 02U ditulis ta khuzuna.

VIII. Kata Sandang Alif + Lam

1. Bila ditulis huruf gamariyah ditulis al, seperti 3_2! ditulis al-Bagarah.

2. Bila diikuti huruf syamsiyah, huruf ‘I’ diganti dengan huruf syamsiyah

yang bersangkutan, seperti Ll ditulis an-Nisa’.

IX. Penulisan Kata-kata Sandang dalam Rangkaian Kalimat

Dapat ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dan menurut penulisannya,

seperti : 254 . 5> ditulis zawi al-furud atau 4w Jal ditulis ahlu as-sunnah.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Usaha kecil mermiliki posisi dan peran yang cukup penting dan
sebagai kekuatan yang strategis, bukan hanya dalam hal penerapan tenaga
kerja, usaha kecil juga mampu berperan untuk menstabilkan permasalahan
kesenjangan sosial dan kesejahteraan masyarakat. Usaha mikro, kecil, dan
menengah ialah salah satu bagian terpenting dalam perekonomian
Indonesia, hal ini dijadikan sebagai strategi pemerintah dalam membantu
pertumbuhan ekonomi dengan cara mengembangkan usaha mikro, kecil,
dan menengah sebagai dasar untuk menopang pembangunan ekonomi
kerakyatan (Ahmad & Susantiaji, 2020). Keberadaan perkembangan usaha
kecil dan peran sertanya dalam perekonomian Indonesia adalah salah satu
keberhasilan bangsa indonesia dalam menghadapi bermacam-macam Krisis
yang pernah terjadi di Indonesia. Seperti yang telah diketahui adanya
pandemi COVID-19 yang telah terjadi beberapa waktu yang lalu
memberikan dampak besar bagi kehidupan masyarakat terutama pada
sektor perekonomian. Pada saat perusahaan-perusahaan besar melakukan
pemutusan kerja secara sepihak terhadap karyawannya, pemilik usaha
mikro, kecil, dan menengah tetap eksis dan mampu bertahan serta mampu

memberikan kontribusi yang cukup tinggi. Seperti yang terjadi pada tahun



1997 UMKM mampu bertahan menghadapi krisis ekonomi yang telah
terjadi di Indonesia(Komara, 2020).

Berdasarkan data dari BPS tahun 2019, Kabupaten Tegal terdapat
173.113 UMKM. Dimana berdasar pada jumlah yang telah disebutkan
menyebar di 18 kecamatan yang terdapat di Kabupaten Tegal, salah
satunya adalah Kecamatan Pangkah yang termasuk dalam kategori jumlah
UMKM sedang. (Ahmad & Susantiaji, 2020)

Gambar 1.1

Peta Klasifikasi Jumlah Ukm Kabupaten Tegal
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Dilihat pada gambar 1.1 peta klasifikasi sebaran Ukm Kabupaten
Tegal terdapat Kecamatan Pangkah yang memiliki simbol berwarna
kuning yang artinya sebaran ukm diwilayah tersebut tergolong sedang.
Desa Bogares Kidul merupakan suatu desa yang terdapat di Kecamatan

Pangkah, desa ini terdapat beberapa macam ukm, usaha yang mereka



jalankan juga bervariatif seperti kacang asin, gypsum, konveksi, sembako,
meubel, dan lain-lain. Namun, salah satu ukm cukup eksis sampai
sekarang adalah usaha kacang asin. Desa Bogares Kidul sejak dahulu
sudah banyak dikenal berdiri industry kecil rumah tangga yakni dikenal
dengan kacang asin bogares. Bukan lain, seiring dikenalnya dengan icon
kacang asin ini karena kebanyakan masyarakat desa Bogares Kidul ini
memiliki mata pencaharian sebagai petani kacang. Dengan demikian,
tersediannya bahan baku yakni kacang yang melimpah dengan ketrampilan
yang dimiliki mendorong masyarakatnya untuk mengelola usaha usaha
tersebut. Dengan kualitas kacang yang baik makanan kecil (cemilan) ini
bukan hanya menjadi cemilan khusus yang disediakan dirumah tetapi
kacang asin ini juga merupakan satu diantara banyak makanan oleh-oleh
khas dari kabupaten Tegal karena memiliki keunikan tersendiri dalam
pengolahannya yang menggunakan pasir dan ditambah sedikit garam
menjadikan cita rasa kacang asin ini gurih dan renyah. Keunikan lainnya
kacang asin ini ketika digoreng masih terdapat kulit arinya sehingga
membedakan dengan kacang asin yang diperjualbelikan di daerah lain.
Salah satu pengaturan kewenangan publik yang dilakukan untuk
kemajuan UMKM adalah dengan diterbitkannya Peraturan Presiden
Nomor 28 Tahun 2008 tentang Kebijakan Industri Nasional yang
mengarahkan kehadiran lima pelaku usaha mikro, kecil, dan menengah
salah satunya adalah makanan ringan (Almaidah & Tutik Endarwati,

2019). Usaha mikro, kecil, dan menengah makanan ringan saat ini sedang



mengalami perekembangan yang cukup signifikan. Usaha makanan
ringan merupakan usaha yang mengahasilkan hasil olahan makanan yang
bukan makanan pokok tetapi sering disebut dengan makanan selingan
seperti keripik, kerupuk, dan makanan ringan lainnya seperti kacang asin.
Fenomena perkembangan usaha Kkecil, mikro, dan menengah yang
menghasilkan olahan makanan berciri khas lokal dan berdasarkan pada
potensi daerah terjadi peningkatan pesat. Seperti di Kabupaten Tegal ini
usaha berbasis makanan ringan ini telah mengalami peningkatan terkhusus
kacang asin bogares. Keadaan ini dapat memberikan peluang bagi
masyarakat sekitar untuk menambah pendapatan rumah tangga.
Berdasakan pada peran pentingnya, Usaha mikro, kecil, dan
menengah sendiri mampu mendorong banyak negara untuk terus
mengembangkannya termasuk di Indonesia. Walaupun pada kenyataannya
usaha mikro, kecil, dan menengah terbilang kecil dalam skala modal,
asset, omzet, maupun jumlah pekerjanya, tetapi jumlahnya yang cukup
besar telah memberikan kontribusi yang sangat signifikan tehadap
perekonomian Nasional. Tetapi, untuk mencapai perkembangan yang
signifikan, usaha kecil menghadapi berbagai macam hambatan seperti
ketersediaan modal yang terbatas, SDM yang kurang berkualitas, tidak
adanya sistem pengelolaan keuangan, sistem produksi yang tidak efisien,
strategi pemasaran yang kurang menarik, dan lain sebagainya. Oleh karena
itu diantara hal penting untuk meningkatkan perkembangan Usaha kecil

dapat dilakukan dengan cara mengelola modal usaha dengan baik,



menumbuhkan karakteristik berwirausaha yang baik sesuai dengan syariat
islam, dan menerapkan strategi pemasaran yang tepat (Sari, 2020).
Diantara satu fakor untuk memulai usaha ialah menyiapkan modal.
Besar atau kecilnya modal  dikeluarkan dapat berpengaruh pada
perkembangan dan keberhasilah sebuah usaha yang dijalankan. Dalam hal
ini modal usaha sangat dibutuhkan dalam keberlangsungan sebuah usaha
(Arliani, 2019). Diantara modal yang dibutukan untuk memulai
berwirausaha adalah niat dan tekad, pengetahuan dan pengalaman
mengenai usaha yang akan dijalankan, serta sejumlah uang atau dana
sebagai tolak ukur finansial atas usaha yang dijalankan. Berdasarkan hasil
dari wawancara, modal awal yang dibutuhkan untuk memulai usaha
kacang asin ini beragam mulai dari Rp. 10.000.000 — Rp. 15.000.000
bahkan ada yang melebihi karena untuk mengembangkan usahanya. Tetapi
kebanyakan orang mengalami hambatan dalam penyediaan modal seperti
yang dialami masyarakat desa bogares kidul sebagaian mengeluh karena
ketika memulai usaha kacang asin ini dengan menggunakan keterbatasan
modal sehingga mengharuskan mereka untuk menambah modal dengan
mengajukan pinjaman di lembaga keuangan seperti Bank. Adanya
hambatan pada modal tersebut dapat menyebabkan terbatasnya pendapatan
sehingga usaha yang dijalankan sulit untuk mengalami perkembangan.
Dalam hal ini modal usaha merupakan hal mutlak yang harus disediakan

untuk menjalankan suatu bisnis. Modal usaha dapat diperoleh dari milik



pribadi atau berasal dari pinjaman atau kredit yang terdapat dalam
lembaga keuangan (Purwanti, 2018).

Saat ini keberhasilan sebuah usaha masih sangat bergantung pada
karakteristik yang dimiliki seorang pengusaha atau pemilik usaha tersebut.
Hanya pemilik usaha yang mampu menentukan arah untuk meningkatkan
serta memajukan sebuah usaha yang dimilikinya. Sehingga
ketidakmampuan seorang pengusaha dalam menghadapi tantangan yang
terjadi mengakibatkan kegagalan terhadap usahanya. Menurut Geoffrey G.
Meredith et. al dalam Desi (2020) mengatakan bahwa karakteristik
wirausaha adalah sifat yang harus dimiliki seorang pengusaha yaitu
meliputi tingkat percaya diri yang tinggi, berorientasikan pada usaha yang
dikerjakan dan hasilnya, pengambilan risiko, memiliki jiwa
kepemimpinan, bersungguh-sungguh serta berorientasi pada masa yang
akan datang. Adapun sebagai pengusaha muslim dalam nilai etika bisnis
islam pengusaha muslim sebaiknya mengutamakan prinsip-prinsip
keislaman yaitu harus memiliki sifat simpatik, bersikap melayani dan
rendah hati (Khidmah), tidak curang dan tidak mengingkari janji, jujur dan
bisa dipercaya(shidiq), menjaga amanah, serta berperilaku dengan adil
dalam menjalankan usahanya.

Selain dua hal diatas, seorang pengusaha perlu menerapkan dan
meningkatkan strategi pemasaran yang tepat untuk menghadapi
perkembangan zaman yang semakin modern saat ini. Dari 60 responden

sebagian besar pengusaha kacang asin di Desa Bogares Kidul ini masih



menggunakan  sistem pemasaran secara tradisional, yaitu dengan
menawarkan dari mulut ke mulut, ataupun hanya menunggu pelanggan
mendatangi tokonya. Adapun yang sudah memanfaatkan sosial media dan
e-commerce hanya beberapa pengusaha saja karena keterbatasan
pengetahuan mengenai teknologi. Dalam pengertiannya strategi pemasaran
merupakan suatu cara untuk mengembangkan usaha yang dijalankan
supaya pemilik usaha berkemampuan untuk menghadapi kompetitornya.
Sehingga dengan adanya strategi pemasaran yang tepat ini dapat
menghasilkan barang atau jasa berkualitas yang memang dibutuhkan oleh
kebanyakan konsumen dan dapat menarik minat konsumen untuk
membelinya (Lasoma et al., 2021). Untuk menghadapi mekanisme pasar
yang semakin kompetitif dan terbuka, maka dibutuhkan penguasaan pasar
sebagai upaya meningkatkan daya saing. Apalagi dengan semakin
banyaknya masyarakat yang menggunakan internet karena murah serta
mudahnya akses internet. Pelaku usaha mikro, kecil, dan menengah
dituntut untuk selalu melakukan sebuah perubahan sebagai upaya untuk
meningkatkan daya saingnya agar bisnis tersebut terus berkembang dan
semakin maju (Rahayu, 2020). Seperti pemanfaatan media sosial, website,
e commerce banyak diminati pelaku usaha kecil untuk mengembangkan
bisnisnya, karena memiliki akses yang begitu luas sehingga mampu
memberikan pengaruh yang sangat besar terhadap bisnis yang sedang
dijalani. Tetapi, pada kenyataannya masih banyak sekali pengusaha yang

belum memanfaatkannya, dikarenakan minimnya pengetahun serta



ketidaktahuan dalam mengoperasikan media sosial ataupun e-commerce.
Selain itu, dengan media sosial masyarakat juga akan mudah mendapatkan
informasi terkait produk yang dijual oleh para pemilik usaha mikro, kecil,
dan menengah, serta biaya yang murah dapat memberikan efisiensi
anggaran pemasaran. Mudahnya akses internet dimanfaatkan oleh pemilik
usaha mikro, kecil, dan menengah untuk mempromosikan produk-
produknya. Akan tetapi masih ada pelaku usaha mikro, kecil, dan
menengah yang kurang mengerti mengenai manfaat yang dapat diambil
dari penggunaan media internet ini mereka cenderung mengandalkan siapa
yang melintas di depan tokonya dan pemasaran dari mulut kemulut saja.
Hal ini menyebabkan sistem pemasaran tidak berjalan dengan

semesetinya.



Tabel 1.1

Research Gap

No. Penelitian Hasil Research Gap

1. | Pengaruh Karakteristik | Karakteristik wirausaha, modal usaha | a. Perbedaan pengaruh strategi
Wirausaha, = Modal  Usaha, | secara individu dan secara bersama pemasaran terhadap
Strategi Pemasaran Terhadap | memiliki  pengaruh  positif  dan perkembangan UMKM.
Perkembangan UMKM Di Desa | signifikan sedangkan strategi Disebutkan bahwa hasil
Dayaan Dan Kalilondo Salatiga | pemasaran secara individu tidak penelitian dari Endang Purwanti
(Purwanti, 2018) memiliki pengaruh terhadap (2018) jika variabel strategi

perkembangan usaha tetapi secara

bersama terdapat pengaruh yang

positif dan signifikan.

Pengaruh Modal Usaha, Kualitas

Modal usaha, kualitas sumber daya

pemasaran secara individu tidak

memiliki ~ pengaruh  terhadap
perkembangan usaha tetapi secara

bersama terdapat pengaruh yang
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Sumber Daya Manusia, Dan | manusia, dan strategi pemasaran
Strategi Pemasaran Terhadap | memiliki  pengaruh  positif  dan
Pengembangan Umkm Di Desa | signifikan terhadap pengembangan
Suruh Kecamatan Suruh | UMKM

Kabupaten Trenggalek

(Savitri, 2018)

Pengaruh Karakteristik | Hasil ~ dari  penelitian  tersebut
Wirausaha, = Modal  Usaha, | menyatakan  bahwa  karakteristik
Strategi Pemasaran Terhadap | wirausaha, strategi pemasaran, dan
Perkembangan Usaha Mikro | inovasi memiliki pengaruh positif
Kecil ~Menengah (UMKM) | signifikan terhadap perkembangan
Dengan Inovasi Sebagai | UMKM, tetapi pada variabel modal

Variabel Intervening

usaha tidak berpengaruh terhadap

perkembangan UMKM.

positif dan signifikan.

Sedangkan  pada  penelitian
Savitri  (2018)  menyebutkan
strategi  pemasaran  memiliki

pengaruh positif dan signifikan
terhadap pengembangan UMKM.
Perbedaan pengaruh modal usaha
tehadap perkembangan UMKM.

Disebutkan bahwa hasil
penelitian dari Afrilia Tina Nu
Anisa & Nur Huri Mustofa
(2021) jika variabel modal usaha
tidak

berpengaruh  terhadap

perkembangan UMKM.
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(Afrilia Tina Nur Anisa & Nur

Huri Mustofa, 2021)

Pengaruh Modal Usaha Dan

Karakteristik Wirausaha
Terhadap Perkembangan Usaha
Mikro Dan Kecil Di Desa
Kedungleper Kecamatan Bangsri
Kabupaten Jepara

(Safitri & Khasan Setiaji, 2018)

Secara parsial dan secara simultan
menyatakan bahwa modal usaha dan
karakteristik wirausaha berpengaruh
terhadap perkembangan Usaha Mikro

Dan Kecil

Sedangkan pada penelitian Safitri

dan Khasan Setiaji (2018)
menyebutkan bahwa modal usaha
berpengaruh terhadap
perkembangan usaha mikro dan

kecil
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Berdasarkan pada uraian diatas, penulis ingin melakukan penelitian

mengenai perkembangan usaha kecil dengan judul “Pengaruh Modal

Usaha, Karakteristik Pengusaha Muslim, dan Strategi Pemasaran terhadap

Perkembangan Usaha Kecil Kacang Asin di Desa Bogares Kidul

Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal”.

B. Rumusan Masalah

1.

2.

3.

4.

Apakah modal usaha secara parsial berpengaruh terhadap
perkembangan Usaha Kecil Kacang Asin di Desa Bogares Kidul
Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal?

Apakah  karakteristik pengusaha muslim secara parsial
berpengaruh terhadap perkembangan Usaha Kecil Kacang Asin di
Desa Bogares Kidul Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal?
Apakah strategi pemasaran secara parsial berpengaruh terhadap
perkembangan Usaha Kecil Kacang Asin di Desa Bogares Kidul
Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal?

Apakah modal usaha, karakteristik pengusaha muslim, dan strategi
pemasaran secara simultan berpengaruh terhadap perkembangan
Usaha Kecil Kacang Asin di Desa Bogares Kidul Kecamatan

Pangkah Kabupaten Tegal?
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C. Tujuan Penelitian

Penelitian ini mempunyai beberapa tujuan, adapun tujuannya ialah:

1. Untuk mengetahui apakah pengarun modal usaha terhadap
perkembangan Usaha Kecil Kacang Asin di Desa Bogares Kidul
Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal.

2. Untuk mengetahui apakah pengaruh karakteristik pengusaha
muslim terhadap perkembangan Usaha Kecil Kacang Asin di Desa
Bogares Kidul Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal.

3. Untuk mengetahui apakah pengaruh strategi pemasaran terhadap
perkembangan Usaha Kecil Kacang Asin di Desa Bogares Kidul
Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal.

4. Untuk mengetahui apakah pengaruh modal usaha, karakteristik
pengusaha muslim, dan strategi pemasaran terhadap perkembangan
Usaha Kecil Kacang Asin di Desa Bogares Kidul Kecamatan

Pangkah Kabupaten Tegal

D. Manfaat Penelitian

1. Manfaat Teoritis
Adapun manfaat dari hasil penelitiannya dapat memberikan
pemahaman dan menumbuhkan informasi bagi para pembacanya.
2. Manfaat Praktis
Adapun hasil daripada riset ini dapat dijadikannya sebagai

masukan kepada pihak membutuhkan untuk penelitian selanjutnya
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serta mendapat informasi tambahan mengenai modal usaha,

karakteristik pengusaha muslim, dan strategi pemasaran.

3. Manfaat Akademis

Kajian Penelitian ini dapat dipergunakan untuk sumber

rujukan

riset selanjutnya bagi mahasiswa khususnya yang

berkaitan dengan modal usaha, karakteristik pengusaha muslim,

dan strategi pemasaran.

E. Sistematika Pembahasan

Sistematika pembahasan merupakan unsur-unsur paparan yang

akan dibahas secara rinci yang disusun menjadi komponen-komponen

yang saling berhubungan. Dalam sistematika pembahasan, terdapat lima

bab, antara lain:

BAB | : PENDAHULUAN

BAB Il :

Pada bagian ini akan diuraikan hal-hal yang mendasari
perlunya dilakukan penelitian yang memuat latar
belakang masalah, rumusan masalah, serta tujuan dan
manfaat penelitian.

LANDASAN TEORI

Bagian ini memuat landasan teori, dan telaah pustaka dari
penelitian-penelitian  sebelumnya yang memperkuat
penelitian ini. Pada bagian ini juga dituliskan mengenai
kerangka berfikir serta hipotesis yang diajukan dalam

riset.
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BAB Il : METODE PENELITIAN
Bagian ini memuat jenis dan pendekatan penelitian,
populasi dan sampel, sumber data penelitian, dan metode
analisi data yang dilakukan pada riset.

BAB IV : HASIL DAN PEMBAHASAN
Bagian ini memuat tentang analisis yang dilakukan serta
interpretasi hasil atas analisis data yang dilakukan.

BAB V : PENUTUP
Bagian ini menerangkan kesimpulan dari penelitian ini
dan penjabaran mengenai keterbatasan penelitian dan

implikasi teoritis-praktis dari penelitian ini.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

1.

2.

3.

Variabel Modal Usaha (X1) mempunyai nilai sig 0,596 > 0,05 dan
thitung 0,533 > Eraper 0,04042, Sehingga bisa diartikan jika modal
usaha tidak berpengaruh terhadap perkembangan usaha kecil.
Variabel Karakteristik Pengusaha Muslim (X2) mempunyai nilai
sig 0,755 > 0,05 dan nilai  thiung 0,314 > tiqper 0,04042,
Sehingga bisa diartikan jika karakteristik pengusaha muslim tidak
berpengaruh terhadap perkembangan usaha kecil.

Variabel Strategi Pemasaran (X3) mempunyai nilai sig 0,007 <
0,05 dan nilai  thiung 2,791 > tigper 0,04042 , Sehingga bisa
diartikan jika strategi pemasaran berpengaruh terhadap
perkembangan usaha kecil.

Berdasarkan hasil uji F nilai fritung > fraber ( 6,059> 2,77),
artinya secara bersama atau simultan variabel Modal Usaha,
Karakteristik Pengusaha Muslim, dan Strategi Pemasaran
berpengaruh secara signifikan terhadap Perkembangan Usaha

Kecil.

B. Saran

Dari penelitian yang sudah dilaksanakan, sehingga disini peneliti

dapat memberikan beberapa saran dengan berikut ini:

87
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1. Bagi pengusaha Kacang asin
Hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai masukan
kepada setiap pengusaha untuk lebih kompetitif dalam menghadapi
berbagai macam faktor dalam pengembangan usaha. Seperti
pemilik usaha harus mampu mengembangkan dirinya dalam
mendapatkan ~ sumber-sumber  penawaran  modal  untuk
mengembangkan usaha yang dimiliki dan memperhatikan
karakteristik jiwa kewirausahaan yang baik, Selain itu pemilik
usaha juga harus memiliki pengetahuan terkait pemasaran dan cara
promosi untuk memperluas sistem pemasarannya agar mampu
bersaing dengan pengusaha yang lain.
2. Bagi peneliti selanjutnya
Bagi peneliti mendatang, dapat digunakan sebagai contoh
penelitian terutama terkait dengan variabel modal usaha,
karakteristik pengusaha muslim, dan strategi pemasaran terhadap
perkembangan usaha kecil. Diharapkan selain menggunakan
variabel tersebut, bagi peneliti selanjutnya dapat menambahkan
variabel bebas yang lain seperti sumber daya manusia dan

memperluas  populasi  yang  nantinya  akan  diteliti.
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