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ABSTRAK

YUSRIL IHZA MAHENDRA, Pengaruh Sertifikasi Halal, Harga Dan
Kualitas Produk Terhadap Peningkatan Penjualan Pada Industri UMKM Di
Kabupaten Batang.

Industri UMKM yang berkembang pada saat ini mereka bersaing
melakukan strategi untuk meningkatkan penjualanya, dari itu industri UMKM
harus mempertahankan penjualan yang tepat dan teliti untuk mempertahankan
eksistensinya dalam dunia UMKM karena hal ini berdampak pada peningkatan
penjualan, penjualan akan meningkat jika kejelasan produk, kualitas produk, serta
harga yang sesuai. Para UMKM harus melihat perkembangan pasar untuk
meningkatkan penjualanya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
analisis pengaruh sertifikasi halal, harga, dan kualitas produk tehadap peningkatan
penjualan pada industry UMKM di kabupaten Batang.

Penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif dengan metode survey,
metode pengumpulan data dalam penelitian ini adalah kuesioner yang telah diuji
valid dan reliabel. Penentuan jumlah sampel pada penelitian ini dengan
perhitungan menggunakan rumus Slovin dan didapat sampel sebanyak 100
responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan Probability Sampling yaitu
teknik pengambilan Sample yang tidak memberikan peluang yang sama bagi
setiap unsur atau aggota populasi yang dipilih menjadi sample.. . dengan
menggunakan random sampling adalah pengambialn anggota secara acak tanpa
memperhatikan strata yang ada dalam populasi itu. Penelitian ini menggunakan
metode analisis data uji regresi linear berganda dengan bantuan SPSS 22.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara parsial Sertifikasi halal
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Peningkatan Penjualan dengan hasil
uji t (parsial) dengan nilai signifikansinya sebesar 0,010 < 0,05 dan thitung (2,614)
> traner (1,98498). secara parsial Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Peningkatan Penjualan dengan hasil uji t (parsial) dengan nilai signifikansinya
sebesar 0,000 < 0,05 dan thiwng (3,632) > tianer (1,98498). Secara parsial Kualitas
Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Peningkatan Penjualan
dengan hasil uji t (parsial) dengan nilai signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05 dan
thitung (8,611) > tiane 1 (1,98498). Sedangkan secara simultan variabel Sertifikasi
Halal, Harga dan Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Peningkatan Penjualan. Hal ini sesuai dengan hasil uji F bahwa Fhiwng (243,970) >
Fraver (2,70) dan nilai signifikansi (0,000) < 0,05.

Kata Kunci : Sertifkasi Halal, Harga, Kualitas Produk dan Peningkatan
Penjualan
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ABSTRACT

YUSRIL IHZA MAHENDRA, Effect of Halal Certification, Price and Product
Quiality on Increasing Sales in the MSME Industry in Batang Regency.

The MSME industry that is developing at this time is competing for
strategies to increase its sales, from that the MSME industry must maintain
precise and thorough sales to maintain its existence in the MSME world because
this has an impact on increasing sales, sales will increase if product clarity,
product quality, and the right price. MSMEs must look at market developments to
increase their sales.

This research is a quantitative research with survey method, the data
collection method in this research is a questionnaire that has been tested valid
and reliable using a sample of 100 respondents. The sampling technique uses
Probability Sampling, namely the sample method by taking respondents who,
according to Donald Rudah's formula, are known. Determination of the number
of samples in this study was calculated using the formula from Slovin. This study
uses multiple linear regression test data analysis method with the help of SPSS 22.

The results of this study indicate that Halal Certification, Price, and
Product Quality have an effect on increasing sales in the MSME industry in
Batang Regency. Then the variables of Halal Certification, Price and Product
Quality have an effect on increasing sales in the MSME industry in Batang
Regency. The results of the coefficient of determination test show the value of the
coefficient of determination (Adjusted R square) of 0.685, which means that three
independent variables have an influence of 68.5% on Sales Increase, while the
remaining 31.5% is influenced by other variables not examined in this study.

Keywords: Halal Certification, Price, Product Quality and Sales Increase
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah
hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun
1987 dan Menteri Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia No.
0543b/U/1987. Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab
yang dipandang belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab
yang sudah diserap ke dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam
Kamus Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis
besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan
Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab di
lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf dan sebagian di lambangkan dengan tanda, dan sebagian
lagi dengan huruf-huruf latin.

Dibawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin:

Huruf Arab| Nama Huruf Latin Nama

| Alif Tidak dilambangkan | Tidak dilambangkan

<@ Ba B Be

fll Ta T Te

& Sa $ es (dengan titik di atas)

z Jim J Je

z Ha h ha (dengan titik di bawah)
t Kha Kh kadan ha

J Dal D De

Xiv



3 Zal 7 zet (dengan titik di atas)
J Ra R Er

3 Zai Z Zet

o Sin S Es

g™ Syin Sy esdan ye

) Sad S es (dengan titik di bawah)
ul Dad d de (dengan titik di bawah)
b Ta t te (dengan titik di bawah)
b Za V4 zet (dengan titik di bawah)
& ‘ain ‘ Koma terbalik (di atas)

'& Gain G Ge

ol Fa F Ef

3 Qaf Q Ki

3 Kaf K Ka

Jd Lam L El

A Mim M Em

O Nun N En

K) Wau W We

4 Ha H Ha

2. Vokal

Vokal tunggal

Vokal rangkap

Vokal panjang

=3

.
T
=]

gl=1

Ji:au

}\:u
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3. Ta Marbutah

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/.
Contoh:
dliex 3l 30 = mar’atun jamilah

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/.
Contoh:
4.kl = fatimah

4. Syaddad (Tasydid, geminasi)

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan
huruf yang diberi tanda syaddad tersebut.
Contoh:

Ui, = rabbana
AL = al-birr
5. Kata Sandang (artikel)

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan
sesuai dengan hunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama
dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
oill = asy-syamsu
JsLl = ar-rajulu

saull = as-sayyidah
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Kata sandang diikuti oleh ‘“huruf qamariyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang
mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:

&l = al-gamar
&3l = al-badr’

sl = al-jalal
Huruf Hamzah

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan
tetapi, jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf
hamzah itu ditransliterasikan dengan apostrof //.

Contoh:
&l = umirtu

s = syai'un
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PENDAHULUAN
A. LATAR BELAKANG MASALAH
Pertumbuhan ekonomi indonesia yang menunjukan sinyal positif dalam
beberapa tahun terahir tidak lepas dari kontribusi usaha menengah kecil dan
mikro (UMKM). UMKM di Indonesia dalam perekonomian nasional. Hal ini
karena jumlah UMKM terbilang sangat banyak dan mendominasi jumlah
usaha di Indonesia. UMKM di Indonesia terbilang sangat kompleks karena
bergerak dalam berbagai bidang seperti kuliner, tekstil, perkebunan,

pertaninan, perikanan, retail dan lainya (Siregar et al., 2020).

Perkembangn UMKM di jawa tengah memiliki berbagai jenis sentra
kreatif yang berukuran besar sebagai modal dari provinsi lain dalam
pengembangan UMKM. Di Jawa Tengah sendiri mempunyai berbagai jenis
usaha bidang UMKM yang tersebar di berbagai kota di provinsi jawa tengah
yang salah satunya ada di kabupaten batang. Sektor UMKM yang ada di jawa
tengah yaitu seperti industry, pertanian, perikanan, perdaganagan, dan lain-
lain. Bidang usaha yang banyak di kembangakan di jawa tengah yaitu bidang
makanan dan minuman karena di bidang makanan dan minuman sangat
mudah dijalankan dan mudah diterima oleh masyarakat jawa tengah (Sukma

Nugraha Prasetya, 2021).

Produk berstandar halal sudah seharusnya menjadi bagian integral yang
tak terpisahkan dari praktik indsutri UMKM yang menuntut adanya standar-

standar yang berkualitas untuk mendapatkan kepercayaan dari konsumen,



dengan demikian aliran barang, jasa, dll. Semakin mudah memenuhi
kebutuahn halal meruapak hak dasar setiap manusia. Hal itu bukan saja
tentang keyakinan beragama, tetapi juga berkaitan dengan dimensi kesehatan,
ekonomi, keamana dan kebutuhan ibadah. Selaras dengan indutri UMKM
yang bersertifikasi halal juga sudah seharunya memberikan perlindungan
kepada konsumen, maka dituntut peran aktif dari pelaku indutri UMKM.
Produk halal merupakan bisnis yang sangan prospektif, karena dengan
melalui sertifikasi halal dapat mengundang pelanggan yang loyal senggan
jumlah penjualanya juga akan meningkat karena kebutuhan konsumen akan
produk halal yang berkualitas sangat baik. Adanya produk indutri UMKM
bersertifikasi halal bukan saja memberikan ketentraman batin konsumenya
tetapi juga ketenagan berproduksi bagi pelaku usaha. Oleh karenanya industri
UMKM vyang bersertifikasi halal memiliki peluang besar untuk bersanding
dan memberikan produk yang aman. Karena insutri UMKM vyang
bersertifikasi halal tak hanya diberikan kepada konsumen muslim saja tetapi

juga kepada non muslim (Warto & Samsuri, 2020).

Dalam menentukan presentase pasar dan keuntungan suatu pelaku
indutri UMKM. Harga salah satu faktor penting yang mempengaruhi
penjualan suatu produk indutri UMKM. Tinggi rendahnya harga selalu
menjadi perhatian utama para konsumen saat mereka mencari produk.
Sehingga harga ditawarkan menjadi bahan pertimbangan khusus, sebelum
mereka memutuskan untuk membeli barang. Harga juga merupakan salah

satu elemen dalam dunia pemasaran yang fleksibel, dalam arti harga dapat



diubah dalam waktu yang relatif singkat kondisi pasar pada umumnya,
dengan harga yang sesuai di pasaran maka akan meningkatnya penjualan

(Cicilia Nitami Gaghana, 2021).

Kualitas produk fokus utama dalam usaha indutri UMKM, kualitas
merupakan suatu kebijakan penting dalam meningkatkan daya penjualan
produk indutri UMKM yang harus memberikan kepuasan kepada konsumen
yang melebihi atau paling tidak sama dengan kualitas produk pesaing. Pelaku
indutri UMKM harus memahami apa yang dibutuhkan kosumen atas suatu
produk yang akan dihasilkan. Dengan demikian kuliatas produk adalah suatu
usaha untuk memenuhi atau melebihi harapan pelanggan, dimana suatu
produk tersebut memiliki kualitas yang standar kualitas yang telah ditentukan,
dan kualitas merupakan kondisi yang selalu berubah karena selera atau
harapan konsumen pada suatu produk berubah. Kualitas produk yang baik
merupakan kunci prokduktivitas pada peningkatan penjualan indutri UMKM

(Mutiara & Wibowo, 2020).

Perkembangan industri UMKM yang semakin pesat, dalam keadaan
yang kurang stabil maka pelaku industri UMKM harus memperhatikan
perkembangan peningkatan penjualanya. Sampai saat ini banyak industry
UMKM atau usaha UMKM yang pada akhirnya bangkrut atau gulung tikar
karena tidak mampu mempertahankan usahanya. Oleh sebab itu suatu industri
UMKM harus mempertahankan penjualan yang tepat dan teliti guna
mempertahankan eksistensinya dalam dunia industri UMKM karena hal ini

berdampak pada peningkatan penjualannya. Penjualan akan meningkat jika



kejelasan produk, kualitas produk serta harga yang sesuai dengan penjualan
dipasaran pada umumnya. maka dari itu pelaku industri UMKM harus selalu
melihat perkembangan pasar untuk selalu meningkatkan penjualan produknya

(Dwi Safitri, 2020).

Untuk tujuan yang dicapai oleh pelaku industri UMKM memperoleh
peningkatan penjualan yang tinggi. Maka dari itu pelaku indutri UMKM
harus memilih strategi penjualan yang lebih menarik konsumen baru dan
tetap mempertahankan konsumen lama, agar mencapai tujuan tersebut
tentunya pelaku industri UMKM harus memiliki strategi yang jitu dan produk
yang berkualitas serta pelayanan yang baik untuk konsumen. Pelaku indutri
UMKM juga harus dapat melihat dan membandingkan produk yang
dihasilkan baik dalam masalah produk, harga, promosi, pendistribusian dan
mutu yang baik, dengan mengetahui kelemahan dari pesaingnya, pelaku dapat
memperbaiki dan membuat keunggulan dari suatu produk yang dihasilkanya

(Ana Yuliana, 2020).

Pada masa maraknya virus Covid-19 seluruh pelaku UMKM di
Kabupaten Batang terpuruk atau bisa dikatakan menurun pemasaranya, para
pelaku UMKM hanya bisa pasrah karena pemerintahan yang menerapkan
beberapa daerah untuk melakukan lockdown guna untuk mencegah
penyebaran virus Covid-19. Pelaku UMKM selalu berusaha untuk
meningkatkan penjualanya baik itu dengan secara online maupun offline
dengan cara semenarik mungkin, namun dengan cara tersebut masih saja tetap

sama peningkatanya belum sesuai yang diharapkan oleh para pelaku UMKM.



Maka dari itu pelaku UMKM meminta bantuan kepada pemerintahan untuk
membantu meningkatkan penjualanya meskipun laba yang dihasilkan tidak
sesuai dengan yang diinginkan.

Tabel 1.1
Data perkembangan industri UMKM skala besar, kecil menengah
Kabupaten Batang tahun 2018-2022

TAHUN BESAR KECIL MENENGAH JUMLAH
2018 75 10.783 10.858
2019 77 10.893 10.970
2020 78 10.988 11.065
2021 78 11.093 11.075
2022 78 11.118 11.170

Sumber : Data Disperindagkop dan UKM Kabupaten Batang, data diolah

Dari data tabel 1.1 diatas dapat diketahui bahwa jumlah usaha UMKM
di Kabupaten Batang mengalami kenaikan dari tahun ke tahun (dari tahun
2018 sampai tahun 2022). Namun, dalam waktu 5 tahun terakhir.
Pertumbuhan jumlah industri yang ada di Kabupaten Batang tidak
diiringi dengan peningkatan penjualan.

Perkembangan ekonomi di Kabupaten Batang dari 2020 sampai
sekarang meningkat pertumbuhanya, di masa itu pelaku UMKM ini teruji,
selain industri pariwisata. Kedepanya UMKM juga akan menjadi prioritas
pemkab batang. Oleh karena itu UMKM itu penting dan harus melekat dalam

dua hal, yakni melekat di sektor pariwisata dan melekat di dalam sektor



industri. Dinas perindustrian, perdagangan, koperasi dan UKM kabupaten
Batang mendorong para pelaku industri kecil dan menengah untuk memiliki
sertifikan halal dari majlis ulama Indonesia (MUI) agar mampu bersaing
dipasaran dan meningkatkan penjualanya,sertifikasi halal akan menjamin
produk tidak mengandung bahan-bahan yang memabahayakan. Selain itu
menjadi pintu masuk yang lebih luas supaya penjualan UMKM meningkat.
Harga juga menentukan penjualan, Dinas perindustrian, perdagangan, koprasi
dan UKM Kabupaten Batang menekankan kepada Pelaku UMKM masalah
harga dimana harga yang diberikan para pelaku UMKM haru sesui dengan
haga yang ada di pasaran supaya nantinya dapat dijangkau oleh konsumen
sehingga penjualan mengalami peningkatan. Pendapingan dari kamar dagang
dan Indonesia (KADIN), Disperindakop dan UKM mendorong pelaku
UMKM vyang ada di kabupaten barang untuk peningkatan kulitas produknya
supaya memnuhi setandar yang ditentukan sehingga produk mereka dapat

diterima di pasaran sehingga penjualan mengalami peningkatan.

Dari latar belakang diatas maka penulis tertarik melakukan penelitian
yang berjudul PENGARUH SERTIFIKASI HALAL, HARGA DAN
KUALITAS PRODUK TERHADAP PENINGKATAN PENJUALAN

PADA INDUSTRI UMKM DI KABUPATEN BATANG.



B. RUMUSAN MASALAH
Dengan uraian rumusan masalah diatas maka penelitian ini

merumuskan sebagai berikut:

1. Apakah sertifikasi halal berpengaruh terhadap peningkatan penjualan pada
industri UMKM di Kabupaten Batang?

2. Apakah harga berpengaruh terhadap peningkatan penjualan pada industri
UMKM di Kabupaten Batang?

3. Apakah kualitas produk berpengaruh terhadap peningkatan penjualan pada
industri UMKM di Kabupaten Batang?

4. Apakah sertifikasi halal, harga dan kualitas produk berpengaruh terhadap

peningkatan penjualan pada industri UMKM di Kabupaten Batang?

C. BATASAN MASALAH
Pembatasan suatu masalah digunakan untuk menghindari adanya
penyimpangan maupun pelebaran pokok masalah agar penelitian tersebut
lebih terarah dan memudahkan dalam pembahasan sehingga tujuan penelitian
akan tercapai. Beberapa batasan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai

berikut:

1. Penelitian hanya dilakukan kepada UMKM vyang bernaungan dibawah

Disperindagkop dan UKM Kabupaten Batang.



2. Populasi yang diambil hanya yang ada pada daftar di Disperindagkop dan

UKM Kabupaten Batang.

D. TUJUAN PENELITIAN DAN MANFAAT PENELITIAN
1. Tujuan penelitian
Berdasarkan Rumusan Masalah Yang Di Tentukan Di Atas Maka

Tujuan Dari Penelitian Ini Adalah:

a. Untuk mengetahui pengaruh sertifikasi terhadap peningkatan penjualan
pada industri UMKM di Kabupaten Batang.

b. Untuk mengetahui harga terhadap peningkatan penjualan pada industri
UMKM di Kabupaten Batang.

c. Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk terhadap peningkatan
penjualan pada industri UMKM di Kabupaten Batang.

d. Untuk mengetahui pengaruh sertifikasi halal, harga dan kualitas produk
terhadap peningkatan penjualan pada industri UMKM di Kabupaten
Batang.

2. Manfaat penelitian
a. Manfaat Teoritis
Penelitian ini diharapkan untuk menjadi bahan referensi untuk
pembaca agar menambah wawasan ilmu pengetahuan tentang, pengaruh
sertifikasi halal, harga dan kualitas produk terhadap peningkatan
penjualan pada industri UMKM di Kabupaten Batang. Dan untuk

peneliti baru dapat dijadikan sebagai sumber informasi dan memberikan



pemikiran tentang Peningkatan Penjualan, sehingga dapat menambah
pengetahuan, wawasan juga pengalaman.
b. Manfaat Praktis
1) Bagi peneliti
Dari hasil penelitian ini harapannya menambah wawasan dan
memperbanyak pandangan penelitian, dalam pemasaran produk
UMKM khususnya berkaitan sertifikasi halal harga dan kulitas
produk terhadap peningkatan penjualan industri UMKM di
Kabupaten Batang.
2) Bagi akademisi
Dari hasil penelitian ini diharapkan bisa menjadi bahan untuk
pengajaran serta tambahan informasi dan referensi yang sesuai
dengan relevansi terhadap ilmu pengetahuan.
3) Bagi pelaku usaha
Dapat digunakan untuk referensi dalam mengembangkan
industri UMKM dengan meningkatkan penjualan serta melihat
kebutuhan pasar.
4) Bagi masyarakat
Dari hasil penelitian ini dapat menambah wawasan,
pengetahuan dan motivasi, kepada masyarakat mengenai untuk
menjadikan  sebagai  referensi  membantu  meningkatkan

perekonomian yang merata.
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E. SISTEMATIKA PEMBAHASAN

Dalam penulisan penelitian ini, sistematika penulisan yang digunakan

adalah sebagai berikut:

BAB |

BAB Il

BAB 111

: PENDAHULUAN
Bab ini menguraikan hal-hal yang akan dibahas dalam proposal
Bab ini berisi latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan
penelitian, manfaat penelitian, dan sistematika penelitian.

: KERANGKA TEORI
Bab ini terdiri dari: landasan teori, telaah pustaka, kerangka
berfikir dan hipotesis.

: METODE PENELITIAN
Bab metode penelitian terdiri dari: pendekatan dan jenis
penelitian, populasi, sampel dan teknik pengumpulan data, dan

teknik analisis data.

BAB IV : ANALISIS DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan tentang analisis yang digunakan dalam
penelitian ini. Berisi deskripsi data, hasil penelitian, analisis dan
pembahasan. Tentang Pengaruh Sertifikasi Halal terhadap
peningkatan penjualan, Harga terhadap Peningkatan penjualan,
Kualitas Produk terhadap peningkatan penjualan, Sertifikasi Halal,

Harga, Kualitas Produk Terhadap Peningkatan Penjualan



BAB V
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: PENUTUP
Bab ini menjelaskan kesimpulan dari hasil penelitian. Selain itu

juga berisi tentang keterbatasan penelitian dan saran.



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis, maka penelitian
ini menghasilkan kesimpulan sebagai berikut:

1. Variabel Sertifikasi Halal (X1) memiliki nilai tpiung Sebesar 2,614 dengan
signifikansi 0,010 sehingga dapat hasil thiung (2,614) > twpe dan
signifikansi 0,010 < 0,05. Hal ini dapat disimpulkan bahwa Sertifikasi
Halal memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Peningkatan Penjualan.
Sehingga H; yang menyatakan bahwa Sertifikasi Halal memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap Peningkatan Penjualan diterima.

2. Variabel Harga (X2) memiliki nilai thiwng  Sebesar 3,632 dengan
signifikansi 0,000 sehingga dapat hasil thiwng (3,632) > twpe dan
signifikansi 0,000 < 0,05. Hal ini dapat disimpulkan bahwa Harga
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Peningkatan Penjualan,
sehingga H, yang menyatakan bahwa Harga memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap Peningkatan Penjualan diterima.

3. Variabel Kualitas Produk (X3) memiliki nilai thiwung Sebesar 8,611 dengan
signifikansi 0,000 sehingga dapat hasil thiwng (8,611) > tuape dan
signifikansi 0,000 < 0,05. Hal ini dapat disimpulkan bahwa Kualitas
Produk memiliki pengaruh vyang signifikan terhadap Peningkatan
Penjualan, sehingga Hs yang menyatakan bahwa Kualitas Produk memiliki

pengaruh yang signifikan terhadap Peningkatan Penjualan diterima.
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4. Hasil nilai Fniwung (432,970) > Feape (2,70) dan nilai signifikansi (0,000) <
0,05. Sehingga dapat kesimpulan yang semua variabel independen secara
simultan mempunyai pengaruh terhadap variabel dependen. Dengan
demikian dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan
signifikan Sertifikasi Halal, Harga dan Kualitas Produk terhadap

Peningkatan Penjualan.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka terdapat berbagai
saran sebagai berikut:
1. Bagi Pelaku UMKM
Pada penelitian ini menyatakan bahwa variabel Sertifikasi Halal,
Harga dan Kualitas Produk berpengaruh secara signifikan terhadap
Peningkatan Penjualan. Dari hasil ini peneliti menyarankan bahwa setiap
pelaku industri UMKM untuk meningkatkan kepercayaan konsumen untuk
mendaftarkan produk yang dibuat untuk didaftarkan ke label Halal karena
mayoritas masyarakat Kabupaten Batang ini adalah beragama Islam, untuk
meningkatkan kepercayaan produk maka akan meningkatkan penjualan.
Juga agar menarif harga yang sesuai dengan pasaran dan juga
meningkatkan kualitas produk dari produk yang di produksi.

2. Bagi Disperindagkop dan UKM Kab. Batang
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Pada penelitian ini bahwa Disperindagkop telah membantu para
pelaku UMKM untuk meningkatkan penjualan, namun untuk kedepanya
lagi untuk selalu memberikan yang terbaik untuk UMKM Kab. Batang
agar meningkat penjualanya dan berkembang dengan baik di kalangan
masyarakat sekitar.

. Bagi Peneliti Selanjutnya

Bagi peneliti selanjutnya yang akan meneliti dengan topik yang
sama, diharapkan bisa mengembangkan juga memperluas kembali
penelitian ini. Juga perlu ditambahkan lagi faktor-faktor yang
mempengaruhi  peningkatan  penjualan. Guna untuk  semakin
menyempurnakan pemahaman terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi

peningkatan penjualan.
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