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ABSTRAK

Mar'atin Nafi'ah, NIM 2013115106. “Pengaruh Jenis Dagangan, Lama
Usaha, Lokasi Usaha dan Kreativitas Pedagang terhadap Pendapatan
Pedagang Pasar (Studi Kasus di Pasar Batang Pasca Revitalisasi)”. Skripsi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 2022.

Pembimbing : Agus Arwani, M.Ag

Penelitian yang dilakukan di Pasar Batang yang dilatar belakangi oleh jenis
dagangan yang dikelompokkan menurut jenis dagangnnya, rentang waktu atau
lama usaha yang sudah pedagang jalani, lokasi usaha yang pedagang tempati dan
kreativitas pedagang yang dimiliki.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1. Apakah jenis dagangan (X1)
berpengaruh secara signifikan terhadap pendapatan pedagang pasar pasca
revitalisasi? 2. Apakah lama usaha (X2) berpengaruh secara signifikan terhadap
pendapatan pedagang pasar pasca revitalisasi? 3. Apakah lokasi usaha (X3)
berpengaruh secara signifikan terhadap pendapatan pedagang pasar pasca
revitalisasi? 4. Apakah kreativitas pedagang (X4) berpengaruh secara signifikan
terhadap pendapatan pedagang pasar pasca revitalisasi? 5. Apakah jenis dagangan,
lama usaha, lokasi usaha dan kreativitas pedagang berpengaruh secara simultan
terhadap pendapatan pedagang pasarpasca revitalisasi?

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam
penelitian ini yaitu seluruh pedagang Pasar Batang sebanyak 2040 pedagang.
Sampel yang digunakan berjumlah 100 pedagang. Teknik pengumpulan data
menggunakan angket dan dokumentasi. Metode analisis data menggunakan
analisis regresi berganda yang terdiri dari analisis uji T, uji F dan koefisien
determinasi dengan bantuan SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan : 1. terdapat pengaruh yang signifikan jenis
dagangan terhadap pendapatan pedagang pasar pasca revitalisasi. 2. terdapat
pengaruh yang signifikan lama usaha terhadap pendapatan pedagang pasar pasca
revitalisasi. 3. terdapat pengaruh yang signifikan lokasi usaha terhadap
pendapatan pedagang pasar pasca revitalisasi. 4. terdapat pengaruh yang
signifikan kreativitas pedagang terhadap pendapatan pedagang pasar pasca
revitalisasi. 5. terdapat pengaruh yang signifikan jenis dagangan, lama usaha,
lokasi usaha dan kreativitas pedagang terhadap pendapatan pedagang pasar pasca
revitalisasi.

Pada uji f didapat fthitung lebih besar dari ftabel (25,125 > 2,70) dengan
probabilitas 0,000 yang berarti semua variabel secara bersama-sama berpengaruh
secara simultan terhadap pendapatan. Variabel X1, X2, X3 dan X4 dalam uji t
mempunyai taraf signifikan dibawah 0,05 berarti semua variabel tersebut
berpengaruh secara parsial terhadap pendapatan. koefisien determinasi (R square)
sebesar 0,514 dapat diartikan bahwa sebesar 51,4% variabel pendapatan
pedagang Pasar Batang dipengaruhi oleh jenis dagangan, lama usaha, lokasi
usaha, dan kreativitas pedagang. Sedangakan sebesar 48,6% dipengaruhi oleh
faktor lain yang tidak diteliti.

Kata kunci : Jenis Dagangan, Lama Usaha, Lokasi , Kreativitas,
Pendapatan



ABSTRAC

Mar'atin Nafi'ah, NIM 2013115106. "Influence of Type of Trade, Length of
Business, Business Location and Creativity of Traders on Market Traders'
Income (Case Study in Post-Revitalized Batang Market)Thesis of the
Faculty of Islamic Economics and Business. 2022.

Advisor : Agus Arwani, M.Ag

This study aims to determine: 1. Does the type of merchandise have a
significant effect on the income of market traders after revitalization? 2. Does the
length of business have a significant effect on the income of market traders after
the revitalization? 3. Does the location of the business have a significant effect
on the income of market traders after the revitalization? 4. Does the creativity of
traders have a significant effect on the income of market traders after
revitalization? 5. Does the type of trade, duration of business, business location
and creativity of traders simultaneously affect the income of post-revitalization
market traders?

This study uses a quantitative approach. The population in this study
were all traders of Pasar Batang as many as 2040 traders. The sample used is 100
traders. Data collection techniques using questionnaires and documentation. The
method of data analysis used multiple regression analysis which consisted of
analysis of the T test, F test and the coefficient of determination with the help of
SPSS.

The results of the study show: 1. There is a significant effect of the type
of merchandise on the income of post-revitalization market traders. 2. There is a
significant effect of length of business on the income of market traders after
revitalization. 3. There is a significant influence of business location on the
income of market traders after revitalization. 4. There is a significant influence of
the creativity of traders on the income of market traders after revitalization. 5.
there is a significant influence on the type of trade, duration of business, business
location and the creativity of traders on the income of market traders after the
revitalization.

In the f test, fcount is greater than ftable (25.125 > 2.70) with a
probability of 0.000, which means that all variables simultaneously have a
simultaneous effect on income. The variables X1, X2, X3 and X4 in the t-test
have a significant level below 0.05, meaning that all these variables have a
partial effect on income. the coefficient of determination (R square) of 0.514 can
be interpreted that 51.4% of the income variables of Batang Market traders are
influenced by the type of merchandise, length of business, business location, and
creativity of traders. Meanwhile, 48.6% was influenced by other factors not
examined.

Keywords: Type of Trade, Length of Business, Location, Creativity, Income
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang masalah

Pasar adalah tempat berkumpulnya pedagang dan pembeli dimana
keduanya melakukan pertukaran atau transaksi sehingga terjadi interaksi yang
disebut perdagangan. Menurut (Nasroen, 2007) jual-beli adalah metode
untuk saling membantu antar individu yang memiliki dasar yang kuat dalam
Al-Qur'an serta Sunnah Nabi Muhammad Saw.

Pasar adalah komponen sosial yang mampu menjamin terpenuhinya
kebutuhan individu (Indrayani, 2009). Pasar tradisional mempunyai
keunggulan di banding Pasar modern dimana harga yang ditawarkan relatif
murah dan saat terjadi proses tawar menawar antara penjual dan pembeli
dapat menciptakan keakraban bagi keduanya. Berlandasakan hasil penelitian
yang dilakukan oleh ( Ekapripadi, 2015), disebutkan bahwasanya pasar
tradisional juga memiliki kekurangan. Kekurangan-kekurangan tersebut telah
menjadi karakter yang tidak mudah untuk diubah. Rencana pasar serta faktor
penampilan, udara, tata ruang, desain, pilihan serta sifat produk, peningkatan
biaya, jam kerja pasar yang terbatas, serta peningkatan ruang penjualan ialah
kelemahan terbesar pasar tradisional dalam menghadapi persaingan dengan
pasar saat ini. Pemerintah Kabupaten Batang melewati Dinas Perindustrian,
Perdagangan, serta Koperasi (Disperindagkop) terus berupaya untuk
menggarap pasar dengan memperbaharui atau merevitalisasi pasar dengan

tujuan agar ekonomi pasar bisa berkembang dengan baik serta bisa



membangun intensitas Pasar Tradisional di Kabupaten Batang. Salah satu
pasar yang direvitalisasi adalah Pasar Batang.

Program revitalisasi pasar adalah pelaksanaan Undang-Undang nomor 7
tahun 2014 tentang Perdagangan pasal 13 ayat (1), ayat (2), serta ayat (3)
yang memerintahkan agar Pemerintah membantu Pemerintah Daerah untuk
menciptakan, mengaktifkan, serta meningkatkan kualitas pengoperasian pasar
untuk memperluas intensitas sebagai perbaikan (Kementerian Perdagangan,
2016).

Pasar Batang dikerjakan dalam waktu kurang lebih 2 tahun, dari 2015
hingga 2016 dengan aset APBD terdekat sebesar Rp 76 miliar serta dengan
luas lahan 14.710 meter persegi yang peresmiannya diresmikan oleh Menteri
Perdagangan Bapak Enggartiasto Lukita pada hari Kamis, 22 Desember 2016.

Pasar Batang yang dulunya identik dengan pasar yang kumuh, kotor dan
kurang tertata kini sudah menjelma menjadi Pasar yang megah lengkap
dengan eskalator menuju lantai dua.Akan tetapi, pasca revitalisasi tersebut
dapat mempengaruhi aktivitasberdagang yang tidak sama seperti biasanya
saat di pasar sebelumnya, dimana banyak pedagang yang mengeluhkan
kondisi bangunan kios yang akan ditempatinya tidak sesuai harapan. Seperti
diungkapkan Bapak Sa’et, salah seorang pedagang perabotan rumah tangga di
Pasar Batang, ia mengeluhkan kondisi kios yang ditempatinya dan para
pedagang lainnya memiliki ukuran sangatlah kecil. Telebih, terdapat sekat
penghalang yang menjulang tinggi antar kios satu dengan kios lainnya. Akan
tetapi pemandangan kios layaknya sel penjara itu hanya dijumpai pada lantai

utama saja, sedangkan pada lantai dua tampak pemandangan yang begitu luas



dan tidak ada sekat pembatas serta ukuran lapak yang tampak sama rata.
Ukuran kios beragam, mulai dari ukuran 3x6 hingga paling kecil 2x1 meter.
Hal ini menjadi kendala bagi pedagang dalam menyesuaikan diri dengan
lokasi serta pembeli baru yang akibatnya akan mempengaruhi tingkat
penjualan serta bisa mempengaruhi tingkat pendapatan.

Pasca revitalisasi Pasar Batang, kondisi pasar memang menjadi baik dan
bersih, hal itu tentu menguntungkan pedagang dan pasti akan mempengaruhi
pendapatan pedagang di pasar tersebut. Namun, banyak juga pedagang yang
malah merasa merugi sebab justru menjadi sepi serta ditinggalkan pembeli.
Banyak pembeli yang juga tidak mau naik ke lantai 2 terutama pembeli yang
sudah lanjut usia dengan alasan tangga yang tinggi serta takut naik eskalator.
Eskalatorpun dioperasikan hanya sampai jam 12 siang. Serta hal demikian
juga terjadi di saat tahun awal pengoperasian dimana para pedagang banyak
yang mengaku mengeluhkan pendapatan yang menurun dibandingkan dengan
pasar sebelumnya. Mereka juga harus melakukan beberapa penyesuaian
karena status mereka berubah menjadi pedagang yang harus memulai
usahanya dari nol.

Salah satu faktor yang mempengaruhi banyak sedikitnya pendapatan
adalah minat beli dari masyarakat umum. Menurut Fure serta Kalele dkk,
minat beli pembeli sendiri memiliki banyak variabel serta salah satunya ialah
lokasi (Putri, 2017). Menurut (Nuritha, 2013) lokasi usaha yang strategis akan
menentukan jumlah konsumen yang berpotensi membeli produk yang dijual.
Dengan asumsi bahwasanya jumlah pembeli meningkat, manfaat yang

diperoleh juga akan meningkat seiring dengan meningkatnya jumlah transaksi.



Memilih lokasi penjualan adalah pilihan penting bagi organisasi yang harus
meyakinkan klien untuk datang ke lingkungan bisnis untuk memenuhi
kebutuhan mereka (Ardiansyah, 2021).

Pemetaan lokasi usaha pada Pasar Batang ditentukan oleh pengelola
pasar dengan cara satu persatu pedagang mengambil nomor undian menurut
jenis dagangannya. Banyak pedagang yang menganggap lokasi usahanya
tidak strategis serta menginginkan lokasi lain yang menurutnya lebih strategis.
Namun keinginan tersebut tidak dapat direalisasikan karena sudah menjadi
peraturan dalam penentuan lokasi.

Pasar Batang merupakan salah satu pasar induk yang menyediakan
berbagai keperluan rumah tangga. Berbagai jenis dagangan untuk kebutuhan
sehari-hari tersedia cukup lengkap, murah serta bervariatif. Mulai dari
sembako, pakaian, buah, sayur-mayur, ikan, daging, jajanan pasar, kembang
hingga perlengkapan rumah tangga. Menurut (Atun, 2016) jenis dagangan
pada pasar ini akan mempengaruhi berapa besarnya modal bahkan
pendapatan para pedagang pasar yang nantinya akan mempengaruhi
kesejahteraan para pedagang pasar. Dalam penelitian yang dilakukan (Labara,
2017) secara teoritis faktor jenis usaha mempengaruhi pendapatan terutama
pendapatan bersih.

Dalam Islam, tenaga kerja serta produk yang dipertukarkan harus halal.
Selain halal, produk yang dipertukarkan juga harus jelas. Tidak
diperkenankan menukarkan jenis barang yang tidak memuaskan ataupun
tidak jelas, sebab diperkirakan akan merugikan baik penjual maupun pembeli.

Pedagang pasar adalah seseorang yang memiliki bisnis serta tempat yang



tahan lama sesuai dengan jenis bisnis serta tampilan produk memiliki variasi

yang baik dalam rencana permainan, bundling, kerapian sehingga bisa

menarik pembeli ataupun klien.

Tabel 1.1

Jenis Dagangan, Jumlah Pedagang serta Dasaran

Di Pasar Batang Tahun 2021

Jumlah Dasaran
No Jenis Dagangan
Pedagang | Los | Kios
1 | Alat Rumah Tangga/ Alat Pertanian 108 106 2
2 Makanan serta Minuman, Wr.makan 302 289 13
3 | Assesoris/ Toko Eman/ Minyak Wangi 26 13 13
4 | Sayuran 173 170 3
5 | Kelontong/ Sembako/ Bumbu Dapur 373 312 61
6 | Hasil bumi / Brabadan/ Kelapa 228 224 4
7 Konveksi/ Pakaian, Tekstil, Sepatu, Tas 294 272 22
8 | Daging (Pasi, Ayam, Burung, Kikil) 135 135 -
9. | Ikan (Tawar, Asin, Pindang, Belut, dlI) 139 139 -
10. | Buah-buahan 135 131 4
11. | Tahu/ Tempe 116 116 -
12. | Ayam Hidup 11 11 -
Total 2.040 1.918 | 122

Sumber : Disperindagkop Kabupaten Batang.




Pada tabel 1.1 menjelaskan bahwa jumlah pedagang di Pasar Batang
berjumlah 2.040 pedagang yang dibagi menjadi dua lokasi yaitu kios yang
ditempati 122 pedagang, sedangkan los di tempati 1.918 pedagang.

Faktor lain yang mempengaruhi kesejahteraan para pedagang pasar
adalah faktor lama usaha. Seperti yang ditunjukkan oleh (Firdausa, 2013),
lama usaha merupakan jangka waktu yang dijalani penjual dalam
mempertahankan usahanya. Dimana makin lama usaha yang di telateni oleh
pedagang, semakin banyak pengalaman yang akan dia dapatkan, hal ini bisa
meningkatkan  pengetahuannya dalam  mengahadapi  permasalahan-
permasalahan tentunya dengan strategi yang matang serta kreativitasnya
dalam mengambil keputusan di waktu serta kondisi apapun. Namun menurut
(Suparmoko., 1993), pedagang yang mempunyai pengalaman usaha yang
lebih singkat tidak berarti pendapatannya lebih sedikit dibanding pedagang
yang sudah mempunyai pengalaman lebih lama. Pedagang yang mempunyai
pengalaman dalam suatu usaha juga bisa ditentukan dari lama usahanya yang
secara langsung mempunyai banyak koneksi ataupun jaringan serta luas pula
dalam memasarkan produknya.

Menghadapi persaingan yang semakin kompleks dan persaingan ekonomi
global, maka kreativitas menjadi sangat penting untuk menciptakan
keunggualan yang kompetitif, dan kelangsungan hidup bisnis (Buchari, 2011).
Menurut Mankiw, dalam proses pembuatan suatu produk tingginya
kreativitas yang dimiliki oleh para pekerja sangatlah penting, karena semakin

banyak hasil yang dihasilkan, begitu pula sebaliknya semakin sedikitnya



pekerja yang kurang mempunyai kreativitas dalam pembuatan produk maka
semakin sedikit hasil yang dihasilkan.

Kesejahteraan seorang pedagang dapat diukur dari penghasilannya, maka
dari itu variabel-variabel yang mempengaruhi pendapatan harus dicermati
agar pendapatan pedagang seimbang serta perekonomian meningkat sehingga
aktivitas perdagangan di pasar tetap berjalan sesuai harapan ( Munir, 2018).
Pendapatan adalah hasil yang diperoleh dari aktivitas usaha, khususnya
aktivitas perdagangan dengan mengelola pertukaran antara pedagang serta
pembeli dengan pemahaman bersama. (Setiaji, 2018). Variabel-variabel yang
mempengaruhi pendapatan dari transaksi transaksi meliputi: (1) kondisi serta
kapasitas penjual (2) bursa perdagangan, khususnya yang memiliki opsi untuk
membujuk pembeli agar membeli produk mereka serta terlepas dari apakah
mereka mendapatkan bayaran yang ideal; (3) situasi ekonomi; (4) modal; (5)
menangani kondisi asosiasi; (6) faktor yang berbeda, misalnya, publikasi,
pertunjukan, promosi, pemberian bonus sering mempengaruhi perdagangan
(Swasta, 2008).

Berdasarkan latar belakang diatas maka penulis ingin mengkaji dalam
penelitian yang berjudul PENGARUH JENIS DAGANGAN, LAMA
USAHA, LOKASI USAHA DAN KREATIVITAS PEDAGANG
TERHADAP PENDAPATAN PEDAGANG PASAR (Studi Kasus di Pasar
Batang Pasca Revitalisasi)

B. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, maka di buat rumusan permasalah

sebagai berikut :



. Apakah jenis dagangan berpengaruh secara signifikan terhadap pendapatan

pedagang pasar pasca revitalisasi?

. Apakah lama usaha berpengaruhsecara signifikan terhadap pendapatan

pedagang pasar pasca revitalisasi?

. Apakah lokasi usaha berpengaruh secara signifikan terhadap pendapatan

pedagang pasar pasca revitalisasi?
Apakah kreativitas pedagang berpengaruh secara signifikan terhadap

pendapatan pedagang pasar pasca revitalisasi?

. Apakah jenis dagangan, lama usaha, lokasi usaha serta kreativitas

pedagang berpengaruh secara simultan terhadap pendapatan pedagang

pasarpasca revitalisasi?

C. Tujuan Penelitian

Berdasarkan permasalahan yang telah dirumuskan diatas, maka tujuan

dari penelian ini ialah :

1.

Untuk mengetahui pengaruh jenis dagangan terhadap pendapatanpedagang

pasar pasca revitalisasi

. Untuk mengetahui pengaruh lama usahaterhadap pendapatanpedagang

pasar pasca revitalisasi
Untuk mengetahui pengaruh lokasi usaha terhadap pendapatanpedagang
pasar pasca revitalisasi
Untuk mengetahui kreativitas pedagang terhadap pendapatanpedagang

pasar pasca revitalisasi



5. Untuk mengetahui pengaruh secara simultan jenis dagangan, lama usaha,
lokasi usaha serta kreativitas pedagangterhadap pendapatan pedagang
pasarpasca revitalisasi

D. Manfaat Penelitian
Dengan melaksanakan penelitian ini, diharapakan bisa diperoleh manfaat
sebagai berikut :

1. Secara pribadi, penulis mendapatkan banyak pengalaman tentang seberapa
pengaruhnya jenis dagangan, lama usaha, lokasi usaha serta kreativitas
pedagang terhadap pendapatan pedagang pasar pasca revitalisasi serta
mengetahui keadaan lapangan yang sebenarnya, sehingga mampu
memberikan solusi dalam pemecahan masalah dalam masyarakat

2. Bagi akademisi, kiranya bisa menjadi referensi tambahan terhadap bahan
penelitian berikutnya yang ada hubungannya dengan penelitian ini.

3. Bagi masyarakat yang diteliti, kiranya bisa menjadi motivasi dalam
mengembangkan usahanya dalam bentuk peningkatan pendapatan yang
didapat.

E. Sistematika Penulisan
Agar dalam penyusunan skripsi ini lebih sistematis, penulis sajikan
sistematika pembahasan sebagai berikut :

BAB I : PENDAHULUAN

Bab ini berisi tentang uraian Latar Belakang Masalah, Rumusan Masalah,

Tujuan Penelitian, Manfaat Penelitian dan Sistematika Penulisan.

BAB II : KERANGKA TEORI



Bab ini memuat Landasan Teori, Tinjauan Pustaka, Kerangka Berpikir dan
Hipotesis

BAB III : METODE PENELITIAN

Bab ini berisi tentang Jenis dan Pendekatan Penelitian, Tempat dan Waktu
Penelitian, Variabel Penelitian, Teknik Pengambilan Sampel, Teknik
Pengumpulan Data Penelitian, dan Teknik Analisis Data.

BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisi tentang Deskripsi Data, Analisis Data dan Pembahasan yang
diperoleh dari hasil observasi dan kuesioner yang sudah diisi oleh responden.
BAB V : PENUTUP

Bab ini merupakan bagian penutup yang berisikan kesimpukan, implikasi dan

saran- saran



BAB YV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan skripsi yang berjudul

“Pengaruh Jenis Dagangan, Lama Usaha, Lokasi Usaha Dan Kreativitas

Pedagang Terhadap Pendapatan Pedagang Pasar Batang® , maka kesimpulan

yang dapat dikemukakan dalam penelitian ini adalah:

1.

Terdapat pengaruh signifikan jenis dagangan terhadap pendapatan
pedagang Pasar pasca revitalisasi. Dalam pengujian secara parsial variabel
jenis dagangan (X1) menunjukan nilai thitung > traber (6,137 > 1,661)
dengan signifikansi (0,00 < 0,05).

Terdapat pengaruh signifikan lama usaha terhadap pendapatan pedagang
pasar pasca revitalisasi. Dalam pengujian secara parsial variabel lama
usaha (X2) menunjukan nilai thitung > traper (3,475 > 1,661) dengan
signifikansi (0,01 < 0,05).

Terdapat pengaruh signifikan lokasi usaha terhadap pendapatan pedagang
Pasar pasca revitalisasi. Dalam pengujian secara parsial variabel lokasi
usaha (X3) menunjukan nilai thitung > traper (2,641 > 1,661) dengan
signifikansi (0,010 < 0,05).

Terdapat pengaruh signifikan kreativitas pedagang terhadap pendapatan

pedagang Pasar pasca revitalisasi. Dalam pengujian secara parsial variabel



kreativitas pedagang (X4) menunjukan nilai thitung > Craper (4,525 >1,661)
dengan signifikansi (0,001< 0,05).

5. Jenis dagangan, lama usaha, lokasi usaha dan kreativitas pedagang
berpengaruh secara simultan terhadap pendapatan pedagang pasar pasca
revitalisasi. Terlihat Fpjyung sebesar 25,125 nilai ini lebih besar dari Fipe
yaitu 2,70 dengan probabilitas 0,000. Nilai r square yang diperoleh adalah
0,514 atau 51,4% hal ini menunjukkan bahwa variabel bebas dapat
menjelaskan variasi variabel terikat sebesar 51,4% sedangkan sisanya
sebesar (100% - 51,4% = 48,6%)

B. Keterbatasan Penelitian

Pada penelitian ini ada beberapa keterbatasan, diantaranya:

1. Dalam menentukan sampel penelitian ini memakai rumus Slovin dengan
taraf kelonggaran 10%, sehingga didapat sampel 100 narasumber dari total
2.040 pedagang di Pasar Batang. Selain itu, sampel ditentukan dan
difokuskan pada siapa yang bisa membaca serta menulis agar memudahkan
penelitian sehingga sampel tidak bisa tersampaikan secara seragam.

2. Pengumpulan data menggunakan metode angket atau kuesioner terbuka
pada variabel jenis dagangan, lama usaha, lokasi usaha, kreativitas
pedagang dan pendapatan membuat peneliti tidak dapat mengontrol
keseluruhan jawaban dari responden, sehingga terdapat jawaban yang hanya

estimasi atau rata-rata dari responden



C. Implikasi
Berdasarkan hasil penelitian, dapat dikemukakan implikasi secara
teoritis dan praktis sebagai berikut:

1. Implikasi Teoritis
Secara teoritis, jenis dagangan, lama wusaha, lokasi usaha dan
kreativitas pedagang termasuk faktor-faktor yang mempengaruhi
pendapatan. Faktor jenis dagangan, lama usaha, lokasi usaha dan
kreativitas pedagang sangat memberikan pengaruh terhadap besar kecilnya
pendapatan seorang pedagang. Sehingga implikasi dari penelitian ini bagi
pedagng pasar Batang dalam meningkatkan pendapatan, maka dalam
menjalankan usahanya pedagang harus tekun dan meningktakan
pengetahuannya serta ketrampilannya agar semakin banyak pula relasi

bisnis maupun pelanggan yang berhasil dijaring.

2. Implikasi Praktis
Hasil penelitian ini memberikan implikasi pada kebijakan Dinas
Perindustrian dan Perdagangan Kabupaten Batang sebagai perwakilan dari
pemerintah untuk memperhatikan para pedagang pasar dengan
memfasilitasi kebutuhan di lingkungan sekitar pasar agar pendapatan para

pedagang meningkat dan pembeli merasa aman dan nyaman.
D. Saran

1. Bagi akademisi dan peneliti selanjutya, dengan adanya penelitian ini
diharapkan bisa menjadi tambahan referensi dan diharapkan mampu

meneliti dengan menambah varibel bebas lainnya baik menggunakan



pendekatan kuantitatif maupun pendekatan kualitatif yang belum penulis
lakukan, sehingga mampu memberikan hasil penelitian yang lebih baik lagi
dan memberikan kontribusi untuk pengembangan pengetahuan.

. Bagi pedagang pasar, pengalaman dalam berdagang itu sangat penting dan
berpengaruh pada sukses atau tidaknya seseorang. Maka dari itu para

pedagang jangan cepat puas akan hasil yang didapatnya
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