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ABSTRAK

Berbagai macam smartphone yang diproduksi oleh perusahaan menjadikan
seseorang dapat memilih smartphone yang bagus kualitasnya. Salah satu faktor
yang mempengaruhi seseorang dalam memutuskan proses pembelian sebuah
produk yaitu citra merek dan word of mouth, dimana yang dijadikan sebagai
mediasi adalah minat beli seseorang. Sama halnya siswa-siswi SMA Negeri 1
Pekalongan dalam memutuskan untuk membeli smartphone iphone. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek dan word of mouth terhadap
keputusan pembelian iphone yang dimediasi oleh minat beli di SMA Negeri 1
Pekalongan.

Populasi dalam penelitian ini adalah siswa-siswi pengguna iphone di SMA
Negeri 1 Pekalongan. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive
sampling dengan ukuran sampel sebanyak 128 responden. Metode analisis data
dilakukan dengan uji instrumen dengan mnggunakan SPSS 22 dan uji SEM
(Structural Equation Modelling) dengan menggunakan AMOS 24.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Citra merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian, Word of mouth berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, Citra merek berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap minat beli, Word of mouth berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap minat beli, Minat beli berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian, Minat beli memediasi hubungan antara
citra merek terhadap keputusan pembelian, dan Minat beli memediasi hubungan
antara word of mouth terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, Word Of Mouth, Keputusan Pembelian, dan Minat Beli.
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BAB 1
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi saat ini semakin maju dan modern sehingga
membuat teknologi terus berkembang dan persaingan bisnis pun semakin ketat.
Keadaan perkembangan teknologi seperti ini, maka para pelaku bisnis
diharuskan untuk terus kreatif dan berinovasi agar dapat mengambil perhatian
konsumen sehingga konsumen tersebut tertarik dan membeli produk yang
ditawarkan.! Hal tersebut tanpa disadari memberikan perubahan yang sangat
besar bagi kehidupan manusia, salah satu bidang kehidupan manusia yang
mengalami perubahan saat ini adalah teknologi informasi dan komunikasi.
Kemudahan dalam mencari dan mendapatkan informasi pada saat ini sangat
berpengaruh besar bagi kehidupan masyarakat. Jika zaman dahulu teknologi
terbatas pada radio, telepon, dan telegram, kini berbagai jenis media komunikasi
telah tersedia dengan berbagai macam kecanggihannya masing-masing. Salah
satu perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang sangat pesat
adalah smartphone.

Smartphone memiliki berbagai kemampuan dan fitur-fitur multimedia
seperti layaknya komputer dengan hadirnya smartphone, konsumen dimanjakan

dengan berbagai fitur-fitur canggih yang dapat mempermudah aktivitas

'Maulida Elvara, Rois Arifin, dan M. Hufron, “Pengaruh Brand Image, Brand Association,
Word Of Mouth Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Apple”, (Jurnal llmiah
Riset Manajemen, Vol.08, No.2, 2018), hlm.2.



penggunanya. Saat ini banyak bermunculan merek-merek smartphone baru di
pasaran dan banyak juga perusahaan yang bersaing untuk menciptakan produk
smartphone yang bagus. Salah satu smartphone yang saat ini banyak peminat
dikalangan masyarakat yaitu iphone.>

Iphone menjadi salah satu merek yang semakin hari semakin meningkat
penjulannya. Hasil survey penjualan dan pangsa pasar smartphone produsen
global di tahun 2018, yang dilakukan oleh firma riset pasar trendforce yaitu
bahwa pangsa pasar iphone meningkat sebesar 15,7% dari tahun 2017 sebesar
15,2 3Iphone dikeluarkan oleh perusahaan teknologi asal Amerika Serikat dan
menjadi produk unggulan dari Apple.Inc. Iphone mulai dikembangkan dan
dipasarkan pada tahun 2007 dan ditahun 2007 tersebut belum banyak produk-
produk smartphone yang berkembang di pasaran.‘Iphone bisa dikatakan
memiliki citra merek yang khas, karena iphone dirancang dengan sistem operasi
yang berbeda dengan smartphone lain dan hanya produk dari Apple yang
mengoperasionalkan operasi sistem i0s.> Produk apple telah menjadi produk
yang sangat istimewa di bandingkan dengan produk teknologi yang lainnya.

Banyak perusahaan yang berusaha menyaingi perusahaan apple saat ini. Bahkan

2Menik Wijiyanty, Fortuna Zain Hamid dan Ryan Kurniawan, “Pengaruh Brand Image
Terhadap Keputusan Pembelian Apple Iphone”, (Jurnal Penelitian dan Pengembangan Humaniora,
Vol. 13 No.1, 2016), him.2.

SHttps://makemac.grid.id/ Diakses pada tanggal 22 November 2019 pukul 20.00 WIB.

“Chardika Respatya Hendro dan Wahyu Hidayat, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan
Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Handphone Merek Iphone Kota
Semarang”, (Journal Of Social And Politic, Vol.7 No.4, 2018), hlm. 3.

SMuhammad Fadhli Dzil Akbar, Nawazirul Lubis, dan Sari Listyorini, “Pengaruh Citra
Merek Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Pemilik Iphone”, (Jurnal Ilmu
Administrasi Bisnis, Vol.5 No.1, 2016), him. 3.



perusahaan pesaing terdekat seperti Samsung saja masih berusaha agar bisa
mengalahkan tingkat penjualan dan posisi citra merek yang tinggi di bandingkan
dengan Apple. Kelebihan dari produk apple sendiri ialah memiliki desain yang
unik, elegan, tipis, ringan dan bisa menggunakan banyak aplikasi yang menarik.
Apple juga memiliki berbagai macam jenis gadget komunikasi yang telah di
produksi, mulai dari Macbook, iPhone, iPod, iPad, iMac, ataupun Mac mini.
Karena itulah produk apple menjadi benar-benar istimewa di kalangan
masyarakat setiap kali perusahaan Apple meluncurkan produk - produk versi
terbarunya.® Salah satu produk iphone yang dikeluarkan dari enam tahun yang
lalu, antara lain:

Tabel 1.1
Merek Iphone dan Tahun Dikeluarkan

Merek Iphone Tahun
Iphone 6 dan Iphone 6 Plus 2014
Iphone 6S dan Iphone 6S Plus 2015
Iphone SE, Iphone 7 dan Iphone 7 Plus 2016
Iphone 8, Iphone 8 Plus dan Iphone X 2017
Iphone XR, Iphone XS Max dan Iphone XS 2018
Iphone 11 Iphone 11 Pro Max dan Iphone 11 Pro 2019

Sumber: www.support.apple.com

Berdasarkan data diatas, dapat diketahui bahwa iphone memiliki beragam
merek produk yang dapat menjadi pilihan bagi konsumen. Masing-masing
merek iphone memiliki fitur dan kapasitas yang berbeda. Apple Inc selalu

melakukan inovasi pada produk yang mereka hasilkan dan di sesuaikan dengan

Terry Luana Aprilia, “Pengaruh Brand Image Produk Apple Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Pada Komunitas Instamarinda”, (eJournal Ilmu Komunikasi, Vol 4 No 3, 2016), hlm. 3.


http://www.support.apple.com/

perkembangan teknologi yang ada, sehingga hal tersebut mampu menarik minat
penggunanya tidak terkecuali dikalangan pelajar di SMA Negeri 1 Pekalongan.

SMA Negeri | Pekalongan merupakan salah satu Sekolah Menengah Atas
Negeri yang berada di kota Pekalongan, Provinsi Jawa Tengah. SMA Negeri 1
Pekalongan ini termasuk sekolah favorit yang berada di kota Pekalongan. SMA
ini di dirikan pada tahun 1991, dimana sekolah ini berada dibawah pimpinan
Bapak M. Soerodjo yang waktu itu menjabat sebagai Bupati Pekalongan. SMA
Negeri 1 Pekalongan merupakan sekolah yang mengedepankan kualitas,
karakter, dan wawasan siswa secara luas.”Untuk mengetahui pembelajaran
sekolah secara luas, siswa-siswi membutuhkan adanya smartphone untuk
membantu mencari informasi. Dalam pemilihan smartphone siswa-siswi harus
memperhatikan produk tersebut sesuai dengan yang dibutuhkan dan di inginkan.
Agar produk smartphone tersebut sesuai apa yang di inginkan konsumen,
perusahaan harus benar-benar memperhatikan produk yang dijualnya karena
faktor keberhasilan suatu perusahaan dalam memasarkan produknya tidak dilihat
dari kualitasnya saja, namun juga dapat dilihat dari citra merek suatu produk.
Permasalahan yang terjadi di SMA Negeri | Pekalongan banyak siswa-siswi
yang menggunakan iphone. Hal ini sesuai dengan informasi yang peneliti
peroleh dari hasil survey melalui ketua kelas di masing-masing kelas yang
menyatakan bahwa pada setiap kelas di SMA Negeri 1 Pekalongan rata-rata

pengguna iphone adalah antara 5 hingga 8 siswa-siswi setiap kelas.

"Https://www.sman 1 pekalongan.sch.id/v2/ Diakses pada tanggal 23 November 2019 pukul
19.00 WIB.


https://www.sman1pekalongan.sch.id/v2/

Salah satu faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian adalah citra
merek, karena Iphone memiliki kualitas yang bagus, iphone juga sudah dikenal
oleh kalangan masyarakat dan iphone dirancang dengan sistem operasi yang
berbeda dengan smartphone lain, hanya produk dari Apple yang
mengoperasionalkan operasi sistem ios. Citra merek adalah sebuah gambaran,
kesan, dan keyakinan yang dimiliki seseorang terhadap suatu objek. Citra merek
atau brand image adalah salah satu faktor penting dalam sebuah proses
pengevaluasian terhadap suatu barang, sebelum konsumen melakukan keputusan
pembelian. Hal yang berguna bagi produsen untuk memasarkan suatu produknya
yaitu penciptaan citra merek yang dapat meningkatkan pendapatan dan
pencapaian tujuan perusahaan. Apabila citra merek bersifat positif maka akan
memberikan manfaat bagi produsen dan akan lebih dikenal oleh konsumen.
Begitu pula sebaliknya, jika suatu produk memiliki citra merek yang negatif,
maka otomatis konsumen akan cenderung mempertimbangkan lebih jauh lagi
ketika akan membeli produk bahkan tidak memilih produk tersebut yang
memiliki citra merek negatif.®*Hal tersebut didukung dalam penelitian Maulida
Elvara, Rois Arifin, dan M.Hufron (2019), menyatakan bahwa brand image
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.® Akan
tetapi, penelitian yang dilakukan oleh Firman Fauzi dan Ramadhia Asri (2020),

yang mengatakan bahwa citra merek memiliki pengaruh positif namun tidak

8Chardika Respatya Hendro dan Wahyu Hidayat, “Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan
Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Handphone Merek Iphone Kota
Semarang”, (Journal Of Social And Politic, Vol.7 No.4, 2018), hlm. 2-3.

*Maulida Elvara, Rois Arifin, M. Hufron,”Pengaruh Brand Image, Brand Association, Word
Of Mouth, dan Proosi Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Apple”, (Jurnal llmiah Riset
Manajemen, Vol.08 No.2, 2019), him. 7.



signifikan terhadap keputusan pembelian.!? Selain penciptaan citra merek yang
dapat meningkatkan pendapatan dan pencapaian tujuan perusahaan, suatu
perusahan harus beradaptasi dengan lingkungannya dalam memasarkan suatu
produk. Salah satu yang harus dilakukan perusahaan adalah promosi atau iklan.
Kegiatan promosi yang dilakukan berfungsi untuk menginformasikan suatu
produk dan jasa terhadap permintaan konsumen dengan cara mempengaruhi
konsumennya dengan tujuan yaitu membeli dan mengkonsumsi produk dan jasa
yang ditawarkan perusahaan. Sebagian besar proses komunikasi antar manusia
dilakukan melalui berkomunikasi dengan orang lain (word of mouth).!!

Word of mouth communication yaitu suatu pemikiran, ide atau pertukaran
komentar antara dua konsumen atau lebih, yang tidak satupun merupakan
sumber pemasaran. Word of mouth yaitu informasi yang jauh lebih jelas bagi
konsumen daripada informasi yang terdapat dalam iklan karena informasi ini
langsung berasal dari orang lain yang menggambarkan secara pribadi
pengalamannya sendiri, dimana pengalaman, saran, dan review yang didapat dari
orang lain tersebut menjadi masukan informasi konsumen sehingga masukan
informasi tersebut kemudian diproses sebagai pengetahuan dan nantinya dapat
mempengaruhi seseorang untuk mengambil keputusan pembelian. Iphone sudah
dikenal banyak orang dan banyak pula orang yang membicarakan hal-hal positif

tentang iphone, salah satunya kualitas iphone yang bagus. Hal tersebut dapat

OFirman Fauzi dan Ramadhia Asri, “Pengaruh Etnosentrisme, Citra Merek, dan Gaya
Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Batik™, (Jurnal Ekonomi, Vol.11 No.1, 2020), hlm. 9.

"1 Ardy Dwi Juniantoko dan Supriono, “Pengaruh Word Of Mouth Terhadap Minat Beli Serta
Dampaknya Pada Keputusan Pembelian”, (Jurnal Administrasi Bisnis, Vol. 53 No.2, 2017), hlm. 2.



mempengaruhi orang lain untuk membeli iphone. Setiap calon pembeli sedikit
banyak tentunya memilih menentukan pembelian smartphone dari seberapa
sering smartphone tersebut dibicarakan di masyarakat, rekomendasi teman atau
lingkungan kerja.'? Sebelum seorang konsumen melakukan pembelian terhadap
suatu produk atau jasa, maka konsumen akan membutuhkan informasi mengenai
produk dan jasa tersebut. Pencarian informasi dilakukan untuk memperoleh
produk yang berkualitas agar dapat memenuhi kebutuhan dan keinginannya.
Konsumen akan mencari informasi tersebut ke sumber-sumber yang dapat
memberikan informasi yang dibutuhkan. Ketika informasi dari mulut ke mulut
telah memberi pengaruh, maka calon pembeli tersebut akan mempertimbangkan
untuk membeli suatu produk. Hal ini merupakan tahap awal seorang konsumen
merasa berminat untuk ingin memiliki dan ingin membeli produk tersebut.!* Hal
tersebut didukung dalam penelitian Ryan Fahmi dan Edriana Pangestuti (2018),
menyatakan bahwa word of mouth memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian.'# Akan tetapi, penelitian yang dilakukan oleh
Aldi Bagus Saputra (2019), yang mengatakan bahwa word of mouth memiliki

pengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian.'

12Ryan Fahmi dan Edriana Pangestuti, “Pengaruh International Brand Image Dan Word Of
Mouth Terhadap Keputusan Pembelian”, (Jurnal Administrasi Bisnis, Vol.60 No.2, 2018), hlm. 2.

13Ardy Dwi Juniantoko dan Supriono, “Pengaruh Word Of Mouth Terhadap Minat Beli Serta
Dampaknya Pada Keputusan Pembelian”, (Jurnal Administrasi Bisnis, Vol. 53 No.2,2017), hlm. 2.

1414Ryan Fahmi dan Edriana Pangestuti, “Pengaruh International Brand Image Dan Word Of
Mouth Terhadap Keputusan Pembelian ”, (Jurnal Administrasi Bisnis, Vol. 60 No. 2, 2018), hlm. 7.

15Aldi Bagus Saputra,”Pengaruh Word Of Mouth Terhadap Minat Beli Serta Dampaknya
Pada Keputusan Pembelian”, (Yogyakarta: Universitas Muhammadiyah Yogyakarta, 2017), hIm.
21.



Ketika minat seseorang untuk memiliki iphone sudah ada kemudian
ditunjang dengan adanya informasi-informasi yang baik mengenai produk
tersebut melalui word of mouth, maka seseorang tersebut akan melakukan
keputusan pembelian iphone. Minat beli adalah sebuah perilaku konsumen yang
mempunyai keinginan dalam menggunakan dan mengkonsumsi atau bahkan
menginginkan suatu produk. Ketika seseorang sudah memiliki minat beli, berarti
seseorang tersebut sudah memiliki rasa percaya terhadap sebuah produk
sehingga ingin memiliki produk tersebut. Minat beli sangat berhubungan dengan
keputusan konsumen, jika seseorang memiliki minat beli yang tinggi maka akan
terjadi keputusan pembelian yang berakhir pada sebuah pembelian.'¢

Keputusan pembelian adalah tahap dimana pembeli telah menentukan
pilihannya dan melakukan pembelian produk serta mengkonsumsinya.
Pengambilan keputusan oleh konsumen untuk melakukan pembelian yang
diawali dengan kesadaran atas kebutuhan dan keinginan.!” Keputusan pembelian
dapat didefinisikan sebagai suatu proses dimana konsumen melakukan penilaian
terhadap berbagai alternatif pilihan dan memilih salah satu atau lebih alternatif
yang diperlukan berdasarkan pertimbangan-pertimbangan tertentu. Keputusan
pembelian yang dilakukan konsumen menggambarkan seberapa jauh tingkat

pengaruh usaha pemasaran yang dilakukan terhadap suatu produk sehingga

16Finta Cahya Putri, Srikandi Kumadji, dan Sunarti, “Pengaruh Word Of Mouth Terhadap
Minat Beli Dan Dampaknya Pada Keputusan Pembelian”, (Jurnal Administrasi Bisnis, Vol. 34 No.
1, 2016), hal. 2.

"Theresia Pradiani dan Dwi Citra Wahyu Ningtyas, “Pengaruh Citra Merek Dan Iklan
Terhadap Keputusan Pembelian Produk, (Jurnal AKADEMIKA, Vol. 15 No.2, 2017), him. 3.



pemasar harus mengetahui perilaku konsumen dalam hal menentukan keputusan
pembeliannya.'8

Didalam penelitian ini, peneliti menambahkan variabel intervening yaitu
minat beli. Variabel intervening merupakan variabel penyela/antara yang
terletak diantara variabel independen dan dependen, sehingga variabel
independen tidak langsung mempengaruhi berubahnya atau timbulnya variabel
dependen.””’Dalam penelitian yang dilakukan oleh Ghina Kamilah (2017)
mengatakan bahwa minat beli dapat memediasi pengaruh brand image terhadap
keputusan pembelian.?® Dijelaskan pula dalam penelitian yang dilakukan oleh
Finta Cahya Putri, Srikandi Kumadji, dan Sunarti (2016) bahwa minat beli
terbukti dapat memediasi antara word of mouth terhadap keputusan pembelian.?!

Berdasarkan uraian di atas peneliti tertarik untuk meneliti citra merek dan
word of mouth yang mempengaruhi keputusan pembelian melalui minat beli
sebagai mediasi. Penelitian ini bermaksud meneliti secara lebih mendalam
tentang “Pengaruh Citra Merek dan Word Of Mouth Terhadap Keputusan
Pembelian Iphone Yang Di Mediasi Oleh Minat Beli Di SMA Negeri 1

Pekalongan™.

"Muhammad Mufti Mubarok, “Pengaruh Brand Image Dan Sikap Konsumen Terhadap
Keputusan Pembelian Batik Jetis Sidoarjo Dimediasi Oleh Minat Beli”, (Surabaya: STIE Perbanas,
2018), hlm. 3.

18Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D, (Bandung: Alfabeta,
2011), him. 39.

20Ghina Kamilah, “Pengaruh Labelisasi Halal Dan Brand Image Terhadap Keputusan
Pembelian Melalui Minat Beli”, (Jurnal Illmu dan Riset Manajemen, Vol.6, No.2, 2017), him.16.

2IFinta Cahya Putri, Srikandi Kumadji, Sunarti, “Pengaruh Word Of Mouth Terhadap Minat
Beli Dan Dampaknya Pada Keputusan Pembelian”, (Jurnal Administrasi Bisnis, Vol. 34 No. 1,
2016), him 4.
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B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang dikemukakan diatas, maka penulis

merumuskan pokok permasalahan dalam penelitian ini:

1.

Apakah citra merek berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan?
Apakah word of mouth berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap

keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan?

. Apakabh citra merek berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat

beli di SMA Negeri 1 Pekalongan?

Apakah word of mouth berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
minat beli di SMA Negeri 1 Pekalongan?

Apakah minat beli berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan?

Apakah minat beli memediasi hubungan antara citra merek terhadap

keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan?

. Apakah minat beli memediasi hubungan antara word of mouth terhadap

keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan?

C. Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan yang akan dicapai

dalam penelitian ini sebagai berikut:

1.

Untuk mengetahui pengaruh secara positif dan signifikan citra merek

terhadap keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan.
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2. Untuk mengetahui pengaruh secara positif dan signifikan word of mouth
terhadap keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan.
3. Untuk mengetahui pengaruh secara positif dan signifikan citra merek
terhadap minat beli di SMA Negeri 1 Pekalongan.
4. Untuk mengetahui pengaruh secara positif dan signifikan word of mouth
terhadap minat beli di SMA Negeri 1 Pekalongan.
5. Untuk mengetahui pengaruh secara positif dan signifikan minat beli terhadap
keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan.
6. Untuk mengetahui pengaruh mediasi minat beli antara citra merek terhadap
keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan.
7. Untuk mengetahui pengaruh mediasi minat beli antara word of mouth
terhadap keputusan pembelian iphone di SMA Negeri 1 Pekalongan.
D. Kegunaan Penelitian
1. Secara Teoritis
Penelitian ini diharapkan dapat menambah referensi bagi peneliti lain
yang berkaitan dengan penelitian ini. Di sisi lain, penelitian ini dapat
menambah wawasan dan ilmu pengetahuan tentang hal-hal yang
mempengaruhi keputusan pembelian bagi pembaca.
2. Secara Praktis
a. Bagi IAIN Pekalongan: Diharapkan penelitian ini dapat menjadi salah satu
sumber informasi mengenai pengaruh citra merek dan word of mouth
terhadap keputusan pembelian iphone yang dimediasi oleh minat beli di

SMA Negeri 1 Pekalongan.
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b. Bagi Penulis: Penelitian diharapkan dapat menambah pengalaman dan
wawasan tentang pengaruh citra merek dan word of mouth terhadap
keputusan pembelian iphone yang dimediasi oleh minat beli di SMA
Negeri 1 Pekalongan.

c. Bagi Konsumen: Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan
tambahan informasi bagi pembeli tentang Iphone.

E. Sistematika Penulisan
Sistematika penelitian diperlukan dalam rangka mengarahkan tulisan agar
runtut dan sistematis, sehingga memadukan pembaca dalam memahami
kandungan dari suatu karya ilmiah. Adapun sistematika penulisan skripsi ini
adalah sebagai berikut:
BABI: PENDAHULUAN
Pada bab ini berisi tentang latar belakang masalah, rumusan
masalah, tujuan penelitian, kegunaan penelitian, dan sistematika
penulisan.
BABII: KERANGKA TEORI
Pada bab ini berisi tentang landasan teori, tinjauan pustaka, kerangka
berpikir, dan hipotesis.
BABIIl : METODE PENELITIAN
Pada bab ini berisi tentang jenis dan pendekatan penelitian, setting
penelitian yang meliputi tempat dan waktu penelitian, variabel

penelitian, populasi, sampel dan teknik pengambilan sempel,



BABIV:

BABV:
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instrumen dan teknik pengumpulan data, dan teknik pengolahan dan
analisis data.

ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini berisi tentang deskripsi data, analisis data, dan
pembahasan.

PENUTUP

Pada bab ini merupakan bagian terakhir yang berisi kesimpulan dan
saran, setelah itu dilampirkan daftar pustaka, dan lampiran-lampiran

lainnya.



BAB YV
PENUTUP
A. Kesimpulan
Dari hasil penelitian tentang pengaruh citra merek dan word of mouth
terhadap keputusan pembelian iphone yang dimediasi oleh minat beli di SMA

Negeri 1 Pekalongan, peneliti dapat mengambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Citra merek berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat dilihat dari standardized regression sebesar 0,217
atau sebesar 21,7% yang berarti hubungan citra merek terhadap keputusan
pembelian adalah positif, dengan tingkat signifikansi untuk pengaruh citra
merek terhadap keputusan pembelian yaitu dengan nilai p value sebesar 0,009
< 0,05. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa H,; diterima.

2. Word of mouth berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat dilihat dari standardized regression sebesar 0,263
atau sebesar 26,3% yang berarti hubungan word of mouth terhadap keputusan
pembelian adalah positif, dengan tingkat signifikansi untuk pengaruh word of
mouth terhadap keputusan pembelian yaitu dengan nilai p value sebesar 0,004
< 0,05. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa H,, diterima.

3. Citra merek berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli.
Hal ini dapat dilihat dari standardized regression sebesar 0,362 atau sebesar
36,2% yang berarti hubungan citra merek terhadap minat beli adalah positif,

dengan tingkat signifikansi untuk pengaruh citra merek terhadap minat beli

108
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yaitu dengan nilai p value sebesar 0,002 < 0,05. Dengan demikian, dapat
disimpulkan bahwa H,; diterima.

. Word of mouth berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli.
Hal ini dapat dilihat dari standardized regression sebesar 0,425 atau sebesar
42,5% yang berarti hubungan word of mouth terhadap minat beli adalah
positif, dengan tingkat signifikansi untuk pengaruh word of mouth terhadap
minat beli yaitu dengan nilai p value sebesar 0,000 < 0,05. Dengan demikian,
dapat disimpulkan bahwa H,, diterima.

. Minat beli berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat dilihat dari standardized regression sebesar 0,584
atau sebesar 58,4% yang berarti hubungan minat beli terhadap keputusan
pembelian adalah positif, dengan tingkat signifikansi untuk pengaruh minat
beli terhadap keputusan pembelian yaitu dengan nilai p value sebesar 0,000 <
0,05. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa H,5 diterima.

. Minat beli memediasi hubungan antara citra merek terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat dilihat dari direct effect sebesar 0,217 atau sebesar
21,7% dengan nilai indirect effect sebesar 0,211. Karena nilai total effect
sebesar 0,428 lebih besar dari direct effect sebesar 0,217. Dengan demikian,
dapat disimpulkan bahwa H,¢ diterima.

. Minat beli memediasi hubungan antara word of mouth terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat dilihat dari direct effect sebesar 0,263 atau sebesar

26,3% dengan nilai indirect effect sebesar 0,248. Karena nilai total effect
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sebesar 0,511 lebih besar dari direct effect sebesar 0,263. Dengan demikian,
dapat disimpulkan bahwa H,; diterima.
B. Saran
Dari kesimpulan di atas berkaitan dengan pengaruh citra merek dan word
of mouth terhadap keputusan pembelian iphone yang dimediasi oleh minat beli
di SMA Negeri 1 Pekalongan, maka saran yang dapat digunakan sebagai tindak
lanjut dari penelitian ini adalah:
1. Bagi siswa-siswi SMA Negeri 1 Pekalongan
Diharapkan siswa-siswi SMA Negeri 1 Pekalongan membaca
penelitian ini agar dapat menambah informasi mengenai iphone dan tidak
terjadi kesalahan dalam memilih smartphone.
2. Bagi peneliti berikutnya
Diharapkan bagi peneliti yang ingin melakukan penelitian dengan topik
sejenis, disarankan untuk dapat mengembangkan penelitian ini dengan
menambah variabel-variabel lain, karena masih banyak yang memungkinkan

variabel lain memiliki pengaruh lebih besar terhadap variabel lainnya.
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ANGKET TENTANG PENGARUH CITRA MEREK DAN WORD OF
MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN IPHONE YANG DI

MEDIASI OLEH MINAT BELI DI SMA NEGERI 1 PEKALONGAN

I. Identitas Responden
1. Nama Lengkap :
2. Pekerjaan Orang Tua:
a. Pegawai Negeri
b. Karyawan Swasta
c. Wiraswasta
d. Lainnya

3. Pendapatan Orang Tua Perbulan:

a. <Rp.500.000 —Rp. 1.000.000
b. >Rp. 1.000.000 — Rp. 2.000.000
c. >Rp. 2.000.000 - Rp. 3.500.000
d. >Rp. 3.500.000 - Rp. 5.000.000
e. >Rp. 5.000.000
4. Uang Saku Per Bulan:

a. <Rp.500.000
b. Rp. 500.000 - Rp. 1.000.000
c. >Rp. 1.000.000

I1. Petunjuk Pengisian Angket

v’ Bacalah bismillah sebelum mengisi angket.

v Responden dimohon mengisi identitas responden sebelum menjawab
pernyataan dalam angket.

v Responden dimohon mengisi angket dibawah ini dengan menjawab
seluruh pernyataan yang telah disediakan dan bacalah dengan teliti
sebelum menjawab.

v Berikan tanda (V) pada kolom yang tersedia dan pilih sesuai dengan

keadaan yang sebernarnya.



Predikat

Keterangan

SS

Sangat Setuju

S

Setuju

N

Netral

TS

Tidak Setuju

STS

Sangat Tidak Setuju

CITRA MEREK

PERNYATAAN

Sangat
Setuju

Setuju

Netral

Tidak
Setuju

Sangat
Tidak Setuju

1. Produk Iphone memiliki
penampilan fisik yang
menarik

2. Iphone merupakan

smartphone yang
mudah diucapkan.

. Iphone merupakan

merek yang mudah di
ingat.

. Iphone memiliki variasi

yang beragam

. Iphone berbeda dari

smartphone yang lain

WORD OF MOUTH

PERNYATAAN

Sangat
Setuju

Setuju

Netral

Tidak
Setuju

Sangat Tidak
Setuju

1.

Saya sering mendengar
orang lain
membicarakan
mengenai iphone dalam
percakapan sehari-hari

Saya sering mendengar
orang lain menceritakan
hal-hal positif setelah
menggunakan
smartphone iphone




Saya mendapatkan
rekomendasi dari orang
lain

Saya terdorong untuk
membeli iphone karena
dipengaruhi oleh orang
lain

Saya mengajak dan
membujuk orang lain
untuk  menggunakan
iphone

KEPUTUSAN PEMBELIAN

PERNYATAAN

Sangat
Setuju

Setuju

Netral

Tidak
Setuju

Sangat Tidak

Setuju

1.

Saya merasa butuh maka
memutuskan untuk
membeli iphone

. Saya

memutuskan
membeli iphone setelah
mendapat informasi dari
teman, keluarga kerabat
dekat, dan lain-lain

. Dari berbagai alternatif

produk iphone yang ada,
saya memutuskan untuk
membeli iphone

. Saya

saat
untuk

yakin
memutuskan
membeli iphone

. Saya merasa puas setelah

melakukan
iphone

pembelian

MINAT BELI

PERNYATAAN

Sangat
Setuju

Setuju

Netral

Tidak
Setuju

Sangat Tidak

Setuju

1. Saya

akan  membeli
iphone dalam waktu

dekat




. Saya akan
merekomendasikan
kepada orang lain

. Saya akan menjadikan
iphone sebagai pilihan

utama dibandingkan
smartphone yang
lainnya.

. Saya akan mencari tahu
tentang harga-harga
iphone

. Saya akan mencari tahu
tentang pengalaman
menggunakan  iphone
melalui orang lain yang
menggunakan iphone




LAMPIRAN 4

DATA MENTAH KUESIONER

NO RESPONDEN CITRA MEREK WORD OF MOUTH
X1.1 X12 X13 Xl4 XI5 TOTALXI X2.1 X22 X23 X24 X25 TOTALX?2
1 5 3 4 5 5 22 5 3 4 5 4 21
2 4 3 5 4 5 21 4 4 3 2 4 17
3 4 4 4 4 2 18 3 3 3 2 2 13
4 5 5 5 4 5 24 4 4 5 3 3 19
5 4 5 4 5 5 23 3 4 3 3 3 16
6 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25
7 3 3 4 4 4 18 3 4 4 2 1 14
8 5 4 4 4 5 22 4 4 4 2 3 17

O
[98)
[\ )
\S]
(9%)
(98

13 1 1 2 1 1 6

10 3 3 3 4 4 17 3 4 3 3 3 16
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NO RESPONDEN MINAT BELI KEPUTUSAN PEMBELIAN
Z1.1  Z1.2 Z13 Z1.4 Z1.5 TOTALZ Yl1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 TOTALY

1 3 4 5 5 5 22 3 4 4 4 4 19
2 3 4 3 3 3 16 3 2 4 4 4 17
3 2 2 2 3 3 12 2 2 3 2 2 11
4 3 3 3 4 4 17 4 4 5 5 4 22
5 4 5 5 5 4 23 4 5 5 5 4 23
6 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25
7 2 3 3 3 4 15 3 3 3 4 3 16
8 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 5 21
9 2 2 2 2 3 11 3 3 2 2 3 13
10 3 3 3 4 3 16 3 3 3 3 3 15
11 4 5 5 5 4 23 5 4 4 5 4 22
12 5 5 4 4 4 22 4 5 5 5 5 24

13 4 4 4 4 4 20 4 4 5 5 4 22
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10

11

13

11

16

12

20

21

19



21
23
15

20
18
16

126
127
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LAMPIRAN 5

NO
RESPONDEN

L

X1.1
4.346289

3.204792

3.204792

4.346289

3.204792

4.346289

2.339841

4.346289

2.339841

2.339841

DATA METHOD OF SUCCESSIVE INTERVAL (MSI)

CITRA MEREK

X1.2 X1.3
2.467366 2.706423

2.467366 3.896741

3.194302 2.706423

4.296779 3.896741

4.296779 2.706423

4.296779 3.896741

2.467366 2.706423

3.194302 2.706423

1.841011 1

2.467366 1.844415

X1.4
4.417367

3.331868

3.331868

3.331868

4.417367

4.417367

3.331868

3.331868

2.534593

3.331868

X1.5
4.329508

4.329508

1.752105

4.329508

4.329508

4.329508

3.214753

4.329508

2.410793

3.214753

TOTAL
X1

18.26695
17.23027
14.18949
20.20118
18.95487
21.28668
14.06025
17.90839
10.12624

13.19824

X2.1
4.329508

3.284904

2.479512

3.284904

2.479512

4.329508

2.479512

3.284904

1

2.479512

WORD OF MOUTH

X2.2
2.523298

3.343849

2.523298

3.343849

3.343849

4.451676

3.343849

3.343849

1

3.343849

X2.3
3.71553

2.825797

2.825797

4.819408

2.825797

4.819408

3.71553

3.71553

1.959472

2.825797

X2.4
4.342199

1.834436

1.834436

2.576254

2.576254

4.342199

1.834436

1.834436

1

2.576254

X2.5
2.999289

2.999289

1.573976

2.163275

2.163275

4.056446

1

2.163275

1

2.163275

TOTAL
X2
17.9098
14.2883

11.237
16.1877
13.3887
21.9992
12.3733

14.342
5.95947

13.3887



11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

24

3.204792

4.346289

3.204792

3.204792

3.204792

3.204792

3.204792

3.204792

4.346289

4.346289

4.346289

4.346289

4.346289

4.346289

3.194302

4.296779

3.194302

3.194302

4.296779

3.194302

4.296779

3.194302

3.194302

3.194302

3.194302

3.194302

3.194302

4.296779

2.706423

3.896741

2.706423

1.844415

2.706423

2.706423

3.896741

3.896741

3.896741

3.896741

2.706423

3.896741

2.706423

3.896741

4.417367

4.417367

3.331868

2.534593

4.417367

3.331868

4.417367

3.331868

3.331868

4.417367

4.417367

4.417367

2.534593

3.331868

3.214753

4.329508

3.214753

2.410793

3.214753

3.214753

3.214753

3.214753

3.214753

3.214753

3.214753

4.329508

2.410793

4.329508

16.73764

21.28668

15.65214

13.18889

17.84011

15.65214

19.03043

16.84246

17.98395

19.06945

17.87913

20.18421

15.1924

20.20118

2.479512

4.329508

3.284904

2.479512

4.329508

4.329508

3.284904

3.284904

3.284904

3.284904

4.329508

3.284904

3.284904

4.329508

2.523298

3.343849

4.451676

3.343849

4.451676

4.451676

3.343849

3.343849

4.451676

4.451676

4.451676

3.343849

3.343849

4.451676

3.71553

4.819408

3.71553

3.71553

3.71553

4.819408

3.71553

3.71553

3.71553

4.819408

4.819408

3.71553

3.71553

3.71553

3.332869

4.342199

4.342199

2.576254

4.342199

4.342199

4.342199

4.342199

4.342199

3.332869

4.342199

3.332869

4.342199

3.332869

2.999289

4.056446

2.999289

2.999289

2.999289

4.056446

4.056446

2.999289

2.163275

2.999289

4.056446

2.999289

2.163275

4.056446

15.0505

20.8914

18.7936

15.1144

19.8382

21.9992

18.7429

17.6858

17.9576

18.8881

21.9992

16.6764

16.8498

19.886



25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

38

3.204792

3.204792

3.204792

1.676438

4.346289

4.346289

4.346289

4.346289

2.339841

3.204792

4.346289

4.346289

4.346289

2.339841

2.467366

4.296779

4.296779

4.296779

3.194302

4.296779

4.296779

4.296779

2.467366

3.194302

4.296779

4.296779

4.296779

2.467366

2.706423

2.706423

1.844415

3.896741

2.706423

3.896741

3.896741

3.896741

1.844415

2.706423

2.706423

2.706423

3.896741

2.706423

3.331868

4.417367

4.417367

4.417367

4.417367

3.331868

4.417367

4.417367

1.768994

4.417367

3.331868

3.331868

4.417367

3.331868

2.410793

2.410793

4.329508

1.752105

3.214753

4.329508

4.329508

3.214753

3.214753

3.214753

3.214753

4.329508

3.214753

2.410793

14.12124

17.03615

18.09286

16.03943

17.87913

20.20118

21.28668

20.17193

11.63537

16.73764

17.89611

19.01087

20.17193

13.25629

2.479512

4.329508

3.284904

1

4.329508

3.284904

3.284904

4.329508

3.284904

3.284904

3.284904

3.284904

4.329508

3.284904

2.523298

4.451676

4.451676

2.523298

3.343849

3.343849

3.343849

4.451676

2.523298

4.451676

3.343849

4.451676

3.343849

4.451676

3.71553

2.825797

4.819408

1.959472

4.819408

4.819408

3.71553

3.71553

3.71553

3.71553

3.71553

3.71553

4.819408

3.71553

2.576254

4.342199

3.332869

3.332869

3.332869

3.332869

4.342199

3.332869

2.576254

4.342199

4.342199

3.332869

4.342199

2.576254

2.163275

2.999289

4.056446

2.163275

2.999289

2.999289

2.999289

2.163275

2.999289

2.999289

4.056446

4.056446

4.056446

2.163275

13.4579

18.9485

19.9453

10.9789

18.8249

17.7803

17.6858

17.9929

15.0993

18.7936

18.7429

18.8414

20.8914

16.1916



39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

52

3.204792

3.204792

4.346289

1

4.346289

2.339841

2.339841

4.346289

3.204792

3.204792

4.346289

3.204792

3.204792

2.339841

3.194302

1.841011

1

4.296779

4.296779

2.467366

2.467366

4.296779

3.194302

3.194302

4.296779

4.296779

3.194302

2.467366

1.844415

1.844415

3.896741

2.706423

3.896741

1

2.706423

2.706423

2.706423

2.706423

3.896741

2.706423

2.706423

1

2.534593

4.417367

1

1.768994

4.417367

1.768994

3.331868

4.417367

4.417367

4.417367

3.331868

3.331868

3.331868

1.768994

2.410793

2.410793

4.329508

4.329508

4.329508

1.752105

3.214753

4.329508

4.329508

4.329508

3.214753

4.329508

4.329508

2.410793

13.18889

13.71838

14.57254

14.1017

21.28668

9.328305

14.06025

20.09637

17.85239

17.85239

19.08643

17.86937

16.76689

9.986993

2.479512

4.329508

4.329508

1

2.479512

3.284904

4.329508

2.479512

4.329508

3.284904

4.329508

3.284904

4.329508

3.284904

2.523298

3.343849

3.343849

4.451676

2.523298

3.343849

3.343849

3.343849

4.451676

4.451676

4.451676

4.451676

4.451676

4.451676

2.825797

1.959472

1.959472

2.825797

1.959472

4.819408

4.819408

2.825797

2.825797

3.71553

4.819408

3.71553

3.71553

4.819408

4.342199

1

1.834436

1

1.834436

2.576254

2.576254

3.332869

3.332869

3.332869

4.342199

4.342199

4.342199

3.332869

4.056446

2.163275

2.999289

4.056446

2.163275

2.999289

2.999289

2.163275

2.999289

2.999289

2.999289

2.999289

2.999289

2.999289

16.2273

12.7961

14.4666

13.3339

10.96

17.0237

18.0683

14.1453

17.9391

17.7843

20.9421

18.7936

19.8382

18.8881



53

54

55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

66

3.204792

3.204792

3.204792

3.204792

4.346289

3.204792

3.204792

2.339841

4.346289

3.204792

3.204792

3.204792

1.676438

1

3.194302

3.194302

4.296779

2.467366

4.296779

3.194302

4.296779

1.841011

4.296779

4.296779

4.296779

1

4.296779

1.841011

1.844415

2.706423

3.896741

1.844415

3.896741

2.706423

3.896741

1

2.706423

3.896741

3.896741

3.896741

1

2.706423

3.331868

4.417367

3.331868

2.534593

4.417367

4.417367

4.417367

2.534593

4.417367

4.417367

3.331868

2.534593

2.534593

2.534593

4.329508

2.410793

3.214753

3.214753

3.214753

4.329508

2.410793

2410793

3.214753

4.329508

3.214753

1

1

4.329508

15.90488

15.93368

17.94493

13.26592

20.17193

17.85239

18.22647

10.12624

18.98161

20.14519

17.94493

11.63613

10.50781

12.41154

3.284904

4.329508

3.284904

3.284904

3.284904

4.329508

4.329508

4.329508

4.329508

3.284904

2.479512

4.329508

1

4.329508

4.451676

4.451676

4.451676

2.523298

3.343849

3.343849

4.451676

3.343849

3.343849

2.523298

1.807177

1

1

2.523298

3.71553

4.819408

3.71553

3.71553

3.71553

4.819408

4.819408

4.819408

3.71553

3.71553

1.959472

3.71553

4.819408

3.71553

3.332869

3.332869

4.342199

3.332869

3.332869

4.342199

3.332869

4.342199

4.342199

3.332869

2.576254

3.332869

4.342199

2.576254

4.056446

4.056446

4.056446

2.163275

2.999289

4.056446

2.999289

4.056446

4.056446

2.999289

1.573976

2.999289

1

1

18.8414

20.9899

19.8508

15.0199

16.6764

20.8914

19.9328

20.8914

19.7875

15.8559

10.3964

15.3772

12.1616

14.1446



67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

80

1.676438

2.339841

3.204792

1.676438

4.346289

3.204792

3.204792

4.346289

4.346289

4.346289

3.204792

4.346289

3.204792

2.339841

4.296779

1.841011

3.194302

1.841011

3.194302

3.194302

4.296779

4.296779

4.296779

3.194302

4.296779

3.194302

3.194302

3.194302

3.896741

3.896741

2.706423

1

1.844415

2.706423

2.706423

3.896741

2.706423

3.896741

2.706423

2.706423

2.706423

1.844415

4.417367

4.417367

3.331868

2.534593

3.331868

4.417367

3.331868

4.417367

4.417367

3.331868

4.417367

2.534593

3.331868

3.331868

3.214753

1

3.214753

1.752105

4.329508

4.329508

4.329508

4.329508

4.329508

3.214753

3.214753

2.410793

3.214753

3.214753

17.50208

13.49496

15.65214

8.804147

17.04638

17.85239

17.86937

21.28668

20.09637

17.98395

17.84011

15.1924

15.65214

13.92518

4.329508

4.329508

4.329508

4.329508

2.479512

4.329508

3.284904

4.329508

2.479512

3.284904

4.329508

4.329508

2.479512

2.479512

2.523298

4.451676

3.343849

3.343849

1.807177

4.451676

3.343849

3.343849

3.343849

4.451676

3.343849

2.523298

1.807177

3.343849

2.825797

1

3.71553

3.71553

2.825797

4.819408

4.819408

3.71553

4.819408

3.71553

4.819408

2.825797

1.959472

2.825797

1

1

3.332869

3.332869

2.576254

3.332869

4.342199

2.576254

2.576254

4.342199

3.332869

3.332869

1.834436

2.576254

1

1

2.999289

4.056446

2.163275

4.056446

2.999289

4.056446

4.056446

4.056446

2.999289

4.056446

2.163275

2.163275

11.6786

11.7812

17.721

18.7782

11.852

20.9899

18.7896

18.0216

17.2755

19.8508

18.8249

17.0679

10.2439

13.3887



81

82

&3

84

85

86

87

88

89

90

91

92

94

4.346289

4.346289

4.346289

3.204792

3.204792

3.204792

2.339841

2.339841

2.339841

4.346289

1.676438

2.339841

4.346289

2.339841

4.296779

4.296779

4.296779

3.194302

1.841011

4.296779

2.467366

2.467366

2.467366

4.296779

2.467366

3.194302

4.296779

2.467366

3.896741

3.896741

3.896741

2.706423

1.844415

2.706423

1.844415

1.844415

2.706423

3.896741

2.706423

2.706423

3.896741

1.844415

4.417367

4.417367

3.331868

4.417367

2.534593

1

2.534593

2.534593

3.331868

4.417367

3.331868

2.534593

3.331868

2.534593

4.329508

4.329508

4.329508

3.214753

2.410793

1

3.214753

2410793

3.214753

4.329508

2.410793

2.410793

3.214753

1.752105

21.28668

21.28668

20.20118

16.73764

11.8356

12.20799

12.40097

11.59701

14.06025

21.28668

12.59289

13.18595

19.08643

10.93832

4.329508

2.479512

3.284904

4.329508

2.479512

3.284904

2.479512

3.284904

2.479512

3.284904

2.479512

1.727887

4.329508

3.284904

4.451676

1.807177

4.451676

4.451676

2.523298

1.807177

2.523298

3.343849

2.523298

2.523298

2.523298

3.343849

4.451676

2.523298

4.819408

1.959472

3.71553

3.71553

3.71553

4.819408

2.825797

3.71553

2.825797

2.825797

2.825797

2.825797

3.71553

3.71553

3.332869

1.834436

4.342199

3.332869

3.332869

2.576254

2.576254

2.576254

2.576254

2.576254

2.576254

2.576254

4.342199

3.332869

4.056446

2.163275

4.056446

4.056446

2.999289

1

2.163275

2.163275

2.999289

2.999289

2.163275

2.999289

4.056446

2.999289

20.9899

10.2439

19.8508

19.886

15.0505

13.4877

12.5681

15.0838

13.4041

14.2095

12.5681

13.4731

20.8954

15.8559



95

96

97

98

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

1

1

2.339841

3.204792

3.204792

3.204792

3.204792

2.339841

4.346289

4.346289

3.204792

2.339841

2.339841

3.194302

3.194302

1

1.841011

3.194302

2.467366

3.194302

3.194302

3.194302

3.194302

4.296779

1.841011

2.467366

3.194302

1

2.706423

3.896741

1

2.706423

2.706423

2.706423

1.844415

2.706423

3.896741

2.706423

3.896741

2.706423

2.706423

4.417367

2.534593

4.417367

2.534593

2.534593

2.534593

3.331868

3.331868

2.534593

3.331868

4.417367

1

2.534593

2.534593

3.214753

4.329508

2.410793

1.752105

3.214753

3.214753

2.410793

3.214753

2.410793

3.214753

4.329508

1

3.214753

3.214753

12.82642

13.76483

12.7249

9.46755

14.85486

14.12793

14.84818

14.79013

13.18595

17.98395

20.09637

10.94254

13.26297

13.98991

1

2.479512

3.284904

2.479512

2.479512

2.479512

3.284904

2.479512

2.479512

3.284904

4.329508

4.329508

1.727887

3.284904

3.343849

1.807177

3.343849

2.523298

2.523298

2.523298

3.343849

3.343849

3.343849

3.343849

4.451676

1.807177

3.343849

4.451676

2.825797

4.819408

1

3.71553

2.825797

2.825797

2.825797

2.825797

2.825797

2.825797

1.959472

4.819408

3.71553

4.819408

4.342199

4.342199

2.576254

2.576254

3.332869

2.576254

2.576254

2.576254

3.332869

2.576254

1.834436

2.576254

2.576254

3.332869

2.163275

1

1

2.999289

2.999289

2.163275

2.999289

2.163275

2.999289

2.163275

1.573976

1

2.999289

4.056446

13.6751

14.4483

11.205

14.2939

14.1608

12.5681

15.0301

13.3887

14.9813

14.1941

14.1491

14.5323

14.3628

19.9453



109

110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

120

121

122

2.339841

3.204792

2.339841

2.339841

2.339841

3.204792

1.676438

3.204792

1.676438

3.204792

3.204792

2.339841

2.339841

1.676438

2.467366

2.467366

1

1.841011

2.467366

3.194302

1.841011

3.194302

1.841011

1.841011

2.467366

2.467366

1.841011

1.841011

1.844415

1.844415

3.896741

1

1.844415

2.706423

1.844415

2.706423

1

1

2.706423

1.844415

1

1

2.534593

1.768994

3.331868

2.534593

1.768994

3.331868

2.534593

3.331868

2.534593

1.768994

3.331868

2.534593

1.768994

1.768994

2.410793

1.752105

2.410793

2.410793

2.410793

3.214753

2.410793

3.214753

1.752105

1.752105

3.214753

2.410793

1.752105

2.410793

11.59701

11.03767

12.97924

10.12624

10.83141

15.65214

10.30725

15.65214

8.804147

9.566902

14.9252

11.59701

8.701951

8.697236

2.479512

2.479512

2.479512

4.329508

1.727887

3.284904

1.727887

3.284904

1.727887

1.727887

2.479512

1.727887

1.727887

1.727887

3.343849

2.523298

4.451676

1.807177

1.807177

3.343849

2.523298

2.523298

1.807177

2.523298

3.343849

1.807177

2.523298

1.807177

2.825797

2.825797

4.819408

1.959472

2.825797

3.71553

2.825797

2.825797

1.959472

2.825797

3.71553

1.959472

2.825797

1.959472

2.576254

3.332869

1

1.834436

1.834436

3.332869

1.834436

2.576254

1.834436

1.834436

2.576254

1.834436

1.834436

2.576254

2.163275

2.999289

1

4.056446

2.163275

2.999289

1.573976

2.163275

1.573976

2.163275

2.163275

2.163275

2.163275

2.163275

13.3887

14.1608

13.7506

13.987

10.3586

16.6764

10.4854

13.3735

8.90295

11.0747

14.2784

9.49225

11.0747

10.2341



123

124

125

126

127

128

3.204792

2.339841

4.346289

3.204792

2.339841

3.204792

3.194302

3.194302

3.194302

3.194302

3.194302

1

3.896741

2.706423

1.844415

1.844415

2.706423

3.896741

2.534593

4.417367

3.331868

4.417367

2.534593

4.417367

3.214753

4.329508

3.214753

4.329508

3.214753

1.752105

16.04518

16.98744

15.93163

16.99038

13.98991

14.27101

2.479512

2.479512

2.479512

2.479512

2.479512

1.727887

2.523298 4.819408

3.343849  3.71553

2.523298 2.825797

3.343849 2.825797

4451676  3.71553

1 2.825797

3.332869

4.342199

3.332869

3.332869

2.576254

4.342199

2.163275

2.163275

4.056446

2.163275

4.056446

1

15.3184

16.0444

15.2179

14.1453

17.2794

10.8959



NO
RESPONDEN

Z1.1
2.405274

2.405274

1.702701

2.405274

3.373601

4.576905

1.702701

2.405274

1.702701

2.405274

3.373601

4.576905

MINAT BELI

Z1.2
3.413713

3.413713

1.827172

2.528286

4.596665

4.596665

2.528286

3.413713

1.827172

2.528286

4.596665

4.596665

Z13
4.463248

2.455557

1.768994

2.455557

4.463248

4.463248

2.455557

3.300723

1.768994

2.455557

4.463248

3.300723

Z1.4
4.40132

2.537682

2.537682

3.312949

4.40132

4.40132

2.537682

3.312949

1.831284

3.312949

4.40132

3.312949

Z1.5
4.859331

2.639238

2.639238

3.676613

3.676613

4.859331

3.676613

3.676613

2.639238

2.639238

3.676613

3.676613

Total Z
19.54289

13.45146

10.47579

14.37868

20.51145

22.89747

12.90084

16.10927

9.769388

13.3413

20.51145

19.46385

Y1.1
2.341976

2.341976

1.670299

3.22149

3.22149

4.385089

2.341976

3.22149

2.341976

2.341976

4.385089

3.22149

KEPUTUSAN PEMBELIAN

Y1.2

Y1.3

Y1.4

3.321039 3.473802 3.163901

1.70433

1.70433

3.321039

4.494963

4.494963

2.420154

3.321039

2.420154

2.420154

3.321039

4.494963

3.473802

2.67118

4.56155

4.56155

4.56155

2.67118

3.473802

1.905325

2.67118

3.473802

4.56155

3.163901

1.727887

4.265063

4.265063

4.265063

3.163901

3.163901

1.727887

2.38356

4.265063

4.265063

Y1.5
3.382602

3.382602

1.768994

3.382602

3.382602

4.544473

2.495745

4.544473

2.495745

2.495745

3.382602

4.544473

Total Y
15.6833

14.0666

9.54269

18.7517

19.9257

22.2511

13.093

17.7247

10.8911

12.3126

18.8276

21.0875



13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

26

3.373601

3.373601

3.373601

4.576905

4.576905

3.373601

4.576905

3.373601

4.576905

4.576905

3.373601

4.576905

3.373601

3.373601

3.413713

3.413713

3.413713

3.413713

3.413713

3.413713

3.413713

2.528286

2.528286

4.596665

3.413713

4.596665

2.528286

4.596665

3.300723

3.300723

4.463248

4.463248

3.300723

3.300723

3.300723

3.300723

4.463248

4.463248

4.463248

4.463248

3.300723

3.300723

3.312949

2.537682

4.40132

4.40132

4.40132

4.40132

4.40132

3.312949

3.312949

4.40132

4.40132

4.40132

2.537682

3.312949

3.676613

4.859331

3.676613

3.676613

4.859331

4.859331

4.859331

2.639238

2.639238

4.859331

3.676613

3.676613

2.639238

3.676613

17.0776

17.48505

19.32849

20.5318

20.55199

19.34869

20.55199

15.1548

17.52063

22.89747

19.32849

21.71475

14.37953

18.26055

3.22149

3.22149

4.385089

4.385089

3.22149

3.22149

3.22149

4.385089

3.22149

4.385089

4.385089

4.385089

2.341976

3.22149

3.321039

2.420154

4.494963

4.494963

4.494963

3.321039

4.494963

4.494963

4.494963

4.494963

3.321039

4.494963

2.420154

3.321039

4.56155

2.67118

3.473802

3.473802

3.473802

4.56155

4.56155

2.67118

3.473802

4.56155

3.473802

4.56155

3.473802

4.56155

4.265063

2.38356

3.163901

4.265063

4.265063

4.265063

4.265063

4.265063

3.163901

4.265063

3.163901

3.163901

2.38356

3.163901

3.382602

3.382602

3.382602

4.544473

3.382602

4.544473

3.382602

4.544473

3.382602

4.544473

4.544473

4.544473

2.495745

4.544473

18.7517

14.079

18.9004

21.1634

18.8379

19.9136

19.9257

20.3608

17.7368

22.2511

18.8883

21.15

13.1152

18.8125



27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

40

4.576905

3.373601

4.576905

3.373601

3.373601

3.373601

3.373601

4.576905

3.373601

3.373601

3.373601

2.405274

3.373601

3.373601

4.596665

4.596665

4.596665

3.413713

3.413713

2.528286

3.413713

4.596665

3.413713

4.596665

4.596665

2.528286

3.413713

4.596665

4.463248

3.300723

4.463248

3.300723

4.463248

3.300723

3.300723

4.463248

3.300723

4.463248

4.463248

3.300723

2.455557

4.463248

4.40132

4.40132

4.40132

4.40132

4.40132

2.537682

3.312949

4.40132

3.312949

3.312949

3.312949

2.537682

2.537682

4.40132

4.859331

1.723256

4.859331

3.676613

3.676613

3.676613

3.676613

4.859331

2.639238

3.676613

3.676613

2.639238

2.639238

2.639238

22.89747

17.39557

22.89747

18.16597

19.32849

15.4169

17.0776

22.89747

16.04022

19.42308

19.42308

13.4112

14.41979

19.47407

3.22149

1

4.385089

3.22149

4.385089

3.22149

3.22149

4.385089

4.385089

4.385089

3.22149

4.385089

3.22149

4.385089

3.321039

4.494963

3.321039

3.321039

3.321039

3.321039

3.321039

4.494963

3.321039

4.494963

4.494963

4.494963

3.321039

1

4.56155

4.56155

3.473802

4.56155

3.473802

4.56155

2.67118

3.473802

3.473802

4.56155

4.56155

4.56155

3.473802

2.67118

3.163901

1.727887

3.163901

4.265063

3.163901

3.163901

2.38356

4.265063

3.163901

4.265063

4.265063

2.38356

2.38356

1

4.544473

3.382602

3.382602

3.382602

4.544473

4.544473

2.495745

4.544473

4.544473

3.382602

3.382602

4.544473

3.382602

3.382602

18.8125

15.167

17.7264

18.7517

18.8883

18.8125

14.093

21.1634

18.8883

21.0893

19.9257

20.3696

15.7825

12.4389



41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

54

2.405274

2.405274

3.373601

4.576905

3.373601

2.405274

4.576905

3.373601

4.576905

3.373601

3.373601

2.405274

2.405274

4.576905

2.528286

3.413713

3.413713

4.596665

4.596665

2.528286

4.596665

4.596665

4.596665

3.413713

4.596665

1.827172

4.596665

3.413713

1

4.463248

4.463248

4.463248

3.300723

3.300723

3.300723

4.463248

4.463248

3.300723

3.300723

2.455557

4.463248

3.300723

3.312949

1.831284

4.40132

4.40132

3.312949

2.537682

3.312949

4.40132

4.40132

3.312949

3.312949

2.537682

4.40132

3.312949

1.723256

3.676613

3.676613

4.859331

2.639238

2.639238

3.676613

4.859331

4.859331

3.676613

3.676613

2.639238

3.676613

4.859331

10.96977

15.79013

19.32849

22.89747

17.22318

13.4112

19.46385

21.69417

22.89747

17.0776

18.26055

11.86492

19.54312

19.46362

1.670299

4.385089

4.385089

4.385089

4.385089

3.22149

3.22149

3.22149

4.385089

4.385089

3.22149

3.22149

4.385089

3.22149

4.494963

2.420154

4.494963

4.494963

2.420154

3.321039

4.494963

4.494963

3.321039

3.321039

4.494963

3.321039

4.494963

3.321039

1.905325

1.905325

3.473802

3.473802

2.67118

3.473802

3.473802

3.473802

4.56155

3.473802

3.473802

3.473802

4.56155

4.56155

4.265063

2.38356

4.265063

4.265063

4.265063

2.38356

3.163901

4.265063

4.265063

3.163901

4.265063

3.163901

4.265063

4.265063

1

3.382602

4.544473

3.382602

3.382602

2.495745

3.382602

4.544473

4.544473

3.382602

3.382602

3.382602

4.544473

3.382602

13.3356

14.4767

21.1634

20.0015

17.1241

14.8956

17.7368

19.9998

21.0772

17.7264

18.8379

16.5628

22.2511

18.7517



55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

68

4.576905

3.373601

3.373601

4.576905

3.373601

4.576905

3.373601

3.373601

3.373601

2.405274

4.576905

2.405274

1

4.576905

3.413713

4.596665

4.596665

3.413713

3.413713

3.413713

4.596665

4.596665

3.413713

3.413713

2.528286

1.827172

4.596665

1.827172

4.463248

3.300723

3.300723

4.463248

4.463248

3.300723

4.463248

4.463248

3.300723

4.463248

1.768994

1

1

3.300723

4.40132

2.537682

4.40132

3.312949

3.312949

4.40132

4.40132

3.312949

3.312949

1

1.831284

4.40132

1

1

4.859331

3.676613

4.859331

4.859331

3.676613

3.676613

3.676613

4.859331

3.676613

1.723256

4.859331

3.676613

3.676613

2.639238

21.71452

17.48528

20.53164

20.62614

18.24012

19.36927

20.51145

20.60579

17.0776

13.00549

15.5648

13.31038

11.27328

13.34404

4.385089

3.22149

4.385089

3.22149

3.22149

4.385089

4.385089

3.22149

3.22149

2.341976

2.341976

1

4.385089

1

3.321039

2.420154

4.494963

3.321039

3.321039

3.321039

4.494963

4.494963

3.321039

4.494963

2.420154

4.494963

3.321039

3.321039

3.473802

2.67118

4.56155

4.56155

3.473802

4.56155

3.473802

3.473802

3.473802

1

1.905325

1.905325

2.67118

1

3.163901

3.163901

4.265063

3.163901

3.163901

4.265063

4.265063

3.163901

3.163901

4.265063

3.163901

3.163901

4.265063

4.265063

4.544473

2.495745

3.382602

3.382602

3.382602

3.382602

4.544473

3.382602

4.544473

1.768994

3.382602

2.495745

1.768994

1

18.8883

13.9725

21.0893

17.6506

16.5628

19.9153

21.1634

17.7368

17.7247

13.871

13.214

13.0599

16.4114

10.5861



69

70

71

72

73

74

75

76

71

78

79

80

82

3.373601

4.576905

3.373601

3.373601

2.405274

3.373601

4.576905

3.373601

2.405274

3.373601

4.576905

3.373601

3.373601

4.576905

3.413713

3.413713

4.596665

3.413713

3.413713

3.413713

3.413713

4.596665

3.413713

3.413713

3.413713

2.528286

4.596665

4.596665

3.300723

3.300723

3.300723

4.463248

4.463248

4.463248

4.463248

4.463248

2.455557

4.463248

3.300723

2.455557

3.300723

4.463248

4.40132

3.312949

4.40132

3.312949

2.537682

3.312949

4.40132

4.40132

2.537682

4.40132

4.40132

2.537682

3.312949

4.40132

4.859331

3.676613

4.859331

3.676613

3.676613

3.676613

3.676613

4.859331

2.639238

3.676613

3.676613

2.639238

3.676613

4.859331

19.34869

18.2809

20.53164

18.24012

16.49653

18.24012

20.5318

21.69417

13.45146

19.32849

19.36927

13.53436

18.26055

22.89747

3.22149

3.22149

4.385089

3.22149

3.22149

3.22149

4.385089

4.385089

4.385089

3.22149

4.385089

3.22149

4.385089

4.385089

4.494963

3.321039

4.494963

3.321039

3.321039

3.321039

3.321039

4.494963

3.321039

4.494963

4.494963

2.420154

2.420154

4.494963

3.473802

4.56155

4.56155

3.473802

3.473802

3.473802

4.56155

4.56155

3.473802

4.56155

4.56155

2.67118

3.473802

4.56155

3.163901

3.163901

3.163901

4.265063

3.163901

4.265063

4.265063

4.265063

4.265063

3.163901

4.265063

2.38356

4.265063

4.265063

3.382602

4.544473

3.382602

4.544473

4.544473

3.382602

4.544473

4.544473

4.544473

3.382602

4.544473

3.382602

4.544473

4.544473

17.7368

18.8125

19.9881

18.8259

17.7247

17.664

21.0772

22.2511

19.9895

18.8245

22.2511

14.079

19.0886

22.2511



83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

96

3.373601

3.373601

2.405274

1

3.373601

3.373601

3.373601

3.373601

2.405274

2.405274

3.373601

2.405274

1

1.702701

4.596665

3.413713

3.413713

1

2.528286

3.413713

4.596665

3.413713

2.528286

3.413713

3.413713

1.827172

4.596665

3.413713

3.300723

4.463248

3.300723

1.768994

3.300723

3.300723

3.300723

2.455557

4.463248

2.455557

3.300723

1.768994

1.768994

2.455557

3.312949

4.40132

3.312949

4.40132

3.312949

2.537682

3.312949

2.537682

3.312949

2.537682

3.312949

2.537682

1.831284

1.831284

3.676613

4.859331

3.676613

1

2.639238

2.639238

3.676613

2.639238

3.676613

1.723256

3.676613

1.723256

4.859331

1

18.26055

20.51121

16.10927

9.170314

15.1548

15.26496

18.26055

14.41979

16.38637

12.53548

17.0776

10.26238

14.05627

10.40326

3.22149

3.22149

3.22149

3.22149

3.22149

2.341976

2.341976

2.341976

3.22149

2.341976

4.385089

3.22149

1

4.385089

3.321039

4.494963

2.420154

1

3.321039

3.321039

3.321039

2.420154

2.420154

2.420154

4.494963

3.321039

2.420154

4.494963

3.473802 3.163901

4.56155 4.265063

267118  2.38356

2.67118 4.265063

267118 3.163901

267118  2.38356

267118 3.163901

267118 3.163901

267118 3.163901

3.473802 2.38356

3.473802 3.163901

267118  2.38356

4.56155 1

3.473802 2.38356

3.382602

3.382602

2.495745

1

2.495745

2.495745

3.382602

3.382602

3.382602

2.495745

4.544473

2.495745

1.768994

2.495745

16.5628

19.9257

13.1921

12.1577

14.8734

13.2135

14.8807

13.9798

14.8593

13.1152

20.0622

14.093

10.7507

17.2332



97

98

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

109

110

1

2.405274

1.702701

3.373601

2.405274

3.373601

3.373601

2.405274

2.405274

1

2.405274

3.373601

3.373601

3.373601

4.596665

2.528286

1.827172

3.413713

3.413713

2.528286

2.528286

2.528286

3.413713

1.827172

3.413713

3.413713

2.528286

3.413713

1.768994

3.300723

3.300723

3.300723

3.300723

2.455557

3.300723

3.300723

2.455557

4.463248

2.455557

2.455557

3.300723

2.455557

1

3.312949

3.312949

3.312949

3.312949

3.312949

3.312949

2.537682

2.537682

1.831284

3.312949

2.537682

3.312949

1.831284

3.676613

3.676613

3.676613

2.639238

3.676613

2.639238

2.639238

3.676613

3.676613

2.639238

3.676613

2.639238

3.676613

2.639238

12.04227

15.22385

13.82016

16.04022

16.10927

14.30963

15.1548

14.44858

14.48884

11.76094

15.26411

14.41979

16.19217

13.71339

3.22149

2.341976

2.341976

2.341976

3.22149

2.341976

3.22149

2.341976

3.22149

4.385089

2.341976

4.385089

2.341976

2.341976

3.321039

2.420154

3.321039

2.420154

3.321039

3.321039

3.321039

3.321039

3.321039

3.321039

2.420154

4.494963

2.420154

3.321039

1

2.67118

2.67118

2.67118

2.67118

2.67118

2.67118

2.67118

2.67118

4.56155

1

3.163901

3.163901

2.38356

2.38356

3.163901

2.38356

3.163901

2.38356

1

3.473802 2.38356

4.56155

2.67118

2.67118

3.163901

2.38356

3.163901

4.544473

2.495745

3.382602

2.495745

3.382602

3.382602

3.382602

2.495745

2.495745

1.768994

2.495745

3.382602

2.495745

3.382602

13.087

13.093

14.8807

12.3126

14.9799

14.8807

14.9799

13.9938

14.093

15.0367

13.1152

19.9881

12.3126

14.8807



111

112

113

114

115

116

117

118

119

120

121

122

123

124

3.373601

1.702701

2.405274

1.702701

2.405274

3.373601

2.405274

1.702701

2.405274

1.702701

2.405274

2.405274

2.405274

3.373601

1

2.528286

2.528286

2.528286

1.827172

3.413713

1.827172

1.827172

2.528286

2.528286

2.528286

3.413713

3.413713

3.413713

4.463248

2.455557

2.455557

2.455557

2.455557

3.300723

2.455557

1.768994

2.455557

3.300723

1.768994

3.300723

4.463248

4.463248

3.312949

2.537682

1.831284

1.831284

2.537682

3.312949

1.831284

1.831284

1.831284

2.537682

1.831284

3.312949

2.537682

3.312949

3.676613

2.639238

2.639238

2.639238

2.639238

2.639238

2.639238

2.639238

1.723256

2.639238

2.639238

4.859331

3.676613

3.676613

15.82641

11.86346

11.85964

11.15707

11.86492

16.04022

11.15852

9.769388

10.94366

12.70863

11.17308

17.29199

16.49653

18.24012

2.341976

2.341976

2.341976

2.341976

2.341976

3.22149

1.670299

1.670299

2.341976

1.670299

3.22149

1.670299

3.22149

4.385089

3.321039

1.70433

2.420154

2.420154

1.70433

3.321039

1.70433

2.420154

2.420154

1.70433

2.420154

1.70433

4.494963

2.420154

3.473802

1.905325

1.905325

1.905325

2.67118

3.473802

1.905325

1.905325

1.905325

1.905325

3.473802

1.905325

3.473802

3.473802

1

1.727887

2.38356

1.727887

1.727887

2.38356

1.727887

1.727887

2.38356

1.727887

1.727887

2.38356

2.38356

3.163901

2.495745

2.495745

2.495745

2.495745

1.768994

3.382602

1.768994

1.768994

1.768994

2.495745

2.495745

2.495745

3.382602

4.544473

12.6326

10.1753

11.5468

10.8911

10.2144

15.7825

8.77683

9.49266

10.82

9.50359

13.3391

10.1593

16.9564

17.9874



125

126

127

128

4.576905

3.373601

3.373601

3.373601

3.413713

3.413713

3.413713

1

3.300723

3.300723

2.455557

2.455557

2.537682 4.859331

2.537682 4.859331

2.537682 3.676613

440132 2.639238

18.68835

17.48505

15.45716

13.86972

3.22149 3.321039

1.905325 4.265063 3.382602

3.22149 3.321039 4.56155

2.38356 4.544473

4.385089 4.494963 3.473802 3.163901 4.544473

1.670299

1

4.56155

2.38356 3.382602

16.0955

18.0321

20.0622

12.998



LAMPIRAN 6

DATA RESPONDEN

Uang Saku Per Bulan

Pendapatan Orang Tua Perbulan

Pekerjaan Orang Tua
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Keterangan
PEKERJAAN ORANG TUA
1. : Pegawai Negeri

2 :Karyawan Swasta

3  :Wiraswasta

4 :lainnya

PENDAPATAN ORANG TUA PERBULAN
1 :<Rp.500.000 - Rp. 1.000.000

2 :>Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000
3 :>Rp.2.000.000 - Rp. 3.500.000
4 :>Rp.3.500.000 - Rp. 5.000.000
5 :>Rp.5.000.000
UANG SAKU PERBULAN

1 : <Rp.500.000

2 :Rp. 500.000 - Rp. 1.000.000

3 :>Rp. 1.000.000



LAMPIRAN 7

1. Karakteristik Responden

a.

ANALISIS STATISTIK DESKRIPTIF

Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan Orang Tua

Pekerjaan_Orangtua

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 35 27.3 27.3 27.3
2 39 30.5 30.5 57.8
3 43 33.6 33.6 91.4
4 11 8.6 8.6 100.0
Total 128 100.0 100.0

b. Karakteristik Responden Berdasarkan Pendapatan Orang Tua Perbulan

C.

Pendapatan Orangtua Perbulan

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3 24 18.8 18.8 18.8
4 70 54.7 54.7 73.4
5 34 26.6 26.6 100.0
Total 128 100.0 100.0
Karakteristik Responden Berdasarkan Uang Saku Perbulan
Uang_Saku_Perbulan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 5 3.9 3.9 3.9
2 85 66.4 66.4 70.3
3 38 29.7 29.7 100.0
Total 128 100.0 100.0




2. Rata-Rata Jawaban Responden Setiap Variabel

a. Citra Merek (X1)

Statistics
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5
N Valid 128 128 128 128 128
Missing 0 0 0 0 0
Mean 3.83 3.78 3.93 3.91 3.80
b. Word Of Mouth (X2)
Statistics
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
N Valid 128 128 128 128 128
Missing 0 0 0 0 0
Mean 3.75 3.77 3.71 3.59 3.61
c. Minat Beli (2)
Statistics
Z1.1 Z1.2 Z1.3 Z1.4 Z1.5
N Valid 128 128 128 128 128
Missing 0 0 0 0 0
Mean 3.70 3.83 3.93 3.79 3.80
d. Keputusan Pembelian (Y)
Statistics
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5
N Valid 128 128 128 128 128
Missing 0 0 0 0 0
Mean 3.91 3.93 3.76 3.84 3.87




LAMPIRAN 8
UJI INSTRUMEN
1. Uji Validitas

a. Citra Merek (X1)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Total.X1
X1.1 Pearson Correlation 1 478" 486" .370” 420” 743"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
X1.2 Pearson Correlation 478" 1 404" 474" 498" a71"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
X1.3 Pearson Correlation 486" 404" 1 443" 341" 720"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
OQ/ X1.4 Pearson Correlation .370" 474" 443" 1 460™ 740"
éﬂ Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
' N 128 128 128 128 128 128
X1.5 Pearson Correlation 420" 498" 3417 460" 1 734"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
Total.X1  Pearson Correlation 743" T717 720" 740" 734" 1
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128

**_Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).




b. Word Of Mouth (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total. X2
X2.1 Pearson Correlation 1 459" 375" .296™ 402" 702"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
X2.2 Pearson Correlation 459" 1 .348" .301™ 478" 717"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
X2.3 Pearson Correlation .375” .348" 1 501" .370” 720"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
X2.4 Pearson Correlation .296™ .301" 501" 1 A470” 713"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
X2.5 Pearson Correlation 402" 478" .370” 470" 1 754"
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
Total.X2  Pearson Correlation 702" 717" 720" 713" 754" 1
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
**. Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).
¢. Minat Beli (2)
Correlations
Z1.1 Z1.2 Z1.3 Z21.4 Z1.5 Total.Z
Z1.1 Pearson Correlation 1 .389" 499" 529" 467" .766™
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
Z1.2 Pearson Correlation .389" 1 432" .353" 493" .708™
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 128 128 128 128 128 128
Z1.3 Pearson Correlation 499" 4327 1 529" 450" Tq727
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000




N 128 128 128 128 128 128
714 Pearson Correlation 529" .353" 529" 1 453" 761"

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128
Z15 Pearson Correlation 467" 493" 450" 453" 1 .760™

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128
Total.Z  Pearson Correlation .766™ .708™ 772" 761" .760" 1

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128
**. Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).

d. Keputusan Pembelian (Y)
Correlations
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Total.Y

Y1.1 Pearson Correlation 1 428" 452" 430" .616™ a7

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128
Y1.2 Pearson Correlation 428" 1 437" 15ild 429" 746"

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128
Y1.3 Pearson Correlation 452" 4377 1 .349" 533" 737"

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128
Y1.4 Pearson Correlation 430™ 5177 .349™ 1 4017 716™

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128
Y1.5 Pearson Correlation 616" 429" 533" 401" 1 7917

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128
Total.Y  Pearson Correlation Tq77" 746" 737" 716" 7917 1

Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 128 128 128 128 128 128

**_Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).




2. Uji Reliabilitas

a. Citra Merek (X1)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.795 .795 5

Item-Total Statistics

Corrected ltem- Squared Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance Total Multiple Alpha if Item
Iltem Deleted if tem Deleted Correlation Correlation Deleted
X1.1 12.43751790 8.080 577 .356 .756
X1.2 12.43751790 7.898 .617 .390 .743
X1.3 12.85378714 8.269 546 .327 .766
X1.4 12.23933381 8.122 574 .347 757
X1.5 12.43751790 8.131 .564 .340 .760
b. Word Of Mouth (X2)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of ltems
.769 .769 5
Item-Total Statistics
Corrected ltem- Squared Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance Total Multiple Alpha if Item
Item Deleted if tem Deleted Correlation Correlation Deleted
X2.1 12.63727843 7.994 512 .288 736
X2.2 12.54896827 7.895 .533 .326 729
X2.3 12.29099420 7.865 537 324 .728
X2.4 12.71163639 7.894 527 .346 732
X2.5 13.01583947 7.649 .588 .368 .710




C.

Reliability Statistics

Minat Beli (Z)

Cronbach's
Alpha

Cronbach's
Alpha Based on
Standardized

ltems

N of Items

.810

.810

5

Item-Total Statistics

Corrected ltem- Squared Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance Total Multiple Alpha if Item
Item Deleted if ltem Deleted Correlation Correlation Deleted
Z11 13.48656561 8.281 .614 .390 767
Z1.2 13.28838152 8.680 .531 .310 792
Z1.3 13.28838152 8.283 .624 .398 .764
Z1.4 13.39825546 8.325 .606 .397 770
Q Z1.5 13.14028139 8.342 .606 .377 770
d. Keputusan Pembelian (Y)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
.809 .809 5




Item-Total Statistics

Corrected ltem- Squared Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance Total Multiple Alpha if Item
Iltem Deleted if tem Deleted Correlation Correlation Deleted
Y1.1 13.25015532 8.203 .631 440 762
Y1.2 13.14028139 8.412 .585 .367 776
Y1.3 13.14028139 8.431 571 .350 .780
Y1.4 13.33846548 8.595 .542 .330 .789
Y1.5 13.14028139 8.094 .652 475 .755




LAMPIRAN 9

ANALISIS STRUCTURAL EQUATION MODELLING (SEM)
1. Uji Asumsi SEM
a. Uji Outlier

1) Uji outlier Analisis awal

Observations farthest from the centroid (Mahalanobis distance) (Group number 1)

Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
68 62.935 .000  .000

28 61.938 .000 .000

97 58.249 .000  .000

O§< 86 57.984 .000  .000
66 57.191 .000  .000

106 55.799 .000  .000

65 54.653 .000  .000

128 54.227 .000 .000

67 53.278 .000  .000

42 52.302 .000  .000

64 51.728 .000  .000

41 49.747 .000  .000

95 49.724 .000  .000




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
40 48.049 .000  .000
96 47.179 .001  .000

111 47.110 .001  .000
112 29.441 .079  .025
70 26.254 158  .736
20 26.082 .163  .709
105 25.561 181  .796
44 25,534 182 732
125 23192 279 998
79 23113 283 998
71 22972 290 997
1 22427 318 999
60 21.739 355 1.000
82 21.704 357 1.000
58 21.492 369 1.000
124 21.420 .373 1.000
2 21.251 .382 1.000
38 21.045 395 1.000
45 20.904 .403 1.000
17 20.732 413 1.000
26 19.942 462 1.000




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
122 19.585 .484 1.000
21 19.492 490 1.000
55 19.437 .494 1.000
78 19.408 .495 1.000
53 19.233  .507 1.000
7 19.014 .521 1.000
73 19.005 522 1.000
127 18.956 .525 1.000
46 18.753 .538 1.000
19 18.704 .541 1.000
123 18.675 .543 1.000
43 18.666 .544 1.000
32 18.526 .553 1.000
23 18.449 558 1.000
15 17.988 .588 1.000
75 17.960 .590 1.000
29 17.952 .591 1.000
8 17.940 .591 1.000

5 17.875 .596 1.000
126 17.808 .600 1.000
108 17.306 .633 1.000




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
54 17.293 .634 1.000
63 17.230 .638 1.000
52 16.318 .697 1.000
81 16.196 .704 1.000
11 16.106 .710 1.000
84 16.004 .716 1.000

4 16.001 .717 1.000
56 15.931 .721 1.000
49 15.840 .726 1.000

110 15.775 .730 1.000
2 15.770 .731 1.000

9 15.723 734 1.000
57 15.710 .734 1.000
90 15.626 .740 1.000
76 15.580 .742 1.000
99 15.290 .760 1.000

118 15.194 765 1.000
91 15.041 .774 1.000
72 14.981 777 1.000
12 14.873 .784 1.000
18 14.746 .791 1.000




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
83 14.038 .829 1.000
39 14.037 .829 1.000
62 13.980 .832 1.000

121 13.651 .848 1.000
36 13.578 .851 1.000
94 13.573  .851 1.000
92 13.524 854 1.000
48 13.401 .860 1.000
37 13.383 .860 1.000
47 13.352 .862 1.000
59 13.336 .862 1.000
50 13.318 .863 1.000
93 13.274 865 1.000

3 13.174 870 1.000
24 13.172 .870 1.000
51 12.993 878 1.000
74 12.914 881 1.000
13 12.893 .882 1.000
61 12.784 886 1.000
107 12.638 .892 1.000
119 12.489 .898 1.000




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2

34 11.987 917 1.000
14 11.521 .932 1.000
7 11.420 .935 1.000

2) Re-estimasi Uji Outlier

Observations farthest from the centroid (Mahalanobis distance) (Group number 1)

Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
110 40.092 .005 421
92 35.623 .017 .570
97 34.581 .022 461
108 34.097 .025 319
27 33.054 .033 317
1 30.701 .059 .658
40 30.447 .063 .562
20 30.300 .065 .447
37 30.169 .067 .339
26 29.890 .072 .282
41 29.231 .083 330
68 28.828 .091 .323
66 28.757 .093 237




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
2 28.685 .094 .168
111 28.682 .094 .105
62 27914 111 .180
109 27.679 117 .160
21 27.468 .123 .140
17 27.047 134 165
112 26.664 .145 189
69 26.331 .155 205
64 26.020 .165 219
4 25.781 .173 216
56 25.356 .188 .273
61 25.348 188 .204
54 25.189 .194 185
35 25.147 196 .139
23 24772 210 179
19 24.636 216 .159
49 24.495 221 .143
70 23.482 266 431
5 23.398 270 385
51 23.116 283 429
28 22.855 296 .465




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
96 21.742 355 .849
50 21.739 355 .798
58 21.679 358 .761
94 21.626 361 .717
43 21.355 376 .761
73 21.335 378 .705
31 21.158 388 .714

107 20.852 .406 .776
47 20.676 .416 .785
8 20.544 424 779
82 20.541 425 719
36 20.436 .431 .700
81 20.318 438 .687
42 20.297 440 .627
59 20.294 440 555
67 19.998 458 .633
52 19.954 461 .582
55 19.924 463 .523
39 19.852 467 .486
11 19.653 480 517
12 19.562 .486 .491




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
72 19.505 .489 447
65 19.472 491 391
18 19.310 .502 .403
29 19.205 .509 385
53 19.180 .510 .328
48 19.157 512 273
24 19.140 513 221

3 19.133 513 171
14 19.020 .521 .163
15 18.946 .525 .142
38 18.633 .546 .204
75 18.543 552 186
93 18.542 552 .139
46 18.499 555 112
86 18.438 .559 .093
44 18.255 571 .104
45 18.183 .575 .088
84 17.426 .625 316
60 16.952 .656 .503
89 16.656 .675 .594
80 16.609 .678 .542




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2
63 16.292 .698 .643
57 16.208 .704 .612
79 15.967 719 .666
91 15915 722 617

9 15.855 726 571
13 15.851 726 .489
7 15.850 .726 .406
74 15.733 733 388
106 15.714 734 318
32 15.536 .745 332
103 15.494 747 277
33 14.988 777 .466
34 14.773 789 .499
104 14310 .814 .669
83 13.872 837 .799
30 13.811 .840 .752
76 13.612 .850 .764
25 13.073 .874 .893
78 12.864 883 .899
22 12.247 907 971
77 12.165 910 .958




Observation number | Mahalanobis d-squared pl p2

87 12.057 914 .943

16 11.747 .924 957

85 11.682 .927 .933

b. Uji Normalitas
Assessment of normality (Group number 1)

Variable min  max skew c.r. Kkurtosis C.I.
YL.5 1.769 4.544 -118 -.511 -996 -2.152
Y14 1.728 4.265 -.117 -507 -1.108 -2.393
Y13 1.905 4.562 -.088 -.379 -964 -2.083
Y1.2 1.704 4.495 -.141 -.607 -968 -2.090
Y1.1 1.670 4.385 -.083 -.360 -984 -2.125
Z1.1 1.703 4.577 054 234 -.699 -1.511
Z1.2 1.827 4.597 -.038 -.166 -.802 -1.732
Z13 1.769 4.463 -.116 -.503 -996 -2.152
714 1.831 4401 -035 -.150 -1.062 -2.293
Z1.5 1.723 4859 .045 .195 -.818 -1.767
X2.1 1.000 4.330 -.070 -.304 -.884 -1.910
X2.2 1.000 4.452 -.175 -.755 =795 -1.718
X2.3 1.959 4819 -.040 -.174 -769 -1.661




Variable min  max skew c.r.  kurtosis C.I.
X2.4 1.000 4.342 -.054 -.235 -922  -1.992
X2.5 1.000 4.056 -.017 -.075 -921  -1.990
X1.1 1.676 4346 -.060 -260 -1.109 -2.395
X1.2 1.841 4.297 -052 -224 -1.097 -2.370
X1.3 1.000 3.897 -.182 -.786 -733  -1.584
X1.4 1.769 4417 -182 -788  -1.052 -2.272
X1.5 1.752 4330 -.075 -322 -1.031 -2.228
Multivariate 12.039 2.148

c. Uji Multikolinearitas atau Singularitas

Determinant of sample covariance matrix =.000000001578366660

Correlations: (Group number 1 - Default model)

Estimate
citra_merek <--> wom .549
2. Uji Goodness Of Fit
a. CMIN
Model NPAR CMIN DF P CMIN/DF
Default model 46  183.379 164 .143 1.118
Saturated model 210 .000 0
Independence model 20 1489.334 190 .000 7.839




b. RMR, GFI

Model RMR GFI AGFI PGFI
Default model .036 873 .837 .681
Saturated model .000 1.000

Independence model | .310  .199 A15 1180

c. Baseline Comparisons

NFI RFI IFI TLI
Model CFI
Deltal rhol Delta2 rho2

Default model 877 .857 985 .983 .985
Saturated model 1.000 1.000 1.000

Independence model .000 .000 .000 .000  .000

d. Parsimony-Adjusted Measures

Model PRATIO PNFI PCFI
Default model .863 757 .850
Saturated model .000 .000 .000

Independence model 1.000 .000 .000




C.

NCP

Model NCP LO 90 HI 90
Default model 19.379 .000 56.706
Saturated model .000 .000 .000

Independence model

1299.334 1180.176 1425.936

f. FMIN
Model FMIN FO LO9  HI90
Default model 1.652 175 .000 Sl11

Saturated model

Independence model

.000 .000 .000 .000

13.417 11.706 10.632 12.846

g. RMSEA
Model RMSEA LO90 HI9 PCLOSE
Default model .033 .000  .056 879
Independence model 248 237 .260 .000

h. AIC
Model AIC BCC BIC CAIC
Default model 275379  296.846  400.430  446.430

Saturated model

Independence model

420.000  518.000  990.885 1200.885

1529.334 1538.667 1583.704 1603.704




i. ECVI

Model ECVI LO9 HI9% MECVI
Default model 2.481 2.306 2.817 2.674
Saturated model 3.784 3.784 3.784 4.667

Independence model | 13.778 12.704 14918  13.862

j. HOELTER
HOELTER HOELTER
Model
.05 .01
Default model 118 127
Independence model 17 18

3. Uji Measurement Model Fit

a. Convergent Validity

Standardized Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate
minat_beli <--- wom 425
minat_beli <--- citra_merek 362
keputusan_pembelian <--- minat beli 584
keputusan_pembelian <--- citra_merek 217
keputusan_pembelian <--- wom .263




Estimate
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Persamaan:
1) Variabel laten eksogen citra merek

a) X1.1=0,778CM + el
b) X1.2=0,881 CM +e2
c) X1.3=0,798 CM + e3
d) X1.4=0,768 CM + e4
e) X1.5=0,720 CM + e5
2) Variabel laten eksogen word of mouth
a) X2.1=0,775 WOM + e6
b) X2.1=0,736 WOM + e7
c) X2.3=0,715 WOM +e8
d) X2.4=0,765 WOM + e9
e) X2.5=0,717 WOM +e10
3) Variabel laten endogen minat beli
a) 21.1=0,726 MB + el1l
b) Z1.2 =0,742 MB + e12
c) Z1.3=0,793 MB + el3
d) Z1.4=0,850 MB + e14
e) Z1.5=0,724 MB + €15
4) Variabel laten endogen keputusan pembelian
a) Y1.1 =0,785KP +el6
b) Y1.2 =0,767 KP + el7
c) Y1.3 =0,764 KP + 18

d) Y1.4 =0,810KP +el9



e) Y1.5 =0,791 KP + €20

Keterangan:

CM = Citra Merek

WOM = Word Of Mouth

MB = Minat Beli

KP = Keputusan Pembelian

e = Kesalahan Pengukuran Pada Variabel Manifest

X11.X15s = Variabel Manifest Dari Konstruk Citra Merek
X,1.X,55 = Variabel Manifest Dari Konstruk Word Of Mouth
VARWAR: = Variabel Manifest Dari Konstruk Minat Beli

Y, X5 = Variabel Manifest Dari Konstruk Keputusan Pembelian

b. Construct Reliability

Standard
Loading Measurement
(Loading Standar Error (1-Std
No Variabel Indikator Factor) Loading”2 | Loading"2)
X1.1 0.778 0.605 0.395
X1.2 0.881 0.776 0.224
X13 0.798 0.637 0.363
1 Citra Merek X1.4 0.768 0.590 0.410
X1.5 0.72 0.518 0.482
Sigma 3.945 3.126 1.874
Sigma”2 15.563




&

X2.1 0.775 0.601 0.399
X222 0.736 0.542 0.458
X23 0.715 0.511 0.489
Word Of Mouth X2.4 0.765 0.585 0.415
X2.5 0.717 0.514 0.486
Sigma 3.708 2.753 2.247
Sigma’2 13.749
Z1.1 0.726 0.527 0.473
Z1.2 0.742 0.551 0.449
Z13 0.793 0.629 0.371
Minat Beli Z1.4 0.85 0.723 0.278
Z1.5 0.724 0.524 0.476
Sigma 3.835 2.953 2.047
Sigma”2 14.707
Y1.1 0.785 0.616 0.384
Y1.2 0.767 0.588 0.412
Y13 0.764 0.584 0.416
Keputusan Pembelian Y1.4 0.81 0.656 0.344
Y1.5 0.791 0.626 0.374
Sigma 3.917 3.070 1.930
Sigma’?2 15.343




Rumus:

(Ystandard loading)?
(Tstandard loading)? + YE;

Construct reliability =

Keterangan:

Standard loading diperoleh dari standardize loading untuk setiap indikator yang
didapat dari hasil perhitungan AMOS.

E; merupakan measurement error dari setiap indikator, dapat diperoleh dengan
rumus: 1- (standar loading)?

4. Uji Structural Model Fit

Standardized Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate
minat_beli <--- wom 425
minat_beli <--- citra_merek 362
keputusan_pembelian <--- minat beli 584
keputusan_pembelian <--- citra_merek 217
keputusan_pembelian <--- wom .263
X1.5 <--- citra_merek 720
X1.4 <--- citra_merek 768
X1.3 <--- citra_merek 798
X1.2 <--- citra_merek .881
X1.1 <--- citra_merek 778
X2.5 <--- wom 17
X2.4 <--- wom 765




Estimate
X2.3 <--- wom 15
X2.2 <--- wom 7136
X2.1 <--- wom 75
Z1.5 <--- minat beli 124
714 <--- minat beli .850
Z13 <--- minat beli 793
Z1.2 <--- minat _beli 742
Z1.1 <--- minat beli 7126
Y1.1 <--- keputusan pembelian 785
Y1.2 <--- keputusan_pembelian 767
Y1.3 <--- keputusan_pembelian 764
Y1.4 <--- keputusan_pembelian 810
Y1.5 <--- keputusan pembelian 791

Persamaan:

1) MB =0,362 CM + 0,425 WOM + z1

2) KP=0,217 CM + 0,263 WOM + 0,584 MB + 22

Keterangan:

MB = Minat Beli

KP = Keputusan Pembelian

CM = Citra Merek

WOM = Word Of Mouth

Z = Kesalahan Pengukuran Variabel Minat Beli dan Keputusan

Pembelian



Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate S.EE. CR. P Label
minat_beli <--- wom 446 126 3.548  ***  par 20
minat_beli <--- citra_merek 375 119 3161 .002 par 21
keputusan_pembelian <--- minat beli .610 18 5.161  ***  par 17
keputusan_pembelian <--- citra merek 235 089 2.630 .009 par 18
keputusan_pembelian <--- wom 288 100 2.893  .004 par 19
X1.5 <--- citra_merek 1.000
X1.4 <--- citra_merek 1.090 138 7.886  ***  par 1
X1.3 <--- citra_merek 1.201 150  7.988  ***  par 2
X1.2 <--- citra_merek 1.205 138  8.747  ***  par 3
X1.1 <--- citra_merek 1.081 138 7.843  ***  par 4
X2.5 <--- _wom 1.000
X2.4 <--- wom 1.120 149  7.518 ***  par 5
X2.3 <--- wom 1.046 A51 6.949  ***  par 6
X2.2 <--- wom 1.087 155 7.001  ***  par 7
X2.1 <--- wom 1.121 149 7.538  ***  par 8
Z1.5 <--- minat beli 1.000
714 <--- minat_beli 1.123 129 8.704  ***  par 9
Z1.3 <--- minat beli 1.050 130 8.092  ***  par 10
Z1.2 <--- minat_beli 1.007 134 7.527  ***  par 11




Estimate S.E. C.R. P Label
Z1.1 <--- minat_beli 991 136 7.299  *¥** par 12
keputusan_pe
Y1.1 <nmm 1.000
mbelian
keputusan_pe
Y1.2 <--- 1.033 118 8.715  ***  par 13
mbelian
keputusan_pe
Y1.3 <--- 00 A16  8.582  ***  par 14
mbelian
keputusan_pe
Y1.4 <--- 1.043 A14 9.177  ***  par 15
mbelian
keputusan_pe
YL.5 <--- 1.030 A12° 9.166  ***  par 16
mbelian
5. Uji Direct Effect, Indirect Effect, dan Total Effect
a. Direct Effect
Standardized Direct Effects (Group number 1 - Default model)
wom citra merek minat beli keputusan pembelian
minat_beli 425 362 .000 .000
keputusan_pembelian | .263 217 584 .000
YL.5 .000 .000 .000 791
Y1.4 .000 .000 .000 810




wom citra_merek minat beli keputusan pembelian
Y1.3 .000 .000 .000 764
Y1.2 .000 .000 .000 167
Y1.1 .000 .000 .000 785
Z1.1 .000 .000 726 .000
Z1.2 .000 .000 742 .000
Z13 .000 .000 793 .000
Z1.4 .000 .000 .850 .000
Z1.5 .000 .000 724 .000
X2.1 175 .000 .000 .000
X2.2 736 .000 .000 .000
X2.3 715 .000 .000 .000
X2.4 765 .000 .000 .000
X2.5 717 .000 .000 .000
X1.1 .000 778 .000 .000
X1.2 .000 .881 .000 .000
X1.3 .000 798 .000 .000
X1.4 .000 768 .000 .000
X1.5 .000 720 .000 .000




b. Indirect Effect

Standardized Indirect Effects (Group number 1 - Default model)

wom citra merek minat beli keputusan pembelian
minat_beli .000 .000 .000 .000
keputusan_pembelian | .248 211 .000 .000
YL.5 404 339 462 .000
Y14 414 347 473 .000
Y13 .390 327 446 .000
Y1.2 392 329 448 .000
Yl1.1 401 336 458 .000
Z1.1 308 263 .000 .000
Z1.2 315 269 .000 .000
713 337 287 .000 .000
Z14 361 308 .000 .000
Z1.5 307 262 .000 .000
X2.1 .000 .000 .000 .000
X2.2 .000 .000 .000 .000
X2.3 .000 .000 .000 .000
X2.4 .000 .000 .000 .000
X2.5 .000 .000 .000 .000
X1.1 .000 .000 .000 .000




wom citra_merek minat beli keputusan pembelian
X1.2 .000 .000 .000 .000
X1.3 .000 .000 .000 .000
X1.4 .000 .000 .000 .000
X1.5 .000 .000 .000 .000

c. Total Effect
Standardized Total Effects (Group number 1 - Default model)

wom citra_merek minat beli keputusan pembelian
minat_beli 425 362 .000 .000
keputusan pembelian | .511 428 584 .000
YL.S 404 339 462 791
Y14 414 347 473 .810
Y13 390 327 446 764
Y1.2 392 329 448 767
Y1.1 401 336 458 785
Z1.1 308 263 726 .000
Z1.2 315 269 742 .000
713 337 287 793 .000
714 361 308 .850 .000
Z1.5 307 262 724 .000




wom citra_merek minat beli keputusan pembelian
X2.1 775 .000 .000 .000
X2.2 736 .000 .000 .000
X2.3 715 .000 .000 .000
X2.4 765 .000 .000 .000
X2.5 717 .000 .000 .000
X1.1 .000 778 .000 .000
X1.2 .000 .881 .000 .000
X1.3 .000 798 .000 .000
X1.4 .000 768 .000 .000
X1.5 .000 720 .000 .000
Regression Weights: (Group number 1 - Default model)
Estimate S.E. C.R. P Label
minat_beli <--- wom 446 126 3.548  ***  par 20
minat_beli <--- citra_merek 375 119 3.161 .002 par 21
keputusan pembelian <--- minat beli 610 118 5.161  *** par 17
keputusan_pembelian <--- citra_merek 235 .089 2.630 .009 par 18
keputusan_pembelian <--- wom 288 .100 2.893 .004 par 19
X1.5 <--- citra_merek 1.000
X1.4 <--- citra_merek 1.090 .138 7.886  *** par 1
X1.3 <--- citra_merek 1.201 .150 7.988  *** par 2




Estimate S.E. C.R. P Label
X1.2 <--- citra_merek 1.205 .138 8.747  *** par 3
XI1.1 <--- citra_merek 1.081 .138 7.843  *** par 4
X2.5 <--- wom 1.000
X2.4 <--- wom 1.120 .149 7.518 *** par 5
X2.3 <--- wom 1.046 .151 6.949 *** par 6
X2.2 <--- wom 1.087 .155 7.001 *** par 7
X2.1 <--- wom 1.121 .149 7.538  *** par 8
Z1.5 <--- minat_beli 1.000
714 <--- minat_beli 1.123 129 8.704 *** par 9
Z13 <--- minat beli 1.050 .130 8.092 *** par 10
Z1.2 <--- minat_beli 1.007 .134 7.527 *** par 11
Z1.1 <--- minat_beli 991 136 7.299  ***  par 12
Y1.1 <--- keputusan_pembelian 1.000
Y1.2 <--- keputusan_pembelian 1.033 118 8.715 *** par 13
Y1.3 <--- keputusan_pembelian 999 116 8.582 *** par 14
Y14 <--- keputusan_pembelian 1.043 .114 9.177 *** par 15
Y1.5 <--- keputusan_pembelian 1.030 .112 9.166 *** par 16




Rumus uji sobel adalah sebagai berikut:

Sab = /b?sa? + a%sb? + sa’sb?

Keterangan:

Sab : Besarnya standar error pengaruh tidak langsung

t : Signifikansi pengaruh tidak langsung

a : Jalur variabel independen (X) dengan variabel intervening
(Y1)

b : Jalur variabel intervening (Y1) dengan variabel dependen
(Y2)

sa : Standar error koefisien a

sb : Standar error koefisien b

Untuk menguji signifikansi pengaruh tidak langsung, maka kita
perlu menghitung nilai t dari koefisien dengan rumus sebagai berikut:

ab
" sab
LAMPIRAN 10
TABEL R
Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
at— vy | 008 | 0025 | 0.1 0.005 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000
2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990
3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911
4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741
5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509
6 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249
7 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983
8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721
9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470
10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233
11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800
13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604
14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419
15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247
16 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084




17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932
18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788
19 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652
20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524
21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402
22 0.3438 0.4044 0.4716 0.5151 0.6287
23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178
24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074
25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974
26 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880
27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790
28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703
29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 0.5620
30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541
31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465
32 0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392
33 0.2826 0.3338 0.3916 0.4296 0.5322
34 0.2785 0.3291 0.3862 0.4238 0.5254
35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0.5189
36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128 0.5126
37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0.5066
38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026 0.5007
39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978 0.4950
40 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932 0.4896
41 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887 0.4843
42 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843 0.4791
43 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801 0.4742
44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.4694
45 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721 0.4647
46 0.2403 0.2845 0.3348 0.3683 0.4601
47 0.2377 0.2816 0.3314 0.3646 0.4557
48 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610 0.4514
49 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575 0.4473
50 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432
51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393
52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354
53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317
54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280
55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244
56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210
57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176




58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143
59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110
60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079
61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048
62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018
63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988
64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959
65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931
66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358
92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341
93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290
96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242




99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211
101 0.1630 0.1937 0.2290 0.2528 0.3196
102 0.1622 0.1927 0.2279 0.2515 0.3181
103 0.1614 0.1918 0.2268 0.2504 0.3166
104 0.1606 0.1909 0.2257 0.2492 0.3152
105 0.1599 0.1900 0.2247 0.2480 0.3137
106 0.1591 0.1891 0.2236 0.2469 0.3123
107 0.1584 0.1882 0.2226 0.2458 0.3109
108 0.1576 0.1874 0.2216 0.2446 0.3095
109 0.1569 0.1865 0.2206 0.2436 0.3082
110 0.1562 0.1857 0.2196 0.2425 0.3068
111 0.1555 0.1848 0.2186 0.2414 0.3055
112 0.1548 0.1840 0.2177 0.2403 0.3042
113 0.1541 0.1832 0.2167 0.2393 0.3029
114 0.1535 0.1824 0.2158 0.2383 0.3016
115 0.1528 0.1816 0.2149 0.2373 0.3004
116 0.1522 0.1809 0.2139 0.2363 0.2991
117 0.1515 0.1801 0.2131 0.2353 0.2979
118 0.1509 0.1793 0.2122 0.2343 0.2967
119 0.1502 0.1786 0.2113 0.2333 0.2955
120 0.1496 0.1779 0.2104 0.2324 0.2943
121 0.1490 0.1771 0.2096 0.2315 0.2931
122 0.1484 0.1764 0.2087 0.2305 0.2920
123 0.1478 0.1757 0.2079 0.2296 0.2908
124 0.1472 0.1750 0.2071 0.2287 0.2897
125 0.1466 0.1743 0.2062 0.2278 0.2886
126 0.1460 0.1736 0.2054 0.2269 0.2875
127 0.1455 0.1729 0.2046 0.2260 0.2864
128 0.1449 0.1723 0.2039 0.2252 0.2853
129 0.1443 0.1716 0.2031 0.2243 0.2843
130 0.1438 0.1710 0.2023 0.2235 0.2832




LAMPIRAN 11

TABEL CHI SQUARE (X2
P
DF 0.995 0.975 0.20 0.10 0.05 0.025 0.02 0.01 0.005 0.002  0.001
1 0.0000393 0.000982 1.642 2.706 3.841 5.024 5412 6.635 7.879 9.550  10.828
2 00100  0.0506  3.219 4.605 5.991 7.378 7.824 9.210 10.597 12429 13.816
3 00717 0216 4.642 6.251 7.815 9.348 9.837 11345  12.838 14796 16.266
4 0207 0.484 5.989 7.779 9.488 11.143  11.668 13277 14860  16.924 18.467
5 0412 0.831 7.289 9.236 11.070  12.833  13.388 15086 16750  18.907 20.515
6 0.676 1.237 8.558 10.645  12.592 14449 15033 16812  18.548  20.791 22.458
7 0.989 1.690 9.803 12017 14067 16013 16622 18475 20278  22.601 24.322
8 1344 2.180 11.030 13362 15507  17.535  18.168  20.090  21.955 24352 26.124
9 1.735 2.700 12242 14.684 16919  19.023  19.679  21.666  23.589  26.056 27.877
10 2.156 3.247 13.442 15987 18307 20483  21.161 23209  25.188  27.722 29.588
11 2.603 3.816 14.631 17275  19.675  21.920  22.618 24725 267757 29354 31.264
12 3.074 4.404 15812 18549  21.026 23337  24.054 26217 28300  30.957 32.909
13 3.565 5.009 16985  19.812 22362 24736 25472  27.688  29.819  32.535 34.528
14 4.075 5.629 18.151  21.064  23.685  26.119 26873  29.141 31319  34.091 36.123
15 4.601 6.262 19311 22307 24996 274838 28259  30.578  32.801  35.628 37.697
16 5.142 6.908 20465  23.542 26296  28.845  29.633  32.000 34267  37.146 39.252
17 5.697 7.564 21.615 24769 27587  30.191  30.995  33.409 35718  38.648  40.790
18 6.265 8.231 22760 25989 28869  31.526 32346  34.805  37.156  40.136 42.312
19 6.844 8.907 23.900  27.204 - 30.144 32852  33.687  36.191 38582  41.610 43.820
20 7.434 9.591 25.038 28412 31410  34.170  35.020  37.566  39.997  43.072 45315
21 8.034 10283 26.171 29615  32.671 35479 36343 38932 41401 44522 46.797




8.643

9.260

9.886

10.520
11.160
11.808
12.461
13.121
13.787
14.458
15.134
15.815
16.501
17.192
17.887
18.586
19.289
19.996
20.707
21.421
22.138
22.859
23.584
24311
25.041

10.982
11.689
12.401
13.120
13.844
14.573
15.308
16.047
16.791
17.539
18.291
19.047
19.806
20.569
21.336
22.106
22.878
23.654
24.433
25.215
25.999
26.785
27.575
28.366
29.160

27.301
28.429
29.553
30.675
31.795
32912
34.027
35.139
36.250
37.359
38.466
39.572
40.676
41.778
42.879
43.978
45.076
46.173
47.269
48.363
49.456
50.548
51.639
52.729
53.818

30.813
32.007
33.196
34.382
35.563
36.741
37.916
39.087
40.256
41.422
42.585
43.745
44.903
46.059
47212
48.363
49.513
50.660
51.805
52.949
54.090
55.230
56.369
57.505
58.641

33.924
35.172
36.415
37.652
38.885
40.113
41.337
42.557
43.773
44.985
46.194
47.400
48.602
49.802
50.998
52.192
53.384
54.572
55.758
56.942
58.124
59.304
60.481
61.656
62.830

36.781
38.076
39.364
40.646
41.923
43.195
44.461
45.722
46.979
48.232
49.480
50.725
51.966
53.203
54.437
55.668
56.896
58.120
59.342
60.561
61.777
62.990
64.201
65.410
66.617

37.659
38.968
40.270
41.566
42.856
44.140
45.419
46.693
47.962
49.226
50.487
51.743
52.995
54.244
55.489
56.730
57.969
59.204
60.436
61.665
62.892
64.116
65.337
66.555
67.771

40.289
41.638
42.980
44.314
45.642
46.963
48.278
49.588
50.892
52.191
53.486
54.776
56.061
57.342
58.619
59.893
61.162
62.428
63.691
64.950
66.206
67.459
68.710
69.957
71.201

42.796
44.181
45.559
46.928
48.290
49.645
50.993
52.336
53.672
55.003
56.328
57.648
58.964
60.275
61.581
62.883
64.181
65.476
66.766
68.053
69.336
70.616
71.893
73.166
74.437

45.962
47.391
48.812
50.223
51.627
53.023
54.411
55.792
57.167
58.536
59.899
61.256
62.608
63.955
65.296
66.633
67.966
69.294
70.618
71.938
73.254
74.566
75.874
77.179
78.481

48.268
49.728
51.179
52.620
54.052
55.476
56.892
58.301
59.703
61.098
62.487
63.870
65.247
66.619
67.985
69.346
70.703
72.055
73.402
74.745
76.084
77.419
78.750
80.077
81.400




25.775
26.511
27.249
27.991
28.735
29.481
30.230
30.981
31.735
32.490
33.248
34.008
34.770
35.534
36.301
37.068
37.838
38.610
39.383
40.158
40.935
41.713
42.494
43.275
44.058

29.956
30.755
31.555
32.357
33.162
33.968
34.776
35.586
36.398
37.212
38.027
38.844
39.662
40.482
41.303
42.126
42.950
43.776
44.603
45.431
46.261
47.092
47.924
48.758
49.592

54.906
55.993
57.079
58.164
59.248
60.332
61.414
62.496
63.577
64.658
65.737
66.816
67.894
68.972
70.049
71.125
72.201
73.276
74.351
75.424
76.498
77.571
78.643
79.715
80.786

59.774
60.907
62.038
63.167
64.295
65.422
66.548
67.673
68.796
69.919
71.040
72.160
73.279
74.397
75.514
76.630
77.745
78.860
79.973
81.085
82.197
83.308
84.418
85.527
86.635

64.001
65.171
66.339
67.505
68.669
69.832
70.993
72.153
73.311
74.468
75.624
76.778
77.931
79.082
80.232
81.381
82.529
83.675
84.821
85.965
87.108
88.250
89.391
90.531
91.670

67.821
69.023
70.222
71.420
72.616
73.810
75.002
76.192
77.380
78.567
79.752
80.936
82.117
83.298
84.476
85.654
86.830
88.004
89.177
90.349
91.519
92.689
93.856
95.023
96.189

68.985
70.197
71.406
72.613
73.818
75.021
76.223
77.422
78.619
79.815
81.009
82.201
83.391
84.580
85.767
86.953
88.137
89.320
90.501
91.681
92.860
94.037
95.213
96.388
97.561

72.443
73.683
74.919
76.154
77.386
78.616
79.843
81.069
82.292
83.513
84.733
85.950
87.166
88.379
89.591
90.802
92.010
93.217
94.422
95.626
96.828
98.028
99.228
100.425
101.621

75.704
76.969
78.231
79.490
80.747
82.001
83.253
84.502
85.749
86.994
88.236
89.477
90.715
91.952
93.186
94.419
95.649
96.878
98.105
99.330
100.554
101.776
102.996
104.215
105.432

79.780
81.075
82.367
83.657
84.943
86.227
87.507
88.786
90.061
91.335
92.605
93.874
95.140
96.404
97.665
98.925
100.182
101.437
102.691
103.942
105.192
106.440
107.685
108.929
110.172

82.720
84.037
85.351
86.661
87.968
89.272
90.573
91.872
93.168
94.461
95.751
97.039
98.324
99.607
100.888
102.166
103.442
104.716
105.988
107.258
108.526
109.791
111.055
112.317
113.577




44.843
45.629
46.417
47.206
47.997
48.788
49.582
50.376
51.172
51.969
52.767
53.567
54.368
55.170
55.973
56.777
57.582
58.389
59.196
60.005
60.815
61.625
62.437
63.250
64.063

50.428
51.265
52.103
52.942
53.782
54.623
55.466
56.309
57.153
57.998
58.845
59.692
60.540
61.389
62.239
63.089
63.941
64.793
65.647
66.501
67.356
68.211
69.068
69.925
70.783

81.857
82.927
83.997
85.066
86.135
87.203
88.271
89.338
90.405
91.472
92.538
93.604
94.669
95.734
96.799
97.863
98.927
99.991
101.054
102.117
103.179
104.241
105.303
106.364
107.425

87.743
88.850
89.956
91.061
92.166
93.270
94.374
95.476
96.578
97.680
98.780
99.880
100.980
102.079
103.177
104.275
105.372
106.469
107.565
108.661
109.756
110.850
111.944
113.038
114.131

92.808

93.945

95.081

96.217

97.351

98.484

99.617

100.749
101.879
103.010
104.139
105.267
106.395
107.522
108.648
109.773
110.898
112.022
113.145
114.268
115.390
116.511
117.632
118.752
119.871

97.353

98.516

99.678

100.839
101.999
103.158
104.316
105.473
106.629
107.783
108.937
110.090
111.242
112.393
113.544
114.693
115.841
116.989
118.136
119.282
120.427
121.571
122.715
123.858
125.000

98.733

99.904

101.074
102.243
103.410
104.576
105.742
106.906
108.069
109.232
110.393
111.553
112.712
113.871
115.028
116.184
117.340
118.495
119.648
120.801
121.954
123.105
124.255
125.405
126.554

102.816
104.010
105.202
106.393
107.583
108.771
109.958
111.144
112.329
113.512
114.695
115.876
117.057
118.236
119.414
120.591
121.767
122.942
124.116
125.289
126.462
127.633
128.803
129.973
131.141

106.648
107.862
109.074
110.286
111.495
112.704
113.911
115.117
116.321
117.524
118.726
119.927
121.126
122.325
123.522
124.718
125913
127.106
128.299
129.491
130.681
131.871
133.059
134.247
135.433

111.412
112.651
113.889
115.125
116.359
117.591
118.823
120.052
121.280
122.507
123.733
124.957
126.179
127.401
128.621
129.840
131.057
132.273
133.489
134.702
135915
137.127
138.337
139.546
140.755

114.835
116.092
117.346
118.599
119.850
121.100
122.348
123.594
124.839
126.083
127.324
128.565
129.804
131.041
132.277
133.512
134.745
135.978
137.208
138.438
139.666
140.893
142.119
143.344
144.567




97

98

99

100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121

64.878
65.694
66.510
67.328
68.146
68.965
69.785
70.606
71.428
72.251
73.075
73.899
74.724
75.550
76.377
77.204
78.033
78.862
79.692
80.522
81.353
82.185
83.018
83.852
84.686

71.642
72.501
73.361
74.222
75.083
75.946
76.809
77.672
78.536
79.401
80.267
81.133
82.000
82.867
83.735
84.604
85.473
86.342
87.213
88.084
88.955
89.827
90.700
91.573
92.446

108.486
109.547
110.607
111.667
112.726
113.786
114.845
115.903
116.962
118.020
119.078
120.135
121.192
122.250
123.306
124.363
125.419
126.475
127.531
128.587
129.642
130.697
131.752
132.806
133.861

115.223
116.315
117.407
118.498
119.589
120.679
121.769
122.858
123.947
125.035
126.123
127.211
128.298
129.385
130.472
131.558
132.643
133.729
134.813
135.898
136.982
138.066
139.149
140.233
141.315

120.990
122.108
123.225
124.342
125.458
126.574
127.689
128.804
129.918
131.031
132.144
133.257
134.369
135.480
136.591
137.701
138.811
139.921
141.030
142.138
143.246
144.354
145.461
146.567
147.674

126.141
127.282
128.422
129.561
130.700
131.838
132.975
134.111
135.247
136.382
137.517
138.651
139.784
140.917
142.049
143.180
144.311
145.441
146.571
147.700
148.829
149.957
151.084
152.211
153.338

127.702
128.849
129.996
131.142
132.287
133.431
134.575
135.718
136.860
138.002
139.143
140.283
141.423
142.562
143.700
144.838
145.975
147.111
148.247
149.383
150.517
151.652
152.785
153.918
155.051

132.309
133.476
134.642
135.807
136.971
138.134
139.297
140.459
141.620
142.780
143.940
145.099
146.257
147.414
148.571
149.727
150.882
152.037
153.191
154.344
155.496
156.648
157.800
158.950
160.100

136.619
137.803
138.987
140.169
141.351
142.532
143.712
144.891
146.070
147.247
148.424
149.599
150.774
151.948
153.122
154.294
155.466
156.637
157.808
158.977
160.146
161.314
162.481
163.648
164.814

141.962
143.168
144.373
145.577
146.780
147.982
149.183
150.383
151.582
152.780
153.977
155.173
156.369
157.563
158.757
159.950
161.141
162.332
163.523
164.712
165.900
167.088
168.275
169.461
170.647

145.789
147.010
148.230
149.449
150.667
151.884
153.099
154.314
155.528
156.740
157.952
159.162
160.372
161.581
162.788
163.995
165.201
166.406
167.610
168.813
170.016
171.217
172.418
173.617
174.816




122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146

85.520
86.356
87.192
88.029
88.866
89.704
90.543
91.382
92.222
93.063
93.904
94.746
95.588
96.431
97.275
98.119
98.964
99.809
100.655
101.501
102.348
103.196
104.044
104.892
105.741

93.320
94.195
95.070
95.946
96.822
97.698
98.576
99.453
100.331
101.210
102.089
102.968
103.848
104.729
105.609
106.491
107.372
108.254
109.137
110.020
110.903
111.787
112.671
113.556
114.441

134915
135.969
137.022
138.076
139.129
140.182
141.235
142.288
143.340
144.392
145.444
146.496
147.548
148.599
149.651
150.702
151.753
152.803
153.854
154.904
155.954
157.004
158.054
159.104
160.153

142.398
143.480
144.562
145.643
146.724
147.805
148.885
149.965
151.045
152.125
153.204
154.283
155.361
156.440
157.518
158.595
159.673
160.750
161.827
162.904
163.980
165.056
166.132
167.207
168.283

148.779
149.885
150.989
152.094
153.198
154.302
155.405
156.508
157.610
158.712
159.814
160.915
162.016
163.116
164.216
165.316
166.415
167.514
168.613
169.711
170.809
171.907
173.004
174.101
175.198

154.464
155.589
156.714
157.839
158.962
160.086
161.209
162.331
163.453
164.575
165.696
166.816
167.936
169.056
170.175
171.294
172.412
173.530
174.648
175.765
176.882
177.998
179.114
180.229
181.344

156.183
157.314
158.445
159.575
160.705
161.834
162.963
164.091
165.219
166.346
167.473
168.600
169.725
170.851
171.976
173.100
174.224
175.348
176.471
177.594
178.716
179.838
180.959
182.080
183.200

161.250
162.398
163.546
164.694
165.841
166.987
168.133
169.278
170.423
171.567
172.711
173.854
174.996
176.138
177.280
178.421
179.561
180.701
181.840
182.979
184.118
185.256
186.393
187.530
188.666

165.980
167.144
168.308
169.471
170.634
171.796
172.957
174.118
175.278
176.438
177.597
178.755
179.913
181.070
182.226
183.382
184.538
185.693
186.847
188.001
189.154
190.306
191.458
192.610
193.761

171.831
173.015
174.198
175.380
176.562
177.743
178.923
180.103
181.282
182.460
183.637
184.814
185.990
187.165
188.340
189.514
190.688
191.861
193.033
194.205
195.376
196.546
197.716
198.885
200.054

176.014
177.212
178.408
179.604
180.799
181.993
183.186
184.379
185.571
186.762
187.953
189.142
190.331
191.520
192.707
193.894
195.080
196.266
197.451
198.635
199.819
201.002
202.184
203.366
204.547




147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171

106.591
107.441
108.291
109.142
109.994
110.846
111.698
112.551
113.405
114.259
115.113
115.968
116.823
117.679
118.536
119.392
120.249
121.107
121.965
122.823
123.682
124.541
125.401
126.261
127.122

115.326
116.212
117.098
117.985
118.871
119.759
120.646
121.534
122.423
123.312
124.201
125.090
125.980
126.870
127.761
128.651
129.543
130.434
131.326
132.218
133.111
134.003
134.897
135.790
136.684

161.202
162.251
163.300
164.349
165.398
166.446
167.495
168.543
169.591
170.639
171.686
172.734
173.781
174.828
175.875
176.922
177.969
179.016
180.062
181.109
182.155
183.201
184.247
185.293
186.338

169.358
170.432
171.507
172.581
173.655
174.729
175.803
176.876
177.949
179.022
180.094
181.167
182.239
183.311
184.382
185.454
186.525
187.596
188.667
189.737
190.808
191.878
192.948
194.017
195.087

176.294
177.390
178.485
179.581
180.676
181.770
182.865
183.959
185.052
186.146
187.239
188.332
189.424
190.516
191.608
192.700
193.791
194.883
195.973
197.064
198.154
199.244
200.334
201.423
202.513

182.459
183.573
184.687
185.800
186.914
188.026
189.139
190.251
191.362
192.474
193.584
194.695
195.805
196.915
198.025
199.134
200.243
201.351
202.459
203.567
204.675
205.782
206.889
207.995
209.102

184.321
185.440
186.560
187.678
188.797
189.915
191.033
192.150
193.267
194.384
195.500
196.616
197.731
198.846
199.961
201.076
202.190
203.303
204.417
205.530
206.642
207.755
208.867
209.978
211.090

189.802
190.938
192.073
193.208
194.342
195.476
196.609
197.742
198.874
200.006
201.138
202.269
203.400
204.530
205.660
206.790
207.919
209.047
210.176
211.304
212.431
213.558
214.685
215.812
216.938

194.912
196.062
197.211
198.360
199.509
200.657
201.804
202.951
204.098
205.244
206.390
207.535
208.680
209.824
210.968
212.111
213.254
214.396
215.539
216.680
217.821
218.962
220.102
221.242
222.382

201.222
202.390
203.557
204.723
205.889
207.054
208.219
209.383
210.547
211.710
212.873
214.035
215.197
216.358
217.518
218.678
219.838
220.997
222.156
223314
224472
225.629
226.786
227.942
229.098

205.727
206.907
208.086
209.265
210.443
211.620
212.797
213.973
215.149
216.324
217.499
218.673
219.846
221.019
222.191
223.363
224.535
225.705
226.876
228.045
229.215
230.383
231.552
232.719
233.887




172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196

127.983
128.844
129.706
130.568
131.430
132.293
133.157
134.020
134.884
135.749
136.614
137.479
138.344
139.210
140.077
140.943
141.810
142.678
143.545
144.413
145.282
146.150
147.020
147.889
148.759

137.578
138.472
139.367
140.262
141.157
142.053
142.949
143.845
144.741
145.638
146.535
147.432
148.330
149.228
150.126
151.024
151.923
152.822
153.721
154.621
155.521
156.421
157.321
158.221
159.122

187.384
188.429
189.475
190.520
191.565
192.610
193.654
194.699
195.743
196.788
197.832
198.876
199.920
200.964
202.008
203.052
204.095
205.139
206.182
207.225
208.268
209.311
210.354
211.397
212.439

196.156
197.225
198.294
199.363
200.432
201.500
202.568
203.636
204.704
205.771
206.839
207.906
208.973
210.040
211.106
212.173
213.239
214.305
215.371
216.437
217.502
218.568
219.633
220.698
221.763

203.602
204.690
205.779
206.867
207.955
209.042
210.130
211.217
212.304
213.391
214.477
215.563
216.649
217.735
218.820
219.906
220.991
222.076
223.160
224.245
225.329
226.413
227.496
228.580
229.663

210.208
211.313
212.419
213.524
214.628
215.733
216.837
217.941
219.044
220.148
221.251
222.353
223.456
224.558
225.660
226.761
227.863
228.964
230.064
231.165
232.265
233.365
234.465
235.564
236.664

212.201
213.311
214.422
215.532
216.641
217.751
218.860
219.969
221.077
222.185
223.293
224.401
225.508
226.615
227.722
228.828
229.935
231.040
232.146
233.251
234.356
235.461
236.566
237.670
238.774

218.063
219.189
220.314
221.438
222.563
223.687
224810
225.933
227.056
228.179
229.301
230.423
231.544
232.665
233.786
234.907
236.027
237.147
238.266
239.386
240.505
241.623
242.742
243.860
244977

223.521
224.660
225.798
226.936
228.074
229.211
230.347
231.484
232.620
233.755
234.891
236.026
237.160
238.294
239.428
240.561
241.694
242.827
243.959
245.091
246.223
247.354
248.485
249.616
250.746

230.253
231.408
232.563
233.717
234.870
236.023
237.176
238.328
239.480
240.632
241.783
242.933
244.084
245.234
246.383
247.532
248.681
249.829
250.977
252.124
253.271
254.418
255.564
256.710
257.855

235.053
236.220
237.385
238.551
239.716
240.880
242.044
243.207
244.370
245.533
246.695
247.857
249.018
250.179
251.339
252.499
253.659
254.818
255.976
257.135
258.292
259.450
260.607
261.763
262.920




197
198
199
200

149.629
150.499
151.370
152.241

160.023
160.925
161.826
162.728

213.482
214.524
215.567
216.609

222.828
223.892
224.957
226.021

230.746
231.829
232912
233.994

237.763
238.861
239.960
241.058

239.877
240.981
242.084
243.187

246.095
247.212
248.329
249.445

251.876
253.006
254.135
255.264

259.001
260.145
261.290
262.434

264.075
265.231
266.386
267.541




LAMPIRAN 12

TABEL T

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884
2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712
3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453
4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318
5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343
6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763
7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529
8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079
9 0.70272 1.38303 1.83311 226216 2.82144 3.24984 4.29681
10 0.69981 1.37218 1.81246 222814 2.76377 3.16927 4.14370
11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470
12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963
13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198
14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739
15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615
17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577
18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048
19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940
20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499
23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496
24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678
25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500
27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103
28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816
29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624
30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518
31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531
33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793
35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005
36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262
37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563
38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279
40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688
41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127




42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710
47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451
53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815
S5 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
n 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733
73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249
76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096
71 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544




89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118

119
120

0.67726
0.67723
0.67720
0.67717
0.67714
0.67711
0.67708
0.67705
0.67703
0.67700
0.67698
0.67695
0.67693
0.67690
0.67688
0.67686
0.67683
0.67681
0.67679
0.67677
0.67675
0.67673
0.67671
0.67669
0.67667
0.67665
0.67663
0.67661
0.67659
0.67657

0.67656
0.67654

1.29114
1.29103
1.29092
1.29082
1.29072
1.29062
1.29053
1.29043
1.29034
1.29025
1.29016
1.29007
1.28999
1.28991
1.28982
1.28974
1.28967
1.28959
1.28951
1.28944
1.28937
1.28930
1.28922
1.28916
1.28909
1.28902
1.28896
1.28889
1.28883
1.28877

1.28871
1.28865

1.66216
1.66196
1.66177
1.66159
1.66140
1.66123
1.66105
1.66088
1.66071
1.66055
1.66039
1.66023
1.66008
1.65993
1.65978
1.65964
1.65950
1.65936
1.65922
1.65909
1.65895
1.65882
1.65870
1.65857
1.65845
1.65833
1.65821
1.65810
1.65798
1.65787

1.65776
1.65765

1.98698
1.98667
1.98638
1.98609
1.98580
1.98552
1.98525
1.98498
1.98472
1.98447
1.98422
1.98397
1.98373
1.98350
1.98326
1.98304
1.98282
1.98260
1.98238
1.98217
1.98197
1.98177
1.98157
1.98137
1.98118
1.98099
1.98081
1.98063
1.98045
1.98027

1.98010
1.97993

2.36898
236850
2.36803
236757
236712
236667
2.36624
2.36582
2.36541
236500
236461
2.36422
2.36384
2.36346
236310
2.36274
236239
2.36204
2.36170
2.36137
2.36105
2.36073
236041
236010
2.35980
2.35950
2.35921
235802
2.35864
2.35837

2.35809
2.35782

2.63220
2.63157
2.63094
2.63033
2.62973
2.62915
2.62858
2.62802
2.62747
2.62693
2.62641
2.62589
2.62539
2.62489
2.62441
2.62393
2.62347
2.62301
2.62256
2.62212
2.62169
2.62126
2.62085
2.62044
2.62004
2.61964
2.61926
2.61888
2.61850
2.61814

2.61778
2.61742

3.18434
3.18327
3.18222
3.18119
3.18019
3.17921
3.17825
3.17731
3.17639
3.17549
3.17460
3.17374
3.17289
3.17206
3.17125
3.17045
3.16967
3.16890
3.16815
3.16741
3.16669
3.16598
3.16528
3.16460
3.16392
3.16326
3.16262
3.16198
3.16135
3.16074

3.16013
3.15954
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