PENGARUH HARGA DAN BRAND IMAGE TERHADAP
MINAT PEMBELIAN PRODUK THRIFT SHOP DENGAN
FASHION LIFESTYLE MUSLIM SEBAGAI VARIABEL
INTERVENING

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi sebagian syarat memperoleh

gelar Sarjana Ekonomi (S.E.)

~\v/7

Oleh :
FANY SAPTARINI
NIM 4117186

JURUSAN EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
KH. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN 2022



PENGARUH HARGA DAN BRAND IMAGE TERHADAP
MINAT PEMBELIAN PRODUK THRIFT SHOP DENGAN
FASHION LIFESTYLE MUSLIM SEBAGAI VARIABEL
INTERVENING

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi sebagian syarat memperoleh

gelar Sarjana Ekonomi (S.E.)

{o}
N7

FANY SAPTARINI
NIM 4117186

JURUSAN EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
KH. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN 2022



SURAT PERNYATAAN KEASLIAN KARYA

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Fany Saptarini
NIM 4117186
Judul Skripsi . Pengaruh Harga Dan Brand Image Terhadap Minat

Pembelian Produk Thrift Shop Dengan Fashion Lifestyle

Muslim Sebagai Variabel Intervening

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi ini adalah benar-benar hasil
karya penulis, kecuali dalam bentuk kutipan yang telah penulis sebutkan
sumbernya.

Demikian pernyataan ini penulis buat dengan sebenar-benarnya.

Pekalongan, 20 Juni 2022

Yang menyatakan,

(HallnoAKx00¥B53587

Fany Saptarini

NIM. 4117186

1



NOTA PEMBIMBING
Nur Fani Arisnawati, M.M.

71. Nanas No. 365 Binagriya, RT/RW 01/02 Kelurahan Pringrejo, Kecamatan
Pekalongan Barat

Lamp. : 2 (dua) eksemplar
Hal : Naskah Skripsi Sdr. Fany Saptarini

Kepada Yth.

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam c.q. Ketua Jurusan Ekonomi Syariah
PEKALONGAN

Assalamualaikum Wr. Wb.

Setelah diadakan penelitian dan perbaikan seperlunya, maka bersama ini saya

kirnmkan naskah skripsi Saudara:

Nama : Fany Saptarini

NIM :4117:]{86

Judul Skripsi : Pengaruh Harga Dan Brand Image Terhadap Minat Pembelian
Produk Thrift Shop Dengan Lifestyle Fashion Muslim Sebagai
Variabel Intervening '

Naskah tersebut sudah memenuhi persyaratan untuk dapat segera

dimunaqosahkan. Demikian nota pembimbing ini dibuat untuk digunakan

sebagaimana mestinya. Atas perhatiannya, saya sampaikan terima kasih,

Wassalamualaikum Wr. Wb.
Pekalongan, 20 Juni 2022

 Pembimbing

Nur Fani Arispawati, M.M.

NIDN, 2019018801



KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
K.H. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN

- FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
F J1. Pahlawan, Rowolaku, Kajen Telepon 085728204134, Faksimili (0285) 423418
Website : febi.uingusdur.ac.id Email : febi@uingusdur.ac.id

PENGESAHAN

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri (UIN)

s

K_H. Abdurrahman Wahid Pekalongan Mengesahkan skripsi Saudara :

Nama : Fany Saptarini
NIM 4117186
Judul Proposal : Pengaruh Harga Dan Brand Image Terhadap Minat

Pembelian Produk Thrift Shop Dengan Fashion Lifestyle
Muslim Sebagai Variabel Intervening

Telah diujikan pada hari Rabu tanggal 31 Agustus 2022 dan dinyatakan

LULUS, serta diterima sebagai sebagian syarat guna memperolch gelar Sarjana

Ekonomi (S.E)
Dewan Pembahas,
Penguji 1 Penguji 11
| {HM liw/ lﬂ
Ade Gunawan, M.M. M. Taufig Abadi, M.M
NIP. 19810425 201503 1 002 NIP. 19910828 201903 1 007

_ Pcl\alongan 31 agustus 2022

Dr. Shintd Déwii Rismawati, SH., M.H,

NIP.M 9750220 199903 2 001



MOTTO

“Satu satunya keterbatasan dalam hidup adalah perilaku yang buruk.”

- Scott Hamilton —

“Berpikirlah positif, tidak peduli seberapa keras kehidupanm.”

- Ali bin Abi Thalib -



PERSEMBAHAN
Dengan mengucapkan syukur Alhamdulilah terhadap Allah SWT yang telah
mencurhakan rahmat dan hidayahnya, saya ingin persembahkan skripsi ini
kepada:

1. Keluarga saya, Simbah Lazim(Alm), Simbah Maslikha, 1bu Daru Nikmah,
adik Robet Asadillah, Salsa Anggita Suryani dan Wulan Dyah A’ini yang
telah memberikan doa, kasih sayang, semangat, dan dukungan untuk
menyelesaikan skripsi ini.

2. Untuk sahabat (Nina, Khikmah, Cut Tari, Lisa, Nana, Dini, Kak Ros, Amien)
terima kasih kalian telah membawa keceriaan, memberikan warna dan ada saat
saya berada dititik terendah.

3. Teman diskusi onlineku (Mas Lukman, Novi, Ega, Novia) terima kasih telah
menjadi teman untuk bertukar pikiran, memberi masukan, semangat dan
memecahkan kebingungan dalam menyelesaikan skripsi ini.

4. Untuk keluarga EKOS angkatan 2017 dan EKOS D 2017, terimaksih atas
semuanya.

5. Keluarga besar UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan

6. Dan untuk diriku sendiri,terima kasih telah berjuang hingga sejauh ini.

Vi



ABSTRAK

FANY SAPTARINI, Pengaruh Harga Dan Brand Image Terhadap Minat
Pembelian Produk Thrift Shop Dengan Fashion Lifestyle Muslim Sebagai
Variabel Intervening.

Thrift shop merupakan toko yang menjual kembali baju yang sudah pernah
dipakai kemudian dibersihkan, dicuci, kemudian dikemas dengan rapi sedemikian
rupa dari segi empat serta masih memiliki nilai branded. Melihat gaya hidup
masyarakat semakin konsumtif, maka thrift shop dapat menjadi solusi bagi
konsumen yang tidak ingin ketinggalan fashion karena harganya terjangkau dan
bervariasi. Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Tujuan
penelitian ini adalah untuk menganalisis adakah pengaruh Harga Dan Brand
Image Terhadap Minat Pembelian Produk Thrift Shop Muslim secara parsial dan
secara simultan Dengan Fashion Lifestyle Sebagai Variabel Intervening.

Penelitian ini memiliki hasil secara parsial positif harga berpengaruh
terhadap minat beli produk thrift di PadahalSekon Pekalongan. Sedangkan brand
image tidak mempengaruhi minat beli produk thrift PadahalSekon. Lifestyle
fashion muslim mempengaruhi minat beli produk thrift PadahalSekon. Minat beli
produk thrift juga dipengaruhi oleh harga yang telah dimediasi oleh lifestyle
fashion muslim.Minat beli produk thrift juga dipengaruhi brand image yang telah
dimediasi oleh lifestyle fashion muslim secara signifikan.

Kata Kunci: Thrift Shop, Fashion Lifestyle muslim, PadahalSekon Pekalongan
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ABSTRACT

FANY SAPTARINI, The Influence of Price and Brand Image on Interest in
Purchasing Thrift Shop Products with Muslim Fashion Lifestyle as an
Intervening Variable.

Thrift shop is a shop that resells clothes that have been worn and then
cleaned, washed, then packaged neatly in a rectangular way and still have
branded value. Seeing that people's lifestyles are increasingly consumptive, thrift
shops can be a solution for consumers who don't want to miss fashion because the
prices are affordable and varied. The research method used is quantitative
research. The purpose of this study was to analyze the effect of price and brand
image on interest in purchasing Muslim Thrift Shop products partially and
simultaneously with Lifestyle Fashion as an Intervening Variable.

This study has a partial positive result that the price has an effect on
buying interest in thrift products at ThoughSekon Pekalongan. Meanwhile, brand
image does not affect the interest in buying thrift products, ThoughSekon. Muslim
fashion lifestyle affects the interest in buying thrift products, ThoughSekon.
Interest in buying thrift products is also influenced by prices that have been
mediated by Muslim lifestyle fashion.Interest in buying thrift products is also
significantly influenced by brand image which has been mediated by Muslim
lifestyle fashion.

Keywords: Thrift Shop, Muslim Fashion Lifestyle, PadahalSekon Pekalongan
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN
Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah
hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987
dan Menteri Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.
1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi itu sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan

| alif tidak tidak dilambangkan

< Ba B Be

< Ta T Te

< Sa § es (dengan titik di atas)
d Jim J Je

z Ha h ha (dengan titik di bawah)
d kha Kh ka dan ha

3 dal D De

3 zal Z zet (dengan titik di atas)
J Ra R Er

J zai Z Zet
o Sin S Es
U syin Sy es dan ye
ol sad S es (dengan titik di bawah)
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ol dad d de (dengan titik di bawah)
b Ta t te (dengan titik di bawah)
5 Za z zet (dengan titik di bawah)
& ‘ain ’ koma terbalik (di atas)
£ gain G Ge
o Fa F Ef
3 qaf Q Qi
d kaf K Ka
J lam L El
a mim M Em
o nun N En
) wau W We
o ha H Ha
s hamzah ) Apostrof
7] ya Y Ye
2. Vokal
Vokal tunggal Vokal Vokal panjang
j= a = a
I= s )= ai ¢l =1
I=u sl =au s=1

3. Ta Marbutah
Ta marbutah hidup dilambangakan dengan /t/
Contoh :
dLas 8l ditulis mar’atun jamilah
Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/
Contoh :
dab b ditulis fatimah
4. Syaddad (tasydid, geminasi)
Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf
yang diberi tanda syaddad tersebut.
Contoh:

Wy ditulis rabband
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A ditulis al-birr
5. Kata sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:

uaddd ditulis asy-syamsu
da A ditulis ar-rojulu

3 ) ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:

s ditulis al-gqamar
&l ditulis al-badi’
J Sl ditulis al-jalal

6. Huruf Hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu

ditransliterasikan dengan apostrof / /. Contoh:

Cigal ditulis umirtu

&

£ ditulis syai’'un
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BAB I
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Minat beli adalah rencana melakukan pembelian barang atau jasa.
Menurut Ferdinand (dalam Silaningsih & Utami, 2018) minat beli berkaitan
dengan perencanaan pembelian dan jumlah produk yang dibutuhkan
konsumen dalam waktu tertentu. Sedangkan menurut Rosdiana, Haris, &
Suwena (2019). kemungkinan konsumen melakukan pembelian dengan
mencari informasi barang atau jasa yang akan dibeli terlebih dahulu. Minat
beli termasuk perilaku konsumen, dengan adanya pembelian konsumen dapat
mengetahui nilai barang. Hal ini memungkinkan konsumen melakukan
pembelian ulang terhadap produk yang dibelinya.

Kepuasan konsumen merupakan tujuan seluruh perusahaan. Apabila
kepuasan konsumen tercapai, maka perusahaan memperoleh keuntungan.
Ketertarikan terhadap produk juga perlu diperhatikan oleh semua perusahaan,
apabila timbul ketertarikan konsumen terhadap produk yang dihasilkan maka
perusahaan harus menjaga kualitas dari produk tersebut dan menciptakan atau
mengembangkan produk tersebut untuk memenuhi kebutuhan konsumen. Hal
ini diperjelas oleh Irawan (dalam Tombeng, Roring, & Rumokoy, 2019)
bahwa kepuasan konsumen dapat dilihat dari pandangan konsumen akan
kinerja produk tersebut dalam mencapai keinginan konsumen. Konsumen akan
puas jika keinginannya terpenuhi atau sangat puas apabila keinginannya

terlampaui.



Brand image dapat dikatakan sebagai rasa percaya terhadap merek
suatu produk. Minat beli konsumen juga dipengaruhi oleh brand image suatu
produk. Jika produk memiliki kesan yang bagus, hal ini dapat mendorong
konsumen membeli merek tersebut daripada merek lain. Konsumen memilih
merek produk melalui tahap percobaan, terlebih dahulu mencoba dari berbagai
merek (Abi, 2020). Jika merek yang dipilih memenuhi harapan untuk produk
serupa, konsumen akan lebih memilih merek untuk produk tersebut.

Perusahaan juga perlu memperhatikan harga supaya konsumen tetap
setia. Harga yaitu sejumlah uang yang dibayarkan terhadap banyaknya produk,
jasa, atau jasa tertentu (Cahyono, 2018). Harga yang ditentukan terjangkau,
dan kualitas produk memenuhi kemungkinan pembelian berulang oleh
konsumen. Selain beberapa faktor yang telah dijelaskan, promosi juga perlu
diperhatikan supaya produk dikenal secara luas oleh masyarakat. Promosi
dapat dilakukan dengan menyebar brosur, membuat pamflet, radio dan media
sosial. Media sosial saat ini berkembang dengan pesat yang dapat dijangkau
oleh semua kalangan masyarakat seperti facebook, instagram, tiktok dan
platform lainnya. Promosi dapat dilakukan dengan membuat iklan melalui foto
atau video. Promosi produk yang sedang marak saat ini dikalangan masyarakat
adalah thrift shop.

Thrift shop merupakan toko yang menjual kembali baju yang sudah
pernah dipakai kemudian dibersihkan, dicuci, kemudian dikemas dengan rapi
sedemikian rupa dari segi empat serta masih memiliki nilai branded. Baju

yang dijual terdiri dari beberapa brand yang masih layak untuk dijual dan



harganya juga lebih murah untuk beberapa kalangan. Melihat gaya hidup
masyarakat semakin konsumtif, maka thrift shop dapat menjadi solusi bagi
konsumen yang tidak ingin ketinggalan fashion karena harganya terjangkau
dan bervariasi.

Fashion lifestyle merupakan minat, sikap, dan penilaian seseorang
terhadap prilaku pembelian yang berkaitan dengan produk fashion. Fashion
Lifestyle diduga menjadi salah satu yang mempengaruhi minat beli. Hal ini
diperkuat oleh penelitian Mubarak yang mengatakan bahwa Fashion Lifestyle
berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention.

Penelitian ini didasari oleh penelitian Rahmayanti & Saifuddin (2021)
yang berjudul “Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Gaya Hidup Fashion
Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Bekas Merek Instagram Thrift
Store”, yang meneliti pengaruh brand image, harga dan fashion lifestyle
terhadap keputusan pembelian pakaian branded preloved di thrift shop online
instagram dengan hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel brand image,
harga dan fashion lifestyle secara simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian pakaian branded preloved di rilyshop. Secara
parsial variabel brand image tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian, sedangkan variabel harga berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian dan variabel fashion lifestyle juga berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian.

Berdasarkan uraian tersebut, peneliti ingin mengetahui bagaimana

harga, citra merek, mempengaruhi minat beli produk thrift store untuk gaya



hidup fashion muslim khususnya di toko PadahalSekon. Jadi akan menarik

jika diteliti dengan judul “Pengaruh Harga Dan Brand Image Terhadap

Minat Pembelian Produk Thrift Shop Dengan Fashion Lifestyle Muslim

Sebagai Variabel Intervening”.

. Rumusan Masalah

1.

Apakah harga mempengaruhi fashion lifestyle muslim konsumen di
PadahalSekon Pekalongan?

Apakah brand image mempengaruhi fashion lifestyle muslim konsumen di
PadahalSekon Pekalongan?

Apakah harga mempengaruhi minat beli produk thrift di PadahalSekon
Pekalongan?

Apakah brand image mempengaruhi minat beli produk thrift di
PadahalSekon Pekalongan?

Apakah fashion lifestyle muslim mempengaruhi minat beli produk thrift di
PadahalSekon Pekalongan?

Apakah harga mempengaruhi minat beli produk thrift melalui fashion
lifestyle muslim sebagai variabel intervening di PadahalSekon
Pekalongan?

Apakah brand image mempengaruhi minat beli produk thrift melalui
fashion lifestyle muslim sebagai variabel intervening di PadahalSekon

Pekalongan?



C. Tujuan Penelitian

1.

Pengaruh harga pada fashion lifestyle muslim pada konsumen di
PadahalSekon Pekalongan.

Pengaruh brand image pada fashion lifestyle muslim pada konsumen di
PadahalSekon Pekalongan.

Pengaruh harga pada minat beli produk thrift di PadahalSekon Pekalongan.
Pengaruh brand image pada minat beli produk thrift di PadahalSekon
Pekalongan.

Pengaruh fashion lifestyle muslim pada minat beli produk thrift di
PadahalSekon Pekalongan.

Pengaruh harga berpengaruh pada minat beli produk thrift melalui fashion
lifestyle muslim sebagai variabel intervening di PadahalSekon Pekalongan.
Pengaruh brand image berpengaruh pada minat beli produk thrift melalui
fashion lifestyle muslim sebagai variabel intervening di PadahalSekon

Pekalongan.

D. Manfaat Penelitian

1.

Secara teoritis
Meningkatkan pengetahuan bagi pembaca, meramaikan khazanah

keilmuan serta menyumbang sedikit konsep yang ada di penelitian.



2. Secara praktis
a. Bagi thrift shop PadahalSekon
Dapat menjadi acuan bagaimana cara pemasaran produk thrift
supaya dapat bersaing dengan thrift shop lain di Pekalongan dan kota
lainnya.
b. Bagi konsumen PadahalSekon
Dapat menjadi pertimbangan mengapa konsumen harus
memilih PadahalSekon Pekalongan sebagai pemenuhan lifestyle
dengan belanja produk thrift.
c. Bagi peneliti
Menjadi bahan kajian dan memberikan pengetahuan tentang
bagaimana harga dan brand image berpengaruh akan minat beli
produk thrift shop melalui fashion lifestyle muslim sebagai variabel
intervening.
d. Bagi pembaca
Memperluas wawasan tentang harga dan brand image
mempengaruhi minat beli produk thrift shop melalui fashion lifestyle

muslim sebagai variabel intervening.



BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

A. Simpulan

1.

Secara parsial positif harga berpengaruh terhadap minat beli produk thrift
di PadahalSekon Pekalongan. Dengan hasil yaitu 0,000 < 0.05 maka
variabel X1 berpengaruh secara parsial positif terhadap variabel Y.

Secara parsial brand image tidak mempengaruhi minat beli produk thrift
PadahalSekon. Hasil analisis t-hitung -0,108 < 1,660 maka variabel X2
tidak berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y.

Lifestyle fashion muslim tidak mempengaruhi minat beli produk thrift
PadahalSekon, hal ini dibuktikan untuk Z adalah 0,77 < 0.05 maka

variabel z tidak berpengaruh secara parsial terhadap variabel Y .

. Minat beli produk thrift juga tidak dipengaruhi langsung oleh harga yang

telah dimediasi oleh fashion lifestyle muslim.
Minat beli produk thrift juga dipengaruhi brand image yang telah
dimediasi oleh lifestyle fashion muslim secara signifikan dengan

probabilitas X2 yang dimediasi oleh Z 0,1 > 0.05

B. Saran

1.

Peneliti selanjutnya memakai jumlah responden yang lebih luas dan
menggali informasi lebih lanjut mengenai faktor yang mempengaruhi

minat beli konsumen di PadahalSekon Pekalongan.

. Menambah pengetahuan bagi para pembaca.
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