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ABSTRAK

Silviana Dewi. Pengaruh Halal Awareness Dan Islamic Branding Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Makanan Kemasan Berlabel Halal Dengan
Sikap Konsumen Sebagai Variabel Intervening (Studi Pada Mahasiswa FEBI
UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan Angkatan 2019-2020)

Industri makanan halal menjadi semakin aktif di negara ini. Di Indonesia,
pertumbuhan konsumsi makanan halal yang sangat tinggi didorong oleh berbagai
faktor, sepertikeinginan—konsumen-mustim-mengonsumsi-bahan-bahan-makanan
secara halal dan baik (thayyib) sesuai perintah agama. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh Halal Awareness (kesadaran halal), Islamic Branding
terhadap keputusan pembelian produk makanan kemasan mie instan merek indomie
melalui sikap sebagai variabel intervening.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research) dengan
pendekatan kuantitatif. Responden dalam penelitian ini adalah mahasiswa FEBI
UIN Gusdur Pekalongan angkatan 2019-2020. Populasi pada penelitian ini
berjumlah 973. Sampel yang diambil sebanyak 91 responden dengan rumus slovin
dengan taraf signifikansi 10%. Pengujian dilakukan menggunakan alat bantu SPSS
versi 26. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Metode
pengumpulan data menggunakan kuesioner dalam bentuk gform. Teknik analisis
data yang digunakan yaitu uji instrumen, uji asumsi Kklasik, analisis jalur (path
analysis), uji hipotesis dan uji koefisien determinasi.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Halal Awareness
(kesadaran halal) berpengaruh positif dan signifikan terhadap sikap konsumen.
\Variabel Islamic Branding juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap sikap
konsumen. Sedesngkan Halal Awareness (kesadaran halal) berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. Islamic Branding berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Sikap konsumen berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel Halal Awareness
(kesadaran halal) tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui sikap
konsumen sebagai variabel intervening sedangkan variabel Islamic Branding
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian melalui sikap
konsumen sebagai variabel intervening.

Kata Kunci : Halal Awareness, Islamic Branding, Sikap Konsumen, Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

Silviana Dewi. The Effect of Halal Awareness and Islamic Branding on
Purchase Decisions for Packaged Food Products Labeled Halal With
Consumer Attitude As Intervening Variables (Study on FEBI Students of UIN
KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan Class of 2019-2020).

The halal food industry is becoming increasingly active in the country. In
Indonesia, the very high growth in consumption of halal food is driven by various
factors, such as the desire of Muslim consumers to consume halal and good food
ingredients (thayyib) according to religious orders. This study aims to determine
the effect of Halal Awareness (halal awareness), Islamic Branding on purchasing
decisions for food products packaged instant noodles with the indomie brand
through attitude as an intervening variable.

This research is a field research (field research) with a quantitative
approach. Respondents in this study were FEBI students at UIN Gusdur Pekalongan
class of 2019-2020. The population in this study was 973. The samples taken were
100 respondents using the slovin formula with a significance level of 10%. Testing
was carried out using SPSS version 26. The sampling technique used purposive
sampling. Methods of data collection using a questionnaire in the form gform. The
data analysis technique used is instrument test, classical assumption test, path
analysis, hypothesis test and coefficient of determination test.

The results showed that the Halal Awareness variable had a positive and
significant effect on consumer attitudes. The Islamic Branding variable also has a
positive and significant effect on consumer attitudes. Meanwhile, Halal Awareness
has a positive and significant effect on purchasing decisions. Islamic Branding has
a positive and significant effect on purchasing decisions. Consumer attitudes have
a positive and significant effect on purchasing decisions. The Halal Awareness
variable (halal awareness) has no effect on purchasing decisions through consumer
attitudes as an intervening variable while the Islamic Branding variable has a
positive and significant effect on purchasing decisions through consumer attitudes
as an intervening variable.

Keywords: Halal Awareness, Islamic Branding, Consumer Attitudes, Purchasing
Decisions
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil
putusan bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan republik Indonesia No. 0543b/U/1987. Transliterasi tersebut
digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang belum diserap ke dalam bahasa
Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke dalam Bahasa Indonesia sebagaimana
terlihat dalam Kamus Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis

besar pedoman transliterasi ini adalah sebagai berikut:

1. Konsonan
Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan
sebagian dilambangkan dengan tanda dan sebagian lagi dengan huruf dan tanda

sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasinya dengan huruf latin.

Huruf )
Nama Huruf Latin Nama
Arab
| Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be
O Ta T Te
& Sa § es (dengan titik di
atas)
z Jim J Je




ha (dengan titik di

Ha h bawah)
Kha Kh kadan ha
Dal D De
. zet (dengan titik di
Zal 2
atas)
Ra R Er
Zai z Zet
Sin S Es
Syin Sy esdan ye
es (dengan titik di
Sad $
bawah)
de (dengan titik di
Dad d
bawah)
te (dengan titik di
Ta t
bawah)
zet (dengan titik di
Za z
bawah)
’ain ¢ komater balik (di atas)




¢ Gain G Ge
s Fa F Ef
3 Qaf Q Ki
&l Kaf K Ka
J Lam L El
2 Mim M Em
J Nun N En
3 Wau w We
2 Ha H Ha
3 Hamzah ' Apostrof
s Ya Y Ye
2. Vokal

Vokal Tunggal

Vokal Rangkap

Rangkap Panjang

Lﬁi =ai

I=a

‘5] = au

3. Ta Marbutoh

Ta Marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ Contoh:



ALsea 8) ye ditulis mar atun jamilah

Ta Marbutah mati dilambangkan dengan /h/
Contoh:

Al ditulis fatimah

Kata Sandang Artikel

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan sesuai
dengan bunyinya, yaitu bunyi /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang

langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:
i) ditulis asy-syamsu
da )l ditulis ar-rajulu
sl ditulis as-sayyidah

Kata sandang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan sesuai sengan
bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkann

dengan tanda sempang.
Contoh:
dl) ditulis al-gamar

& ditulis al-badi’



5. Huruf Hamzah

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi, jika
hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah itu

ditransliterasikan dengan apostrof //. Contoh:

&l | Ditulis Umirtu

s | Ditulis Syai’'un
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Agama Islam merupakan agama dengan pemeluk terbesar menurut tingkatan
dunia yaitu mencapai 23%. Sedangkan, Indonesia sendiri menjadi negara dengan
penduduk muslim terbesar yaitu mencapai 12,6% (Setiawan & Mauluddi, 2020).
Produsen barang dan jasa menjadi pasar potensial dengan adanya jumlah penduduk
Islam yang besar (lzzudsin, 2018). Agriculture and Agri-Food Canada (2016)
menyatakan bahwa Indonesia merupakan salah satu pasar industri pangan terbesar
di Asean (Malik et al., 2019).

Industri halal adalah salah satu bisnis dengan pertumbuhan tercepat dipasar
global. Termasuk keuangan, pariwisata, layanan dan makanan. Makanan dipandang
menjadi bagian terpenting dalam interaksi antara kelompok etnis, sosial dan agama
yang berbeda. Makanan merupakan bagian penting dalam kehidupan manusia serta
potensi pasar untuk makanan halal (Bashir, 2019). Makanan halal adalah bisnis
yang menjanjikan di berbagai negara termasuk negara-negara yang berpenduduk

muslim mayoritas maupun minoritas (Septiani & Ridlwan, 2020).



Gambar 1.1 Skor Indeks Makanan halal di 15 Negara (2020-2021)

Dkatadata

Sumber : https://databoks.katadata.co.id/

Industri makanan halal menjadi semakin aktif di negara ini. Berdasarkan
laporan World Islamic Economic Report 2020/2021, Indeks Makanan Halal
Indonesia menempati urutan ke-4 dengan 71,5 poin. Dari sisi konsumsi, Indonesia
menjadi pasar makanan halal terbesar dunia, senilai US$ 144 miliar atau Rp 2.046
triliun (kurs Rp. 14.208). Bangladesh menjadi negara dengan pasar terbesar
berikutnya untuk makanan halal ($ 107 miliar) dan Mesir ($ 95 miliar) (Standard &
Reuters, 2021).

Mengkonsumsi makanan halal adalah salah satu kewajiban Muslim
sebagaimana firman Allah dalam Q.S. Al-Bagarah ayat 168 :
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“Hai sekalian manusia, makanlah yang halal lagi baik dari apa yang terdapat di
bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah syaitan; karena
sesungguhnya syaitan itu adalah musuh yang nyata bagimu” (Q.S. Al-Bagarah :
168).

Makanan atau minuman yang dikonsumsi dan dinikmati untuk memenuhi
kebutuhan sehari-hari, harus diperhatikan kondisi dan manfaat kehalalannya. Aspek
halal meliputi kelezatan, kenyamanan, kesehatan dan keamanan. Untuk melindungi
konsumen, tahun 1989 didirikanlah Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan dan
Kosmetika (LPPOM) Majelis Ulama Indonesia (MUI). Menyelidiki, menguji, dan
menganalisis kandungan zat berbahaya dan keamanan dalam suatu produk
merupakan kewenangan yang diberikan kepada LPPOM-MUI (Karimah &
Darwanto, 2021). LPPOM-MUI mengeluarkan sertifikasi halal sebagai indikator
resmi kehalalan produk pangan di Indonesia (Septiani & Ridlwan, 2020).

Umat muslim mempunyai salah satu kebutuhan konsumsi berupa
ketersediaan produk makanan kemasan yang sudah terverifikasi halal. Oleh karena
itu, penyediaan produk makanan kemasan halal menjadi hal yang mendesak bagi
pemerintah, terutama bagi negara dengan penduduk muslim yang besar (Anwar et
al., 2018)

Akan tetapi, fenomena yang terjadi di masyarakat adalah permintaan pangan
halal yang ada di Indonesiatidak dibarengi dengan banyaknya produsen pangan
halal yang memiliki sertifikat halal. Beberapa laporan menyampaikan bahwa
tingkat kesadaran halal dan keputusan untuk membeli makanan halal masih

rendah (Mahendri et al., 2020).



Di kalangan konsumen Islam, masih banyak terdapat produk yang belum
mempunyai label halal pada kemasannya. Dengan begitu, kualitas kehalalan produk
tersebut dipertanyakan, karena konsumen Islam dihadapkan pada pilihan produk
yang kemasannya sudah mempunyai label halal dan tidak mempunyai label halal.
Oleh karena itu, keputusan untuk membeli produk berlabel Halal sepenuhnya
berada di tangan konsumen (Busrah, 2019).

Sejauh ini, pelaku UMKM yang bergerak di bidang industri makanan dan
minuman seperti aneka keripik, kue kering dan basah, frozen food yang ada di Kota
Pekalongan sudah ada beberapa yang mengantongi sertifikat halal. Kementrian
Agama Kota Pekalongan meminta para pelaku usaha mikro kecil dan menengah
memiliki sertifikat halal pada produk yang dijual agar memenuhi unsur kesehatan
dan legalitas produk. Beberapa UMKM yang sudah mendapat sertifikat halal adalah
brownies pawon raos temen, brownies amanda, keripik singkong pedas manis ricco,
bolu meranti, dll (Kemenag Jateng, 2022).

Produk makanan kemasan halal yang diproduksi dan diperdagangkan oleh
perusahaan wajib disertifikasi dan diberi label halal, karena halal atau tidaknya
produk makanan tidak hanya dapat diverifikasi dan dibuktikan. Hal ini karena
makanan berbeda dengan produk lain. Dalam mengidentifikasi produk makanan
halal, indra penciuman dan perasa tidak dapat digunakan untuk menentukan halal
atau tidaknya suatu produk makanan (Fischer, 2019).

Setiap muslim mempunyai tingkat kepatuhan agama yang berbeda sehingga
akan menghasilkan sikap yang berbeda pula. Produk-produk yang mengadopsi

pendekatan halal memberikan daya tarik bagi konsumen muslim sehingga



konsumen muslim akan memberikan respon berupa sikap yang positif (Hesti et al.,
2019).

Keputusan pembelian bisa dipengaruhi oleh salah satu hal diantaranya yaitu
sikap (attitude). Artinya perilaku pembelian terhubung oleh sikap yang dibentuk
oleh pengalaman langsung dengan produk, informasi dari mulut ke mulut atau iklan
media massa dan berbagai bentuk pemasaran langsung. Oleh karena itu, hasil
penliaian konsumen dapat diketahui dan diselidiki untuk memahami reaksi dan
perilaku konsumen terhadap produk tertentu (Syamsuri, 2020).

Menurut Sunyoto (2014), kebutuhan dan keinginan seseorang ketika akan
membeli suatu produk tertentu disebabkan oleh berbagai faktor. Kedua hal tersebut
merupakan sesuatu yang berbeda. Kebutuhan mempunyai sifat mengikat artinya
harus dipenuhi untuk keberlangsungan hidup, sementara itu keinginan terbentuk
karena mendapat pengaruh dari lingkungan sekitar (Munir et al., 2019).

Dalam teori perilaku konsumen dari perspektif Islam, umat Islam perlu
mengkoordinasikan kegiatan konsumsi mereka sesuai dengan hukum Islam untuk
mencapai tujuan yaitu falah (kepuasan dunia dan akhirat). Oleh karena itu, semua
konsumen muslim harus memiliki Halal Awareness atau kesadaran halal atas
perintah Allah SWT untuk mengkonsumsi produk halal, dan kesadaran thalal yang
dimiliki  konsumen Islam mempengaruhi preferensi mereka dalam keputusan
pembelian. (Hoetero, 2018).

Proses produksi yang halal harus lebih diperhatikan bagi setiap produsen
untuk mendorong peningkatan kesadaran halal konsumen muslim. Karena kuatnya

persepsi konsumen terhadap produk makanan yang mereka beli akan



mempengaruhi penjualan suatu perusahaan. Dengan adanya kesadaran halal yang
tinggi maka akan tercipta gaya hidup yang syar’i. Pada akhirnya, kehalalan semua
jenis produk diharapkan menjadi kebutuhan mutlak bagi produsen yang ditujukan
untuk konsumen Islam (Widyaningrum, 2019).

Setiawan & Mauluddi (2020) menemukan bahwa sikap positif mendorong
prinsip halal dan kesadaran akan mengkonsumsi makanan halal. Sikap yang positif
akan menentukan perilaku konsumen merupakan Theory of Planned Behavior
menurut Ajzen (1991). Berdasarkan teori tersebut sejumlah peneliti menemukan
bahwa sikap positif juga mendorong konsumen dalam pemilihan produk halal.

Produk makanan, pakaian, dan jasa yang dikonsumsi oleh umat Islam harus
mengedepankan sifat halal dan thayyib karena salah satu perintah dan ajaran agama
Islam adalah mengkonsumsi produk halal. Salah satu pertimbangan konsumen
dalam membeli dan mengkonsumsi produk makanan kemasan adalah melihat
pemakaian identitas yang tercantum pada kemasan produk tersebut. Dalam
pemasaran produk terdapat istilah Islamic Branding yaitu pemakaian identitas
Islam seperti istilah, label halal, maupun nama-nama yang Islami dalam kemasan
produk (Fitriyani, 2021).

Sebuah merek, yang umumnya dikaitkan dengan logo atau nama, mewakili
kepribadian perusahaan dan konsumennya. Sejauh ini di dalam maupun di luar
dunia Islam, praktik Islamic branding telah menguasai kalangan para akademisi

(Ismail et al., 2018).



Beberapa produk makanan dan minuman halal mendapatkan penghargaan
dari lembaga LPPOM MUI pada acara Halal Award tahun 2022. Berikut daftar
produk makanan dan minuman yang mendapat penghargan tersebut :

Tabel 1.1 Daftar Produk Makanan dan Minuman Halal pada Halal Award

2022
No. | Nama Produk Kategori
1 | Indomie Mi instan
2 | Hatari Biskuit
3 | Chitato Makanan ringan
4 | Coca Cola Minuman ringan
5 | Aqua Air minum dalam kemasan (AMDK)
6 | Kapal Api Kopi
7 | Wall’s Es krim
8 | Bango Kecap
9 | Nutri Sari Minuman serbuk
10 | Bimoli Minyak goreng

Sumber : https://halalmui.org

Indomie adalah salah satu produk unggulan dari PT Indofood Sukses Makmur
Tbk atau lebih di kenal dengan sebutan Indofood. Produk unggulan PT Indofood
ini pertama kali di luncurkan pada tahun 1972. Semenjak awal kemunculannya,
Indomie terus berinovasi untuk membuat varian-varian rasa yang paling pas dan
familiar untuk orang Indonesia (Ambitan et al., 2021).

Indomie sudah menjadi merek lokal produk mie instan yang paling terkenal,
bahkan sudah terkenal di negara — negara lain, sekaligus merupakan market leader

bagi produk-produk mie instan merek lainnya. Indomie sudah dapat mencetak
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keuntungan yang sangat besar sebagai produk lokal dan patut menjadi kebanggaan
bagi dunia perekonomian di Indonesia (Sulistiono & Keren, 2019).

Walaupun indomie memiliki tingkat permintaan yang tinggi, indomie juga
perlu berupaya untuk mempertahankan kualitas produknya agar konsumen tidak
berpindah pada merek lain. Kesuksesan Indomie dalam menarik daya masyarakat
untuk membeli tidak lepas dari dikembangkannya inovasi-inovasi dan branding
yang ada. Produk indomie yang disajikan telah mempunyai label halal dari lembaga
yang berwenang. Disisi lain indomie juga mempunyai branding islami yang baik.

Tabel 1. 2 Top Brand Award Mie Instan Dalam Kemasan Tahun 2019-2022

MEREK 2019 2020 2021 2022
Indomie 71,7% 70,5% 72,9% 72,9%
Mie Sedaap 17,6% 16% 15,2% 15,5%
Sarimi 3,3% 3,8% 3,1% 2,6%
Supermi 3,7% 2,3% 2,7% 1,6%
Gaga 100/Mie 100 - - 2,1% 2,2%

Sumber : https://www.topbrand-award.com

Berdasarkan data Top Brand Award, Indomie menempati peringkat merek
terbaik dan menempati posisi pertama. Walaupun ada berbagai jenis mie instan
yang diproduksi oleh berbagai perusahaan lain, Indomie tetaplah produk yang
paling tinggi penjualannya dan paling banyak peminatnya. Produk indomie ini telah
mempunyai label halal dari lembaga yang berwenang. Apalagi dengan kemunculan
produk indomie terbaru berupa mie ramen yang sudah langsung mendapat srtifikat
halal. Disisi lain indomie juga mempunyai harga yang terjangkau. Hal ini sangat

layak apabila indomie dijadikan sebagai obyek penelitian.
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Beberapa penelitian sebelumnya menunjukkan adanya riset gap yakni
penelitian dari Astuti & Asih (2021) yang menyimpulkan bahwa kesadaran halal
berpengaruh pada sikap dalam melakukan pembelian korean food. Hasil penelitian
dari Munir et al (2019) menunjukkan bahwa kesadaran halal memiliki pengaruh
positif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian produk Jamu Madura,
sedangkan penelitian dari Novianti (2021) menunjukkan bahwa Halal Awareness
memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian makanan halal MUI.

Pada penelitian Ita et al (2021) variabel Islamic Branding tidak memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian kaos kaki halal merk soka, sedangkan
penelitian dari Wati (2021) menunjukkan bahwa Islamic Branding memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk HNI-HPAI
Halal Mart BC Medan 8. Penelitian dari Rizky et al. (2021) menghasilkan bahwa
Islamic branding berpengaruh positif signifikan terhadap sikap belanja online.

Pada penelitian Solihin et al. (2020) sikap konsumen berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan penelitian dari
Sulistiowati & Heryenzus (2018) menunjukkan bahwa secara parsial sikap
konsumen berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian
produk online.

Penelitian Apsyari (2018) menunjukkan bahwa kualitas produk memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian melalui sikap
sebagai variable intervening, sedangkan menurut penelitian (Sarwoko, 2019) sikap
tidak mampu memediasi pengaruh religiusitas, harga dan personal selling terhadap

keputusan pembelian.



Sebuah lembaga keagamaan/universitas Islam di Pekalongan yang didirikan
pada tahun 1977 adalah UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan. Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam, Fakultas Tarbiyah dan IImu Keguruan, Fakultas
Ushuluddin Adab dan Dakwah, dan Fakultas Syariah merupakan 4 fakultas yang
terdapat di UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan.

Konsumen muslim yang memilik pemahaman agama yang baik akan lebih
selektif terhadap produk yang mereka konsumsi. Ekonomi Syariah, Perbankan
Syariah, dan Akuntasi Syariah merupakan 3 jurusan yang terdapat di FEBI UIN
KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan. Seluruh mahasiwa FEBI UIN KH.
Abdurrahman Wahid Pekalongan beragama Islam. Hampir seluruh mahasiswa
FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan pernah membeli/mengkonsumsi
produk makanan kemasan halal. Baik yang dibeli di supermarket, swalayan,
maupun warung.

Lebih dari setangah mahasiswa FEBI angkatan 2019-2020 mempunyai
kesadaran akan mengkonsumsi produk-produk makanan kemasan yang sudah
terverifikasi halal. Kemampuan yang dimiliki oleh mahasiswa dalam mengolah
informasi membuat mereka dikenal sebagai komunitas kritis sehingga mereka
mampu mengklasifikasikan produk yang mereka konsumsi berdasarkan informasi
yang diterimanya.

Berdasarkan uraian di atas, peneliti tertarik untuk melakukan penelitian
dengan mengangkat judul “Pengaruh Halal Awareness Dan Islamic Branding

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan Kemasan Berlabel Halal



Dengan Sikap Konsumen Sebagai Variabel Intervening (Studi Pada

Mabhasiswa FEBI UIN KH. Abdurrahman Wahid Pekalongan).”

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, maka dapat disimpulkan masalah

penelitian sebagai berikut :

1.

Apakah Halal Awareness berpengaruh terhadap sikap konsumen produk
makanan kemasan berlabel halal?

Apakah Islamic Branding berpengaruh terhadap sikap konsumen produk
makanan kemasan berlabel halal?

Apakah Halal Awareness berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk
makanan kemasan berlabel halal?

Apakah Islamic Branding berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk
makanan kemasan berlabel halal?

Apakah sikap konsumen berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk
makanan kemasan berlabel halal?

Apakah Halal Awareness berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk
makanan kemasan berlabel halal melalui sikap konsumen sebagai variabel
intervening?

Apakah Islamic Branding berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk
makanan kemasan berlabel halal melalui sikap konsumen sebagai variabel

intervening?

C. Tujuan Penelitian



Tujuan yang ingin dicapai dalam melakukan penelitian ini adalah sebagai
berikut :

1. Untuk mengetahui pengaruh Halal Awareness terhadap sikap konsumen
produk makanan kemasan berlabel halal.

2. Untuk mengetahui pengaruh Islamic Branding terhadap sikap konsumen
produk makanan kemasan berlabel halal.

3. Untuk mengetahui pengaruh Halal Awareness terhadap keputusan pembelian
produk makanan kemasan berlabel halal.

4. Untuk mengetahui pengaruh Islamic Branding terhadap keputusan pembelian
produk makanan kemasan berlabel halal.

5. Untuk mengetahui pengaruh sikap konsumen terhadap keputusan pembelian
produk makanan kemasan berlabel halal.

6. Untuk mengetahui pengaruh Halal Awareness terhadap keputusan pembelian
produk makanan kemasan berlabel halal melalui sikap konsumen sebagai
variabel intervening.

7. Untuk mengetahui pengaruh Islamic Branding terhadap keputusan pembelian
produk makanan kemasan berlabel halal melalui sikap konsumen sebagai

variabel intervening.

D. Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat antara lain :

1. Manfaat Teoritis



Berdasarkan hasil penelitian, peneliti berharap dapat memberikan
jembatan untuk memperoleh sumber pengetahuan, literatur bacaan dan rujukan
untuk semua pihak yang berhubungan dengan penelitian ini mengenai teori
perilaku konsumen dalam membeli makanan kemasan berlabel halal.
Penelitian ini juga bisa menjadi sumber rujukan dan pembanding, baik untuk
penelitian terkait atau penelitian lain agar dapat melakukan kegiatan penelitian
yang berkelanjutan.

2. Manfaat Praktis

Bagi pihak akademisi, penelitian ini dapat dijadikan bahan pembelajaran
dalam dunia pendidikan dan ekonomi serta dapat memberikan wawasan
mengenai faktor-faktor yang dapat berpengaruh terhadap keputusan pembelian
produk makanan kemasan berlabel halal.

Bagi pihak mahasiswa, penelitian ini dapat dijadikan panduan dalam
berperilaku khususnya dalam memutuskan untuk membeli produk makanan
kemasan yang berlabel halal.

Bagi peneliti lain, penelitian ini merupakan kesempatan untuk
memperdalam ilmu dan konsep-konsep teoritis yang diperoleh melalui teori

perilaku konsumen.

E. Sistematika Pembahasan

Dalam penelitian ini secara garis besar sistematika penulisan terbagi menjadi
lima bab yaitu :

BAB | : PENDAHULUAN



BAB Il

BAB Il

BAB IV

BAB V

Bab ini berisikan latar belakang, rumusan masalah, tujuan

penelitian serta manfaat penelitian.

: LANDASAN TEORI

Bab ini berisikan landasan teori, telaah pustaka, kerangka

berpikir dan hipotesis.

: METODE PENELITIAN

Bab ini berisikan jenis penelitian, pendekatan penelitian,
setting penelitian, populasi dan sampel, variabel penelitian, sumber

data, teknik pengumpulan data, serta metode analisis data.

: ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisikan deskripsi data, analisis data, dan

pembahasan.

: PENUTUP

Bab ini berisikan kesimpulan dan saran.



BAB V

PENUTUP

A. Simpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka dapat ditarik
kesimpulan bahwa :

1. Halal Awareness (kesadaran halal) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
sikap konsumen produk makanan kemasan berlabel halal.

2. Islamic Branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap sikap konsumen
produk makanan kemasan berlabel halal.

3. Halal Awareness (kesadaran halal) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk makanan kemasan berlabel halal.

4. Islamic Branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk makanan kemasan berlabel halal.

5. Sikap konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk makanan berlabel halal.

6. Halal Awareness (kesadaran halal) tidak berpengaruhterhadap keputusan
pembelian produk makanan kemasan berlabel halal melalui sikap konsumen
sebagai variabel intervening.

7. Islamic Branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk makanan kemasan berlabel halal melalui sikap konsumen

sebagai variabel intervening.



B. Keterbatasan Penelitian

Dalam mengerjakan dan melakukan penelitian ini, telah dilakukan
semaksimal mungkin yang mana sesuai dengan prosedur ilmiah. Namun demikian,
penelitian ini masih memiliki keterbatasan yaitu :

1. Dalam melaksanakan penelitian ini, faktor-faktor yang dapat mempengaruhi
keputusan pembelian hanyalah tiga variabel, yakni Halal Awareness, Islamic
Branding, dan sikap konsumen. Di samping itu, masih terdapat banyak faktor
lainnya yang mempengaruhi keputusan pembelian.

2. Keterbatasan dari penelitian ini adalah dengan jawaban kuesioner yang
diperoleh dari responden terkadang tidak sesuai dengan keadaan yang
sesungguhnya.

3. Penelitian ini hanya mengambil sampel dari mahasiswa FEBI UIN Gusdur
Pekalongan angakatan 2019-2020 yang mana merupakan konsumen mie instan

merek indomie.
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