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ABSTRAK

KIRANA MAHARDHIKA RAHMA. Pengaruh Profitabilitas, Leverage,
Media Exposure dan Agresivitas Pajak Terhadap Pengungkapan Laporan
Corporate Social Responsibility (Studi Pada Perusahaan Pertambangan yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode 2021-2024)

Dalam era bisnis modern, perusahaan tidak hanya dinilai dari kinerja
keuangan, tetapi juga dari sejauh mana tanggung jawab sosialnya terhadap
masyarakat dan lingkungan dijalankan. Konsep Corporate Social Responsibility
menjadi salah satu tolok ukur penting dalam menilai keberlanjutan dan legitimasi
perusahaan di mata publik. Bagi sektor pertambangan, isu CSR menjadi sangat
krusial mengingat kegiatan operasionalnya berpotensi menimbulkan dampak sosial
dan lingkungan yang signifikan. Oleh karena itu, penting untuk menelusuri
berbagai faktor yang memengaruhi tingkat pengungkapan laporan CSR, seperti
profitabilitas, leverage, media exposure, serta agresivitas pajak, yang
mencerminkan kondisi keuangan dan strategi transparansi perusahaan terhadap
pemangku kepentingan.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Profitabilitas,
Leverage, Media Exposure, dan Agresivitas Pajak terhadap pengungkapan laporan
Corporate Social Responsibility pada perusahaan sektor pertambangan yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) selama periode 2021-2024. Jenis penelitian
yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode analisis regresi linier
berganda. Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan metode purposive
sampling, sehingga diperoleh 72 data observasi dari 18 perusahaan pertambangan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa profitabilitas dan media exposure
berpengaruh positif signifikan terhadap pengungkapan laporan CSR. Sebaliknya,
leverage dan agresivitas pajak tidak berpengaruh signifikan terhadap
pengungkapan CSR. Secara simultan, keempat variabel tersebut memiliki pengaruh
signifikan terhadap tingkat pengungkapan CSR. Temuan ini mendukung teori
stakeholder dan legitimasi yang menegaskan bahwa kinerja keuangan yang baik
serta eksposur media yang tinggi dapat mendorong perusahaan untuk lebih
transparan dalam pelaporan sosialnya.

Kata kunci: Corporate Social Responsibility, Profitabilitas, Leverage, Media
Exposure, Agresivitas Pajak
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ABSTRACT

KIRANA MAHARDHIKA RAHMA. The Influence of Profitability, Leverage,
Media Exposure, and Tax Aggressiveness on Corporate Social Responsibility
Report Disclosure (A Study of Mining Companies Listed on the Indonesia Stock
Exchange for the Period 2021-2024)

In the modern business era, companies are not only judged by their financial
performance, but also by the extent to which they fulfill their social responsibilities
to society and the environment. The concept of Corporate Social Responsibility
(CSR) has become an important benchmark in assessing the sustainability and
legitimacy of companies in the eyes of the public. For the mining sector, the issue
of CSR is crucial, given that its operational activities have the potential to cause
significant social and environmental impacts. Therefore, it is important to explore
various factors that influence the level of CSR report disclosure, such as
profitability, leverage, media exposure, and tax aggressiveness, which reflect the
company's financial condition and transparency strategy towards stakeholders.

This study aims to analyze the effect of Profitability, Leverage, Media
Exposure, and Tax Aggressiveness on the disclosure of Corporate Social
Responsibility reports in mining companies listed on the Indonesia Stock Exchange
(IDX) during the period 2021-2024. This study uses quantitative research with
multiple linear regression analysis. The sampling technique used purposive
sampling, resulting in 72 observations from 18 mining companies.

The results show that profitability and media exposure have a significant
positive effect on CSR report disclosure. Conversely, leverage and tax
aggressiveness do not have a significant effect on CSR disclosure. Simultaneously,
all four variables have a significant effect on the level of CSR disclosure. These
findings support stakeholder and legitimacy theories, which assert that good
financial performance and high media exposure can encourage companies to be
more transparent in their social reporting.

Keywords: Corporate Social Responsibility, Profitability, Leverage, Media

Exposure, Tax Aggressiveness
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN
Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau Kamus
Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu adalah
sebagai berikut.
1. Konsonan
Fonem-fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab

dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan
J Alif tidak dilambangkan | tidak dilambangkan
« Ba B Be
< Ta T Te
& Sa S es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
d Ha h ha (dengan titik di bawah)
d Kha Kh ka dan ha
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3 Dal D De

A Zal Z zet (dengan titik di atas)
J Ra R Er

J Za Z Zet

o Sin S Es

o Syin Sy es dan ya
ol Sad S es (dengan titik di bawah)
ua Dad d de (dengan titik di bawah)
b Ta t te (dengan titik di bawah)
b Za z zet (dengan titik di bawah)
' Ain g koma terbalik (di atas)

£ Gain G Ge

o Fa F Ef

d Qaf Q Ki

d Kaf K Ka

J Lam L El

a Mim M Em

O Nun N En

3 Wawu W We

® Ha H Ha

s Hamzah ‘ Apostrof

] Ya Y Ya
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2. Vokal
Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia yang terdiri dari vocal
tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong.
1) Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harkat,

transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Nama Huruf latin Nama
Fathah A A
Kasrah I I
Dhammah U U

2) Vokal Rangkap
Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harkat dan huruf, yaitu:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
. & fathah dan ya Ai adani
.9 fathah dan wau Au adanu
Contoh:

s - kataba

Jad - fa’ala

)54 - zukira

LAk - yazhabu

i - su’ila

Ciis - kaifa
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dsa - haula
3. Maddah
Maddah atau vocal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf,

transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
e & o) Fathah dan alif atau A a dan garis di
ya atas
" Kasrah dan ya I i dan garis di
atas
) Hamzah dan wawu U u dan garis di
atas
Contoh:
Jé - qala
&0 - rama
d8 - gila

4. Ta’marbutah
Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:
1. Ta’marbutah hidup
Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah dan dammabh,
transliterasinya adalah “t”.
2. Ta’marbutah mati
Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya

adalah “h”.
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3. Kalau pada kata terakhir denagn ta’marbutah diikuti oleh kata yang
menggunkan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah maka

ta’marbutah itu ditransliterasikan dengan ha(h).

Contoh:
Qi1 4z, - raudah al-atfal
-raudatulatfal
YA MN\ - al-Madinah al-Munawwarah
-al-Madinatul-Munawwarah
aslh - talhah
5. Syaddah

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan
sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini tanda syaddah
tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang

diberi tanda syaddah itu.

Contoh:
bry - rabbana
I3 - nazzala
po - al-birr
&l - al-hajj

6. Kata Sandang
Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu J!
namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas kata sandang yang

diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang diikuti huruf gamariyah.
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1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditranslite-rasikan dengan
bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf
yang langsung mengikuti kata sandang itu.

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditranslite-rasikan sesuai
aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya.

3. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf gamariyah, kata sandang ditulis

terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
Jal - ar-rajulu
L) - as-sayyidu
(il - as-syamsu
AlaY) - al-galamu
&= - al-badi’u
33al - al-jalalu
7. Hamzah

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof. Namun,
itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan diakhir kata. Bila
hamzah itu terletak diawal kata, isi dilambangkan, karena dalam tulisan Arab

berupa alif.
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Contoh:

O3 b - ta’khuziina
¢ 5 - an-nau’
£ - syai’un

& -inna

&l - umirtu

Q8 - akala

8. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis terpisah.
Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim
dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan
maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata
lain yang mengikutinya.
Contoh:
SN A5 & &3 Wainnallahalahuwakhairar-razigin
Wainnallahalahuwakhairarraziqin
O omally J&U 8513 Wa auf al-kaila wa-almizan
Wa auf al-kaila wal mizan
Judl 4133 Tbrahim al-Khalil
Ibrahimul-Khalil
Wluyay Wi 3a & sy Bismillahimajrehdawamursaha
A3 e ol ga conll ¢ gUdld Walillahi  ‘alan-nasi  hijju  al-baiti

4d) S manistata’a ilaihi sabila

XX



Walillahi  ‘alan-nasi  hijjul-baiti
manistata’a ilaihi sabila
9. Huruf Kapital
Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam
transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaanhuruf kapital seperti
apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf kapital digunakan untuk
menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri
itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya.
Contoh:
Usw)¥Iaaslay Wa ma Muhammadun illa rasl

Gl aay <a g3 ) awwalabitinwudi’alinnasilallazibibakkatumubarakan

i) Gz Syahru Ramadan al-lazi unzila fih al-Qur’anu
Gl 4 d)-'\ Syahru Ramadan al-lazi unzila fthil Qur’anu
ol (384 815 1y Walaqadra’ahubil-ufugq al-mubin
Walaqadra’ahubil-ufuqil-mubin
Saal B &) & 3aa)) - Alhamdulillahirabbil al-*dlamin
Alhamdulillahirabbilil ‘alamin
Penggunaan huruf awal capital hanya untuk Allah bila dalam tulisan
Arabnya memang lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan

kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital

XXi



tidak digunakan.

Contoh:
Cu b &l ) baal  Nasrunminallahiwafathungarib
a3 5a¥) & Lillahi al-amrujami’an
Lillahil-amrujami’an
Al gl JS-' &3 Wallahabikullisyai’in ‘alim
10. Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman
transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan llmu Tajwid.
Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman

Tajwid.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Kegiatan operasional pada suatu perusahaan kerap menyebabkan
imbas eksternal terhadap lingkungan, yang berpotensi memicu
permasalahan sosial. Dampak tersebut mencakup degradasi lingkungan,
berkurangnya kualitas maupun ketersediaan sumber daya alam, serta
kerugian lain yang secara eksplisit maupun implisit turut dialami oleh
kehidupan warga sekitar (Mashuri, 2020). Dalam dinamika globalisasi yang
bertambah pesat, perusahaan kini dituntut untuk tidak semata-mata
mengutamakan aspek profitabilitas. Tuntutan terhadap peran aktif dalam
tanggung jawab sosial kian menguat, mendorong korporasi untuk
menunjukkan komitmennya terhadap kesejahteraan masyarakat serta
pelestarian lingkungan hidup.

Tingginya intensitas persaingan antar perusahaan berpotensi
mendorong terjadinya eksploitasi sumber daya alam tidak terkontrol, yang
dalam jangka panjang berdampak negative terhadap kelestarian lingkungan
(Ningtyas et al., 2022). Oleh sebab itu, implementasi dan pengungkapan
Corporate Social Responsibility (CSR) menjadi hal krusial. CSR
mempunyai urgensi yang tinggi mengingat perusahaan merupakan entitas
yang tidak terlepas dari peran dan keterkaitannya dengan masyarakat serta

lingkungan di sekitarnya.



Menurut Suryaningsihn & Ningsih (2021) Corporate Social
Responsibility atau CSR merujuk terhadap komitmen suatu entitas bisnis
dalam mempertimbangkan konsekuensi sosial dari setiap aktivitas
operasional yang dijalankannya. Keterlibatan perusahaan dalam pelaporan
CSR tidak hanya mencerminkan kepedulian terhadap aspek sosial, tetapi
juga menjadi strategi untuk mendukung kelangsungan bisnis. Melalui
pengungkapan CSR, perusahaan berpeluang menciptakan image yang baik
serta memperkuat reputasi di kalangan masyarakat, yang pada gilirannya
berpotensi meningkatkan loyalitas konsumen dan mendorong pertumbuhan
penjualan (Yani & Suputra, 2020).

Transparansi dalam pelaporan pelaksanaan CSR mencerminkan
kepatuhan korporasi terhadap regulasi yang berlaku, sebagaimana diatur
pada Undang-Undang Nomor 40 Tahun 2007 terkait Perseroan Terbatas.
Secara khusus, Bab V Pasal 74 ayat (1a) menegaskan bahwa entitas usaha
yang menjalankan aktivitas di sektor pengelolaan sumber daya alam
diwajibkan untuk turut beserta dengan aktif dalam penerapan CSR yang
mencerminkan kesejahteraan sosial serta keberlanjutan lingkungan yang
melekat pada operasionalnya (Adiputri Singal & Wijana Asmara Putra,
2019).

Tingkat kualitas pengungkapan sustainability report di kawasan
ASEAN masih tergolong rendah sehingga memerlukan peningkatan
(Trianaputri & Djakman, 2019). Berdasarkan hasil pengungkapan

sustainability report di enam negara ASEAN, diketahui bahwa Singapura



menempati posisi dengan kualitas pengungkapan tertinggi, yaitu sebesar
68,70% disusul oleh Malaysia sebesar 57,50%, Filipina sebesar 45,80%,
Thailand sebesar 42,70%, Indonesia sebesar 36,00% dan Vietnam sebesar
28,80% (Loh & Thomas, 2020). Gambaran mengenai tingkat pengungkapan
sustainability report di enam negara ASEAN dapat dilihat pada gambar 1.1.
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Gambar 1.1 Sustainability Report di ASEAN 2020
(Sumber: diolah peneliti, 2025)

Tingkat pengungkapan sustainability report di Indonesia yang
masih rendah diduga berkaitan dengan keterbatasan inisiatif dari pihak
manajemen senior (Loh & Thomas, 2020). Selain itu, rendahnya tingkat
kesadaran serta minimnya tuntutan dari para pemangku kepentingan, seperti
investor dan masyarakat umum, turut memperkuat kondisi tersebut.
Fenomena ini menunjukkan bahwa di Indonesia masih menghadapi
berbagai tantangan dalam mengungkapkan sustainability report.

Pengungkapan sustainability report di Indonesia menarik untuk dikaji guna



memahami permasalahan rendahnya pengungkapan dan mencari solusi
untuk meningkatkan transparansi dan akuntabilitas perusahaan (Sonia &
Khafid, 2020).

Pelaksanaan program Corporate Social Responsibility (CSR) tidak
semata-mata didorong oleh kewajiban hukum sebagaimana diatur dalam
regulasi pemerintah, melainkan juga mencerminkan komitmen moral
perusahaan terhadap kesejahteraan komunitas di sekitarnya (Anam, 2021).
Dalam operasional bisnisnya, perusahaan dituntut untuk secara konsisten
memperhatikan prinsip keberlanjutan, baik dalam konteks ekonomi maupun
pelestarian lingkungan.

Berdasarkan informasi yang diambil melalui detik.com (2020)
diketahui bahwa salah satu perusahaan pertambangan yang beroperasi di
daerah Kalimantan Timur tidak memenuhi kewajibannya dalam
menyalurkan dana Corporate Social Responsibility yang telah diatur dalam
peraturan, PT Kaltim Prima Coal merupakan perusahaan yang terlibat
dalam melaksanakan hal tersebut. Perusahaan tersebut hanya menyalurkan
dana sebesar Rp 73.000.000.000,00, sedangkan berdasarkan regulasi dana
yang harus dikeluarkan oleh perusahaan berkisar antara 2% sampai 4% dari
total keuntungan. Namun, jumlah dana yang seharusnya disalurkan oleh PT
Kaltim Prima Coal mencapai Rp 292.000.000.000,00. Banyak perusahaan
yang masih melakukan pelanggaran dengan tidak menyampaikan laporan
mengenai alokasi dana Corporate Social Responsibility. Fenomena

pelanggaran ini bertentangan dengan tujuan dan fungsi utama perusahaan.



Fungsi utama pendirian perusahaan tidak hanya untuk mencari keuntungan
atau menjalankan fungsi komersial, namun juga sebagai organisasi sosial
yang memiliki kewajiban untuk memperhatikan kepentingan lingkungan
sekitar (Maulana, 2023).

Pengungkapan laporan Corporate Social Responsibility dapat
dipengaruhi oleh sejumlah variabel, seperti penelitian yang dilakukan oleh
Firdani & Rosyati (2022) menunjukkan bahwa faktor-faktor seperti Good
Corporate Governance, kepemilikan saham publik dan ukuran perusahaan
dapat memengaruhi kinerja dan tingkat transparansi perusahaan dalam
melaksanakan tanggung jawab sosialnya. Selain itu, penelitian yang
dilakukan Sari & Handini (2021) mengemukakan bahwa variabel
kepemilikan manajerial, institusional, dan komite audit dapat meningkatkan
pengungkapan laporan Corporate Social Responsibility. Pada penelitian
yang telah dilakukan oleh Lestari et al. (2024) menggunakan variabel
kinerja lingkungan, leverage, likuiditas, dan profitabilitas sebagai fakto
untuk  meningkatkan pengungkapan laporan Corporate Social
Responsibility.

Beragam variabel faktor sanggup memberi pengaruh pada pelaporan
Corporate Social Responsibility. Pada konteks ini, Profitabilitas, Leverage,
Media Exposure, dan Agresivitas Pajak diduga mampu memberikan
pengaruh pada pengungkapan laporan Corporate Social Responsibility.
Variabel-variabel tersebut relevan jika ditinjau dari perspektif bisnis,

dimana masing-masing dari padanya mewakili faktor internal dan eksternal



dalam memberikan pengaruh komitmen dan transparansi perusahaan dalam
pengungkapan Corporate Social Responsibility.

Pengungkapan CSR dipengaruhi dari banyak aspek, diantaranya
yakni profitabilitas. Istilah ini merujuk pada kapasitas perusahaan dalam
memanfaatkan aset atau sumber daya yang dimilikinya guna memperoleh
keuntungan ataupun potensi kerugian bagi para investor (Asada Tjondro et
al., 2024). Profitabilitas memainkan peran krusial dalam menilai performa
finansial perusahaan karena dapat dimanfaatkan sebagai dasar evaluasi
terhadap kondisi dan prospek bisnis. Semakin tinggi tingkat profitabilitas,
semakin besar pula fleksibilitas manajemen dalam menyampaikan
informasi terkait pelaksanaan CSR kepada para pemegang saham. Lebih
jelasnya, profitabilitas mencerminkan kompetensi perusahaan dalam
mencetak laba, yang secara langsung berkorelasi dengan ekuitas, total aset,
serta volume penjualan. Dengan ini, perusahaan dengan posisi keuangan
sehat dan stabil cenderung lebih mampu melaksanakan pengungkapan CSR
dengan lebih komprehensif.

Penelitian mengenai pengaruh profitabilitas pada pengungkapan
CSR menunjukkan temuan beragam. Studi yang dilakukan oleh Isra Laili &
Apramilda (2023) menemukan bahwa profitabilitas memberi pengaruh
positif pada CSR. Hasil serupa juga diperoleh melalui riset dari Muwa
(2021) mengindikasikan adanya hubungan positif diantara tingkat
profitabilitas dan pengungkapan CSR. Namun, perihal tersebut tidak selaras

riset Enjang Meylani et al (2023), yang mengungkapkan profitabilitas tidak



berpengaruh signifikan pada CSR. Temuan serupa juga disampaikan oleh
Aisy & Rahmah (2024) yang menyimpulkan tidak adanya hubungan
signifikan antara profitabilitas dengan pengungkapan CSR.

Leverage  merupakan indikator rasio  keuangan yang
memperlihatkan perbandingan antara total kredit yang dimiliki dengan
ekuitas yang tersedia. Rasio ini berfungsi untuk mengetahui tingkat
ketergantungan perusahaan dalam memanfaatkan dana pinjaman
dibandingkan dengan modal sendiri dalam pembiayaan operasional.
Tingginya leverage menandakan perusahaan lebih bergantung pada sumber
pembiayaan eksternal, sementara kontribusi modal internal relatif rendah.
Ketergantungan ini dapat membatasi fleksibilitas perusahaan dalam
melaksanakan kegiatan sosial, termasuk dalam pengungkapan informasi
terkait CSR. Hal tersebut dilakukan guna menghindari kemungkinan
pelanggaran terhadap klausul dalam kontrak utang, yang bisa terjadi jika
aktivitas sosial perusahaan dianggap mengurangi laba atau membebani
keuangan perusahaan (Totanan et al., 2022).

Studi yang dilakukan oleh Ramadhani & Maresti (2021)
mengidentifikasi adanya pengaruh positif antara leverage dan
pengungkapan CSR. Hasil serupa juga diperoleh melalui riset dari Teng et
al (2022) juga menemukan bahwa leverage berperan dalam memengaruhi
tingkat pengungkapan CSR. Namun, tidak selaras dengan riset yang
dilaksanakan Mar’ati et al (2024) mengungkapkan leverage tidak

mempunyai dampak signifikan pada pelaporan keberlanjutan. Temuan



serupa juga yang disampaikan oleh Parwati & Dewi (2021) yang
menyimpulkan bahwa leverage tidak mempunyai hubungan signifikan
terhadap pengungkapan CSR.

Media exposure mengacu pada sejauh mana media massa berperan
dalam mendiseminasi informasi terkait pelaksanaan CSR. Melalui
pemberitaan dan publikasi, media menjadi sarana penting dalam
membentuk persepsi publik terhadap kontribusi perusahaan dalam kegiatan
kemasyarakatan. Sementara itu, konsep CSR sendiri mencerminkan
komitmen perusahaan untuk menyesuaikan diri dengan prinsip-prinsip
sosial dan norma yang menjadi kebiasaan masyarakat, sekaligus menjaga
dan memperkuat citra positif perusahaan di mata publik. Menurut penelitian
Fagila & Zulaikha (2023) menyatakan bahwa untuk memaksimalkan
manfaat CSR dalam konteks industri, diperlukan publikasi yang disalurkan
melalui platform yang yang tersedia dan dapat dijangkau oleh masyarakat.
Tujuan dari penyebaran informasi ini adalah untuk memperoleh legitimasi
sosial dari publik. Dalam hal ini, media berperan sebagai alat komunikasi
yang mampu menghubungkan perusahaan dengan para pihak terkait.
Melalui media, perusahaan dapat merespons ekspektasi stakeholder
sekaligus membangun citra positif di mata masyarakat. Di tengah pesatnya
perkembangan teknologi, media dipandang sebagai salah satu strategi
penting dalam mendukung pelaksanaan CSR secara optimal.

Temuan Juliantari & Indraswarawati (2020), menunjukkan bahwa

media exposure mempunyai pengaruh positif terhadap praktik CSR.



Penelitian yang dilakukan oleh Mardotillah (2022) juga menemukan bahwa
media exposure turut mendorong peningkatan pengungkapan CSR. Namun,
hasil tersebut tidak sejalan dengan riset Septianingsih & Muslih (2019)
mengungkapkan media exposure tidak memberikan dampak signifikan
terhadap CSR. Hasil penelitian Sarra & Alamsyah (2021) juga berpendapat
bahwa media exposure tidak memengaruhi implementasi CSR.

Agresivitas pajak termasuk dalam faktor yang turut memberi
dampak terhadap tingkat pengungkapan laporan CSR. Istilah ini merujuk
pada upaya manajerial untuk menekan beban pajak perusahaan melalui
berbagai strategi perencanaan pajak yang legal namun cenderung berisiko
secara etis (Pambudi et al., 2024). Berdasarkan perspektif teori legitimasi,
perusahaan yang menerapkan strategi perpajakan agresif cenderung
meningkatkan transparansi dalam pelaporan CSR di berbagai sektor
industri. Hal ini dilakukan sebagai bentuk kompensasi untuk meredam
penilaian negatif publik, mengingat praktik agresif dalam perpajakan sering
kali dipandang bertentangan dengan prinsip tanggung jawab sosial. Oleh
sebab itu, pengungkapan CSR digunakan sebagai sarana untuk
mendapatkan dukungan dan kepercayaan dari warga masyarakat.

Jananti & Setiawan (2018) mengungkapkan terdapat hubungan
positif diantara agresivitas pajak dengan pengungkapan CSR. Hasil serupa
terhadap Jananti dan Setiawan juga diungkapkan oleh Sultan (2018) yang
mengungkapkan bahwa semakin tinggi agresivitas pajak, semakin besar

pula pengaruhnya terhadap CSR. Namun, temuan ini tidak sejalan dengan
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Fajariati (2021) mengemukakan bahwasannya agresivitas pajak tidak
memberikan pengaruh pada praktik CSR. Temuan penelitian Sholicha
(2019) juga mengungkapkan bahwa agresivitas pajak tidak berdampak pada
pengungkapan CSR.

Perusahaan pertambangan dipilih sebagai sampel karena mereka
memiliki hubungan yang erat dengan isu-isu lingkungan. Aktivitas
operasional di sektor ini memiliki dampak yang signifikan terhadap
lingkungan. Di satu sisi, kehadiran perusahaan pertambangan dapat
meningkatkan kesejahteraan masyarakat di sekitar wilayah operasinya dan
menarik investasi asing, yang berkontribusi pada peningkatan pendapatan
devisa negara. Namun, di sisi lain, jika pengelolaan aktivitas pertambangan
tidak baik, perihal tersebut akan mengakibatkan polusi lingkungan dan
polusi udara, yang berpotensi mengganggu kesehatan masyarakat di
sekitarnya (R. A. Gunawan & Priska, 2020).

Berdasarkan hasil yang ditunjukkan beberapa studi riset terdahulu
masih terdapat ketidaksesuaian hasil yang diperoleh dari peneliti yang
berbeda. Perbedaan hasil ini menunjukkan adanya research gap, yang
berarti belum ada hubungan yang jelas antara profitabilitas, leverage, media
exposure dan agresivitas pajak terhadap pengungkapan laporan
keberlanjutan. Dengan adanya suatu hasil penelitian yang masih tidak
konsisten ini maka menciptakan peluang untuk penelitian selanjutnya,
dengan ini penulis tertarik melaksanakan penelitian berjudul “Pengaruh

Profitabilitas, Leverage, Media Exposure, dan Agresivitas Pajak Terhadap
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Pengungkapan Laporan Corporate Social Responsibility (Studi Pada
Perusahaan Pertambangan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode

2021-2024)”.

B. Rumusan Masalah
Berdasarkan pemaparan latar belakang diatas, maka diidentifikasi
permasalahan sebagaimana berikut:

1. Apakah profitabilitas memberikan pengaruh terhadap pengungkapan
laporan Corporate Social Responsibility pada perusahaan pertambangan
yang tercantum di Bursa Efek Indonesia periode 2021-20247?

2. Apakah leverage memberi pengaruh terhadap pengungkapan laporan
Corporate Social Responsibility pada perusahaan pertambangan yang
tercantum di Bursa Efek Indonesia periode 2021-2024?

3. Apakah media exposure memberikan pengaruh terhadap pengungkapan
laporan Corporate Social Responsibility pada perusahaan pertambangan
yang tercantum di Bursa Efek Indonesia pada periode 2021-2024?

4. Apakah agresivitas pajak memberikan pengaruh terhadap pengungkapan
laporan Corporate Social Responsibility pada perusahaan pertambangan
yang tercantum di Bursa Efek Indonesia pada periode 2021-2024?

5. Apakah profitabilitas, leverage, media exposure dan agresivitas pajak
berpengaruh secara simultan terhadap pengungkapan laporan Corporate
Social Responsibility pada perusahaan pertambangan yang terdaftar di

Bursa Efek Indonesia periode 2021-2024?
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C. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah, maka tujuan penelitian ini sebagaimana
berikut:

1. Mengenalisis pengaruh profitabilitas terhadap pengungkapan laporan
Corporate Social Responsibility pada perusahaan pertambangan yang
tercantum di Bursa Efek Indonesia periode 2021-2024.

2. Menganalisis pengaruh leverage terhadap pengungkapan laporan
Corporate Social Responsibility pada perusahaan pertambangan yang
tercantum di Bursa Efek Indonesia periode 2021-2024.

3. Menganalisis pengaruh media exposure terhadap pengungkapan
laporan  Corporate Social Responsibility pada perusahaan
pertambangan yang tercantum di Bursa Efek Indonesia periode 2021-
2024.

4. Menganalisis pengaruh agresivitas pajak terhadap pengungkapan
laporan  Corporate Social Responsibility pada perusahaan
pertambangan yang tercantum di Bursa Efek Indonesia diperiode 2021-
2024.

5. Menganalisis pengaruh profitabilitas, leverage, media exposure, dan
agresivitas pajak secara simultan terhadap pengungkapan laporan
Corporate Social Responsibility pada perusahaan pertambangan yang

terdaftra di Bursa Efek Indonesia pada periode 2021-2024.



13

D. Manfaat Penelitian

Berpijak dari pemaparan diatas, maka hasil studi ini harapannya

sanggup memberikan manfaat, sebagaimana berikut:

1. Manfaat Teoritis

Harapannya hasil studi mampu memberi kontribusi bagi

kalangan akademisi maupun peneliti berikutnya untuk dijadikan
sumber referensi dalam memperluas wawasan dan pemahaman terkait
pengaruh profitabilitas, leverage, media exposure, dan agresivitas pajak
terhadap pengungkapan laporan Corporate Social Responsibility.
Selain itu, temuan dari penelitian ini diharapkan mampu memperkaya
literatur yang telah ada serta mendorong pengembangan kajian di
bidang akuntansi dan tanggung jawab sosial perusahaan.

2. Manfaat Praktis

Harapannya studi ini mampu memberi sumbangsih pemikiran

kepada kalangan praktisi perusahaan, khususnya dalam menekankan
pentingnya pelaksanaan tanggung jawab sosial sebagai bagian dari
kewajiban korporasi. Hal ini mencakup perhatian terhadap kelestarian
lingkungan serta dampak sosial yang bersumber dari kegiatan
operasional perusahaan. Sedangkan bagi para investor, penelitian ini
diharapkan menjadi bahan pertimbangan atau informasi dalam
mengambil keputusan dalam melakukan investasi pada perusahaan
yang sudah melakukan pengungkapan Corporate Social Responsibility

perusahaannya.
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E. Sistematika Pembahasan
BAB |I: PENDAHULUAN
Bab ini menjabarkan terkait latar belakang, rumusan masalah, serta tujuan
dan manfaat dari studi ini. Di bagian akhir disajikan sistematika pembahasan
sebagai panduan alur keseluruhan skripsi.
BAB Il: LANDASAN TEORI
Bab ini menjelakan terkait teori stakeholder, teori legitimasi, profitabilitas,
leverage, media exposure, agresivitas pajak, serta hipotesis dan kerangka
konseptual yang relevan dengan topik penelitian. Selain itu, dibahas pula
mengenai studi terdahulu yang mendukung perumusan hipotesis dalam
kajian ini.
BAB IlI: METODE PENELITIAN
Bab ini mengulas jenis dan pendekatan penelitian yang digunakan, populasi
serta sampel, sumber data, teknik pengambilan sampel, dan metode analisis
data yang digunakan untuk menguji hipotesis penelitian ini.
BAB IV: ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
Bab ini menyajikan gambaran umum mengenai objek penelitian, hasil
pengolahan data beserta analisisnya dan interpretasi serta pembahasan dari
hasil tersebut.
BAB V: PENUTUP
Bab akhir dari kajian ini menjelaskan mengenai kesimpulan dari haasil
penelitian, mengungkapkan keterbatasan yang dihadapi, serta menjelaskan

implikasi teoritis dan praktis dari hasil studi.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan output pengujian, penelitian ini mendapatkan temuan dan
disimpulkan sebagaimana berikut:

1. Profitabilitas memberi pengaruh positif dan signifikan terhadap
pengungkapan laporan CSR. Perusahaan dengan tingkat
profitabilitas baik cenderung memiliki kemampuan finansial lebih
besar untuk meningkatkan kualitas pengungkapan laporan CSR
sebagai wujud pertanggung jawaban kepada pemangku kepentingan
serta upaya memperoleh legitimasi.

2. Leverage memberi pengaruh seacara positif tidak signifikan
terhadap pengungkapan laporan CSR. Tingkat pengunaan utang
dalam struktur modal tidak mempengaruhi keterbukaan perusahaan
dalam pengungkapan laporan CSR yang menunjukkan bahwa
perusahaan dengan tingkat leverage tinggi maupun rendah tidak
menunjukkan perbedaan signifikan dalam pengungkapan laporan
Corporate Social Responsibility.

3. Media Exposure memberi pengaruh positif dan signifikan terhadap
pengungkapan laporan Corporate Social Responsibility. Semakin
tinggi media exposure, maka semakin besar dorongan perusahaan
dalam mengungkapkan kegiatan Corporate Social Responsibility

secara luas dan transparan sebagai upaya mempertahankan
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legitimasi sosial dan memenuhi kebutuhan informasi para
pemangku kepentingan.

4. Agresivitas Pajak memberi pengaruh positif tidak signifikan
terhadap pengungkapan laporan Corporate Social Responsibility.
perusahaan yang melakukan agresivitas pajak tidak secara nyata
meningkatkan pengungkapan Corporate Social Responsibility
sebagai strategi legitimasi, sehingga pengelolaan pajak agresif tidak
menjadi faktor pendorong pengungkapan laporan Corporate Social
Responsibility.

5. Profitabilitas, Leverage, Media Exposure, dan Agresivitas Pajak
memberi pengaruh signifikan terhadap pengungkapan laporan
Corporate Social Responsibility secara simultan. Hal ini menjukkan
bahwa faktor-faktor tersebut secara bersama-sama memengaruhi
tingkat keterbukaan perusahaan dalam melaporkan Corporate

Social Responsibility.

B. Keterbatasan Penelitian

Dalam penyusunan skripsi ini tentunya memiliki beberapa keterbatasan,

diantaranya sebagai berikut:

1. Studi ini hanya berfokus pada variabel profitabilitas, leverage,
media exposure, dan agresivitas pajak. Sehingga diharapkan studi
yang akan dilakukan selanjutnya dapat melibatkan variabel lain
yang mampu menjelaskan aspek yang memberi pengaruh

pengungkapan laporan Corporate Social Responsibility.
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2. Sampel pada studi ini sebanyak 72 data dengan bersumber 18
perusahaan sektor pertambangan periode 2021-2024. Maka, penulis
berharap keterbatasan ini bisa untuk diperbaiki dan diperbaiki objek

sampel maupun unit sampel di penelitian selanjutnya.

C. Implikasi Teoritis dan Praktis

1. Implikasi Teoritis
Pada penelitian ini memberi kontribusi pada pengembangan teori
stakeholder dan teori legitimasi melalui menunjukkan bahwa profitabilitas
dan media exposure memberi pengaruh signifikan pada pengungkapan
laporan Corporate Social Responsibility. Perihal ini menegaskan apabila
perusahaan dengan kinerja keuangan baik dan eksposur media yang tinggi
cenderung lebih transparan dalam menyampaikan aktivitas Corporate
Social Responsibility sebagai wujud tanggung jawab pada pemangku
kepentingan dan upaya memperoleh legitimasi sosial. Sebaliknya, tidak
signifikannya pengaruh leverage dan agresivitas pajak mengindikasikan
adanya keterbatasan penerapan kedua teori tersebut, sehingga faktor non-
keuangan lain seperti regulasi, budaya organisasi, dan tekanan sosial juga
perlu dipertimbangkan dalam menjelaskan praktik pengungkapan
Corporate Social Responsibility.

2. Implikasi Praktis
Secara praktis, hasil dari penelitian ini memberikan masukan bagi
perusahaan dalam memanfaatkan profitabilitas dan media exposure dalam

meningkatkan kualitas pengungkapan Corporate Social Responsibility
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demi memperkuat reputasi dan kepercayaan publik. Perusahaan
pertambangan perlu lebih proaktif mempublikasikan aktivitas sosial dan
lingkungan melalui berbagai media sebagai strategi membangun
legitimasi. Bagi investor dan pemangku kepentingan, laporan Corporate
Social Responsibility dapat menjadi indikator tambahan dalam menilai
keberlanjutan perusahaan. Sementara itu, regulator perlu memperkuat
kebijakan pelaporan Corporate Social Responsibility, khususnya di sektor
pertambangan, agar praktik tanggung jawab sosial perusahaan sangup

lebih transparan dan terukur.
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