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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB – LATIN  

 Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan skripsi ini adalah 

hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 Tahun 1987 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke 

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau kamus 

Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu adalah 

sebagai berikut: 

A. Konsonan 

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab 

dan transliterasi dengan huruf latin. 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif ا
Tidak 

dilambangkan 
Tidak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa Ṡ Es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ha Ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د 
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 Zal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ 

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan ye ش

 Sad Ṣ Es (dengan titik di bawah) ص

 Dad Ḍ De (dengan titik di bawah) ض

 Ta Ṭ Te (dengan titik di bawah) ط

 Za Ẓ Zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain ‘ Koma terbalik (di atas)‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ھ

 Hamzah ′ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

B. Vokal 

Vokal Tunggal Vokal Rangkap Vokal Panjang 

 ã = ٲ  a = ٲ  

 ĩ = ٳ يْ؍  ai = ٲي  i = ٲ  

 ũ = ٲ وْ  au = ٲو u = ٲ  
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C. Ta Marbutah 

 Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/ 

Contoh: 

 ditulis mar’atun jamiilatun مرٲۃ جميلۃ

 Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/ 

Contoh; 

 ditulis faatimatun فاطمۃ

D. Syaddad (Tasydid, geminasi) 

 Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang 

diberi tanda syaddad tersebut.  

Contoh: 

 ditulis rabbanaa ربنّا

 ditulis albirra البرّ 

E. Kata sandang (artikel) 

 Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu bunyi /l/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf 

yang langsung mengikuti kata sandang itu  

Contoh: 

 ditulis asy-syamsu الشمس

 ditulis ar-rajulu الرجل

 ditulis as-sayyidatu السيدۃ
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 Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu bunyi /l/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti dan 

dihubungkan dengan tanda sempang.  

Contoh: 

 ditulis al-qomaru القمر

 ditulis al-badiiu البديع

 ditulis al-jalaalu الجلال

F. Huruf Hamzah 

 Hamzah yang terletak diawal tidak ditransliterasikan. Akan tetapi jika 

hamzah berada ditengah atau diakhir kata, huruf hamzah itu ditransliterasikan 

dengan apostrof /´/. 

Contoh: 

 ditulis umirtu امرت 

 ditulis syai’un شيء

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ix 

 

PERSEMBAHAN 

Assalamu`alaikum Warrahmatullahi Wabarakatuh  

Alhamdulillah, puji syukur kepada Allah SWT atas segala nikmat dan rahmat 

serta hidayah-Nya yang telah diberikan. Sholawat serta salam tak lupa kepada Nabi 

Agung Muhammad SAW yang menjadi suri tauladan sekaligus penyemangat dalam 

pengerjaan skripsi ini. Semoga keberhasilan ini, menjadi langkah awal untuk 

menuju masa depan saya dalam meraih tujuan yang saya cita-citakan. Saya 

persembahkan cinta dan kasih sayng ini, kepada: 

1. Terima kasih kepada Allah SWT yang telah memberikan kesehatan, rahmat, 

hidayah, rezeki, kemudahan dan semua yang saya butuhkan.  

2. Terima kasih kepada Bapak Kasimin dan Ibu tercinta, Ema Winarsih atas kasih 

sayang, doa, dan pengorbanan tanpa batas dan selalu mensupport setiap pilihan 

anak-nya sampai pada langkah dan pencapaian ini adalah panulan dari cinta dan 

perjuangan kalian. 

3. Terima kasih kepada kakakku tersayang, Arif Rizky Fauzi dan Mba Santi yang 

menjadi salah satu sumber kebahagiaan dan semangat dalam menjalani proses 

skripsi ini. 

4. Terima kasih kepada diri saya sendiri, karena sudah mampu bertahan dan proses 

sejauh ini, kamu hebatt 

5. Terima kasih kepada Mauris Hasbi dan Geng dino yaitu Abila, Berliani, 

Ismawati, Adel dan Rizka yang telah setia menjadi teman baik saya dan 

menemani perjalanan kuliah saya dengan seribu cerita, canda, dan tawa sampai 

di titik ini. 



 

x 

 

6. Terima kasih kepada teman-teman Dewi Kost yang jumlahnya banyak, 

merekalah yang telah menjadi sumber keceriaan dan memberikan semangat.  

7. Terima kasih kepada Ketua Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, ibu 

Mukoyyimah, M.Sos, dan Sekretaris Program Studi, bapak Dimas Prasetya, 

M.A. yang telah menjadi inspirasi dan selalu memotivasi saya untuk percaya diri 

untuk menyelesaikan skripsi ini.  

8. Terima kasih kepada Dosen Pembimbing Skripsi, Dr. H. Muhandis Azzuhri., Lc. 

M.A yang dengan penuh kesabaran membimbing, meluangkan waktu, dan 

memberikan saran dalam proses penyusunan skripsi ini.  

9. Terima kasih kepada Dosen Pembimbing Akademik, Bapak Ambar Hermawan 

M.S.I., yang telah bersedia memberikan bimbingan dan pengarahan selama saya 

menempuh pendidikan untuk mendapatkan gelar sarjana ini.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xi 

 

MOTTO 

 

“Serulah (Manusia) ke jalan Tuhanmu dengan hikmah dan pelajaran yang baik, 

dan debatlah mereka dengan cara yang paling baik” 

~QS. An-Nahl : 125~ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xii 

 

ABSTRAK 

 

Shafira Angeliqa Putri. 2025. Analisis Gaya Komunikasi Dakwah Habib Bahar 

bin Smith di YouTube. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui gaya komunikasi 

dakwah Habib Bahar bin Smith di YouTube serta tanggapan audiens terhadap gaya 

dakwah tersebut. 

 

Kata Kunci : Gaya Komunikasi, Dakwah, Habib Bahar bin Smith, YouTube, Teori 

S-O-R 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui gaya komunikasi dakwah Habib Bahar 

bin Smith di YouTube serta tanggapan audiens terhadap gaya dakwah tersebut. 

Fenomena ini menarik dikaji karena gaya komunikasi Habib Bahar dikenal keras 

dan tegas namun tetap memiliki banyak pengikut. Hal ini menunjukkan adanya 

kesenjangan antara prinsip komunikasi dakwah Islam yang lembut dengan realitas 

gaya komunikasi yang digunakan di media digital. 

 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan pendekatan 

analisis isi. Data diperoleh dari video ceramah Habib Bahar bin Smith yang 

diunggah ulang di kanal YouTube Pecinta Habaib serta komentar netizen yang 

menanggapi ceramah tersebut. Analisis dilakukan menggunakan teori Stimulus-

Organism-Response (S-O-R) dengan mengidentifikasi indikator stimulus seperti 

pilihan kata, nada suara, ekspresi, dan tema ceramah, kemudian dikaitkan dengan 

prinsip qawlan dalam komunikasi dakwah. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya komunikasi Habib Bahar termasuk gaya 

agresif dan ekspresif, ditandai dengan nada suara tinggi, ekspresi emosional, dan 

bahasa yang lugas. Gaya komunikasi ini memunculkan beragam tanggapan audiens, 

baik dukungan maupun penolakan. Sebagian audiens menilai ketegasan Habib 

Bahar mencerminkan keberanian menyampaikan kebenaran, sedangkan yang lain 

menilai belum sepenuhnya sesuai dengan prinsip qawlan layyinan. 

 

Kesimpulannya, gaya komunikasi tegas dan berapi-api dapat menjadi kekuatan 

dalam dakwah jika digunakan secara tepat dan disertai niat yang benar. Namun agar 

pesan dakwah lebih mudah diterima berbagai kalangan, diperlukan keseimbangan 

antara ketegasan dan kelembutan dalam penyampaiannya, sesuai dengan nilai-nilai 

komunikasi Islam yang santun dan bijak. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Dakwah secara etimologis berasal dari bahasa Arab ُ
 
عْوَة

َّ
 yang (da’wah) الد

berarti mengajak, menyeru, atau memanggil menuju jalan yang diridai oleh 

Allah SWT.1 Dakwah menjadi sarana penyebaran nilai-nilai Islam sekaligus 

bentuk komunikasi antara da’i dan mad’u dalam menyampaikan pesan 

keagamaan baik secara langsung maupun melalui media. Seiring perkembangan 

teknologi, dakwah tidak hanya dilakukan di mimbar atau majelis taklim, tetapi 

juga berkembang melalui media digital yang memungkinkan proses 

penyampaian pesan berlangsung tanpa batas ruang dan waktu.2 Perkembangan 

internet, khususnya media sosial seperti YouTube, telah menjadikan dakwah 

semakin mudah diakses oleh masyarakat. Platform ini memungkinkan siapa pun 

untuk mendengarkan ceramah secara visual dan interaktif.3 Namun, keterbukaan 

ruang digital juga menghadirkan tantangan baru dalam komunikasi dakwah, 

karena setiap gaya penyampaian pesan dapat menimbulkan persepsi berbeda di 

kalangan audiens. Oleh sebab itu, pendakwah dituntut tidak hanya memiliki 

pemahaman agama yang baik, tetapi juga kemampuan komunikasi yang efektif 

agar pesan dakwah diterima secara bijak dan tidak menimbulkan 

kesalahpahaman.4 

Salah satu tokoh yang menjadi sorotan di media sosial adalah Habib 

Bahar bin Smith, seorang pendakwah yang dikenal karena gaya komunikasinya 

yang tegas, lugas, dan emosional. Gaya komunikasi tersebut sering kali disertai 

intonasi yang tinggi dan ekspresi yang kuat, sehingga menimbulkan kesan keras 

 
1 M. Quraish Shihab, Membumikan Al-Qur’an: Fungsi dan Peran Wahyu dalam Kehidupan 

Masyarakat (Bandung: Mizan, 2020), hlm. 211. 
2 Syaiful Bahri, “Dakwah Digital di Era Media Sosial: Transformasi dan Tantangan,” Jurnal 

Ilmu Dakwah, Vol. 44 No. 2 (2020): hlm. 157. 
3 Dwi Andini, “Fenomena Dakwah Kontemporer di YouTube: Gaya Komunikasi dan Respon 

Audiens,” Jurnal Komunikasi Islam, Vol. 12 No. 1 (2021): hlm. 38. 
4 Nurul Aini, “Etika Komunikasi Dakwah dan Relevansinya di Era Digital,” Al-Balagh: 

Jurnal Dakwah dan Komunikasi, Vol. 7 No. 1 (2022): hlm. 47. 
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dan konfrontatif. Sejumlah penelitian dan pemberitaan mencatat bahwa retorika 

Habib Bahar kerap menimbulkan polemik publik karena dinilai tidak sesuai 

dengan prinsip etika komunikasi dakwah Islam, yang menekankan penyampaian 

pesan dengan bahasa yang santun, lemah lembut, dan penuh hikmah.5 

Meskipun demikian, karakter komunikasinya yang keras justru tidak 

membuat pengikutnya berkurang. Sebaliknya Habib Bahar tetap memiliki basis 

pendengar yang loyal di ruang digital. Hal ini terbukti dari banyaknya kanal 

YouTube lain yang secara konsisten mengunggah ulang (re-upload) 

ceramahnya, seperti di dalam akun YouTube Pecinta Habaib yang memiliki 50 

ribu subscriber dan 389 unggahan 10 ribu penonton.6 Data ini menunjukkan 

bahwa gaya dakwah Habib Bahar, meskipun sering kali dinilai provokatif, tetap 

memiliki daya tarik kuat bagi sebagian masyarakat yang memandang 

ketegasannya sebagai bentuk keberanian dalam menegakkan amar ma’ruf nahi 

munkar. Fenomena ini memperlihatkan dua hal yang tampak bertolak belakang, 

di satu sisi, gaya komunikasi Habib Bahar dianggap tidak sesuai dengan etika 

dakwah Islam, tetapi di sisi lain ia tetap berhasil mempertahankan simpati dan 

dukungan dari sebagian besar audiens digital. Situasi ini menjadi hal menarik 

sekaligus penting untuk diteliti lebih dalam. Mengapa gaya dakwah yang 

terkesan keras justru masih disukai oleh banyak orang? Bagaimana cara para 

penonton atau audiens menafsirkan dan merespons pesan-pesan yang 

disampaikan Habib Bahar di media sosial? 

Untuk menjawab pertanyaan tersebut, penelitian ini menggunakan teori 

Stimulus-Organism-Response (S-O-R). Teori ini menjelaskan bahwa setiap 

stimulus (pesan dakwah) akan diolah oleh organisme (audiens) melalui aspek 

kognitif, afektif, dan konatif sebelum menghasilkan response (reaksi).7 Melalui 

 
5 Aulia Rahman, “Kontroversi Gaya Komunikasi Pendakwah di Media Sosial: Studi Kasus 

Habib Bahar bin Smith,” Jurnal Dakwah dan Komunikasi Islam, Vol. 13 No. 3 (2022): hlm. 201–

205. 
6YouTube Sayyid Bahar bin Smith Official, diakses 30 Oktober 2025, 

https://www.youtube.com/@sayyidbaharbinsmithofficial 
7 Rahmat Hidayat, “Aplikasi Teori S–O–R dalam Komunikasi Massa di Era Digital,” 

Jurnal Komunikasi, Vol. 9 No. 2 (2022): hlm. 90–91. 

https://www.youtube.com/@sayyidbaharbinsmithofficial
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teori ini, peneliti berupaya memahami bagaimana gaya komunikasi dakwah 

Habib Bahar bin Smith sebagai stimulus mampu menimbulkan beragam respon 

pro dan kontra dari audiens digital. Berdasarkan fenomena tersebut, peneliti 

tertarik melakukan penelitian berjudul “Analisis Teori S–O–R terhadap Gaya 

Komunikasi Dakwah Habib Bahar bin Smith di YouTube.” Penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan pemahaman mendalam mengenai bagaimana 

gaya dakwah Habib Bahar sebagai stimulus direspon oleh audiens digital 

organism hingga memunculkan response berupa dukungan maupun penolakan, 

serta mengungkap dinamika komunikasi dakwah di era digital. 

B. Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang diatas, penulis menuliskan rumusan masalah 

sebagai berikut: 

1. Bagaimana gaya komunikasi dakwah Habib Bahar bin Smith di YouTube? 

2. Bagaimana tanggapan (Feedback) netizen terhadap gaya komunikasi Habib 

Bahar Bin Smith di YouTube? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah diatas, menghasilkan 

rumusan manfaat dan tujuan yaitu sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui bagaimana gaya dakwah Habib Bahar bin Smith di 

YouTube 

2. Untuk mengetahui tanggapan (Feedback) netizen terhadap gaya komunikasi 

Habib Bahar Bin Smith di YouTube 

D. Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Secara Teoritis,  

a. Dari segi teoritis penulis mampu menjelaskan tentang analisis pro dan 

kontra respon cara berdakwah Habib Bahar di channel YouTubenya.  

b. Mampu menejelaskan secara teoritis cara berdakwah yang baik dan benar 

dalam melakukan berdakwah. 

c. Mampu memberikan wawasan yang intelektual kepada siapapun. 

d. Penelitian ini bisa dijadikan referensi untuk penulis selanjutnya.  
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2. Manfaat Secara Praktis 

a. Bagi Masyarakat 

Dapat memberikan edukasi terkait pentingnya sikap etika sopan 

santun dan perilaku yang baik dalam kehidupan sehari-hari. 

b. Bagi Peneliti Lain  

Memudahkan peneliti selanjutnya dalam mencari refenrensi dengan 

topik yang sebanding. 

c. Bagi Peneliti  

Menambahkan ilmu dan pemahaman tentang permasalahan yang 

terjadi disekitar dan menerapkan ilmu posItif yang sudah dipahami. 

E. Penelitian Relevan  

Peineilitian reileivan meiruipakan kajian teirhadap hasil-hasil peineilitian 

teirdahuilui yang meimiliki keiteirkaitan deingan topik yang seidang diteiliti. Seibeiluim 

meineintuikan juiduil, peinuilis meimbandingkan peineilitian ini deingan karya peineiliti 

lain uintuik meinghindari peimbahasan yang sama dan meineimuikan ceilah peineilitian 

barui. Seilain itui, kajian peineilitian reileivan juiga beirfuingsi seibagai dasar uintuik 

meimpeirluias dan meingeimbangkan ilmui peingeitahuian. Dalam peineilitian ini, 

peinuilis meiruijuik pada beibeirapa hasil peineilitian teirdahuilui seibagai bahan 

peirbandingan dan peinguiat analisis. Pada tpeineilitian reileivan ini peinuilis meiruijuik 

pada beibeirapa peineilitian lain yaitui :  

1. Peirtama, juirnal mahasiswa UiIN Sayyid Ali Rahmatuillah Tuiluingaguing yang 

dituilis oleih Ifwana Fairuizil pada tahuin 2022 yang beirjuiduil Analisis 

tanggapan warganeit pada akuin YouiTuibei Thei Neiwsroom NEiT (eipisodei 

seipuitar ruimah keicil yang beirhimpitan deingan aparteimein meiwah di teingah 

ibui kota). Tuijuian dari juirnal ini adalah uintuik meingeitahuii bagaimana 

tanggapan warganeit teirhadap videio teirseibuit dari awalnya uintuik tuijuian 

peindidikan, teitapi meinjadi kontroveirsi kareina masalah teirseibuit. eineilitian 

Ifwana meingguinakan meitodei kuialitatif. Hasilnya ialah komeintar yang 

dihasilkan meimbeintuik duia modeil warganeit yang kuirang sopan dalam 

beirtindak keiseimuia orang. Keiduia warganeit yang kuirang sopan dalam 

beirmeidia sosial. Peirsamaan dari keiduia peineilitian ini adalah sama sama 
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meingguinakan kuialitatif dan ruimuisan masalah yang sama sama meilihat 

meilihat reispon dari neitizein. Peirbeidaan dalam peineilitian ini yaitui meilihat 

reispon dari akuin YouiTuibei NEiT, seidangkan peineilitian seikarang meineiliti 

reispon neitizein pada akuin YouiTuibei channeil sayyid Bahar bin Smith. 8 

2. Keiduia, skripsi yang beirjuiduil “ Uiin Radein Intan Lampuing yang dituilis oleih 

Tri Adeilia pada tahuin 2022. Skripsi teirseibuit meimbahas teintang mahasiswa 

yang meimbeirikan Hatei Speieich di meidia sosial platform Instagram ataui 

meimbeirikan komeintar yang neigatif dan meileibih-leibihi dari yang 

seiharuisnya. Peirbeidaannya teirleitak pada topik skripsinya, yang beirjuiduil 

Peirseipsi Mahasiswa Teirhadap Kontein Hatei Speieich Di Meidia Sosial 

Instagram. Skripsi ini beirtuijuian uintuik meinjeilaskan bagaimana mahasiswa 

program komuinikasi peinyiaran islam angkatan 2018 meilihat kontein hatei 

speieich agama di akuin Instagram @Habibkribo_official, yang meimbuiat 

peingguina beirhati-hati dan tidak muidah peircaya deingan kontein teirseibuit. 

Seidangkan pada peineilitian ini peinuilis meimbahas cara beirdakwah Habib 

Bahar bin Smith dan reispon neitizein teirhadap isi dakwah teirseibuit. Seidangkan 

pada peineilitian seikarang meineiliti reispon neitizein pada akuin YouiTuibei 

channeil sayyid Habib Bahar bin Smith. Peirsamaannya teirleitak pada meitodei 

peineilitiannya yaitui meitodei kuialitatif9. 

3. Keitiga, juirnal yang beirjuiduil Keisantuinan Beirbahasa Dalam Ceiramah Habib 

Bahar Bin Smith yang dituilis oleih Deidei Uicui Nuiriasyah tahuin 2022. Di 

dalam juirnal ini meimpuinyai peirsmaan pada peineilitian ini yaitui keiduianya 

sama meingguinakan meitodei kuialitatif seilain itui data analisis yang diambil 

juiga peimatuihan prinsip keisantuinan dan peilanggaran prinsip keisantuinan 

dalam ceiramah Habib Bahar Bin Smith didalam channeil YouiTuibeinya. 

Tuijuian dari peineilitian ini adalah uintuik meingeitahuii bahwa keisantuinan 

beirbahasa dalam ceiramah Habib Bahar bin Smith sangatlah peinting teiruitama 

 
8 Faradini, I. F. (2022). Analisis respon warganet pada akun youtube the newsroom net 

(Episode Seputar Rumah Kecil yang Berhimpitan dengan Apartemen Mewah di Tengah Ibu 

Kota). ORASI: Jurnal Dakwah dan Komunikasi. 
9 tri, a. (2022). Persepsi mahasiswa terhadap konten hate speech di media sosial instagram 

(studi pada mahasiswa komunikasi dan penyiaran islam fakultas dakwah dan ilmu komunikasi uin 

raden intan lampung) (doctoral dissertation, uin raden intan lampung).  
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saat peinuituir bahasa beirbisacar keipada mitra tuituir. Seidangkan peineilitian 

seikarang beirfokuis pada reispon Pro dan Kontra neitizein di channeil YouiTuibei 

Habib Bahar bin smith yang meinuiai Pro dan Kontra seitiap beiliaui beirdakwah, 

deingan meingguinkan teiori S-O-R yang meingaitkan aspeik Kognitif, Afeiktif, 

Konatif seihingga peinuilis bisa meingkateigorikan komeintar neitizein 

beirdasarkan eitika komuinikasi baik seicara uimuim mauipuin seicara prinsip 

islam.10 

4. Keieimpat, juirnal yang beirjuiduil Komuinikasi Dakwah Habib Huiseiin Ja’far 

Dan Habib Bahar Bin Smith yang dituilis oleih Angguin Pribadi, Arik 

Dwijayanto, Teiguih Ansori pada tahuin 2023. Di dalam juirnal teirseibuit 

meimpuinyai peirsamaan deingan peineilitian ini yaitui sama sama meinganalisis 

komuinikasi dakwah yang dilakuikan Habib jafar meilaluii YouiTuibei 

peirsamaan dari peinuilisan ini yaitui peineilitian ini meingguinakan meitodei 

kuialitatif yang mana datanya beirsuimbeir dari suimbeir yang teirpeircaya seipeirti 

artikeil, juirnal dan juiga inteirneit. peineilitian ini juiga beirfokuis pada cara 

beirdakwah Habib Ja’far Huiseiin dan Habib Bahar bin Smith. Tuijuian dari 

peineilitian ini adalah uituik meinganalisis bagaimana komuinikasi dakwah 

antara keiduia Habib teirseibuit. Seidangkan peirbeidaan dari peineilitian seikarang 

adalah peineilitian ini hanya beirfokuis pada satui Habib yaitui Habib Bahar bin 

Smith, peineilitian ini juiga beirfokuis meinganalisi pro dan kontra neitizein 

teirhadap Habib Bahar bin smith din channeil akuin yotuibei officialnya. 

Peineilitian ini juiga meingguinakan teiori S-O-R deingan meingaitkan aspeik 

ognitif, afeiktif dan konatif. Tuijuian dari peineilitian ini yaitui uintuik meingeitahuii 

apa saja yang meingakibatkan neitizein pro dan kontra teirhadap dakwah Habib 

Bahar yang teirkeinal deingan gaya narasinya yang meingeibui-geibui
11 

F. Kerangka Berfikir 

Dalam peineilitian ini peineiliti meingindeintifikasikan Analisis Teiori S-O-R 

(Stimuiluis-Organism-Reispons). Pada bab ini peineiliti ingin meineirangkan 

 
10 Nuraisyah, D. U. (2022). Kesantunan Berbahasa Dalam Ceramah Habib Bahar Bin 

Smith. Diksatrasia: Jurnal Ilmiah Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia.  
11 Pribadi, A., Dwijayanto, A., & Ansori, T. (2023). Komunikasi Dakwah Habib Husein Ja'far 

dan Habib Bahar bin Smith Melalui Youtube. Journal of Communication Studies, 3(2). 



7 

 

 

meingeinai pokok peirmasalahan dari peineilitian dan meinggabuigkan teiori deingan 

masalah yang akan diangkat 

 

 

 

Bagan 1.1 Kerangka Berpikir 

 

Dari keirangka peimikiran diatas dapat dijeilaskan huibuingan antar bagian 

seibagai beirikuit : 

Keirangka beirpikir peineilitian ini meinjeilaskan aluir logika dari feinomeina 

dakwah digital hingga tuijuian peineilitian. Peineilitian beirangkat dari feinomeina 

peirkeimbangan dakwah di YouiTuibei, di mana Habib Bahar bin Smith meinjadi 

salah satui peindakwah yang meinonjol deingan gaya komuinikasi teigas dan 

ceindeiruing keiras. Gaya ini meinimbuilkan pro dan kontra di kalangan neitizein, 

seihingga muincuil peirtanyaan meingapa gaya komuinikasi yang keiras masih 

diminati seibagian auidieins. Uintuik meinjawab masalah teirseibuit, diguinakan teiori 

Stimuiluis-Organism-Reisponsei (S-O-R). Dalam keirangka ini, gaya komuinikasi 

Habib Bahar beirpeiran seibagai stimuiluis, neitizein YouiTuibei seibagai organism 

yang meimproseis peisan, dan komeintar pro, kontra, ataui neitral seibagai reisponsei 

yang dihasilkan. 

Gaya Komunikasi Dakwah Habib 
Bahar bin Smith

Timbulnya pro dan kontra terhadap 
gaya komunikasi beliau

Kualittif Deskriptif (Analisis isi)

Menjelelaskan penerapan teori S-O-
R dan menganalisis respons netizen
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Peineilitian ini meingguinakan meitodei kuialitatif deiskriptif deingan analisis isi 

teirhadap videio dan komeintar YouiTuibei. Tuijuiannya adalah uintuik meinjeilaskan 

peineirapan teiori S–O–R teirhadap gaya komuinikasi dakwah Habib Bahar seirta 

meimahami bagaimana auidieins digital meireispons dakwah teirseibuit. Hasil 

akhirnya diharapkan dapat meimbeirikan gambaran teintang huibuingan antara gaya 

komuinikasi dakwah dan reiaksi auidieins di meidia digital. 

G. Metodologi Penelitian 

1. Pendekatan, Metode dan Jenis Penelitian  

Peineilitian ini meingguinakan peindeikatan kuialitatif deiskriptif deingan 

meitodei analisis isi (conteint analysis), yang beirfokuis pada komeintar neitizein 

di kanal YouiTuibei Sayyid Bahar bin Smith Official. Peindeikatan ini beirtuijuian 

uintuik meinggambarkan, meimahami, dan meinafsirkan makna dari feinomeina 

komuinikasi yang muincuil dalam konteiks dakwah digital. 

Peineilitian kuialitatif deiskriptif beiruipaya meinjeilaskan suiatui feinomeina 

beirdasarkan makna yang muincuil dari data, buikan meilaluii angka ataui statistik. 

Dalam peineilitian ini, peineiliti beiruisaha meindeiskripsikan bagaimana neitizein 

meimbeirikan reispon pro dan kontra teirhadap gaya komuinikasi dakwah Habib 

Bahar bin Smith, seirta meingaitkannya deingan teiori Stimuiluis-Organism-

Reisponsei (S-O-R). 

Meitodei analisis isi diguinakan uintuik meineilaah peisan komuinikasi seicara 

sisteimatis dan meindalam, baik beiruipa teiks komeintar, kata-kata, mauipuin 

simbol yang muincuil dalam inteiraksi digital di YouiTuibei. Analisis dilakuikan 

meilaluii proseis peincarian, peinguimpuilan, klasifikasi, dan peinafsiran data dari 

suimbeir-suimbeir reileivan, baik yang beirsuimbeir dari meidia digital mauipuin 

liteiratuir ilmiah seipeirti juirnal, buikui, artikeil, dan peineilitian teirdahuilui yang 

beirhuibuingan deingan topik kajian. 

Deingan deimikian, peindeikatan ini meimuingkinkan peineiliti uintuik 

meimahami pola komuinikasi dan dinamika reispon auidieins digital teirhadap 

gaya dakwah Habib Bahar bin Smith seicara konteikstuial dan beirmakna. 
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2. Setting Penelitian 

Peineilitian dilakuikan pada akuin Channeil Peicinta Habaib 

https://youitui.bei/80wjsPdHwaA?si=soGPlnBrSxsswItSb deingan 

meinganalisis cara komuinikasi dakwah yang dilakuikan oleih Habib Bahar. 

3. Subjek Penelitian 

Suibjeik Peineilitian meiruipakan orang beinda ataui leimbaga yang akan 

meinjadi sasaran peineilitian. Maka dari itui, peineiliti akan meineiliti dakwah 

Habib Bahar pada akuin YouiTuibei Peicinta Habaib. Seidangkan objeik 

peineilitian adalah hal yang meinarik dari hal teirseibuit. Maka objeik peineilitian 

kali ini peineiliti akan meinganalisis reispon pro dan kontra dari neitizein pada 

akuin YouiTuibei YouiTuibei  Peicinta Habaib teirhadap cara beirdakwah Habib 

Bahar yang dakwahnya meinyeibabkan banyak kontroveirsi. 

4. Sampel dan Pengambilan Sampel 

Akuin YouiTuibei Sayyid Bahar bin Smith Official seibeiluimnya meiruipakan 

salah satui kanal uitama dalam peinyeibaran dakwah Habib Bahar bin Smith, 

dan seimpat meimpeiroleih juimlah peingikuit yang cuikuip beisar. Namuin, 

beirdasarkan peineiluisuiran teirbarui, akuin teirseibuit kini tidak lagi aktif ataui teilah 

dihapuis oleih pihak platform YouiTuibei. 

Meiskipuin deimikian, kontein dakwah Habib Bahar masih dapat 

diteimuikan di beirbagai kanal lain yang meinguinggah uilang (rei-uipload) videio 

ceiramahnya yang bisa diteimuikan pada akuin Peicinta Habaib. Videio-videio 

teirseibuit meinampilkan gaya komuinikasi dan peinyampaian dakwah yang 

sama, seihingga teitap dapat dijadikan suimbeir data yang reileivan dan valid 

uintuik dianalisis dalam peineilitian ini. 

Deingan deimikian, fokuis peineilitian ini tidak dituijuikan pada satui akuin 

YouiTuibei teirteintui, meilainkan pada analisis gaya komuinikasi dakwah Habib 

Bahar bin Smith seibagaimana direipreiseintasikan dalam videio-videio yang 

beireidar di platform YouiTuibei. Peindeikatan ini seijalan deingan meitodei 

peineilitian kuialitatif, yang meineikankan peimahaman makna dan konteiks 

komuinikasi, buikan seikadar asal suimbeir ataui juimlah peingikuit akuin. 

 

https://youtu.be/80wjsPdHwaA?si=soGPlnBrSxsswItSb
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5. Sumber Data 

Suimbeir data diguinakan uintuik meinuinjuikan dari mana data teirseibuit bisa 

dipeiroleih. Peineiliti meingambil data peineilitian meilaluii, seibagai beirikuit : 

a. Data Primeir 

Data uitama adalah keiteirangan data yang beiruismbeir dari objeik peirtama 

ataui data yang langsuing deingan objeik beirsangkuitan.12 Data primeir dalam 

peineilitian ini adalah videio ceiramah Habib Bahar bin Smith yang 

meinampilkan gaya komuinikasi dakwahnya di platform YouiTuibei. Videio 

yang dipilih meinjadi data uitama adalah videio yang meinonjolkan karakteir 

komuinikasi khas Habib Bahar, yakni teigas, luigas, dan eimosional dalam 

meinyampaikan peisan dakwah. Seilain itui, beibeirapa komeintar auidieins pada 

videio teirseibuit juiga diguinakan seibagai data peinduikuing uintuik meimahami 

beintuik reispon (reisponsei) auidieins beirdasarkan teiori S–O–R. 

b. Data Seikuindeir 

Data seikuindeir dalam peineilitian ini dipeiroleih meilaluii beirbagai suimbeir 

teirtuilis yang meimiliki keiteirkaitan deingan topik peineilitian. Suimbeir-

suimbeir teirseibuit meilipuiti buikui, juirnal ilmiah, artikeil, hasil peineilitian 

seibeiluimnya, seirta beirita daring yang meimbahas meingeinai Habib Bahar 

bin Smith, teiori S-O-R, dan gaya komuinikasi dakwah. Data seikuindeir ini 

beirfuingsi uintuik meinguiatkan analisis teiori dan konteiks feinomeina yang 

diamati dalam peineilitian. 

6. Teknik Pengambilan Data 

Teiknik peinguimpuilan data dalam peineilitian ini dilakuikan meilaluii beibeirapa 

tahap beirikuit: 

a. Observasi Nonpartisipan 

Obseirvasi nonpartisipan dilakuikan deingan cara peineiliti tidak teirlibat 

langsuing dalam aktivitas dakwah mauipuin inteiraksi auidieins, teitapi 

 
12  M ikbal, “Strategi komuikasi KP-SPAMS dalam menerapkan penggunaan air bersih 

sebagai sarana konsumsi masyarakat” skripsi sarjana ilmu komunikasi, (Bandung : UNPAS, 2022) 

hlm 57. 
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meingamati dan meinganalisis isi komuinikasi yang teirdapat dalam videio 

dakwah Habib Bahar bin Smith di platform YouiTuibei. Peineiliti meingamati 

cara peinyampaian dakwah (stimuiluis), reiaksi dan tanggapan auidieins 

(reisponsei), seirta konteiks peinyampaian peisan (organism) uintuik 

meimahami huibuingan komuinikasi beirdasarkan teiori S-O-R. Obseirvasi ini 

dilakuikan seicara sisteimatis deingan meincatat hal-hal peinting yang muincuil 

dari isi videio dan komeintar peinonton. 

b. Dokumentasi 

Teiknik dokuimeintasi dilakuikan deingan meinguimpuilkan dan meinyimpan 

data digital beiruipa: 

1) Potongan videio dakwah Habib Bahar bin Smith dari kanal YouiTuibei 

yang meinayangkan uilang ceiramahnya yaitui didalam akuin YouiTuibei 

Peicinta Habaib 

2) Tangkapan layar (screieinshot) dari bagian videio yang meinampilkan 

gaya komuinikasi khas Habib Bahar; 

3) Komeintar auidieins yang reileivan uintuik meinggambarkan beintuik reispon 

teirhadap peisan dakwah yang disampaikan. 

4) Data dokuimeintasi ini diguinakan seibagai buikti eimpiris dalam proseis 

analisis isi, uintuik meinilai bagaimana teiori S-O-R beikeirja dalam 

konteiks dakwah digital. 

7. Teknik keabsahan data 

Pada teiknik ini meinjeilaskan bahwa peingolahan data teilah dikuimpuilkan 

deingan peindeikatan yang seisuiai oleih peineiliti. Data yang suidah teirkuimpuil 

keimuidian dicocokan deingan juiduil dan teima dan apabila data dirasa kuirang 

teipat data dapat diuilang keimbali ataui peineiliti bisa meinambahkan data. 

Seilanjuitnya hasil analisi itui dapat dibuiat keisimpuilan. 

8. Teknik Analisis Data  

Meitodei analisis data meiruipakan suiatui peindeikatan uintuik 

meinggambarkan dan meingkaji suiatui bagian seicara teirpeirinci, seikaliguis 

meinganalisis huibuingan antar bagian guina meimpeiroleih peimahaman yang 

meinyeiluiruih. Analisis data adalah proseis meimilah, meingeilompokan, 
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meinguiruitkan, dan meindeiskripsikan data uintuik meindapatkan keisimpuilan 

yang dapat dipahami oleih orang lain.13 

Peineilitian ini meingguinakan meitodei analisis isi (conteint analysis) 

deingan peindeikatan kuialitatif deiskriptif dan beirfokuis pada videio dakwah 

Habib Bahar bin Smith di platform YouiTuibei yang beirjuiduil “Ceiramah Habib 

Bahar Paling Keiras 2025, Habib Bhar Dihadang PWI di Tanggeirang ” (link: 

https://youitui.bei/80wjsPdHwaA) yang diuinggah pada kanal YouiTuibei yang 

meinguinggah uilang ceiramah teirseibuit. Data dianalisis deingan meingacui pada 

teiori Stimuiluis-Organism-Reisponsei (S-O-R), Proseis teiknik analisis data 

dalam peineilitian ini teirdiri dari eimpat tahapan seibagai beirikuit  

a. Ideintifikasi  

Ideintifikasi meiruipakan salah satui langkah yang proseisnya 

meinganalisi data, yang teirdapat reiduiksi data  uintuik meineintuikan apakah 

data teirseibuit seisuiai deingan maksuid peineilitian. Pada titik ini, Tahap ini 

dilakuikan deingan meimilih dan meimilah potongan videio yang 

meinampilkan gaya komuinikasi Habib Bahar bin Smith (stimuiluis), seirta 

meimilih komeintar auidieins yang reileivan seibagai reispons teirhadap gaya 

komuinikasi teirseibuit. Peineiliti meinyeileiksi data beirdasarkan reileivansi 

deingan fokuis peineilitian. 

b. Klasifikasi  

Data yang teilah diideintifikasi keimuidian dikeilompokkan beirdasarkan tiga 

komponein teiori S–O–R: 

1) Stimuiluis (S): gaya komuinikasi Habib Bahar, pilihan kata, intonasi, 

eikspreisi dalam videio. 

2) Organism (O): bagaimana auidieins (neitizein YouiTuibei) meimproseis 

gaya komuinikasi teirseibuit dalam aspeik kognitif, afeiktif, dan 

konatif. 

3) Reisponsei (R): beintuik tanggapan nyata dari auidieins, komeintar 

duikuingan, kritik, ataui neitral. 

 
13 Rachmat Kriyantoro. “ Teknik Praktik Riset Komunikasi Kuantitatif dan Kualitatif.” 

(Jakarta : Prenadamedia Group, 2021) hlm 355 

https://youtu.be/80wjsPdHwaA
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Seilain itui, data juiga dikaitkan deingan prinsip eitika komuinikasi dakwah 

Islam seipeirti qawlan maʿrūfan, qawlan karīman, qawlan layyinan, dan 

qawlan maysūran uintuik meinilai keiseisuiaian gaya komuinikasi deingan eitika 

dakwah. 

c. Deiskripsi  

Seiteilah klasifikasi, peineiliti meinguiraikan hasil analisis dalam beintuik 

naratif yang meinjeilaskan bagaimana gaya komuinikasi Habib Bahar 

seibagai stimuiluis meimpeingaruihi proseis peimaknaan auidieins (organism) 

dan bagaimana itui meinghasilkan reispon (reisponsei) dari auidieins digital. 

Uiraian ini dileingkapi deingan kuitipan dari videio dan komeintar auidieins 

d. Keisimpuilan dan veirifikasi 

Tahap akhir meilipuiti veirifikasi data uintuik meimastikan validitas teimuian 

dan peinarikan keisimpuilan yang meinjawab ruimuisan masalah peineilitian. 

Keisimpuilan ini meinjeilaskan bagaimana teiori S-O-R diteirapkan teirhadap 

gaya komuinikasi dakwah Habib Bahar bin Smith di YouiTuibei. 

 

H. Sistematika Penulisan  

Tuijuian dari adanya sisteimatika peimbahasan yaitui suipaya meimuidahkan 

peimbaca dalam meirangkap struiktuir dari peineilitian ini, maka peineilitian ini teirdiri 

dari lima bab yang saling teirkait seicara sisteimatis, sisteimatika peimbahasan uituik 

peineilitian ini beiruiruitan dimuilai bab satui lima. Beirikuit rincian sisteimatika 

peimbahasan dai peineilitian ini,  yaitui :  

BAB I PENDAHULUAN 

Bab awal meinjeilaskan meingeinai latar beilakang, ruimuisan masalah, tuijuian 

peineilitian, manfaat peineilitian (akadeimis, praktis, meitodologis), peineilitian 

reileivan, keirangka beirfikir, meitodei peineilitian, dan sisteimatika peinuilisan 

BAB II LANDASAN TEORI S-O-R, GAYA KOMUNIKASI DAKWAH, 

ETIKA KOMUNIKASI ISLAM 

Pada bab II Meimbahas teiori Stimuiluis-Organism-Reisponsei (S-O-R), 

konseip gaya komuinikasi dakwah, eitika komuinikasi Islam (Qawlan Ma’rūfan, 
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Qawlan Karīman, Qawlan Layyinan, dan Qawlan Maysuran), seirta profil dan 

gaya dakwah Habib Bahar bin Smith di meidia digital. 

BAB III HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pada Bab III meinguiraikan peinyajian data yang di peiroleih dari 

meinganalisis gaya komuinikasi Habib Bahar yang meinjadi kontroveirsi di 

YouiTuibei 

BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN 

Meinyajikan hasil teimuian dan analisis gaya komuinikasi dakwah Habib 

Bahar seibagai stimuiluis, proseis peimaknaan auidieins organism, seirta tanggapan 

auidieins reisponsei di YouiTuibei. 

BAB V PENUTUP  

Beirisi peimaparan keisimpuilan hasil peineilitian yang suidah dijawab pada 

bab peimbahasan, seirta saran dan reikomeindasi ataui keiteirbatan dalam peineilitian 

ini.  
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BAB V  

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis terhadap tiga video dakwah 

Habib Bahar bin Smith di kanal YouTube Pecinta Habaib, dapat 

disimpulkan bahwa gaya komunikasi dakwah yang digunakan bersifat 

tegas, ekspresif, dan emosional. Gaya ini ditunjukkan melalui tiga bentuk 

stimulus utama, yaitu verbal (penggunaan bahasa lugas dan langsung), 

vokal (intonasi tinggi dan penuh tekanan), serta nonverbal (gestur tubuh dan 

ekspresi wajah yang kuat). Ketiga unsur ini mencerminkan gaya komunikasi 

dakwah yang menonjolkan qawlan sadīdan dan qawlan balīghan, yakni 

keberanian menyampaikan kebenaran dan ketegasan dalam berdakwah, 

meskipun belum sepenuhnya mencerminkan kelembutan qawlan layyinan.

 Sementara itu, tanggapan audiens terhadap gaya komunikasi 

tersebutmenunjukkan hasil yang beragam. Sebagian audiens memberikan 

tanggapan positif karena menganggap ketegasan Habib Bahar sebagai 

simbol keberanian dalam membela kebenaran. Sebagian lainnya 

memberikan tanggapan negatif karena menilai gaya komunikasi tersebut 

terlalu keras dan kurang lembut. Ada pula audiens yang bersikap netral dan 

menilai isi dakwah tanpa mempermasalahkan gaya penyampaiannya. 

Perbedaan tanggapan ini membuktikan bahwa stimulus komunikasi dakwah 

Habib Bahar diproses secara berbeda oleh audiens di ruang digital, sesuai 

dengan teori Stimulus–Organism–Response (S–O–R), di mana respons 

sangat dipengaruhi oleh cara individu menafsirkan pesan dakwah yang 

diterimanya. 

B. Saran 

Bagi Pendakwah di era digital perlu menyesuaikan gaya 

komunikasinya dengan karakteristik audiens dan konteks media. Ketegasan 

penting untuk menegakkan kebenaran, namun perlu diimbangi dengan 

kelembutan agar pesan dakwah tidak menimbulkan kesalahpahaman. 
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Pendakwah dapat menggabungkan prinsip qawlan sadīdan (perkataan 

benar) dengan qawlan layyinan (perkataan lembut) agar pesan dakwah lebih 

efektif dan diterima oleh berbagai kalangan. 

Bagi Audiens dan Masyarakat Digital diharapkan dapat menyikapi 

setiap dakwah dengan bijak dan kritis. Tanggapan yang beragam sebaiknya 

tidak menimbulkan perpecahan, melainkan menjadi ruang refleksi untuk 

memahami pesan inti dari dakwah itu sendiri. Dengan sikap terbuka dan 

pemahaman yang baik, masyarakat digital dapat mengambil hikmah tanpa 

terjebak pada perbedaan gaya penyampaian. 

Bagi Peneliti Selanjutnya diharapkan penelitian ini dapat 

dikembangkan lebih lanjut dengan menganalisis gaya komunikasi 

pendakwah lain dari berbagai latar belakang atau membandingkan 

penerimaan audiens di platform digital yang berbeda, seperti TikTok, 

Instagram, atau podcast dakwah. Dengan demikian, hasil penelitian akan 

semakin memperkaya kajian komunikasi dakwah di era media digital. 
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