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ABSTRAK 

GINA FARADINA, Pengaruh Brand Image, Harga dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Celana Jeans (Studi Kasus Toko Pray’s 

Fashion) 

Didalam era globalisasi ini banyak sekali perusahaan yang berusaha sekuat 

tenaga mengupayakan agar bisa tetap eksis ditengah persaingan yang sangat ketat. 

Pemasaran telah berkembang demikian pesatnya dan menjadi ujung tombak setiap 

perusahaan dalam rangka mencapai tujuannya salah satunya adalah terjadinya 

pembelian yang dilakukan oleh konsumen pada produk yang ditawarkan. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui apakah Brand Image, Harga 

dan Kualitas Produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian celana jeans 

studi kasus toko pray’s fashion. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah penelitian survey dengan pendekatan kuantitatif. Metode pengumpulan 

data yang digunakan yaitu kuesioner (angket). Adapun teknik pengambilan 

sampel yang dipakai ialah teknik Accidental Sampling. Jumlah sampel dalam 

penelitian ini berjumlah 96 orang custumer. 

Hasil dari peneltian ini menunjukkan bahwa Brand Image berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Harga berpengaruh negatif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan Kualitas Produk berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: Brand Image, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

GINA FARADINA, The Influence of Brand Image, Price, and Product 

Quality on Jeans Purchasing Decisions (A Case Study of Pray's Fashion 

Store) 

In this era of globalization, many companies are striving to survive amidst 

intense competition. Marketing has evolved rapidly and has become the 

spearhead of every company's efforts to achieve its goals, one of which is 

consumer purchases of the products offered. 

This study was conducted to determine whether Brand Image, Price, and 

Product Quality influence jeans purchasing decisions in a case study of Pray's 

Fashion store. The research used a survey with a quantitative approach. The data 

collection method used was a questionnaire. The sampling technique used was 

Accidental Sampling. The sample size in this study was 96 customers. 

The results of this study indicate that brand image has a positive and 

significant effect on purchasing decisions. Price has a negative and significant 

effect on purchasing decisions. Product quality has a positive effect on purchasing 

decisions. 

 

Keywords: Brand Image, Price, Product Quality, Purchasing Decisions. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Transliterasi Arab – Latin yang digunakan dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Mentri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI No. 158/1977 dan No.0543 b/U/1987. 

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang 

belum diserap dalam Bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang dipandang susah 

diserap dalam Bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai 

berikut. 

1. Konsonan 

Berikut daftar huruf Arab dan transliterasinya dengan huruf latin: 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik dibawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش
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 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ھ

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal  

Vokal Tunggal Vokal Rangkap Vokal Panjang 

a =    ا 
 ā = أ 

i =    ا ai =   ُاي ī  =   إي 

u  =    ا au  =    َاو ū  =   ُأو 
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3. Ta’ marbutah 

- Ta'marbutah hidup dilambangkan dengan /t/. 

Contoh:    ِال
َ
ف
ْ
ط
َ
 الأ

ُ
ة
َ
ض
ْ
   ditulis raudahtul atfāl رَؤ

- Ta'marbutah mati dilambangkan dengan /h/. 

Contoh:   
ْ
حَة

ْ
ل
َ
 ditulis ṭalhah ط

- Jika kata terakhir dengan ta' marbutah diikuti kata yang menggunakan kata 

sandang al dan kedua kata tersebut dibaca terpisah, maka ta' marbutah 

ditransliterasikan dengan "h". 

Contoh:    
ُ
رَة وَّ

َ
مُن
ْ
 ال
ُ
ة
َ
مَدِيْن

ْ
  ditulis al-madīnatul munawwarah ال

4. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan pengulangan huruf (konsonan rangkap) bertanda syaddah (   ّ  ). 

Contoh: 

لَ  - زَّ
َ
 ditulis nazzala  ن

-  ُّ  ditulis al-birru  البِِ

5. Kata sandang (di depan huruf Syamsiyah dan Qomariyah) 

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah ditransliterasikan menurut 

bunyinya, yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang langsung mengikuti kata 

sandang.  

Contoh:    ُمْس
َّ
 ditulis asy-syamsu   الش
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Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah ditransliterasikan menurut 

kaidah-kaidah yang telah diuraikan di atas dan menurut bunyinya. 

Contoh:      ر  ditulis  al qamaru    الْق م 

6. Hamzah 

Transliterasi hamzah dengan apostrof hanya berlaku untuk hamzah di tengah 

dan di akhir kata. Sedangkan hamzah yang letaknya di awal kata disimbolkan, 

karena dalam tulisan arab adalah alif. 

Contoh: 

ئ  - ي  
َ
 ditulis syai’un ش

وْءُ  -
َّ
 ditulis an-nau’u الن

-  
َّ
 ditulis inna إِن
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. LATAR BELAKANG MASALAH 

Perilaku konsumen merupakan hal yang tidak mudah untuk dikenali. 

Kadang apa yang menjadi kebutuhan oleh konsumen dapat terlihat jelas oleh 

pemasar. Memahami perilaku konsumen merupakan hal yang penting untuk 

dilakukan oleh pebisnis karena setiap konsumen memiliki alasan-alasan tertentu 

dalam memilih produk. Keadaan ini semakin memicu adanya persaingan antara 

perusahaan. Didalam era globalisasi ini banyak sekali perusahaan yang berusaha 

sekuat tenaga mengupayakan agar bisa tetap eksis ditengah persaingan yang 

sangat ketat. Pemasaran telah berkembang demikian pesatnya dan menjadi ujung 

tombak setiap perusahaan dalam rangka mencapai tujuannya salah satunya adalah 

terjadinya pembelian yang dilakukan oleh konsumen pada produk yang 

ditawarkan (Ramadhani et al., 2022) 

Selain itu, informasi dan teknologi kontemporer telah mengalami kemajuan 

yang sangat pesat. Salah satu gerakan yang berkembang paling pesat dalam 

sejarah, globalisasi telah mengubah beberapa negara menjadi raksasa ekonomi 

multinasional. Agar semua upaya manusia, termasuk teknologi informasi dapat 

berkembang, hal ini akan menghasilkan aliran data yang memerlukan jalur 

komunikasi. Berkat perkembangan era informasi, operasi bisnis modern dapat 

dilakukan. Teknologi komunikasi yang lebih canggih, ramah pengguna, dan harga 

terjangkau sangat diminati karena kemudahan penggunaannya dari sudut pandang 

bisnis (Irwan & Wibowo, 2021) 
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Salah satu jalan untuk meraih keunggulan kompetisi dalam 

mempertahankan keputusan pembelian adalah dengan membentuk brand image 

(citra merek) yang baik di mata konsumen. Brand (merek) dewasa ini berkembang 

menjadi sumber aset terbesar bagi perusahaan. Suatu perusahaan beroperasi untuk 

mendapatkan profit atau keuntungan, juga untuk mempertahankan kelangsungan 

hidup bisnisnya. Suatu perusahaan untuk memenangkan persaingan dituntut 

melakukan strategi pemasaran bagi produk-produk yang dihasilkan. Dalam 

kondisi semakin meningkatnya persaingan produk-produk sejenis dan perilaku 

konsumen yang cenderung ingin mencoba merek-merek baru yang dikeluarkan 

oleh perusahaan pesaing untuk mendapatkan kepuasan, manfaat yang lebih, dan 

memenuhi rasa ingin tahu terhadap merek baru tersebut. (Abi, 2020) 

Untuk itu dibutuhkan pengenalan pada suatu produk untuk menunjang 

penjualan dengan cara memperkenalkan keunikan atau ciri khas pada suatu 

produk maupun perusahaan. Berdasarkan penelitian dari Dikana Alfina Putri  

yang berjudul “Pengaruh Kulitas Produk, Brand Image, Dan Socail Media 

Marketing” menunjukkan bahwa brand image berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian.(Dikana, 2023) Sedangkan pada penelitian dari Atala Cindy 

Fatya,  Destifa Umari Ramadhanti & Rayhan Gunaningrat yang berjudul 

“Pengaruh Brand Image Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Skincare (Skintific)” menunjukkan bahwa brand image tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. (Fatya et al., 2024) 

Dalam menciptakan minat beli konsumen ketersediaan informasi tentang 

harga sangat membantu konsumen dalam membeli suatu produk. Berdasarkan 
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penelitian dari Ananda Farhan Muhammad&Marheni Eka Saputri yang berjudul 

“Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Konsumen Wingman Denim Bandung” menunjukkan bahwa harga berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. (Farhan Muhammad & Saputri, 2020) Sedangkan 

pada penelitian dari Via Alya Nandasari & Ama Suyanto yang berjudul 

“Pengaruh Brand Image, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Skincare Korea Melalui Beauty Vlogger” menunjukkan bahwa 

harga tidak berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. (Nandasari & 

Suyanto, 2021) 

Selain dari pengenalan brand image dan harga suatu perusahaan perlu juga 

untuk menjual produk yang memiliki kualitas yang bagus sehingga dapat 

membantu konsumen dalam membeli suatu produk yang mereka butuhkan. 

Berdasarkan penelitian Nur Ajijah, Dwi Harini & Slamet Bambang Riono yang 

berjudul “Pengaruh Brand Image, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pelanggan pada Toko Roti Gembong Gedhe)” 

menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian.(Ajijah et al., 2023)  Sedangkan pada penelitian dari Meti Lestari & 

Yohan Wismantoro yang berjudul “Pengaruh Brand Image, Harga, Brand Trust 

Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Lipstik Wardah Di Kota 

Semarang” menunjukkan bahwa kualitas produk tidak berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian.(Lestari & Wismantoro, 2024) 

Sebelum penelitian ini, penulis melakukan prariset terlebih dahulu dengan 

mencari informasi dari beberapa penjualan dari toko online yang ada di kabupaten 
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pekalongan. Karena banyaknya toko online jenis celana jeans di kabupaten 

pekalongan maka penulis mengambil data penjualan dari tiga toko online di 

kabupaten pekalongan sebagai pembanding penelitian yang akan dilakukan 

penulis. Berikut merupakan data penjualan celana jeans Apshana Fashion: 

Tabel 1.1 

Data Penjualan 

Tahun Terjual 

2022 4.315 pcs 

2023 3.151 pcs 

2024 5.1808 pcs  

     Sumber: Data Penjualan yang diolah Tahun 2025 

Berdasarkan tabel 1.1 data penjualan celana jeans Apshana Fashion 

mengalami penurunan di tahun 2023 dan mengalami peningkatan di tahun 2024. 

Berikut merupakan data penjualan celana jeans Lidya Fashion: 

Tabel 1.2 

Data Penjualan 

Tahun Terjual 

2023 6..1125 pcs 

2024 10.5216 pcs 

     Sumber: Data Penjualan yang diolah Tahun 2025 

Berdasarkan tabel 1.2 data penjualan celana jeans Lidya Fashion mengalami 

peningkatan di dua tahun terakhir. 

Berikut merupakan data penjualan celana jeans Pray’s Fashion: 

Tabel 1.3 

Data Penjualan 

Tahun Terjual 

2022 2.387 pcs 

2023 65.290 pcs 

2024 308.369 pcs 

     Sumber: Data Penjualan yang diolah Tahun 2025
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Berdasarkan tabel 1.3 data penjualan di Pray’s Fashion mengalami 

peningkatan dari tiga tahun terakhir dibandingkan ketiga data penjualan dari 

masing-masing toko yang telah dilakukan miniriset oleh penulis, penjualan yang 

paling signifikan dan dalam jangka waktu yang singkat. Hal ini menarik minat 

penulis dalam memilih produk celana jeans Pray’s Fashion sebagai objek 

penelitian. Sesuai dengan hal tersebut, berdasarkan latar belakang di atas penulis 

akan melakukan penelitian yang berjudul "Pengaruh Brand Image, Harga dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Celana Jeans (Studi Kasus 

Toko Online Pray’s Fashion)". 

 

B. RUMUSAN MASALAH 

Maka dapat dirumuskan masalah sebagai berikut. 

1. Apakah terdapat pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian 

celana jeans? 

2. Apakah terdapat pengaruh harga terhadap keputusan pembelian celana 

jeans? 

3. Apakah terdapat pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

celana jeans? 

4. Apakah brand image, harga dan kualitas produk berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan pembelian celana jeans? 
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C. TUJUAN DAN MANFAAT PENELITIAN 

1. Tujuan Penelitian 

a. Mengetahui pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian 

celana jeans. 

b. Mengetahui pengaruh harga terhadap keputusan pembelian celana 

jeans. 

c. Mengetahui pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

celana jeans. 

d. Mengetahui pengaruh brand image, harga dan kualitas produk secara 

simultan terhadap keputusan pembelian celana jeans. 

2. Manfaat Penelitian 

a. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan secara umum dan 

informasi khususnya tentang pengaruh brand image, harga dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian konsumen pray’s fashion. 

b. Manfaat Praktis 

i. Bagi penulis 

Menambah wawasan dalam pengembangan ilmu pengetahuan 

bidang brand image, harga dan kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian konsumen pray’s fashion. 
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ii. Bagi UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan 

Memberikan tambahan daftar referensi terkait faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen terhadap suatu produk. 

 

iii. Bagi Pray’s Fshion 

Penelitian ini diharapkan memberikan masukan dan sumbangan 

pemikiran kepada pihak Pray’s Fashion dalam mempertahankan dan 

meningkatkan branding, harga dan kualitas produk. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka dapat ditarik  

kesimpulan sebagai berikut : 

1. Berdasarkan uji analisis menunjukkan bahwa Brand Image 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Hal ini berarti bahwa semakin bagus Brand Image pada sebuah 

perusahaan maka akan semakin tinggi pula keputusan pembelian. 

2. Berdasarkan uji analisis menunjukkan bahwa Harga berpengaruh 

negatif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

berarti bahwa harga bagus maka akan semakin tinggi pula 

keputusan pembelian. 

3. Berdasarkan uji analisis menunjukkan Kualitas Produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Hal ini berarti semakin tinggi sebuah kualitas produk  maka akan 

semakin tinggi pula keputusan pembelian. 

 

B. Keterbatasan Penelitian 

Keterbatasan dalam penelitian ini adalah hanya menggunakan tiga 

variabel yaitu brand image, harga, kualitas produk dan kepuasan keputu. 

Namun sebenarnya masih banyak variabel lain yang secara teori dapat 

berdampak pada kepuasan konsumen. 
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C. Saran 

1. Bagi Perusahaan 

Kepada perusahaan atau Toko Pray’s Fashion terkait dengan 

penelitian ini menunjukkan bahwa adanya pengaruh brand iamge, 

harga dan kualitas produk terhadap maka dengan demikian 

perusahaan harus tetap memperhatikan faktor- faktor lain yang 

dapat memberikan dampak terhadap keputusan pembelian.  

2. Bagi penulis 

Diharapkan bagi peneliti selanjutnya agar dapat menambah faktor-

faktor lain yang mempengaruhi keputusan pembelian, seperti 

bauran pemasaran misalnya iklan, kualitas pelayanan dan lain 

sebagainya. 

  



10 
 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Abi, Y. I. (2020). Pengaruh Brand Image Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Kfc Di Kota Bengkulu. Managament Insight: 

Jurnal Ilmiah Manajemen, 15(1), 95–107. 

https://doi.org/10.33369/insight.15.1.95-107 

Ajijah, N., Harini, D., & Riono, S. B. (2023). Pengaruh Brand Image, Harga, dan 

Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pelanggan 

pada Toko Roti Gembong Gedhe). Management and Entrepreneurship 

Research, 1(2), 43–60. 

Akbar, R. D., & Wasino. (2024). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Solaria. Jurnal Manajemen 

Perhotelan Dan Pariwisata, 7(1), 21–30. 

https://doi.org/10.23887/jmpp.v7i1.76105 

Amin, N. F., Garancang, S., & Abunawas, K. (2023). Konsep Umum Populasi dan 

Sampel dalam Penelitian. Jurnal Pilar, 14(1), 15–31. 

Amri, R. C., Lidiya, W., & Safriansyah. (2022). Pengaruh Harga dan Kualitas 

Pelayanan Terhadap Kepuasan Pelanggan pada Grosir Sembako Toko Ada 

Harapan. Jurmek, 27(2), 27–41. 

Chabachib, M., & Abdurahman, M. I. (2020). eterminan Nilai Perusahaan 

denngan Struktur Modal sebagai Variabel Moderasi. 

Dani, E. R., Safri, H. S., & Hendry, R. S. M. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga Dan Promosi Terhadap Kepuasan Konsumen Belanja Kebutuhan Di 

Grosir Sembako Ibu Ervina Kelurahan Aek Paing Tengah. Journal of 

Economic, Bussines and Accounting (COSTING), 7(1), 1810–1823. 

https://doi.org/10.31539/costing.v7i1.7246 

Darma, B. (2021). STATISTIKA PENELITIAN MENGGUNAKAN SPSS (Uji 

Validitas, Uji Reliabilitas, Regresi Linier Sederhana, Regresi Linier 



11 
 

 
 

Berganda, Uji t, Uji F, R2). Geupedia. 

Dikana, A. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Brand Image, Dan Social Media 

Marketing Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen Esteh 

Indonesia Di Semarang). Angewandte Chemie International Edition, 6(11), 

951–952. http://repo.iain-tulungagung.ac.id/5510/5/BAB 2.pdf 

Farhan Muhammad, A., & Saputri, M. E. (2020). Pengaruh Kualitas Produkdan 

Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Konsumen Wingman Denim 

Bandung. E-Proceding of Management, 7(1), 1401–1412. 

www.ayobandung.com 

Fatya, A. C., Ramadhanti, D. U., & Gunaningrat, R. (2024). Pengaruh Brand 

Image Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare 

“Skintific.” SAMMAJIVA: Jurnal Penelitian Bisnis Dan Manajemen, 2(1), 

265–282. 

Gerson, N. R., Nagita, N., Tisya, E. G., Nurjannah, N., & Mahmut, C. (2023). 

Pengaruh Brand Image, Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada Kedai Mba Jus Di Kota Palopo. Jurnal Riset 

Manajemen Dan Akuntansi, 3(3), 341–357. 

https://doi.org/10.55606/jurima.v3i3.3033 

Habibah, S., & Astuti, S. (2018). Pengaruh Modal Dan Lama Usaha Terhadap 

Pendapatan Pedagang Dalam Perspektif Bisnis Syariah (Studi Pada 

Pedagang Pasar Sentral Watampone). 1(1), 1–9. 

Irwan, I., & Wibowo, E. A. (2021). Pengaruh Brand Image, Harga Dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Manajemen, Organisasi Dan 

Bisnis (Jmob), 1(4), 609–624. https://doi.org/10.33373/jmob.v1i4.3785 

Jurnal, J., & Mea, I. (2024). Pengaruh Brand Ambassador, Brand Image Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian JIMEA | Jurnal Ilmiah 

MEA ( Manajemen , Ekonomi , dan Akuntansi ). Jurnal Ilmiah MEA, 8(2), 

228–245. 



12 
 

 
 

Lestari, M., & Wismantoro, Y. (2024). Pengaruh Brand Image, Harga, Brand 

Trust Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Lipstik Wardah 

Di Kota Semarang. Jurnal Maneksi, 13(1), 233–241. 

https://doi.org/10.31959/jm.v13i1.2188 

Mirnawati, E. (2021). Pengaruh Kualitas Produk Dan Penetapan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Masyarakat Pada WYD (Wear Your Design) 

Distro Palangka Raya. 195. 

Nabella, S., & Ida, F. (2024). Pengaruh Word Of Mouth, Persepsi Harga, Brand 

Image, dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Ulang Hand & 

Body Vaseline di Kota Semarang. Economics and Digital Business Review, 

5(1), 439–452. 

Nandasari, V. A., & Suyanto, A. (2021). the Effect of Brand Image, Price and 

Product Quality on the Purchase Decision of Korea Skincare Products 

Through Beauty Vlogger. E-Proceeding of Management , 8(6), 7752–7769. 

Navanti, D., & Sumantyo, F. D. S. (2024). Pengaruh Brand Ambassador Dan 

Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Scarlett (Studi 

Kasus Pada Mahasiswa Universitas Bhayangkara Jakarta Raya). Jurnal 

Penelitian Ekonomi Manajemen Dan Bisnis, 3(2), 53–73. 

Nurisnaini Putri, Hadita, N. S. K. (2024). Pengaruh Brand Image , Harga Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pangan Bulog ( 

Studi Kasus Konsumen Bulog Di Kelurahan Sukaringin Bekasi Utara ). 

Jurnal Penelitian Ekonomi Manajemen Dan Bisnis, 3(2). 

Nurlaila, N., Nainggolan, W. N., & Nurlinda. (2021). Pengaruh Brand Image dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Indihome pada 

Witel Medan. JAKP: Akuntansi, Keuangan Dan Perpajakan, 4(1), 33–43. 

Oktavia, E. B., Jember, M., Fatimah, F., Jember, U. M., & Puspitadewi, I. (2022). 

Whitening Indonesia Di Tokopedia. 361–375. 

https://doi.org/10.36841/growth-journal.v20i2.2108 



13 
 

 
 

Pokhrel, S. (2024). No TitleΕΛΕΝΗ. Αγαη, 15(1), 37–48. 

Pratiwi, K. F. & N. D. (2021). 469676-None-C9314916. 2(2), 603–612. 

Rachman, A. Z. M., & Firmansyah, M. A. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga, dan Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Bekas di 

BadKidsWear Surabaya. Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 2(2), 174–184. 

Rahmah, N. (2024). Keputusan pembelian konsumen : Dampak harga , lokasi , 

kualitas produk , dan citra merek. 3(June), 67–87. 

Ramadhani, H., Supeni, R. E., & Setianingsih, W. E. (2022). Pengaruh Brand 

Image, Brand Trust, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Produk Emina Di Masa Pandemi Covid-19. National 

Multidisciplinary Sciences, 1(3), 402–409. 

https://doi.org/10.32528/nms.v1i3.94 

Rosa Indah, D., Afalia, I., & Maulida, Z. (2020). Pengaruh Citra Merek, Kualitas 

Produk dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Produk Hand and Body 

Lotion Vaseline (Studi Kasus pada Mahasiswa Universitas Samudra). Jurnal 

Samudra Ekonomi Dan Bisnis, 11(1), 83–94. 

https://doi.org/10.33059/jseb.v11i1.1983 

Safariyanti, A. (2022). Ubt23-06-2022-112524. 

Setiawan, M. H., Komarudin, R., & Kholifah, D. N. (2022). Pengaruh 

Kepercayaan, Tampilan Dan Promosi Terhadap Keputusan Pemilihan 

Aplikasi Marketplace. Jurnal Infortech, 4(2), 141. 

SHELEMO, A. A. (2023). No Titleیلیب. Nucl. Phys., 13(1), 104–116. 

Sugiyono. (2002). Metode Penelitian Bisnis (Keempat). Alfabeta. 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D (19th ed.). 

Alfabeta. 

Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif Dan R & D Edisi 



14 
 

 
 

Kedua. Alfabeta. 

Syahidin, S., & Adnan, A. (2022). Analisis Pengaruh Harga Dan Lokasi Terhadap 

Kepuasan Pelanggan Pada Bengkel Andika Teknik Kemili Bebesen 

Takengon. Gajah Putih Journal of Economics Review, 4(1), 20–32. 

https://doi.org/10.55542/gpjer.v4i1.209 

Tasia, A. A., Sulistyandari, & Kinasih, D. D. (2022). Pengaruh Brand Image, 

Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik 

Wardah Di Pekanbaru. Economics, Accounting and Business Journal, 2(1), 

74–85. 

Wadud Ubaidillah, S. (2023). Pengaruh Citra Merek, Harga, Dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada Mahasiswa Pengguna 

Smartphone Merek Xiaomi di Universitas Trunojoyo Madura). Management 

Studies, 17(1), 1–23. 

https://journal.trunojoyo.ac.id/kompetensi/article/view/19644 

Wijaya, A., Wulandari, J., & Nugeraha, P. (2020). Kajian Tentang Keputusan 

Pembelian Produk Ramah Lingkungan Dalam Perspektif Theory of Planned 

Behavior. Jurnal Sosial Humaniora, 11(2), 141. 

https://doi.org/10.30997/jsh.v11i2.2658 

Wulandari, W., Izzuddin, A., & Reskiputri, T. D. (2024). Pengaruh Brand Image, 

Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Mie Sakera 

Ajung Kalisat Kota Jember). Jurnal Akuntansi, Manajemen, Dan 

Perencanaan Kebijakan, 1(3), 1–8. https://doi.org/10.47134/jampk.v1i3.108 



IX 

 

RIWAYAT HIDUP PENULIS  

A. IDENTITAS DIRI  

1. Nama   : Gina Faradina 

2. Tempat Tanggal Lahir : Pekalongan 10 Agustus 2000 

3. Alamat Rumah  : Dk. Kaliketing 06/02 Ds. Kalimojosari Kec. Doro Kab. 

  Pekongan 

4. Alamat Tinggal  : Dk. Kaliketing 04/02 Ds. Kalimojosari Kec. Doro Kab. 

Pekongan 

5. Nomor Handphone  : 085600403770 

6. Email   : ginafaradina10@gmail.com 

7. Nama Ayah   : Sujaka 

8. Pekerjaan Ayah  : Buruh 

9. Nama Ibu   : Barokah 

10. Pekerjaan Ibu  : Ibu Rumah Tangga 

 

B. RIWAYAT PENDIDIKAN  

1. SD    : MIS Kaliketing (2007-2013) 

2. SMP    : SMP Negeri 1 Kedungwuni (2013-2016) 

3. SMA    : SMK Negeri 1 Kedungwuni (2016-2019) 

 

Pekalongan, 31 Oktober 2025 

 

 

Gina Faradina 

4119147 

 

 

 

mailto:ginafaradina10@gmail.com


X 

 

 


