Lampiran 1 : Surat Izin Penelitian

K.H. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

a'ﬁ Jalan F KM. 5 1 Kajen Kab. F Kode Pos 51161

www.febl.uingusdur.ac.id_email: febi@uingusdur ac id

KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
m UNIVERSITAS ISLAM NEGERI

Nomor : B-1004/Un.27/F.IV/TL.00/06/2023 07 Juni 2023
Sifat : Biasa

Lampiran -

Hal : Permohonan Izin Penelitian

Yth. Kepala Bagian Tata Usaha Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
Di UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan

Assalamu’alaikum Wr. Wb.

Diberitahukan dengan hormat bahwa:

Nama : Ahmad Nihaul Khazani

NIM : 4119135

Jurusan/Prodi  : Ekonomi Syariah

Fakultas : Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

Adalah mahasiswa Universitas Islam Negeri K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan yang akan
melakukan penelitian di Lembaga/Wilayah yang Bapak/Ibu Pimpin guna menyusun skripsi/tesis
dengan judul

“Pengaruh Perceived Price dan Perceived Usefulness Terhadap Purchase Intention
Generasi Z pada Tiktokshop dengan Facilitating Conditions sebagai Variabel Moderating
(Studi pada Mahasiswa Ekonomi Syariah Angkatan 2019 FEBI UIN K.H. Abdurrahman
Wahid Pekalongan)”

Sehubungan dengan hal tersebut, dimohon dengan hormat bantuan Bapak/lbu untuk
memberikan izin dalam wawancara dan pengumpulan data penelitian dimaksud.

Demikian surat permohonan ini disampaikan, atas perhatian dan perkenannya diucapkan
terima kasih.

Wassalamu’alaikum Wr. Wb.

Ditandatangani Secara Elektronik Oleh:

m Dr. Hj. Shinta Dewi Rismawati, S.H, M.H
NIP. 197502201999032001

=N

ekan Fakultas Ek i dan Bisnis Islam
]

Dokumen ini ditandatangani secara elektronik menggunakan JASANZ
Sertifikat Elektronik yang diterbitkan oleh Balai Sertifikasi
Elektronik (BSrE), Badan Siber dan Sandi Negara (BSSN) G"
sehingga tidak diperiukan tanda tangan dan stempel basah.




Lampiran 2 : Surat Selesai Penelitian

KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI
K.H. ABDURRAHMAN WAHID PEKALONGAN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

ayﬁ Jalan Pahlawan KM. 5 Rowolaku Kajen Kab. Pekaiongan Kode Pos 51161
www_febl.uingusdur.ac.id email: febi@uingusdur ac id

SURAT KETERANGAN PENELITIAN MAHASISWA
NOMOR: B-260/Un.27/TU.IV/TL.00/07/2023

Yang bertanda tangan di bawah ini,

Nama : Arif Rachman, S.Ag

NIP : 197704052003121001

Pangkat/golongan : Penata Tk. | (11l/d)

Jabatan : Kepala Bagian Tata Usaha pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

Dengan ini menerangkan dengan sesungguhnya bahwa

Nama : Ahmad Nihaul Khazan

NIM : 4119135

Jurusan/Prodi : Ekonomi Syariah

Fakultas : Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

Alamat : JI. Pahlawan No. 52 Rowolaku Kec. Kajen Kab. Pekalongan

Mahasiswa tersebut telah melaksanakan penelitian dengan judul "Pengaruh Perceived Price
dan Perceived Usefulness Terhadap Purchase Intention Generasi Z pada Tiktokshop dengan
Facilitating Conditions sebagai Variabel Moderating (Studi pada Mahasiswa Ekonomi Syariah
Angkatan 2019 FEBI UIN K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan)” pada bulan Juni 2023
sampai dengan Juli 2023.

Demikian surat keterangan ini dibuat dengan sebenarnya dan untuk digunakan sebagaimana
mestinya.

Pekalongan, 21 Juli 2023
Ditandatangani Secara Elektronik Oleh:

ﬁ Arif Rachman, S.Ag
NIP. 197704052003121001

Kepala Bagian Tata Usaha pada Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam

Dokumen ini ditandatangani secara elektronik menggunakan
Sertifikat Elektronik yang diterbitkan oleh Balai Sertifikasi
Elektronik (BSrE), Badan Siber dan Sandi Negara (BSSN)
sehingga tidak diperlukan tanda tangan dan stempel basah.




Lampiran 3 : Kuesioner

Instrumen Penelitian

Kepada Yth.

Mahasiswa/i Jurusan Ekonomi Syariah UIN KH. Abdurrahman Wahid
Pekalongan

Dengan hormat,

Dalam rangka menyelesikan proposal skipsi dengan judul **Pengaruh
Perceived Price dan Perceived Usefulness Terhadap Purchase Intentions
Generasi Z pada TikTok Shop dengan Facilitating Conditions sebagai Variabel
Moderating (Studi Kasus pada Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah FEBI
UIN KH. Abdurrahman Wahid)”, saya yang bernama :

Nama : Ahmad Nihaul Khazani
NIM 14119135
Jurusan : Ekonomi Syariah

Dengan ini memohon kepada saudara/i untuk bersedia mengisi angket
kuesioner. Hal ini hanya semata-mata untuk kepentingan ilmiah, di mana hanya
ringkasan dan hasil analisis yang akan dilaporkan atau dipublikasikan.

Demikian permohonan saya, atas partisipasi dan kerjasama saudara/i saya
ucapkan terima kasih.

Penelitian ini menggunakan skala likert, dengan bobot skor sebagai
berikut :
= Sangat Tidak Setuju (STS)

2 =Tidak Setuju (TS)

3 = Kurang Setuju (KS)
4 = Setuju (S)

5 = Sangat Setuju (SS)

[EEY



Data Responden

Nama S

Usia T e ———

Jenis Kelamin = Laki-Laki |:| Perempuan |:|

Penghasilan Pribadi =< Rp 500.000 |:|
Rp 500.001 - Rp 1.500.000 []
Rp 1.500.001 — Rp 2.500.000 [ ]
> Rp 2.500.001 [ ]

Berapa kali repeat order pada Tiktok Shop? =

<2kali [ ] 45kali ||
2-3kali [ ] >5kali [ ]

Instruksi Pengisian Kuesioner

Berilah tanda (V) untuk memberi jawaban pada kuesioner sesuai dengan pendapat

yang anda alami.

A. Variabel Perceived Price (X3)

No. Keterangan SS S KS | TS | STS

1. | Harga yang ditawarkan pada TikTok
Shop terjangkau.

2. | Harga yang ditawarkan pada TikTok

Shop sesuai dengan kualitas produk.

3. | Harga produk pada TikTok Shop
sesuai dengan manfaat yang diperoleh.

4. | Harga produk pada TikTok Shop lebih

murah dibandingkan marketplace lain.

5. | Pada waktu tertentu, harga yang
ditawarkan pada TikTok Shop akan
jauh lebih murah dari biasanya.




B. Variabel Perceived Usefulness (X2)

No. Keterangan SS KS | TS | STS

1. | Belanja di TikTok Shop lebih
menghemat waktu daripada harus
belanja ke luar rumah.

2. | Proses belanja di TikTok Shop lebih
mudah.

3. | Adanya TikTok Shop sangat
bermanfaat dalam membantu mencari
kebutuhan.

4. | Belanja di TikTok Shop lebih efisien.

5. | Proses transaksi di TikTok Shop lebih
cepat daripada belanja offline.

6. | Adanya TikTok Shop membuat toko
online lebih berkembang dan
meningkatkan produktivitas.

C. Variabel Facilitating Conditions (Z)
No. Keterangan SS KS | TS | STS

1. | Kondisi fasilitas pada TikTok Shop
dapat digunakan sebagaimana
fungsinya.

2. | Kondisi fasilitas atau fitur yang
lengkap pada TikTok Shop dapat
mengoptimalkan hasil kerja dan proses
belanja.

3. | Petunjuk pengoperasian fasilitas

memberikan kemudahan dalam

penggunaanya.




D. Variabel Purchase Intention (Y)
No. Keterangan SS KS | TS | STS
1. | Saya memiliki keinginan untuk
membeli produk pada TikTok Shop
2. | Saya menyarankan orang lain untuk
membeli produk pada TikTok Shop
3. | Saya mereferensikan produk-produk
pada TikTok Shop karena harganya
terjangkau.
4. | Informasi yang saya dapat dari tiktok

menarik minat saya untuk membeli
produk pada TikTok Shop

VI




Lampiran 4 : Hasil Jawaban Responden
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Lampiran 5 : Hasil Output SPSS Versi 25 Uji Validitas

Uji Validitas: Variabel Perceived Price (X;)

Correlations

Perceived
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Price
X1.1 Pearson Correlation 1 225" 340" 385" 400" 707"
Sig. (2-tailed) ,008 ,000 ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139 139
X1.2 Pearson Correlation 225" 1 201" ,136 ,089 500"
Sig. (2-tailed) ,008 ,018 ,110 295 ,000
N 139 139 139 139 139 139
X1.3 Pearson Correlation 340" 201" 1 298" 266" 649"
Sig. (2-tailed) ,000 ,018 ,000 ,002 ,000
N 139 139 139 139 139 139
X1.4 Pearson Correlation 385" ,136 298" 1 396" 698"
Sig. (2-tailed) ,000 ,110 ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139 139
X1.5 Pearson Correlation 400" ,089 266" 396" 1 680"
Sig. (2-tailed) ,000 295 ,002 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139 139
Perceived Pearson Correlation 707" 500" ,649" ,698" ,680" 1
Price Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139 139

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Uji Validitas: Variabel Perceived Usefulness (X3)

Correlations

Perceived
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Usefulness

X2.1 Pearson 1 4957 188" 483" 480" 253" 694"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 027 ,000 ,000 ,003 ,000

N 139 139 139 139 139 139 139
X2.2 Pearson 495" 1 265" 507" 4927 293" 7227

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000

N 139 139 139 139 139 139 139
X2.3 Pearson 188" 265" 1 5427 407" 347 651"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,027 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000

N 139 139 139 139 139 139 139
X2.4 Pearson 483" 507" 542" 1 425" 301" 776"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 139 139 139 139 139 139 139
X2.5 Pearson 4807 4927 4077 4257 1 273" 756"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000

N 139 139 139 139 139 139 139
X2.6 Pearson 2537 293" 347" 3010 273" 1 582"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000

N 139 139 139 139 139 139 139
Perceived  Pearson 694" 722" 651" 776" 756 582" 1
Usefulness Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 139 139 139 139 139 139 139

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Uji Validitas: Variabel Facilitating Conditions (Z)
Correlations

Facilitating
Z.1 2.2 2.3 Conditions
z1 Pearson Correlation 1 561" 279" 776"
Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,000
N 139 139 139 139
z.2 Pearson Correlation 561" 1 532" 863"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139
Z3 Pearson Correlation 279" 532" 1 756"
Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000
N 139 139 139 139
Facilitating Conditions Pearson Correlation 776" 863" 756" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Validitas: Variabel Purchase Intention ()
Correlations
Purchase
Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Intention
Y.l Pearson Correlation 1 5517 5517 646~ 867"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139
Y.2 Pearson Correlation 551" 1 ,3597 388" 735"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139
Y.3 Pearson Correlation 5517 359" 1 492" 765"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139
Y.4 Pearson Correlation 646" 388" 492" 1 7917
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139
Purchase Intention Pearson Correlation 867" 735" ,765" 791" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 139 139 139 139 139

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 6 : Hasil Output SPSS Versi 25 Uji Reliabilitas

Uji Reliabilitas: Variabel Perceived Price (X;)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
,651 5

Uji Reliabilitas: Variabel Perceived Usefulness (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
,788 6

Uji Reliabilitas: Variabel Facilitatig Conditions (Z)
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
, 710 3

Uji Reliabilitas: Variabel Purchase Intention ()
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
,796 4
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Lampiran 7 : Hasil Output SPSS Versi 25 Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas (One-Sample Kolmogrov-Smirnov)
a. Uji Normalitas Sebelum dimoderasi

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 139
Normal Parameters®” Mean ,0000000
Std. Deviation 1,12926291
Most Extreme Differences Absolute ,069
Positive ,069
Negative -,032
Test Statistic ,069
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200°¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

b. Uji Normalitas Setelah dimoderasi

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 139
Normal Parameters®® Mean ,0000000
Std. Deviation 1,07908113
Most Extreme Differences Absolute ,075
Positive ,075
Negative -,056
Test Statistic ,075
Asymp. Sig. (2-tailed) ,065°

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.
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2. Uji Multikolonieritas
a. Sebelum dimoderasi

Coefficients?

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) ,085 1,223 ,069 ,945
Perceived Price ,529 ,087 ,513 6,066 ,000 ,460 2,173
Perceived ,210 ,063 ,280 3,305 ,001 ,460 2,173
Usefulness
a. Dependent Variable: Purchase Intention
b. Setelah dimoderasi
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig.  Tolerance VIF
1 (Constant) -,338 1,220 =277 , 782
Perceived Price ,489 ,088 475 5,572 ,000 ,441 2,267
Perceived Usefulness ,140 ,070 ,187 2,007 ,047 ,368 2,714
Facilitating Conditions ,244 , 110 176 2,223 ,028 ,509 1,966

a. Dependent Variable: Purchase Intention
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3. Uji Heteroskedastisitas
a. Sebelum dimoderasi

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 3,137 ,927 3,385 ,001
Perceived Price -,087 ,066 -,163 -1,311 ,192
Perceived Usefulness -,014 ,048 -,036 -,287 174

a. Dependent Variable: ABS_RES
b. Setelah dimoderasi

Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 3,133 ,929 3,374 ,001
Perceived Price -,083 ,067 -,157 -1,239 ,217
Perceived Usefulness -,052 ,053 -, 136 -,986 ,326
Facilitating Conditions ,070 ,084 ,099 ,840 ,403

a. Dependent Variable: ABS_RES1
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Lampiran 8 : Hasil Output SPSS Versi 25 Uji Analisis Regresi

1. Uji Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) ,085 1,223 ,069 ,945
Perceived Price ,529 ,087 ,513 6,066 ,000
Perceived Usefulness ,210 ,063 ,280 3,305 ,001

a. Dependent Variable: Purchase Intention

2. Uji Moderated Regression Analysis
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 7,372 3,207 2,298 ,023
Perceived Price ,525 ,297 ,140 1,770 ,079
Perceived Usefulness ,112 ,155 ,150 , 725 ,469
Facilitating Conditions -,493 324 -,356 -1,521 ,131
PIPHEC ,034 ,009 ,749 4,010 ,000
PU*FC ,004 ,013 ,104 ,273 , 785

a. Dependent Variable: Purchase Intention
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Lampiran 9 : Hasil Output SPSS Versi 25 Uji Hipotesis

1. Ujit
a. Sebelum dimoderasi

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) ,085 1,223 ,069 ,945
Perceived Price ,529 ,087 ,513 6,066 ,000
Perceived Usefulness ,210 ,063 ,280 3,305 ,001
a. Dependent Variable: Purchase Intention
b. Setelah dimoderasi
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 7,372 3,207 2,298 ,023
Perceived Price ,525 ,297 ,140 1,770 ,079
Perceived Usefulness ,112 ,155 ,150 725 ,469
Facilitating Conditions -,493 324 -,356 -1,521 ,131
PIPHFC ,034 ,009 , 749 4,010 ,000
PU*FC ,004 ,013 ,104 ,273 , 785

a. Dependent Variable: Purchase Intention

XXI



2. Koefisien Determinasi (R?)

a. Sebelum dimoderasi

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 7432 ,552 ,546 1,69483

a. Predictors: (Constant), Perceived Usefulness, Perceived Price

b. Setelah dimoderasi

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 ,759% ,576 ,560 1,66792

a. Predictors: (Constant), PU*FC, X1.1, Perceived Usefulness, PP*FC,

Facilitating Conditions

XXM



Lampiran 10 : Dokumentasi

Pengaruh Perceived Price dan Perceive

. . . Pe: Ji =1 Setela
Pengaruh Perceived Price dan Perceive Fenysen) Jesdven) @D (setsien
Pertany jawaban (ED)  Setel _ Pertanyaan  Jawaban . Setelan
Harga yang ditawarkan IO satin
pada tiktokshop terjangkau
139 jawaban

.

Pengaruh Perceived Price dan Perceive

Usia (Angka Saja) IO salin

139 jawaban
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Belanja i tiktokshop lebin (L] salin _ ﬁ

efisien ) 3 ]
Pengaruh Perceived Price dan Perceiv
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