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ABSTRAK

SEPTI QUR’AINI. Pengaruh Metode AIDA (Attention, Interest, Desire,
Action) Pada Proses Promosi Di Media Sosial Instagram Terhadap Minat
Beli Produk Batik Tulis Di Kecamatan Wiradesa Kabupaten Pekalongan
(Studi Kasus Pada Toko Batik 4 Putri)

Kata kunci : Attention (Perhatian), Interest (Ketertarikan), Desire (Keinginan),
Action (Tindakan), Minat Beli

Permasalahan dalam pengembangan usaha batik tulis salah satunya
terdapat pada strategi promosi produk batik tulis yang harus dapat mengikuti
perkembangan zaman, di era milenial seperti sekarang ini. Untuk mendapatkan
konsumen atau calon konsumen, para pengrajin batik biasanya dalam memasarkan
dan mempromosikan produk memiliki cara membuka toko atau lapak, namun
seiring berkembangnya zaman, juga harus dilakukan pembaharuan dalam promosi
produk batik tulis.Instagram merupakan salah satu media promosi yang digunakan
oleh usaha Batik 4 Putri yang menjual berbagai macam batik tulis. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh model AIDA yaitu variabel
Attention (perhatian), Interest (ketertarikan), Desire (keinginan), Action (tindakan)
pada proses promosi di media sosial instagram terhadap minat beli produk batik
tulis.

Pada penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif kuantitatif.
Alat pengumpulan data berupa kuesioner online yang selanjutnya di analisis
menggunakan analisis regresi linier berganda dengan menggunakan alat bantu
SPSS 17 saat pengolahan data.

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda secara parsial variabel
Attention dan Desire berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dan
secara simultan (bersama-sama) variabel Attention, Interest, Desire, Action
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli sedangkan variabel
Interest, dan Action tidak berpengaruh positif dan signifikan. Variabel yang

berpengaruh dominan terhadap minat beli yaitu variabel Desire.
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ABSTRACT

SEPTI QUR'AINI. The Influence of the AIDA Method (Attention, Interest,
Desire, Action) on the Promotion Process on Instagram Social Media on
Interest in Buying Hand-drawn Batik Products in Wiradesa District,

Pekalongan Regency (Case Study at 4 Putri Batik Stores)
Keywords : Attention, Interest, Desire, Action, Buying Interest

One of the problems in developing a written batik business is in the
promotion strategy of written batik products that must be able to keep up with the
times, in the millennial era as it is today. To get consumers or potential
consumers, batik craftsmen usually in marketing and promoting products have a
way of opening shops or stalls, but along with the times, innovations must also be
made in promoting written batik products. Instagram is one of the promotional
media used by Batik 4 businesses. Putri who sells various kinds of batik. The
purpose of this study was to determine the effect of the AIDA model, namely
Attention (attention), Interest (interest), Desire (desire), Action (action) in the
promotion process on Instagram social media on interest in buying batik products.

In this study using quantitative descriptive research methods. The data
collection tool is in the form of an online questionnaire which is then analyzed
using multiple linear regression analysis using the SPSS 17 tool when processing
data.

Based on the results of multiple linear regression analysis partially
Attention and Desire variables have a positive and significant effect on buying
interest and simultaneously (together) Attention, Interest, Desire, Action variables
have a positive and significant effect on buying interest while Interest, and Action
variables have no effect positive and significant. The variable that has a dominant

effect on buying interest is the Desire variable.
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PEDOMAN TRANSLITERASI

A. Pengertian Transliterasi
Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih hurufan dari abjad yang
satuke abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah huruf-huruf Arab

dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.

B. Prinsip Pembakuan
Pembakuan pedoman Transliterasi Arab — Latin ini di susun dengan
prinsip sebagai berikut:
1. Sejalan dengan Ejaan Yang Di Sempurnakan.
2. Huruf Arab yang belum ada padanannya dalam huruf Latin dicarikan
padanan dengan cara memberi tambahan tanda diakritik, dengan dasar
“satu fenom satu lambang”.

3. Pedoman Transliterasi ini diperuntukkan bagi masyarakat umum.

C. Rumusan Pedoman Transliterasi Arab - Latin

Hal-hal yang dirumuskan secara kongkrit dalam pedoman
Transliterasi Arab - Latin ini meliputi :
Konsonan
Vokal (tunggal dan rangkap)
Maddah
Ta’marbutah
Syaddah
Kata sandang (di depan huruf Syamsiyah dan Qomariyah)
Hamzah

Penulisan kata

© 0o N o o bk~ w b E

Huruf kapital

[EEN
©

Tajwid
1. Konsonan
Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab di

lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan

Xiv



dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian

lagi dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf arab

dan transliterasinya dengan huruf Latin :

Huruf arab Nama Huruf latin Nama
| Alif Tidak dilambangkan | Tidak dilambangkan
- Ba B Be
@ Ta T Te
. . A es (dengan titik di
= Sa S atas)
a Jim J Je
ha (dengan titik di
C Ha h bawah)
¢ Kha Kh Ka dan ha
> Dal D De
3 Zal 5 zet (der;gtg:Sr; titik di
B Ra R Er
35 Zai Z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy Es dan ye
es (dengan titik di
oz Sad 3 bawah)
. de (dengan titik di
e Dad d bawah)
te (dengan titik di
b
Ta ! bawah)
) zet (dengan titik
- Za z di bawah)
‘ain . Koma terbalik (di
C a atas)
¢ Gain G Ge
- Fa F Ef
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S Qaf Q Ki
4 Kaf K Ka
J Lam L El
¢ Mim M Em
O Nun N En
9 Wau W We
A Ha H Ha
3 Hamzah ' Apostrof
< Ya Y Ye
2. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vocal bahasa Indonesia yang terdiri
dari vocal tunggal atau monoftong dan vocal rangkap atau diftong.
a. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau

harkat, transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
T Fathah A A
Kasrah I I
Dhammah U U

. Vokal Rangkap
Vokal

gabungan antara harkat dan huruf, yaitu:

rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa

Tanda Nama Huruf Latin Nama
S Fathah dan ya Ai adani
.. } Fathah dan wau Au adanu
Contoh:
X - kataba

XVi




(a5 - fa'ala
s

S5 - zukira

a5 - yazhabu

U - su'ila
(S - kaifa
J3s - haula
3. Maddah
Maddah atau vocal panjang yang lambangnya berupa harkat dan

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

Harkat Nama Huruf dan Nama
dan huruf tanda
. 6 ...I'| Fathah dan alif atau ya A a dan garis di atas
. Kasrah dan ya I i dan garis di atas
. Hammah dan wau U u dan garis di atas
Contoh:
B - qala
4 - rama
k2 - qila

4. Ta’marbutah
Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:
a. Ta’marbutah hidup
Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah
dan dammah, transliterasinya adalah “t”.
b. Ta’marbutah mati
Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun,

transliterasinya adalah “h”.
XVii



c. Kalau pada kata terakhir dengan ta’marbutah diikuti oleh kata yang
menggunkan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah
maka ta’marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h).

Contoh:

JULY 253 - raudah al-atfal
Ej;i.ij\ .4 - al-Madinatul-Munawwarah
is b - talhah

5. Syaddah
Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini
tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang
sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.
Contoh:

L - rabbana
J% - nazzala
) - al-birr

&+ - al-hajj

6. Kata Sandang
Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan
huruf, yaitu J' namun dalam transliterasi ini kata sandang itu di
bedakan atas kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan
kata sandang yang diikuti huruf gamariyah.

a. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
ditranslite-rasikan dengan bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti
dengan huruf yang sama dengan huruf yang langsung mengikuti

XViii



kata sandang itu.
b. Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf qgamariyah
ditranslite-rasikan sesuai aturan yang digariskan di depan dan
sesuai dengan bunyinya.
c. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf gamariyah, kata
sandang ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan

dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
U&= - ar-rajulu
2221 - as-sayyidu
2 - as-syamsu
3\ - al-galamu
&) - al-badi’u
2 - al-jalalu
7. Hamzah

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof.
Namun, itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di
akhir kata. Bila hamzah itu terletak di awal kata, isi dilambangkan, karena
dalam tulisan Arab berupa alif.

Contoh:

e o
43450 - ta'khuziina

‘;33\ - an-nau'

f2% - syai'un
ol -inna

A 4 -
&Sl - umirtu

451 - akala
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8. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis
terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab
sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harakat
yang dihilangkan maka transliterasi ini, penulisan Kkata tersebut
dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.
Contoh:
RO e 51 A.I.SG\ Wainnallahalahuwakhairar-raziqin
i Wainnallahalahuwakhairraziqin
e T -12C0) e3ef.  Wa auf al-kaila wa-almizan
WS J:ﬂ 535 Wa auf al-kaila wal mizan
kil
Llag B2 AULAM; Bismillahimajrehawamursaha
S e oy T e
S Walillahi ‘alan-nasi  hijjul-baiti
manistata’ailaihi sabila

z

9. Huruf kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal,
dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf
kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf kapital
digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan
kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang
ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan
huruf awal kata sandangnya.
Contoh:

355 ‘y\ s2 z: Wama Muhammadun illa rasl

sl A &3 o 5 & Inna awwala baitin wudi’a linnasi lallazi
- . bibakkata mubarakan



10.

< 33 o0 dlas; s32 Syahru Ramadan al-lazi unzila fih al-
- Qur’anu

Syahru Ramadan al-lazi unzila fihil

Qur’anu

u\__i_;\ d’;y\) 31 3 Walagadra’ahubil-ufuq al-mubin
Walagadra’ahubil-ufugil-mubin

oubd\ iy aij 2241 Alhamdulillahirabbil al-‘alamin

Alhamdulillahirabbilil ‘alamin
Penggunaan huruf awal capital hanya untuk Allah

bila dalam tulisan Arabnya memang lengkap demikian dan
kalau tulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada
huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital tidak
digunakan.

Contoh:

v é‘dﬁ 4,U\ u’: *45  Nasrunminallahiwafathunqarib
x& 234l Lillahi al-amrujami“an
Lillahil-amrujami’an
ok ok ng s Wallahabikullisyai’in ‘alim
Tajwid
Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam
bacaan, pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang tak

terpisahkan dengan llmu Tajwid. Karena itu peresmian pedoman

transliterasi ini perlu di sertai dengan pedoman Tajwid.
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BAB I
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Kemajuan inovasi teknologi digital dan inovasi komputerisasi telah
melahirkan berbagai kemudahan untuk manusia dalam menjalin suatu proses
interaksi antar seseorang, khususnya melalui media online. Komunikasi dapat
dilakuakan secara efektif dan ekonomis, bahkan tanpa batas. Berbagai kemajuan
dalam teknologi yang dijadikan terapan dalam kehidupan saat ini begitu sangat
mempermudah dan membawa pola yang mengubah kecenderungan di arena
publik maka mereka mencari sesuatu yang dapat mendukung kemudahan dalam
melakukan kegiatan apapun. Peningkatan inovasi teknologi digital dan informasi
mendesak para pelaku bisnis agar dapat mengikuti perkembangan zaman untuk
dapat mengembangkan usaha yang sedang digeluti. Penggunaan internet pada saat
ini, telah berkembang menjadi metode komunikasi dan sarana informasi global
pada dunia usaha. Salah satu jenis penyampaian yang dilakukan antara penjual
dan pembeli adalah proses promosi produk. Dengan proses promosi produk,
penjual dapat memberitahu seperti apa produk yang akan dijual serta kelebihan
apa saja yang ada dalam produk agar para calon konsumen tertarik terhadap
produk yang sedang di promosikan (Johar DKK, 2015).

Menurut (Kotler, 2009) menjelaskan teori AIDA (Attention, Interest, Desire,

Action) merupakan suatu pesan yang harus mendapatkan perhatian, menjadi



ketertarikan, menjadi minat, dan mengambil tindakan. Metode AIDA (Attention,
Interest, Desire, Action) memiliki keterkaitan dengan Minat beli karena sebelum
memutuskan untuk membeli sebuah produk para calon konsumen pasti akan
melalui proses-proses dari mulai memperhatikan produk, kemudian menjadi
ketertarikan dengan produk, lalu terdapat keinginan untuk memiliki produk, dan
sampai pada proses tindakan untuk membeli produk tersebut.

Pola yang dapat dikatakan seperti trend adalah kemajuan online
menggunkan media berbasis internet. Tentunya seluruh media berbasis web bisa
dimanfaatkan untuk memajukan bisnis-bisnis di web, hanya saja di aplikasi
Instagram memiliki kelebihan yaitu Instagram sendiri merupakan media online
yang menyampaikan ide pameran foto, tentu hal ini bisa dilakukan, hal tersebut
akan mendukung para penjual karena sebagai penjual atau pemilik bisnis bisa
memperlihatkan gambar dari barang-barang yang akan di promosikan. Apalagi
baru-baru ini Instagram merupakan media online yang cukup dikenal dan sering
diakses oleh anak muda, 59% pemakai aplikasi instagram di Indonesia merupakan
anak muda yang memiiki usia 18-24 tahun yang terpelajar dan cukup mapan
(Nisrina, 2015).

Salah satu item yang umumnya diminati oleh banyak masyarakat serta
dicari merupakan style fashion. Style fashion yang tidak pernah turun akan selalu
mendukung usaha dibidang fashion sampai akhir zaman. Jelas sebagian besar

orang fokus pada fashion mereka dan akan meluangkan waktu untuk membeli



produk tertentu yang dapat mendukung penampilan menjadi memikat. Style
fashion yang saat ini banyak diminati yaitu semacam pakaian, sepatu, jam tangan,
dan accessories lainnya yang dapat mendukung penampilan seseorang. Bisnis
menjual barang-barang fashion juga sangat sedikit resiko dalam kerugian, karena
barang-barang fashion tidak cepat rusak dan basi beda, halnya dengan bisnis
makanan yang resiko mengalami kerugian mungkin dapat dikatakan banyak jika
tidak terjual.

Batik juga merupakan salah satu fashion yang sudah dapat menembus dan
merambat ke seluruh lapisan masyarkat Indonesia, dan saat ini juga sudah banyak
kantor-kantor baik pemerintahan maupun swasta yang menetapkan pada setiap
hari batik para karyawan diwajibkan memakai pakaian batik pada hari itu. Hal Ini
memperlihatkan produk batik pun dapat menjadi fashion untuk semua kalangan.
Pada zaman modern seperti sekarang ini batik sudah memiliki banyak inovasi
baik dari segi motif ataupun corak dan bukan lagi dianggap kuno ataupun
tradisional, akan tetapi batik tetap dapat diaplikasikan bersama gaya modern dan
tidak terdapat dalih untuk ragu memakai ataupun menggunakan batik. Batik
merupakan produk asli negara Indonesia dan sudah terdaftar dan diakui oleh
UNESCO sebagai brand image kebudayaan Indonesia serta memperoleh hak cipta
sebagai warisan kebudayaan Indonesia yang sudah mendunia dan harus Kita jaga

(Salimah, 2018).



Pekalongan merupakan kota batik yang sudah banyak dikenal di kanca
nasional, pekalongan juga merupakan pusat produksi batik. Walaupun di kota-
kota lain di Indonesia, seperti Yogyakarta, Semarang, solo, dan kota-kota lain
juga terkenal dengan produksi batiknya tetapi di Pekalongan juga memang sudah
terkenal dengan produk batiknya, terbukti di pekalongan memiliki beberapa pusat
perbelanjaan batik, seperti di Grosir Setono dan Buaran Batik Center (BBC) di
Kota Pekalongan, kemudian di kabupaten ada Grosir Pantura dan International
Batik Center (IBC). Hampir di setiap daerah di Indonesia mempunyai seni dan
motif batik tersendiri. Begitupun di Pekalongan juga mempunyai ciri khas batik
yang tersendiri, mulai dari motif batiknya sampai dengan proses pembuatan dan
pewarnaannya.

Pada masa pandemi seperti sekarang ini perekonomian yang terjadi di
Indonesia sejak adanya virus covid-19 dan semenjak di berlakukannya PSBB dan
PPKM banyak usaha baik berskala besar maupun kecil banyak yang mengalami
kerugian bahkan sampai gulung tikar di karenakan tidak dapat berjualan seperti
sediakala.

Hal ini membuat para pengusaha batik khususnya di Kecamatan Wiradesa
Kabupaten Pekalongan harus bekerja keras agar usaha batiknya dapat tetap
dikenal dan berkembang pada zaman modern seperti sekarang ini.

Permasalahan dalam pengembangan usaha batik tulis salah satunya terdapat

pada strategi promosi produk batik tulis yang harus dapat mengikuti



perkembangan zaman, di era milenial seperti sekarang ini. Untuk mendapatkan
konsumen atau calon konsumen, para pengrajin batik biasanya dalam
memasarkan dan mempromosikan produk memiliki cara membuka toko atau
lapak, namun seiring berkembangnya zaman, juga harus dilakukan pembaharuan
dalam promosi produk batik tulis. Akhirnya para pengrajin batik mempunyai
inovasi dalam mempromosikan produk batik tulis yaitu dengan memakai media
elektronik, yaitu Internet dan media sosial. Dengan menggunakan media Internet
dan sosial media, dapat mendukung proses promosi produk batik tulis agar tidak
hanya di kenal di kanca nasional tetapi juga bisa menembus kanca internasional.
Pada zaman milenial seperti sekarang ini sudah banyak aplikasi-aplikasi sebagai
pendukung bisnis agar banyak diketahui para calon konsumen, yaitu seperti:
Marketplace Instagram, Facebook, Shopee, Toko Pedia, Lazada, Buka Lapak, dan
lain sebagainya. Dengan seperti itu mempermudah para calon konsumen
mendapatkan informasi tentang produk dan memfasilitasi saat calon konsumen
ingin membeli suatu produk tanpa harus repot-repot datang ke toko secara
langsung.

Minat beli merupakan sebuah sikap selera atau keinginan yang ditunjukkan
oleh para calon konsumen pada suatu produk tertentu dan akan menimbulkan
sebuah keputusan pembelian. Minat beli juga biasa dijelaskan sebagai
perencanaan calon konsumen dalam waktu tertentu untuk pembelian suatu produk.

Apabila para calon konsumen telah memiliki minat dalam membeli suatu produk



maka pembelian oleh calon konsumen akan benar-benar terjadi. Pengaplikasian
keinginan oleh para calon konsumen yang paling akhir adalah sebuah pembelian
pada produk yang telah ditawarkan karena produk tersebut sudah menarik
keinginan dan mungkin sangat dibutuhkan oleh calon konsumen tersebut
(Durianto, 2003).

Batik 4 Putri merupakan salah satu usaha mikro kecil menengah di
Kabupaten Pekalongan yang menjual berbagai macam batik tulis khas Pekalongan
yang memiliki kualitas yang bagus serta memiliki motif-motif yang unik.. Batik 4
Putri juga menjadi salah satu dari banyaknya bisnis yang melakukan proses
promosi melalui media sosial, yaitu media sosial instagram sehingga toko Batik 4
Putri mempermudah para calon konsumen yang ingin melihat terlebih dahulu
gambar-gambar yang telah diposting di akun instagram. Berikut merupakan data
penjualan offline dan online produk batik tulis di Toko Batik 4 Putri.

Tabel 1.1

Data Penjualan Offline dan Online Produk Batik Tulis di Toko Batik 4 Putri

Tahun 2021
Bulan
No Jenis produk Januari | Februari | Maret | April Mei Juni
1. | Kain Tulis Prada 19 ptg 17ptg | 16 ptg 17 ptg 15ptg | 14 ptg
2. | Kain Kombi Prada 37 ptg 28 ptg | 27 ptg 26 ptg | 24 ptg | 17 ptg
3. | Kain Tulis Polos 31 ptg 34 ptg | 33 ptg 25 ptg 12ptg | 11 ptg




4. | Kain Tulis Lukis 38 ptg 31ptg | 25ptg 20 ptg 18 ptg | 15 ptg
5. | Kain Katun Prada 34 ptg 32ptg | 18 ptg 15 ptg 17 ptg | 14 ptg
6. | Kain Baron Tanahan 25 ptg 28 ptg | 17 ptg 14 ptg 15ptg | 12 ptg
7. | Kain Baron Prada 30 ptg 24ptg | 14 ptg 22 ptg 13 ptg | 16 ptg
8. | Hem Tulis 33 ptg 17 ptg | 26 ptg 18 ptg 14 ptg | 13 ptg
9. | Hem Kombi 19 ptg 22 ptg 16 ptg 13 ptg 15ptg | 11 ptg
10. | Kemeja Baron Polos 22 ptg 25 ptg 15 ptg 14 ptg 13ptg | 12 ptg
11. | Kemeja Baron 20 ptg 21 ptg 17 ptg 17 ptg 16 ptg | 13 ptg
Tanahan
Total Terjual 308 ptg | 279 ptg 224 ptg | 201 ptg | 172 148
ptg ptg

Dari data penjualan Toko Batik 4 Putri di atas dapat disimpulkan telah

terjadi penurunan penjualan yang mengakibatkan penurunan omset pada Toko
Batik 4 Putri di tahun 2021 semester awal. Sehingga memicu keingintahuan
penulis untuk menguji keefektifan pengaruh metode AIDA yang akan diterapkan
pada Toko Batik 4 Putri pada proses promosi melalui media sosial instagram
terhadap minat beli produk batik tulis.

Pada jurnal yang diteliti oleh Liera Brightayati (2010), dengan judul
“Efektivitas Iklan Dengan Menggunakan Model AIDA (Attention, Interest,
Desire, Action) Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Terhadap Iklan
Pond’s Flawless White Di Indomart Karanganyar” dalam penelitian

menyimpulkan bahwa variabel attention berpengaruh positif dan signifikan



terhadap minat beli, yang berarti bahwa tahap attention (perhatian) dapat
mempengaruhi minat beli para calon konsumen (Brightayati, 2010).

Berbeda dengan hasil penelitian yang diperoleh Deva Alvy Hilalina (2022)
dengan judul “Strategi Promosi Model AIDA Terhadap Minat Beli Konsumen
Pada Okui Kopi Kediri”, hasil penelitiannya menunjukkan bahwa variabel
attention tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, yang
berarti bahwa para calon konsumen memang dari awal sudah tidak mempunyai
minat dalam pembelian produk (Hilalina, 2022).

Dari uraian tersebut, penulis sangat tertarik untuk mengadakan penelitian
bagaimana keefektifan media sosial dalam proses mempromosikan produk batik
tulis dan pembatasan wilayah penelitian yaitu memilih daerah Kecamatan
Wiradesa Kabupaten Pekalongan. Untuk itu, penulis akan meneliti dengan judul
penelitian  "PENGARUH METODE AIDA (ATTENTION, INTEREST,
DESIRE, ACTION) PADA PROSES PROMOSI DI MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM TERHADAP MINAT BELI PRODUK BATIK TULIS DI
KECAMATAN WIRADESA KABUPATEN PEKALONGAN (Studi Kasus

Pada Toko Batik 4 Putri)".

. Rumusan Masalah

Dari latar belakang masalah yang telah dijelaskan diatas, maka penulis

mendapatkan rumusan masalah yang akan dibahas dalam penelitian ini, yaitu :



1. Apakah variabel Attention pada proses promosi di media sosial instagram

berpengaruh terhadap minat beli produk batik tulis?

2. Apakah variabel Interest pada proses promosi di media sosial instagram

berpengaruh terhadap minat beli produk batik tulis?

3. Apakah variabel Desire pada proses promosi di media sosial instagram

berpengaruh terhadap minat beli produk batik tulis?

4. Apakah variabel Action pada proses promosi di media sosial instagram

berpengaruh terhadap minat beli produk batik tulis?

5. Apakah variabel Attention, Interest, Desire, Action pada proses promosi di
media sosial instagram berpengaruh secara simultan (bersama-sama) terhadap

minat beli produk batik tulis?

. Tujuan dan Manfaat Penelitian
Tujuan Penelitian merupakan suatu yang ingin dipecahkan dari sebuah
rumusan masalah yang terdapat pada penelitian. Sesuai dengan pokok

permasalahan pada penelitian ini memiliki tujuan yang ingin diketahui, yaitu :

1. Untuk mengetahui pengaruh variabel Attention pada proses promosi di media
sosial instagram terhadap minat beli produk batik tulis
2. Untuk mengetahui pengaruh variabel Interest pada proses promosi di media

sosial instagram terhadap minat beli produk batik tulis
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Untuk mengetahui pengaruh variabel Desire pada proses promosi di media
sosial instagram terhadap minat beli produk batik tulis
Untuk mengetahui pengaruh variabel Action pada proses promosi di media
sosial instagram terhadap minat beli produk batik tulis
Untuk mengetahui Apakah variabel Attention, Interest, Desire, Action
berpengaruh secara simultan (bersama-sama) pada proses promosi di media
sosial instagram terhadap minat beli produk batik tulis

Pada penelitian ini memiliki manfaat, yaitu :

Bagi Pembaca

Penelitian yang akan diteliti oleh penulis menjadi gambaran seberapa
besar pengaruh metode AIDA (Attention, Interrest, Desire, Action) dalam
proses promosi di media sosial instagram terhadap minat beli produk batik
tulis dengan memberikan gambaran mengenai promosi produk batik tulis pada

industri kecil di Kecamatan Wiradesa Kabupaten Pekalongan.

Bagi Pengusaha (Batik 4 Putri)

Penelitian yang akan diteliti oleh penulis bisa berguna untuk masukan
dan perbaikan dalam meningkatkan proses promosi sehingga bisnis yang
sedang digeluti oleh pelaku bisnis bisa semakin diketahui oleh masyarakat dan

mempunyai target pasar yang lebih banyak.

Bagi Penelitian Selanjutnya
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Penelitian yang akan diteliti oleh penulis dapat menjadi referensi untuk
penelitian selanjutnya dengan berbagai perbaikan, menambah ilmu
pengetahuan dibidang ekonomi, serta ilmu pengetahuan tentang berbagai
macam hal di bidang pemasaran khususnya mengenai promosi produk dalam

usaha.

D. Sistematika Pembahasan
Sistematika pembahasan yang terdapat pada penelitian ini mempunyai 3 isi
yaitu :
Pada bagian awal, terdiri dari pembahasan formalitas yaitu terdiri dari :
halaman judul, halaman pengesahan dan persetujuan, motto, halaman
persembahan, kata pengantar, daftar isi serta daftar tabel.

Pada bagian kedua, terdiri dari 5 pembahasan, yakni :

1. Bab I membahas tentang pendahuluan, pada bab ini juga memiliki banyak sub
bab, yakni judul penelitian, latar belakang penelitian, rumusan masalah, tujuan
penelitian, dan manfaat penelitian.

2. Bab Il membahas tentang landasan teori, pada bab ini juga memiliki banyak
sub bab, yakni kajian pustaka, kerangka teori, kerangka berpikir, dan
Hipotesis.

3. Bab Il membahas tentang metode Penelitian, bab ini juga memiliki banyak
sub  bab, yakni jenis dan sumber data, populasi dan sampel, teknik

pengumpulan data, variabel penelitian, dan sistematika pembahasan.
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4. Bab IV membahas tentang pembahasan, bab ini memiliki bebrapa
pembahasan yaitu, analisis data pengaruh antara Attention, Interest, Desire,
Action, pada proses promosi di media sosial instagram terhadap minat beli
pada konsumen produk batik tulis di kecamatan Wiradesa kabupaten
Pekalongan.

5. Pembahasan pada Bab V yaitu penutup meliputi kesimpulan dan saran.

Kemudian pada bagian ketiga penelitian ini memiliki isi tentang daftar

pustaka, lampiran-lampiran, biodata penulis dan daftar riwayat hidup penulis.



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Berdasarkan analisis data dan pembahasan pada penelitian yang telah

dilakukan, dapat di tarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Variabel attention secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap
minat beli. Nilai t untuk variabel attention (X1) adalah sebesar 5,361. Ini
berarti nilai t hitung > t tabel (5,361 > 1,9852), maka Hal diterima.
Kesimpulannya, karena Hal diterima, artinya dalam penelitian ini variabel
attention (X1) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli produk batik tulis.

2. Variabel interest secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap
minat beli. Nilai t untuk variabel interest (X2) adalah sebesar -0,908. Ini
berarti nilai t hitung < t tabel (-0,908 < 1,9852), maka Ho2 diterima.
Kesimpulannya, karena Ho2 diterima, artinya dalam penelitian ini variabel
interest (X2) secara parsial tidak berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli produk batik tulis.

3. Variabel desire secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap minat
beli. Nilai t untuk variabel desire (X3) adalah sebesar 5,564. Ini berarti
nilai t hitung > t tabel (5,564 > 1,9852), maka Ha3 diterima.

Kesimpulannya, karena Ha3 diterima, artinya dalam penelitian ini variabel

85



B. Saran
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desire (X3) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli produk batik tulis.

Variabel action secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap minat
beli. Nilai t untuk variabel action (X4) adalah sebesar -0,205. Ini berarti
nilai t hitung < t tabel (-0,205 < 1,9852), maka Ho4 diterima.
Kesimpulannya, karena Ho4 diterima, artinya dalam penelitian ini variabel
action (X2) secara parsial tidak berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli produk batik tulis.

Variabel attention, interest, desire, action secara simultan (bersama-sama)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. uji F atau uji
Anova menunjukkan nilai F sebesar 65,889. Ini berarti nilai F hitung > F
tabel (65,889 > 2,47), maka Ho5 ditolak dan Ha5 diterima.
Kesimpulannya, karena Ho5 ditolak dan Ha5 diterima, artinya keempat
variabel bebas dalam penelitian ini yang terdiri dari attention, interest,
desire, action secara bersama-sama mempunyai pengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli.

Dari 4 variabel antara variabel attention, interest, desire, action yang

berpengaruh paling dominan yaitu variabel desire.

Berdasarkan kesimpulan diatas, maka saran yang dapat diberikan adalah

sebagai berikut :
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1. Bagi Usaha Batik 4 Putri
Promosi merupakan salah satu variabel perusahaan dalam marketing mix
atau bauran pemasaran yang sangat penting untuk dilaksanakan oleh
pelaku bisnis dalam pemasaran produknya, untuk itu pemilik usaha
sebaiknya berusaha lebih meningkatkan promosibyang disampaikan
kepada calon pembeli tidak hanya melalui media sosial agar konsumen
dapat lebih mengenal produk —produknya sehingga diharapkan mampu
meningkatkan citra produk dan mendongkrak penjualan. Selain itu juga
diharapkan lebih meningkatkan kualitas produknya agar konsumen
semakin yakin untuk membeli dan menggunakan produk tersebut.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Bagi penelitian selanjutnya sebaiknya menambah variabel lain selain
attention, interest, desire, action yang dapat mempengaruhi minat beli
konsumen seperti variabel conviction dimana variabel tersebut
menimbulkan keyakinan terhadap suatu produk dan variabel decision
yaitu variabel yang menghasilkan kepuasan terhadap produk agar dapat
digunakan sebagai pertimbangan variabel mana yang paling penting dalam

penelitian tersebut.

C. Keterbatasan Penelitian
Dalam penelitian ini hanya menggunakan 4 variabel X (attention, interest,
desire, action) dan 1 variabel Y (minat beli). Objek riset hanya di batasi pada

followers akun instagram Batik 4 Putri.
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