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ABSTRAK

WIDYA PRAMESTI, Pengaruh Produk, Harga, Lokasi, Dan Promosi
Terhadap Minat Beli Konsumen Kerajinan Ronce Bunga Melati (Studi Kasus
UD Sekar Melati Desa Bumirejo Kecamatan Ulujami Kabupaten Pemalang.

Bunga melati merupakan salah satu sumber daya alam yang memiliki peranan
penting dalam meningkatkan ekonomi masyarakat. Biasanya bunga melati
diproduksi menjadi sebuah kerajinan, Kerajinan ronce bunga melati merupakan
salah satu usaha yang dijalankan oleh UD Sekar Melati. Namun permasalahannya
produk cukup sulit untuk dipasarkan penyebabnya karena harga yang flukuatif dan
bunga melati yang tidak bertahan lama sehingga minat beli konsumen kepada
kerajinan ronce bunga melati semakin berkurang.

Jenis riset ini adalah riset korelasi bersama pendekatan riset yaitu riset
kuantitatif. Dimana variabel yang digunakan dalam riset ini adalah produk, harga,
lokasi, dan promosi. Populasi pada riset ini adalah konsumen UD Sekar Melati.
Pengambilan sampel bersama menggunakan rumus rao purba bersama jumlah
sampel sebanyak 100 responden. Sumber data pada riset ini adalah data primer.
Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner.

Hasil Penelitian ini menunjukkan bahwa secara simlutan variabel produk,
harga, lokasi dan promosi secara bersama-sama berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap minat beli konsumen. Sedangkan secara parsial keempat
variabel independen berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
konsumen. Berdasarkan uji R? pengaruh yang diberikan oleh variabel independent
terhadap variabel dependen sebesar 90,8%, sedangkan sisanya 9,2% dipengaruhi
oleh variabel lain di luar model.

Kata Kunci : Produk, Harga, Lokasi, Promosi
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ABSTRACT

Widya Pramesti, The Effect of Product, Price, Location, and Promotion on
Consumer Buying Interests of Ronce Bunga Melati Crafts (Case Study of UD
Sekar Melati, Bumirejo Village, Ulujami District, Pemalang Regency.

Jasmine flower is a natural resource that has an important role in improving
the community's economy. Usually jasmine flowers are made into a craft. The
jasmine flower ronce craft is one of the businesses run by UD Sekar Melati.
However, the problem is that the product is quite difficult to market because the
prices fluctuate and the jasmine flowers don't last long, so that consumer buying
interest in the ronce jasmine craft is decreasing.

This type of research is correlation research with a research approach, namely
quantitative research. Where the variables used in this research are product, price,
location, and promotion. The population in this research is consumers of UD Sekar
Melati. Joint sampling using ancient rao formula with a total sample of 100
respondents. Source of data in this research is primary data. Methods of data
collection using a questionnaire.

The results of this study indicate that simultaneously the variables of product,
price, location and promotion all have a positive and significant effect on consumer
buying interest. While partially the four independent variables have a positive and
significant effect on consumer buying interest. Based on the R2 test, the influence
exerted by the independent variable on the dependent variable is 90.8%, while the
remaining 9.2% is influenced by other variables outside the model.

Keywords : Product, Price, Location, and Promotion
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi Arab — Latin yang digunakan dalam penyusunan skripsi ini berpedoman
pada Surat Keputusan Bersama Mentri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan
RI No. 158/1977 dan No.0543 b/U/1987. Kata-kata bahasa Arab yang dianggap belum
sepenuhnya menyatu bersama bahasa Indonesia ditulis menggunakan transliterasi. Kata-
kata Arab yang menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI) diduga telah diserap ke
dalam bahasa Indonesia. Sebagai aturan umum, aturan interpretasi literal adalah sebagai
berikut.

1. Konsonan

Berikut daftar huruf Arab dan transliterasinya dengan huruf latin:

Huruf Nama Huruf Latin Nama
Ar;ab
| Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
- Ba B Be
< Ta T Te
&y Sa § es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengan titik dibawah)
t Kha Kh ka dan ha
3 Dal D De
3 Zal V4 Zet (dengan titik di atas)
B Ra R Er
B Zai Z Zet
g Sin S Es
Uf.“ Syin Sy es dan ye
ua Sad S es (dengan titik di bawah)
U Dad d de (dengan titik di bawah)
R Ta t te (dengan titik di bawah)
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15 Za z zet (dengan titik di bawah)
& “ain koma terbalik (di atas)
't Gain G Ge
s Fa F Ef
K Qaf Q Ki
Sl Kaf K Ka
d Lam L El
a Mim M Em
O Nun N En
E Wau W We
ry Ha H Ha
e Hamzah ¢ Apostrof
S Ya Y Ye
2. Vokal
Vokal Tunggal Vokal Rangkap Vokal Panjang
I=a i=a
l=1i sl=ai ¢l =1
I=u s=au d=1

3. Ta’ marbutah

- Ta'marbutah hidup dilambangkan dengan /t/.

Contoh: d&y\ :\*"JJ

- Ta'marbutah mati dilambangkan dengan /h/.

Contoh: sl

ditulis talhah

XVi

ditulis raudahtul atfal




- Jika kata terakhir dengan ta' marbutah diikuti kata yang menggunakan kata
sandang al dan kedua kata tersebut dibaca terpisah, maka ta' marbutah
ditransliterasikan dengan "h".

Contoh: i:)f;‘:d\ 2—‘43&3\ ditulis al-madinatul munawwarah
4. Syaddah (Tasydid)
Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan pengulangan huruf (konsonan rangkap) bertanda syaddah ( ).

Contoh:

- J)—’ ditulis nazzala

- f):\l\ ditulis al-birru

5. Kata sandang (di depan huruf Syamsiyah dan Qomariyah)

Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah ditransliterasikan menurut
bunyinya, yaitu huruf /I/ diganti dengan huruf yang langsung mengikuti kata
sandang.

Contoh: }Qwﬂ‘ ditulis asy-syamsu

Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah ditransliterasikan menurut

kaidah-kaidah yang telah diuraikan di atas dan menurut bunyinya.

Contoh: »& ditulis al gamaru
6. Hamzah

Transliterasi hamzah dengan apostrof hanya berlaku kepada hamzah di tengah
dan di akhir kata. Sedangkan hamzah yang letaknya di awal kata disimbolkan,
karena dalam tulisan arab adalah alif.

Contoh:
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- e ditulis syai’'un
Ao @ . . y
- ¢ ditulis an-nau’u

- O ditulis inna
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BAB 1
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Persaingan dalam dunia bisnis semakin ketat, terutama dengan adanya
akses global yang lebih mudah untuk mengakses perdagangan melalui media
online. Hal ini mendorong perusahaan untuk mengembangkan strategi
pemasaran yang unik dan efektif guna membedakan diri mereka dari pesaing
dan menarik perhatian pelanggan potensial (Latief, 2018).

Perubahan pola pikir konsumen yang dinamis menyebabkan
perkembangan usaha yang semakin bersaing. Oleh karena hal tersebut kegiatan
pemasaran yang dilakukan oleh setiap organisasi atau usaha yang berbentuk
laba atau nirlaba harus dapat memenuhi pola pikir konsumen yang dinamis
kearah tercapainya tujuan usaha yang dijalankan (Latief, 2018).

Tujuan atau efek positif dalam persaingan adalah para produsen akan
berlomba-lomba menemukan produk kebutuhan konsumen yang paling sesuai.
Produsen akan lebih cepat berinovasi. Bahkan produsen jelas secara emosional
ingin mencari konsumen sebanyak mungkin untuk memperoleh keuntungan
besar. Pesatnya persaingan akan membuat perdagangan semakin pesat .
pesatnya perdagangan akan meningkatkan pembangun masyarakat dan negara
di berbagai sektor (Izza, 2018).

Perkembangan yang begitu pesat dalam dunia usaha telah menimbulkan
kebutuhan untuk berhati-hati bagi setiap perusahaan sebagai organisasi dalam

memasarkan produknya. Saat ini, kondisi pasar dipenuhi dengan berbagai



macam produk yang ditawarkan serta strategi pemasaran yang inovatif. Dalam
menghadapi perubahan yang terjadi di pasar atau bahkan pada tingkat
konsumen, perusahaan harus mampu mengambil keputusan yang cepat dan
akurat mengenai strategi pemasaran untuk produk yang mereka tawarkan,
suksesnya suatu pemasaran didukung pula oleh peran pelayanan yang
dilakukan perusahaan tanpa mengabaikan kegiatan pemasaran lainnya (Kotler
& Amstrong, 2016).

Secara umum, Pemasaran melibatkan interaksi sosial dan manajerial di
mana individu atau organisasi memperoleh apa yang mereka butuhkan dan
inginkan dengan cara menciptakan nilai dan melakukan pertukaran dengan
pihak lain (Kotler & Amstrong, 2016).

Menurut (Alma & Priansa, 2011) Pemasaran merupakan suatu proses
sosial di mana individu dan kelompok memperoleh apa yang mereka butuhkan
dan inginkan melalui penciptaan dan pertukaran produk serta nilai dengan
individu dan kelompok lainnya. Oleh karena itu, mengingat persaingan usaha
yang semakin kompetitif dan beragam, perusahaan perlu memiliki konsep
pemasaran yang fundamental sesuai dengan kepentingan pemasar, kebutuhan
dan keinginan pelanggan, serta strategi yang efektif untuk mencapai tujuan
perusahaan (Alma & Priansa, 2011).

Peranan strategi pemasaran sangatlah penting digunakan sebagai
pedoman utama dalam menjalankan suatu usaha, agar dapat bersaing dalam
dunia bisnis. Bauran pemasaran yaitu sebuah strategi yang diterapkan untuk

mencapai keberhasilan suatu usaha, strategi pemasaran biasanya direncanakan



jauh sebelum adanya aktifitas produksi dalam suatu usaha sebelum
barang/bahan masuk, bauran pemasaran juga menjadi kunci dalam
keberhasilan usaha yang dijalankan (Kereh, 2018).

Menurut (Kotler, 2007) ada empat pokok dalam bauran pemasaran di
suatu perusahaan yaitu produk (product), Harga (Price), Lokasi (Place), dan
Promosi (Promotion). Unsur-unsur yang penting dan harus diperhatikan dalam
berbagai penerapan strategi marketing mix karena banyak masalah yang sering
muncul dari beberapa variabel tersebut. Baik dalam persamaan produk dengan
perusahaan lain, kesamaan fungsi dan manfaat produk, bahkan ada juga
oknum-oknum yang sengaja menyebar isu-isu tidak baik bahkan mencari-cari
kekurangan kepada produk yang kita pasarkan (Setiawan, 2015).

Persaingan Industri di Pemalang sudah mulai berkembang terutama
dalam hasil pengolahan sumber daya alam, pemalang dikenal sebagai salah
satu kota penghasil melati terbesar di Jawa tengah dengan kontribusi 17,5%
atau 4.000 ton/tahun. Oleh karena itu sebagai salah satu kota penghasil melati
dijadikan sebagai peluang untuk meningkatkan ekonomi masyarakat
Pemalang.

Untuk memproduksi bunga melati maka banyak industri-industri yang
terbentuk untuk mengolah bunga melati mulai dari kebun hingga menjadi
sebuah kerajinan yang bernilai ekonomis tinggi. Maka dari itu banyak
terbentuk berbagai UD (Usaha Dagang) untuk memudahkan transaksi ke
konsumen di kecamatan Ulujami ada 5 Usaha dagang yang mengolah kerajinan

ronce bunga melati salah satunya yaitu UD Sekar Melati (Regency, n.d.).



Permasalahan harga bunga melati yang fluktuatif menjadikan masyarakat
harus mempunyai ide supaya melati tetap bisa dijadikan sebagai sumber mata
pencaharian. Penyebab harga bunga melati yang flukuatif dikarenakan
ketersediaan bunga melati yang ada di kebun tidak menentu, hampir setiap hari
melati bisa dipanen akan tetapi hasil bunga yang diperoleh tidak pasti
(Melinda, 2020).

Pemasaran ronce bunga melati harus menggunakan skema yang sesuai
sehingga dapat menumbuhkan minat beli konsumen, juga mengingat bahwa
ketahanan bunga melati yang tidak lama karena bunga melati cepat membusuk,
jika tidak dikelola bersama baik. pemasaran merupakan suatu aspek yang dapat
mendorong adanya tingkat penjualan atau daya beli konsumen sehingga dapat
memperlancar kegiatan usaha (Poluan, Firna, M, 2019).

Dalam riset ini pemasaran ronce bunga melati menggunakan dari strategi
bauran pemasaran 4P yang terdiri dari produk, harga, lokasi, dan promosi, Ini
bisa menjadi aspek minat beli konsumen. Saat ini, masih banyak pelaku usaha
yang menghadapi kesulitan dalam menarik minat konsumen. Oleh karena itu,
mereka menggunakan berbagai cara untuk mencoba menarik minat konsumen,
terkadang dengan cara yang kurang etis. Beberapa tindakan yang dilakukan
termasuk tidak jujur dalam transaksi, tidak jujur dalam menjual barang atau
jasa, melakukan promosi yang berlebihan yang tidak relevan dengan produk
atau jasa yang ditawarkan, menutupi kekurangan produk, harga yang fluktuatif

dan berbagai strategi lainnya.



Semua ini dilakukan dengan harapan dapat menarik minat konsumen dan
mencapai kesuksesan dalam menjalankan bisnis mereka. Bagian ini harus
dievaluasi supaya UD Sekar Melati bisa mencapai target pemasaran yang
diinginkan dan kreatifitas pengusaha juga dibutuhkan supaya dapat memenuhi
komponen-komponen tersebut (Fatma et al., 2019).

Dalam strategi bauran pemasaran 4p terdiri dari product, price, place and
promotion. produk merupakan hasil atau layanan yang diberikan kepada
pelanggan untuk memenuhi kebutuhan mereka dan memastikan kepuasan
mereka, Produk yang baik akan menarik konsumen untuk melakukan
pembelian terhadap produk tersebut. Menurut penelitian yang dilakukan oleh
(Badriyah, 2021) produk yang berkualitas memberikan hasil positif dan
signifikan terhadap minat beli konsumen.

Meskipun harga sering digunakan sebagai pedoman untuk menentukan
apakah suatu produk berkualitas tinggi akan lebih mahal dan sebaliknya, harga
memainkan peran penting sebagai jumlah yang ditagih kepada suatu barang
atau jasa. Menurut (Mustafidah, 2020) dalam penelitiannya memberikan hasil
bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Sedangkan menurut (Khamid, 2020) dalam penelitiannya menyatakan bahwa
harga tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli.

Lokasi merupakan pemilihan tempat yang strategis supaya dapat meraih
tujuan pemasaran yang maksimal. Menurut penelitian yang dilakukan oleh
(Istigomah, 2020) menyatakan bahwa lokasi berpengaruh secara positif dan

signifikan terhadap minat beli. Akan tetapi menurut (Badriyah, 2021) dalam



penelitiannya menyatakan bahwa lokasi berpengaruh negatif dan signifikan
terhadap minat beli konsumen.

Promosi yang menarik akan membuat minat beli konsumen kepada
kerajinan ronce bunga melati semakin meningkat. Menurut (Zufiqry, 2021)
dalam penelitiannya menyatakan bahwa promosi berpengaruh secara positif
dan signifikan terhadap minat beli. Sedangkan menurut (Mustafidah, 2020)
promosi tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli

Beberapa riset di atas yang telah membahas mengenai minat beli
konsumen mempengaruhi keberhasilan pemasaran dan produk, harga, lokasi,
promosi, menjadi variabel yang penting dalam mempengaruhi minat beli
konsumen bersama kualitas produk yang bagus, harga yang sesuai, lokasi
pemasaran yang strategis, hingga bentuk promosi yang menarik akan membuat
minat beli konsumen kepada kerajinan ronce bunga melati semakin meningkat

(Wulandari, 2018)

Tabel 1.1

Tabel Data Penjualan UD Sekar Melati

NO | TAHUN JUMLAH PROSENTASE
1. 2018 3.557 22,35%

2. 2019 3.381 21,24%

3. 2020 2.602 16,35%

4. 2021 3.240 20,36%

5. 2022 3.136 19,70%

Berdasarkan tabel diatas menunjukkan bahwa adanya fenomena

penurunan penjualan kerajinan ronce bunga melati pada tahun 2020 yaitu



dengan prosentase penjualan 16,35% dimana disini dikarenakan adanya
pandemi covid, dan pada saat tidak adanya permintaan ronce bunga melati
dikarenakan tidak diperbolehkannya untuk menyelenggarakan berbagai acara
adat, sehingga terjadi penurunan yang signifikan. dan pada tahun 2021 sudah
mulai adanya peningkatan akan tetapi tetap terjadinya harga yang fluktuatif
menjadikan salah satu permasalahan yang dihadapi UD Sekar Melati dalam
menarik minat beli konsumen.

Berdasarkan hasil observasi peneliti permasalahan yang ada pada UD
Sekar Melati pada saat ini mencakup pemasaran produk kerajinan ronce bunga
melati. Dimana produk cukup sulit untuk dipasarkan karena harga yang
flukuatif dan bunga melati yang tidak bertahan lama sehingga minat beli
konsumen kepada kerajinan ronce bunga melati semakin berkurang, sesuai data
penjualan ronce bunga melati 5 tahun terakhir mengalami penurunan. Dengan
mempertimbangkan informasi latar belakang tersebut, peneliti merasa tertarik
untuk menyelidiki lebih lanjut bagaimana variabel seperti produk, harga,
lokasi, dan promosi mempengaruhi minat pembelian konsumen, dengan
menggunakan objek penelitian kerajinan ronce bunga melati yang sebelumnya
belum ada yang meneliti mengenai kerajinan ronce bunga melati di UD Sekar
Melati Ulujami Pemalang. Sebagai hasilnya, dilakukanlah riset bersama judul
“Pengaruh Produk, Harga, Lokasi, dan Promosi Terhadap Minat Beli
Konsumen Kerajinan Ronce Bunga Melati Pada UD Sekar Melati, Desa

Bumirejo Kecamatan Ulujami Kabupaten Pemalang”.



B. Rumusan Masalah

Rumusan masalah dalam riset ini adalah sebagai berikut.

1.

Apakah produk berpengaruh terhadap minat beli konsumen kerajinan
ronce bunga melati.
Apakah harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen kerajinan ronce

bunga melati.

. Apakah lokasi berpengaruh terhadap minat beli konsumen kerajinan ronce

bunga melati.
Apakah promosi berpengaruh tehadap minat beli konsumen kerajinan

ronce bunga melati.

. Apakah produk, harga, lokasi dan promosi berpengaruh secara simultan

terhadap minat beli konsumen kerajinan ronce bunga melati.

C. Pembatasan Masalah

Dalam penelitian pembatasan masalah merupakan usaha kepada

memusatkan perhatian pada pokok kajian. Dalam usaha kepada mengkaji

masalah bersama lebih terperinci, peneliti telah membatasi cakupan riset pada

empat variabel independen, yaitu produk, harga, lokasi, dan promosi, serta

variabel dependen, yakni minat beli kerajinan ronce bunga melati di UD Sekar

Melati.

D. Tujuan Dan Manfaat Penelitian

1.

Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah yang telah disajikan, maka riset ini

bertujuan untuk:



a. Untuk mengetahui pengaruh produk terhadap minat beli konsumen.
b. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap minat beli konsumen.
c. Untuk mengetahui pengaruh lokasi terhadap minat beli konsumen.
d. Untuk mengetahui pengaruh promosi terhadap minat beli konsumen.
e. Untuk mengetahui bagaimana produk, harga, lokasi dan promosi
secara bersama-sama mempengaruhi secara simultan minat beli
konsumen.
2. Manfat Penelitian
Diharapkan bahwa hasil riset ini akan bermanfaat baik secara teoritis
maupun praktis.
a. Manfaat teoritis
Sebagai pengarahan dan tambahan informasi bagi masyarakat
desa Bumirejo tentang kajian faktor-faktor yang berdampak pada
minat pembelian dapat mencakup kerajinan bunga melati sebagai
peningkatan pendapatan desa Bumirejo. Penulis mengharapkan
supaya temuan riset ini dapat menambah data dan informasi tentang
pengaplikasian strategi pemasaran dan meningkatkan keterampilan
masyarakat.
b. Manfaat praktis
Diharapkan bahwa riset ini dapat memberikan data, alat,
penilaian, serta menjadi landasan kepada mempertimbangkan

tindakan dan kebijakan masyarakat di bidang ekonomi.



10

E. Sistematika Pembahasan

Dalam membahas dan menganalisis tentang Pengaruh Produk, Harga

Lokasi, dan Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen Kerajinan Ronce Melati

di Desa Bumirejo Kecamatan Ulujami Kabupaten Pemalang, maka supaya

skripsi ini tersusun bersama baik, sistematis, serta mudah dipahami, maka

penulis menggunakan sistematika penulisan skripsi sebagai berikut.

BAB 1

BAB 11

BAB 111

BAB IV

: PENDAHULUAN
Bab ini berisi tentang latar belakang, rumusan masalah,
pembatasan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, dan
sistematika penulisan.

: LANDASAN TEORI
Bab ini berisi tentang landasan teori, telaah pustaka, hipotesis dan
kerangka berpikir. Adapun landasan teori terdiri dari teori tentang
produk, harga, lokasi, promosi, dan minat beli.

: METODE RISET
Bab ini berisi tentang jenis dan pendekatan penelitian, variabel
penelitian, populasi, sampel dan teknik pengambilan sampel,
instrument penelitian dan teknik pengumpulan data, serta metode
pengumpulan data.

: ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
Bab ini berisi tentang deskripsi objek penelitian, gambaran umum
responden, distribusi jawaban responden, analisis data, dan

pembahasan.
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BABYV :PENUTUP
Bab terakhir berisi kesimpulan, saran-saran atau rekomendasi. Pada
bagian akhir meliputi: daftar pustaka, daftar riwayat hidup, dan

lampiran-lampiran.



BAB YV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Beberapa kesimpulan yang dapat ditarik dari analisis data dan

pembahasan yang disajikan pada bab sebelumnya :

1.

Berdasarkan pengujian variabel produk berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap minat beli konsumen UD Sekar Melati Desa Bumirejo
Kecamatan Ulujami Kabupaten Pemalang.

Berdasarkan variabel harga berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap minat beli konsumen UD Sekar Melati Desa Bumirejo
Kecamatan Ulujami Kabupaten Pemalang.

Berdasarkan pengujian variabel lokasi berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap minat beli konsumen UD Sekar Melati Desa Bumirejo
Kecamatan Ulujami Kabupaten Pemalang.

Berdasarkan pengujian variabel promosi berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap minat beli konsumen UD Sekar Melati Desa Bumirejo
Kecamatan Ulujami Kabupaten Pemalang.

Berdasarkan uji F disimpulkan bahwa produk, harga, lokasi, dan promosi
secara bersama-sama (simultan) berpengaruh terhadap minat beli
kerajinan ronce bunga melati di UD Sekar Melati Desa Bumirejo

kecamatan Ulujami Kabupaten Pemalang

100



101

B. Saran

Dari hasil kesimpulan penelitian di atas, diajukan saran-saran berikut ini

berdasarkan temuan tersebut :

1.

Variabel produk, harga, lokasi, dan promosi secara signifikan berpengaruh
kepada minat beli konsumen. Maka produsen harus bisa mempertahankan
dan mengembangkan produk dan semakin berinovasi bersama kualitas
yang lebih baik serta produk yang awet, serta tetap menjaga kestabilan
harga ronce bunga melati dan semakin memperluas pasar bersama cara
mengenalkan UD Sekar Melati supaya lebih dikenal masyarakat dan akan
berpengaruh pada meningkatnya minat beli konsumen terhadap ronce
bunga melati UD Sekar Melati.

Kepada peneliti selanjutnya yang tertarik untuk melakukan riset bersama
topik yang serupa, disarankan untuk mengembangkan riset ini dengan
memasukkan variabel-variabel lain yang diduga memiliki pengaruh

kepada minat beli konsumen.
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