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MOTTO

“Direndahkan dimata manusia, ditinggikan dimata Tuhan,
Prove Them Wrong”

“Gonna fight and don’t stop, until you are proud”

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-
lelah itu. Lebarkan lagi rasa sabar itu. Semua yang kau
investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang kau

impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi
gelombang-gelombang itu yang nanti akan bisa kau
ceritakan”
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ABSTRAK
Rilla Felisha, Pengaruh Digitalisasi, Literasi Keuangan,
Dan FOMO (Fear Of Missing Out) Terhadap Minat
Investasi Emas Di Shopee (Studi Kasus pada Masyarakat
Muslim Kota Tangerang Selatan).

Perkembangan teknologi digital membawa kemudahan
dalam berinvestasi emas. Adapun fenomena yang muncul
yaitu Fear of Missing Out, membuat seseorang mengambil
keputusan investasi yang tergesa-gesa karena khawatir
kehilangan peluang yang dinilai menguntungkan. fenomena
ini banyak terjadi di kalangan generasi muda yang aktif
menggunakan media sosial. Praktik investasi emas digital
banyak menuai pro dan kontra ditengah kaum muslimin di
Indonesia, terkhusus bagi yang menginginkan keamanan dan
jaminan terhadap harta yang dimilikinya. Permasalahan yang
timbul adalah masyarakat hanya memandang pada nilai
investasi semata tanpa merujuk pada hukum yang telah
ditetapkan oleh syariat Islam. penting untuk mengkaji faktor-
faktor yang mempengaruhi minat masyarakat dalam
berinvestasi emas digital. Adapun digitalisasi sebagai aspek
teknologi, literasi keuangan sebagai faktor pengetahuan, serta
FOMO sebagai aspek perilaku konsumen, merupakan tiga
variabel utama yang patut dianalisis secara komprehensif.

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh
digitalisasi, literasi keuangan dan FOMO sterhadap minat
investasi emas di platform Shopee. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif. Metode pengumpulan
data pada penelitian ini adalah metode kuesioner (Angket),
populasi dalam penelitian ini tidak diketahui jumlahnya,
dengan sampel sejumlah 97 responden. Teknik pengambilan
sampel menggunakan purposive sampling. Penelitian ini
menggunakan metode analisis regresi linier berganda. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Digitalisasi
berpengaruh terhadap minat investasi. (2) literasi keuangan
berpengaruh terhadap minat investasi. (3) Fear of missing out
berpengaruh signifikan terhadap minat investasi. (4)
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Digitalisasi, literasi keuagan dan FOMO secara simultan
berpengaruh terhadapminat investasi. (6) variabel independen
mampu menjelaskan dependen sebesar 61,0% sisanya 39,0%
dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian.

Kata kunci: Digitalisasi, literasi keuangan, fear of missing out
dan minat investasi



ABSTRACT
Rilla Felisha, The Influence of Digitalization, Financial
Literacy, and FOMO (Fear of Missing Out) on Gold
Investment Interest on Shopee (A Case Study of the
Muslim Community in South Tangerang City).

The development of digital technology has made gold
investment easier. The emerging phenomenon, Fear of
Missing Out, leads individuals to make hasty investment
decisions due to concerns about missing out on lucrative
opportunities. This phenomenon is common among the
younger generation who actively use social media. The
practice of digital gold investment has drawn considerable
controversy among Muslims in Indonesia, especially those
seeking security and assurance of their assets. The problem
arises from people focusing solely on the investment value
without considering the laws established by Islamic law. It is
important to examine the factors influencing public interest in
investing in digital gold. Digitalization as a technological
aspect, financial literacy as a knowledge factor, and FOMO as
an aspect of consumer behavior are three key variables that
deserve comprehensive analysis.

The purpose of this study was to determine the influence
of digitalization, financial literacy, and FOMO on gold
investment interest on the Shopee platform. This research used
a quantitative approach. The data collection method in this
study was a questionnaire method. The population in this study
was unknown, with a sample of 97 respondents. The sampling
technique used purposive sampling. This study used multiple
linear regression analysis. The results of this study indicate
that (1) Digitalization influences investment interest. (2)
Financial literacy influences investment interest. (3) Fear of
missing out has a significant effect on investment interest. (4)
Digitalization, financial literacy, and FOMO simultaneously
influence investment interest. (6) The independent variable is
able to explain the dependent variable by 61.0%, the remaining
39.0% is influenced by other variables outside the study.



Keywords: Digitalization, financial literacy, fear of missing
out, and investment interest
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan
dari abjad yang sat uke abjad yang lain. Transliterasi Arab-
Latin disini ialah penyalinan huruf-huruf Arab dengan huruf-
huruf Latin beserta perangkatnya.
A. Konsonan

Daftar huruf bahasa Arab dan transliterasinya ke
dalam huruf Latin dapat dilihat pada halaman berikut:

At:a Nama Huruf Latin Nama
. . Tidak
‘ Alif Tidakdilambangka dilambangka
" n
o Ba B Be
< Ta T Te
X . Es (dengan
W o titik( di a?as)
d Jim J Je
Ha (dengan
C Ha H titik di
bawah)
d Kha Kh Kadan ha
3 Dal D De
. . Zet (dengan
’ Zal £ titik( diagtas
J Ra R Er
J Zai Z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy Es dan ye
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Es (dengan
ul Sad S titik di
bawah)
De (dengan
ol Dad D titik di
bawah)
Te (dengan
b Ta T titik di
bawah
Zet (dengan
) Za z titik di
bawah)
¢ ‘Ain . Komaterbali
— k (di atas)
& Gain G Ge
o Fa F Ef
A Qof Q Ki
d Kaf K Ka
J Lam L El
a Mim M Em
o Nun N En
3 Wau W We
® Ha H Ha
s Hahmza ) Apostrof
¢ Ya Y Ye
B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia,
terdiri atas vokal tunggal atau monoftong dan vokal

rangkap atau diftong.




1. Vokal tunggal
Vokal Tunggal bahasa Arab yang lambangnya
berupa tanda atau harakat, transliterasinya sebagai
berikut:

Tanda Nama Huruflatin Nama
[ Fathah A A
) Kasrah I |
) Dammah U U

2. Vokal rangkap
Vokal Rangkap bahasa Arab yang lambangnyaberupa
gabungan antara harakat dan huruf, transliterasinya
berupa gabungan huruf, yaitu:

Tanda Nama Huruf Latin Nama

sl Fathah dan Al Adan |
ya

3 Fathah dan Au Adan U
wau

Contoh:

& - kataba
d"—" - fa’ala
83 - zukira
LAy - yazhabu
Jiw  -su'ila
Gl - kaifa
Jd®  -haula
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C. Maddah
Maddah atau vokal panjang yang lambangnya
berupa harkat dan huruf, transliterasinya berupa huruf
dan tanda, yaitu:

Harkat dan Huruf
Nama dan Nama
huruf
tanda
P Fathah dan - a dan garis
I R : A .
alif atau ya diatas
_ n
TR Kasrah dan ya U u.da
garis atas
P Dammah dan I i dan garis
wau atas
Contoh
Jé - qala
@A -rama
Bt - qila

D. Ta’ marbutah
Transliterasi untuk ta marbitah ada dua, yaitu:

1. Ta’ marbutah Hidup
Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harkat
fathah, kasrah, dan dammah, transliterasinya adalah
“t”.

2. Ta’marbutah Sedangkan
Ta’marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun,
transliterasinya adalah “h”.

3. Kalau pada kata yang berakhir dengan ta marbutah
diikuti oleh kata yang menggunakan kata sandang al-
serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta
marbitah itu ditransliterasikan dengan ha (h).
Contoh:
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Jik¥1 42y, - raudah al-atfal
- raudatulatfal
5,3 &5l - al-Madinah al-Munawwarah
-al-Madinatul-Munawwarah
PRI - talhah
E. Syaddah
Syaddah atau Tasydid yang dalam sistem tulisan
Arab dilambangkan dengan sebuah tanda Tasydid (%)
dalam transliterasi ini dilambangkan dengan perulangan
huruf (konsonan ganda) yang diberi tanda syaddah.

Contoh:

(ko) -rabbana
J3 -nazzala
S -al-birr
el -al-hajj

F. Kata Sandang
Kata sandang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf J' namun dalam pedoman
transliterasi ini, kata itu di bedakan atas kata sandang
yang diikuti oleh huruf syamsiyah dan kata sandang yang
diikuti huruf gamariyah.
1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
3. Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf
gamariyah, kata sandang ditulis terpisah dari kata
yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda

sempang
Contoh:

S - ar-rajulu
L) - as-sayyidu
Cuadd) - as-syamsu
ALY - al-galamu

XViil



| - al-badi’u
Jsad) - al-jalalu

G. Hamzah
Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan
dengan apostrof. Namun, itu hanya berlaku bagi hamzah
yang terletak di tengah dan diakhir kata. Bila hamzah itu
terletak diawal Kkata, isi dilambangkan, karena dalam
tulisan Arab berupa alif. Contoh:

Gl - ta'khuziina
¢ 5 - an-nau'
{oa - syai'un

La - inna

Eal - umirtu

38 - akala

H. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun
harf ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang
penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim
dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau
harakat yang dihilangkan maka transliterasi ini, penulisan
kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang
mengikutinya. Contoh:
GBI A 5 & & -
Wainnallahalahuwakhairar-raziqin
Wainnallahalahuwakhairraziqin
AT 2l 3 ~Ibrahim al-Khalil

- Ibrahimul-Khalil

XiX



Bl ey Bl ae &l aig -
Bismillahimajrehawamursaha
I.  Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital
tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut
digunakan juga. Penggunaanhuruf kapital seperti apa
yang berlaku dalam EYD, di antaranya: Huruf kapital
digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan
permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh
kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap
huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata
sandangnya. Contoh:

WS 3;! Yaah lag -Wa ma Muhammadun illa
rasl i

Gl dh'“-' 31 4l -Walagadra’ahubil-ufuq
al-mubin

-Walaqadra’ahubil-ufuqil-

mubin
Oxallad) &) & dasd) -Alhamdulillahirabbil al-
‘alamin
-Alhamdulillahirabbilil
‘alamin

Penggunaan huruf awal capital hanya untuk Allah
bila dalam tulisan Arabnya memang lengkap demikian
dan kalau tulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga
ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf capital
tidakdigunakan. Contoh:

Cu b by i (a Hiad -Nasrunminallahiwafathungarib
lasad a1 &0 -Lillahi al-amrujami’an
-Lillahil-amrujami’an
A £ 08 g ~Wallghabikullisyai’in ‘alim

XX



J. Tajwid
Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam
bacaan, pedomantransliterasi ini merupakan bagian yang
tak terpisahkan dengan Illmu Tajwid. Karena itu
peresmian pedoman transliterasi ini perlu di sertai
dengan pedoman Tajwid.

XXi
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BAB I
PENDAHULUAN
A. LATAR BELAKANG MASALAH

Saat ini di Indonesia platform e-commerce telah
banyak bermunculan salah satunya yaitu Shopee. Hal
tersebut menunjukkan perkembangan dunia menuju
era digital. Adapun dengan adanya emas digital
merupakan  sarana  investasi modern  yang
menggabungkan keamanan dan stabilitas yang secara
tradisional dikaitkan dengan emas dengan kemudahan
yang ditawarkan oleh platform digital. Kemajuan
teknologi digital yang pesat telah mengubah berbagai
aspek kehidupan secara signifikan, terutama dalam
cara individu berinteraksi, bekerja, dan mengelola
keuangan mereka (Puspita Rahma, A., & Canggih,
2021).

Seiring dengan kemajuan teknologi, aktivitas
investasi emas kini dapat dilakukan secara elektronik
melalui berbagai platform digital. Investasi emas
dikenal sebagai instrumen yang relatif aman karena
nilainya cenderung stabil dan tahan terhadap inflasi
dalam jangka panjang (Hariyati, 2024). Emas digital
menjadi pilihan investasi modern yang
menggabungkan stabilitas tradisional emas dengan
kemudahan akses digital (Putri, 2022). Di Indonesia,
salah satu platform yang menonjol dalam menyediakan
layanan ini adalah Shopee. Shopee merupakan
perusahaan teknologi Indonesia dengan misi mencapai
pemerataan ekonomi secara digital. PT Shopee
International Indonesia sebagai lembaga berbasis
teknologi, memiliki potensi yang signifikan untuk
memfasilitasi transisi investasi ke arah digital dengan



menawarkan platform yang andal serta edukasi yang
memadai bagi calon investor.
Gambar 1.1

Grafik Harga Emas Mei 2024 - Mei 2025

2000rb
1800rb [ &
1600rb M

1400rb M e

1200rb [TV
01 Jul 01 Okt 01 Jan 01 Apr

Sumber data: Shopee

Berdasarkan data dari shopee grafik harga emas
tahun 2024-2025 cenderung terus mengalami kenaikan
harga. Sehingga emas dijadikan sebagai media
investasi terpercaya yang menawarkan manfaat
keuangan pada penanam modal. Saat penanam modal
berinvestasi emas maka para investor tersebut
melakukan investasi kekayaan yang jelas. Selain harga
yang cenderung mengalami kenaikan, emas juga
merupakan salah satu benda yang tidak terpengaruh
oleh inflasi (Rosiyani & Hasyim, 2021). Sebagaimana
saat krisis inflasi, nilai emas tetap normal pada situasi
makro ekonomi tersebut. Hal tersebut menyebabkan
emas dijadikan wadah terjamin guna membenahi aset
disaat keadaan yang tidak menentu. Nilai emas tentu
meningkat, disaat laju inflasi cukup tinggi (Rosiyani &
Hasyim, 2021).

Perkembangan teknologi digital telah membawa
kemudahan dalam berinvestasi emas, terutama melalui



platform-platform daring seperti Shopee. Kini, siapa
pun dapat mulai berinvestasi emas hanya dengan
modal kecil, tanpa harus menyimpan emas fisik di
rumah. Emas digital menjadi pilihan menarik karena
nilainya yang relatif stabil dan cenderung naik, serta
kemampuannya bertahan terhadap inflasi. Di balik
kemudahan tersebut, terdapat tantangan yang perlu
diperhatikan. Salah satunya adalah rendahnya tingkat
literasi keuangan masyarakat. Kurangnya pemahaman
mengenai konsep investasi, manajemen risiko, dan
prinsip keuangan syariah dapat menyebabkan individu
mengambil keputusan investasi tanpa pertimbangan
yang matang. Dalam konteks digital yang sangat
terhubung saat ini, keputusan investasi sering kali tidak
hanya dipengaruhi oleh informasi finansial, tetapi juga
oleh faktor psikologis dan sosial. Namun, sistem
investasi emas digital ini juga harus dikaji dari sisi
kepatuhan terhadap prinsip syariah, khususnya terkait
akad, kepemilikan, dan mekanisme transaksi yang
digunakan (Hanni & Fatwa, 2025).

Faktor yang mempengaruhi investasi yakni
literasi keuangan yang merupakan kemampuan
mengelola keuangan agar dapat mengambil keputusan
investasi secara efektif (Ira et al., 2023). Literasi yang
baik membantu dalam memilih produk keuangan yang
tepat dan terhindar dari investasi yang tidak aman
(Tannia, 2023). Literasi keuangan yang rendah
menyebabkan mahasiswa rentan mengambil keputusan
investasi impulsif akibat FOMO. Pendapat tersebut
didukung oleh penelitian Islama, dan Amalia, (2024);
Palesta & Paramita, (2024); Kurniawan dan Wahidah
(2023) serta Fadila et al., (2022) yang menyatakan
bahwa literasi keuangan memiliki pengaruh yang



signifikan terhadap keputusan investasi. Namun hasil
tersebut bertentangan dengan penelitian Chotimah, C.,
Afifudin, A., dan Nandiroh (2024); Tannia et al.,
(2023), yang menyatakan bahwa literasi keuangan
tidak berpengaruh terhadap variabel keputusan
investasi.

Salah satu fenomena yang muncul adalah Fear of
Missing Out (FOMO), vyaitu membuat mereka
cenderung mengambil keputusan investasi yang
tergesa-gesa karena khawatir kehilangan peluang yang
dinilai menguntungkan. Dalam dunia investasi, FOMO
dapat muncul ketika seseorang melihat investor lain
memperoleh keuntungan besar sehingga menimbulkan
rasa takut kehilangan peluang serupa (Alfama Meilan
Pramukti 2024). Merasa cemas dan takut tertinggal
tren dari peluang yang dianggap menguntungkan.
Fenomena ini banyak terjadi di kalangan generasi
muda yang aktif menggunakan media sosial. Pendapat
tersebut didukung oleh penelitian yang dilakukan Utari
etal., (2024), Said et al., (2023), dan Putri dan Amelia
(2024) yang menyatakan bahwa terdapat pengaruh
FOMO yang positif dan signifikan terhadap keputusan
investasi. Namun penelitian tersebut tidak sejalan
dengan penelitian Sari, F. D. A., Maulana, G. R., dan
Qomariyyah (2024), yang menyatakan bahwa FoMo
tidak berpengaruh terhadap keputusan investasi.

Praktik investasi emas di beberapa aplikasi
online banyak menuai pro dan kontra di tengah kaum
muslimin  di  Indonesia, terkhusus bagi yang
menginginkan keamanan dan jaminan terhadap harta
yang dimilikinya. Permasalahan yang timbul adalah
masyarakat hanya memandang pada nilai investasi
semata tanpa merujuk pada hukum yang telah



ditetapkan oleh syariat Islam. Dalam Islam, transaksi
keuangan termasuk investasi emas digital harus
memenuhi prinsip-prinsip syariah seperti kejelasan
akad, kepemilikan yang sah, serta terhindar dari unsur
riba, gharar, dan maysir. Fatwa DSN MUI No.
77/DSN-MUI/VI/2010  menegaskan  pentingnya
kejelasan akad dan kepemilikan dalam transaksi emas
digital agar sesuai dengan hukum syariah. Oleh karena
itu, penting untuk menelaah apakah sistem investasi
emas digital yang ditawarkan Shopee telah memenuhi
ketentuan syariah, baik dari sisi akad, kepemilikan
emas, maupun mekanisme transaksi  secara
keseluruhan (Habibullah et al., 2024).

Hasil pra riset yang dilakukan pada 3-7 Agustus
2025 telah melakukan survei terhadap 30 responden
masyarakat Tangerang. Adapun berikut tabel hasil uji
validitas:

Variabel | Ite | Rniun | Rube | Keteranga
m g (N=96 n
)
1 1|0875| 0,200 Valid
Digitalisa 6
Si 2 10,827 | 0,200 Valid
6
3 10,828 | 0,200 Valid
6
1 |0/442 | 0,200 Valid
Literasi 6
Digital 2 0,906 | 0,200 Valid
6
3 10,882 | 0,200 Valid
6
1 (0,892 | 0,200 Valid
FOMO 6




(Fear Of 2 0,767 | 0,200 Valid
Missing 6
Out) 3 10,836 | 0,200 Valid
6
4 10,923 | 0,200 Valid
6
1 10,931 0,200 Valid
Minat 6
Investasi 2 |0,895| 0,200 Valid
6
3 |0,768 | 0,200 Valid
6
4 10,885 | 0,200 Valid
6

Sumber: Data yang diolah 2025

Berdasarkan

output

pengujian

prariset,

bahwa hasil uji validitas menunjukkan kuesioner
yang berisi empat variabel dengan 14 pernyataan
dan telah diisi 30 responden. Untuk menentukan
kuesioner mana valid dan tidak dapat diketahui r
tabelnya terlebih dahulu. Rumus r tabel adalah df =
N-2 jadi 96-2 =94, sehingga r tabel = 0,2006. Hasil
diatas dapat dijelaskan nilai r hitung lebih besar dari
r tabel dengan demikian dapat disimpulkan bahwa
semua item dalam indikator valid.

Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach Keterangan
Alpha

Digitalisasi 0,775 Reliabel
(X1)
Literasi 0,658 Reliabel
Keuangan (X2)
Fear Of Missing 0,871 Reliabel
Out (X3)




Minat Investasi 0,891 Reliabel
(Y)

Sumber: Data primer yang diolah 2025

Berdasarkan tabel pengujian prariset diatas dapat
diketahui bahwa masing-masing variabel mempunyai
mempunyai cronbach alpha > 0,60. Sehingga variabel
tersebut telah memenuhi standar reliabilitas. Disisi lain,
masyarakat kota Tangerang Selatan mayoritas
beragama islam, sedangkan perilaku FOMO
bertentangan dengan ajaran islam. Islam mengajarkan
untuk merasa cukup dengan apa yang diberikan oleh
Allah. Perasaan tidak puas dengan kondisi diri dan
cemas akan kehilangan sesuatu kesempatan seperti
yang orang lain miliki bisa berakar dari perasaan
keserakahan dan ketidakpuasan. Dalam Al Quran
Allah  mekankan pentingnya merasa cukup dan
bersyukur atas apa yang diberikan-Nya. Sebagaimana
firman Allah Pada QS. Al-Isra:19 yang artinya: “Dan
kami berikan kepadamu nikmat yang lebih banyak dari
apa yang telah diberikan kepada umat-umat terdahulu”
(QS. Al-lIsra:19).

Adapun kondisi tersebut, disebabkan oleh
kurangnya edukasi terhadap masyarakat khususnya
umat muslim akibat minimnya publikasi dan referensi
bacaan mengenai investasi emas online. Oleh sebab
itu, Islam memberi rambu-rambu atau batasan-batasan
tentang investasi yang diperbolehkan untuk dilakukan
oleh pelaku bisnis seperti para investor, pedagang,
supplier dan siapapun yang terkait dengan dunia ini.
Bukan hanya itu, beberapa hal seperti pengetahuan
tentang investasi akan ilmu-ilmu yang terkait butuh
diperdalam agar kegiatan investasi yang kita kerjakan



bernilai ibadah, mendapatkan kepuasan batin serta
keberkahan di dunia dan akhirat.

Dengan ini, adanya fenomena Gap research
tersebut, penting untuk mengkaji faktor-faktor yang
mempengaruhi minat masyarakat dalam berinvestasi
emas digital. Digitalisasi sebagai aspek teknologi,
literasi keuangan sebagai faktor pengetahuan, serta
FOMO sebagai aspek perilaku konsumen, merupakan
tiga variabel utama yang patut dianalisis secara
komprehensif. ~ Penelitian ini  bertujuan  untuk
memberikan pemahaman yang lebih dalam mengenai
bagaimana ketiga faktor tersebut memengaruhi minat
berinvestasi emas digital melalui Shopee. Berdasarkan
uraian diatas peneliti ingin melakukan penelitian
mengenai bagaimana praktik berinvestasi emas di
aplikasi Shopee khususnya dalam bidang fikih
muamalah dengan judul penelitian: “Pengaruh
Digitalisasi, Literasi Keuangan, dan FOMO (Fear
of Missing Out) Terhadap Minat Investasi Emas Di
Shopee (Studi Kasus Pada Masyarakat Muslim Kota
Tangerang Selatan)”.

B. RUMUSAN MASALAH

1. Apakah digitalisasi berpengaruh terhadap minat
investasi emas di platform Shopee?

2. Apakah literasi keuangan berpengaruh terhadap
minat investasi emas di platform Shopee?

3. Apakah FOMO berpengaruh terhadap minat
investasi emas di platform Shopee?

4. Apakah digitalisasi, literasi keuangan dan fomo
berpengaruh secara simultan terhadap investasi
emas di platform Shopee?



C. PEMBATASAN MASALAH

Penelitian ini memiliki beberapa pembatasan

masalah yang perlu diperhatikan agar ruang lingkup
penelitian tetep fokus dan terarah:

1.

Batasan Sampel: Penelitian ini hanya berfokus pada
pengguna Shopee yang pernah atau sedang
menggunakan fitur Shopee Emas, khususnya dari
kalangan masyarakat Muslim kota Tangerang
Selatan.

Batasan Variabel: Penelitian ini hanya membahas
tiga variabel independen, yaitu digitalisasi, literasi
keuangan, dan Fear of Missing Out (FOMO).
Variabel dependen dalam penelitian ini adalah
minat investasi emas digital. Variabel lain seperti
tingkat pendapatan, pengalaman investasi, atau
fluktuasi harga emas tidak dianalisis secara
mendalam.

Metode Analisis: Metode analisis yang digunakan
adalah analisis kuantitatif dengan pendekatan
regresi linier berganda untuk mengukur pengaruh
masing-masing variabel independen terhadap
variabel dependen. Data akan diolah menggunakan
perangkat lunak statistik seperti SPSS atau
sejenisnya.

Data Sekunder: Data sekunder dalam penelitian ini
diperoleh dari literatur terdahulu, artikel ilmiah,
jurnal, publikasi resmi Shopee, serta laporan dan
data statistik yang relevan mengenai investasi emas
digital dan ekonomi syariah.



D. TUJUAN DAN MANFAAT
Adapun tujuan penelitian ini yaitu sebagai
berikut:

1. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pengaruh digitalisasi terhadap minat masyarakat
dalam berinvestasi emas melalui platform Shopee.

2. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh
mana literasi keuangan mempengaruhi keputusan
konsumen dalam melakukan investasi emas.

3. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi
pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) terhadap
minat investasi emas melalui platform Shopee.

4. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pengaruh digitalisasi, literasi keuangan dan fomo
berpengaruh secara simultan terhadap investasi
emas melalui platform Shopee.

Penelitian ini diharapkan memberikan manfaat
baik dari sisi akademik maupun praktis diantaranya:

1. Secara akademik, Penelitian ini diharapkan dapat
memberikan kontribusi terhadap pengembangan
ilmu pengetahuan, khususnya dalam bidang
ekonomi syariah dan keuangan digital. Hasil
penelitian ini dapat menjadi referensi ilmiah dalam
memahami faktor-faktor yang mempengaruhi
minat masyarakat dalam berinvestasi emas di
Shopee.

2. Secara praktis, penelitian ini diharapkan dapat
memberikan kontribusi nyata bagi berbagai pihak
yang terkait. Bagi Shopee sebagai penyedia
layanan investasi emas, hasil penelitian ini dapat
menjadi bahan evaluasi untuk meningkatkan
kualitas layanan, menyusun strategi pemasaran
yang lebih efektif, serta memastikan kesesuaian
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produk dengan prinsip-prinsip ekonomi syariah.
Bagi masyarakat, khususnya generasi muda
muslim, penelitian ini dapat menjadi sumber
informasi dan edukasi dalam mengambil
keputusan investasi yang lebih bijak, rasional.
Sementara itu, bagi peneliti selanjutnya, penelitian
ini diharapkan dapat menjadi referensi awal dalam
mengembangkan kajian-kajian terkait investasi
digital, perilaku konsumen, serta integrasi antara
teknologi finansial.
E. SISTEMATIKA PENULISAN
Sistematika penulisan dalam penelitian ini terdiri
dari lima bab, adapun sistematika penulisan yang akan
dilakukan adalah sebagai berikut:
BAB I: PENDAHULUAN
Bab ini menguraikan tentang latar belakang
masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat
penelitian, serta sistematika penulisan. Tujuan dari
pendahuluan yakni menjelaskan permasalahan yang
dapat menuntun jalannya penelitian.
BAB Il: LANDASAN TEORI
Bab ini menguraikan mengenai kerangka teori
yang berkaitan dengan permasalahan yang diteliti,
penelitian terdahulu dan kerangka berpikir. Tujuan dan
landasan teori yakni meringkas dan menyusun
pengetahuan melalui judul penelitian terkait agar dapat
memberikan keterangan sementara dan pemahaman
lebih yang mudah.
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BAB IlI: METODE PENELITIAN

Pada sesi ini memberikan penjelasan mengenai
jenis, sumber data, pendekatan, subjek dan objek,
teknik pengumpulan data, uji keabsahan serta analisa
data penelitian.
BAB (\V: HASIL PENELITIAN DAN
PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan hasil analisis terhadap
nilai penelitian yang secara garis besar membahas
tentang “Pengaruh Digitalisasi, Literasi Keuangan,
Dan Fomo (Fear of Missing Out) Terhadap Minat
Investasi Emas Di Shopee (Studi Kasus pada
Masyarakat Muslim Kota Tangerang Selatan).
BAB V: PENUTUP

Bab ini merupakan bagian akhir dari penulisan
yang terdiri dari kesimpulan dan saran



BAB V
PENUTUP
A. KESIMPULAN

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan
pembahasan dari pengaruh digitalisasi, literasi
keuangan dan FOMO Terhadap minat investasi,
sesuai dengan rumusan masalah diawal maka
peneliti menarik kesimpulan sebagaimana berikut:

1. Berdasarkan pengujian  hipotesis  pertama,
diperoleh hasil digitalisasi berpengaruh terhadap
minat investasi. Sehingga Ho ditolak dan Ha
diterima. dibuktikan dengan perolehan nilai thitung
3,078 < twnel 1.985 dan nilai signifikansi sebesar
0,003 > 0,05.

2. Berdasarkan pengujian hipotesis kedua, diperoleh
hasil literasi keuangan berpengaruh terhadap
minat investasi. Sehingga Ho ditolak dan Ha
diterima. Dibuktikan dengan perolehan nilai thitung
2,091 <tiaher 1.985 dan nilai signifikansi sebesar
0,039 < 0,05.

3. Berdasarkan pengujian hipotesis ketiga, diperoleh
hasil FOMO berpengaruh signifikan terhadap
minat investasi. Maka Ho ditolak dan Ha diterima.
Dibuktikan dengan perolehan nilai thiung 5,428>
tranel 1.985 dan nilai signifikan sebesar 0,000 <
0,05.

4. Variabel digitalisasi, literasi keuagan dan FOMO
secara simultan berpengaruh terhadap minat
investasi. Dibuktikan nilai F hitung ( 51,140 ) > F
tabel (2,70) dan signifikansi < 0,05, maka hipotesis
diterima..

5. Koefisien determinasi (adjusted R?) sebesar 0,651
yang menunjukkan bahwa variabel independen
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(digitalisasi, literasi keuangan dan FOMO
terhadap (minat investasi) secara simultan
memberi kontribusi sebesar 61,0% dan tersisa
39,0 % yang dipengaruhi oleh variabel lain yang
tidak termasuk dalam model.

B. SARAN
Dalam melakukan penelitian ini, terdapat
beberapa kekurangan dan hambatan yang dihadapi
oleh peneliti, hal itu disebabkan oleh :
1. Keterbatasan variabel yang digunakan yaitu
variabel digitalisasi, literasi keuangan, dan fear of
missing out. Sehingga masih ada kemungkan
terdapat faktor-faktor lain yang mempengaruhi
minat investasi.
2. Keterbatasan waktu penelitian serta peneliti
menggunakan sumber data dari kuesioner yang
disebarkan kepada responden dan terkadang
responden kurang maksimal dalam memberi
jawaban.
Sehingga didalam keterbatasan penelitian
tersebut, perlu disampaikan saran sebagai berikut:
a. Melakukan penelitian lebih lanjut mengenai
minat investasi dengan menambah variabel
lainnya sebagai variabel independen, agar hasil
penelitian dapat memberikan gambaran lebih
luas serta sangat memungkinkan variabel lain
mempunyai pengaruh yang lebih kuat terhadap
keputusan pembelian.

b. Menambah waktu pengamatan yang lebih
panjang sehingga diharapkan dapat diperoleh
hasil analisis yang lebih baik.
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