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MOTTO

“It does not matter how slowly you go as long as you do not
stop ” — Confucius

“Keberhasilan dimulai dengan keberanian untuk mencoba" -
Walt Disney

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, ia akan sampai” -
Imam Syafi’i

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” (QS. Al-
Insyirah:6)

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan
kesanggupannya” (QS. Al-Bagarah:286)
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ABSTRAK

IKHLASA AKMAL FAJAR. Analisis Pengaruh Atraksi
Wisata, Harga, Citra Destinasi, dan Amenitas Terhadap
Minat Berkunjung Wisatawan di Danau Al-Kautsar
Pekalongan.

Perkembangan sektor pariwisata di Indonesia yang
semakin pesat menyebabkan persaingan antar destinasi wisata
semakin meningkat. Kabupaten Pekalongan sebagai salah satu
daerah yang memiliki potensi wisata juga mengalami
perkembangan tersebut, salah satunya pada wisata Danau Al-
Kautsar. Namun, jumlah kunjungan wisatawan yang
cenderung fluktuatif menunjukkan bahwa masih terdapat
faktor-faktor yang perlu dikaji lebih lanjut dalam
memengaruhi minat berkunjung wisatawan. Selain itu, adanya
perbedaan hasil penelitian terdahulu juga menjadi dasar
perlunya penelitian ini dilakukan. Tujuan penelitian ini adalah
untuk menganalisis pengaruh atraksi wisata, harga, citra
destinasi, dan amenitas terhadap minat berkunjung wisatawan,
baik secara parsial maupun simultan. Penelitian ini diharapkan
mampu memberikan kontribusi dalam pengembangan strategi
pengelolaan destinasi wisata agar lebih optimal dalam menarik
minat wisatawan.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode
penelitian lapangan dengan pendekatan kuantitatif. Data
diperoleh melalui penyebaran kuesioner yang dibagikan dalam
bentuk barcode Google Form kepada wisatawan yang pernah
mengunjungi Danau Al-Kautsar. Jumlah sampel yang
digunakan sebanyak 385 responden yang diperoleh melalui
perhitungan rumus Lemeshow. Penelitian ini menggunakan
metode Non-probability sampling dengan teknik pengambilan
sampel menggunakan accidental sampling. Penelitian ini
menggunakan metode analisis data uji regresi linier berganda
dengan bantuan IBM SPSS Statistics 26.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial
variabel atraksi wisata, harga, dan citra destinasi memiliki
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pengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung
wisatawan. Sementara itu, variabel amenitas tidak
menunjukkan pengaruh yang signifikan. Secara simultan,
keempat variabel tersebut berpengaruh signifikan terhadap
minat berkunjung wisatawan. Diperoleh nilai Adjusted R
Square sebesar 0,240 menunjukkan bahwa variabel
independen mampu menjelaskan sebesar 24% terhadap minat
berkunjung wisatawan, sementara sisanya dipengaruhi oleh
faktor lain di luar penelitian.

Kata kunci: atraksi wisata, harga, citra destinasi, amenitas,
minat berkunjung wisatawan.



ABSTRACK

IKHLASA AKMAL FAJAR. Analysis of the Influence of
Tourist Attractions, Prices, Destination Image, and
Amenities on Tourists’ Interest in Visiting Lake Al-
Kautsar in Pekalongan.

The rapid growth of the tourism sector in Indonesia has
led to increasing The rapid growth of the tourism sector in
Indonesia has led to increasing competition among tourist
destinations. Pekalongan Regency, as a region with significant
tourism potential, has also experienced this growth,
particularly in the tourism sector around Lake Al-Kautsar.
However, the fluctuating number of tourist visits indicates that
there are still factors that need further examination regarding
their influence on tourist interest. Additionally, the
discrepancies in previous research findings serve as the basis
for the necessity of this study. The objective of this research is
to analyze the influence of tourist attractions, price, destination
image, and amenities on tourist visitation interest, both
partially and simultaneously. This study is expected to
contribute to the development of destination management
strategies to more effectively attract tourists.

The research method used is a field research method
with a quantitative approach. Data were obtained through the
distribution of questionnaires in the form of Google Form
barcodes to tourists who had visited Lake Al-Kautsar. The
sample size used was 385 respondents, determined using the
Lemeshow formula. This study employed a non-probability
sampling method with accidental sampling as the sampling
technique. This study used multiple linear regression analysis
with the assistance of IBM SPSS Statistics 26.

The results of the study indicate that, individually, the
variables of tourist attractions, price, and destination image
have a positive and significant effect on tourists’ interest in
visiting. Meanwhile, the amenity variable did not show a
significant effect. Collectively, all four variables have a
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significant effect on tourists’ interest in visiting. The adjusted
R-squared value of 0.240 indicates that the independent
variables account for 24% of the variation in tourists’ interest
in visiting, while the remainder is influenced by other factors
outside the scope of this study.

Keywords: tourist attractions, price, destination image,
amenities, tourists’ interest in visiting.
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TRANSLITERASI PEDOMAN

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan
dari abjad yang satu ke abjad yang lain. Trasliterasi yang
digunakan dalam skripsi ini yaitu menggunakan pedoman
Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaaan R1 No. 158/1997 dan No0.0543
b/U/1987. Transliterasi Arab-Latin dapat di jadikan acuan
dalam penelitian dan pengalih huruf, dari Arab ke Latin dan
sebaliknya. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah huruf-huruf
Arab dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya. Berikut
Transliterasi Arab-Latin yang dimaksud:

A. Konsonan

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem
tulisan Arab dilambangkan dengan huruf. Dalam
transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan
sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan
transliterasinya dengan huruf latin:

Huruf | Nama Huruf Latin Nama
Arab
j Alif Tidak Tidak
dilambangkan dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
& Sa $ es (dengan titik di
atas)
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Jim J Je
Ha h ha (dengan titik di
bawah)
Kha Kh ka dan ha
Dal d De
Zal V4 Zet (dengan titik di
atas)
Ra R er
Zai Z zet
Sin S es
Syin sy es dan ye
Sad $ es (dengan titik di
bawah)
Dad d de (dengan titik di
bawah)
Ta t te (dengan titik di
bawah)
Za z zet (dengan titik di
bawah)
‘ain Koma terbalik (di

atas)
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¢ Gain g ge
o Fa f ef
A Qaf q Ki
d Kaf k ka
J Lam I el
a Mim m em
o Nun n en
3 Wau w we
2 Ha h ha
s Hamzah ‘ Apostrof
$ Ya y ye
B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia,

terdiri dari vokal tunggal atau monoftong dan vokal
rangkap atau diftong.
1. Vokal Tunggal

Huruf Nama Huruf Nama
Arab Latin

N Fathah a a

0 Kasrah i i

XX




Dammah u u

. Vokal Rangkap

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya
berupa gabungan antara harakat dan huruf,
transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai
berikut:

Huruf Nama Huruf Nama
Arab Latin
.. & | Fathahdan ai adanu
S ya
. & | Fathah dan au adanu
% wau
Contoh:
- s kataba
- Jas fa’ala
- Uik suila
- a8 kaifa
- Js>  haula
Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya
berupa harakat dan huruf, transliterasinya berupa
huruf dan tanda sebagai berikut:
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Huruf Nama Huruf Nama
Arab Latin
N - Fathah dan alif a a dan garis di
atau ya atas
T Kasrah dan ya 1 i dan garis di
atas
.. 9.5, | Dammah dan i u dan garis di
wau atas
Contoh:
- Ja gala
- rama
- s gila
- Uss yaqulu

4. Ta’Marbutah
Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua, yaitu:

1.

Ta’Marbutah hidup

Ta’marbutah hidup atau yang mendapat
harakat  fathah, kasrah, dan dammah,
transliterasinya adalah “t”.
Ta’Marbutah mati

Ta’marbutah mati atau yang mendapat
harakat sukun, transliterasinya adalah “h”.
Kalau pada kata terakhir dengan ta’marbutah
diikuti oleh kata yang menggunakan Kkata
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sandang al serta bacaan kedua kata itu dipisah,
maka ta’marbutah itu ditransliterasikan dengan

“h”,
Contoh:
- JEkYIds raudah al-atfal/raudahtul
atfal
- ppdlidsd al-madinah  al-
munawwarah/
al-madinatul
munawwarah
- &b talhah

5. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab
dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah
atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf,
yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda

syaddah itu.
Contoh:
- J%  nazzala
- al-birru

6. Kata Sandang
Kata sandang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf, yaitu J!, namun dalam
transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:
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1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf
syamsiyah ditransliterasikan sesuai dengan
bunyinya, yaitu huruf “1” diganti dengan huruf

yang langsung mengikuti kata sandang itu.

2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah

Kata sandang yang diikuti oleh huruf
gamariyah ditransliterasikan dengan sesuai
dengan aturan yang digariskan di depan dan
sesuai dengan bunyinya. Baik diikuti oleh huruf
syamsiyah maupun gamariyah, kata sandang
ditulis terpisah dari kata yang mengikuti dan
dihubungkan dengan tanpa sempang.
Contoh:

- U ar-rajulu
- Rl al-galamu

- Luaddl asy-syamsu
- PN al-jalalu

7. Hamzah
Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof.
Namun hal itu hanya berlaku bagi hamzah yang
terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara
hamzah yang terletak di awal kata dilambangkan,
karena dalam tulisan Arab berupa alif.
Contoh:

- B ta’khuzu
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fouds syai’un
- an-nau’u

-4l inna
8. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim
maupun huruf ditulis terpisah. Hanya kata-kata
tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah
lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf
atau harkat yang dihilangkan, maka penulisan kata
tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang
mengikutinya.
Contoh:

- GEhlsas A Wa  innallaha
lahuwa khair ar-raziqin/

Wa  innallaha
lahuwa khairurrazigin

- Blgaslalies Al el Bismillahi
majreha wa mursaha
9. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf
kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf
tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital
seperti apa yang berlaku dalam EYD, di antaranya:
huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal
nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri
itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis
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dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri
tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.
Contoh:

- Sl g izl Alhamdu lillahi rabbi al-

‘alamin/
Alhamdu lillahi rabbil
‘alamin
- il el Ar-rahmanir rahim/ ar-

rahman ar-rahim

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah
hanya berlaku bila dalam tulisan Arabnya memang
lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan
dengan kata lain sehingga ada huruf atau harakat yang
dihilangkan, huruf kapital tidak dipergunakan.
Contoh:

- hisySphe Al Allaahu gafiirun rahtm
- Giedy3adl 4l Lillahi al-amru jam1’an/

Lillahil-amru jam1’an
10. Tajwid
Bagi mereka yang menginginkan kefasihan
dalam bacaan, pedoman transliterasi ini merupakan
bagian yang tak terpisahkan dengan IImu Tajwid.
Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu
disertai dengan pedoman tajwid.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Perkembangan sektor pariwisata di Indonesia
menunjukkan laju pertumbuhan yang cukup pesat
sejalan dengan adanya kemajuan dalam bidang
teknologi, perbaikan sistem transportasi, serta semakin
terbukanya akses informasi. Perubahan positif ini
terlihat dari bertambahnya destinasi wisata baru yang
terus hadir di berbagai wilayah, sehingga mendorong
pertumbuhan ekonomi lokal. Persaingan dalam
industri ini semakin ketat, sehingga pelaku usaha harus
memiliki keunggulan untuk bersaing (Dita & Zaini,
2022). Setiap daerah pada umumnya memiliki
destinasi wisata, baik yang berada di bawah
pengelolaan pemerintah daerah maupun yang dikelola
oleh sektor swasta. Hal ini juga berlaku di Kabupaten
Pekalongan, yang memiliki sejumlah objek wisata
yang dapat dikunjungi.

Kabupaten Pekalongan yang terletak di Provinsi
Jawa Tengah tidak hanya dikenal luas sebagai pusat
industri  batik, tetapi juga mulai menunjukkan
perkembangan signifikan di sektor pariwisata.
Pertumbuhan sektor pariwisata ini terlihat dari
munculnya berbagai destinasi baru yang menawarkan

keunikan, daya tarik alam, budaya lokal, hingga wisata
1



berbasis edukasi dan religi. Hal ini menjadikan
pariwisata sebagai salah satu bidang yang memiliki
prospek besar dalam mendorong peningkatan
perekonomian di tingkat daerah serta peningkatan
kesejahteraan masyarakat sekitar (Dina Nazifa et al.,
2024). Di tengah perkembangan pariwisata di
Kabupaten Pekalongan, terdapat sebuah destinasi
wisata alam yang menarik perhatian, yaitu wisata
Danau Al-Kautsar.

Danau Al-Kautsar merupakan suatu destinasi
wisata alam yang berlokasi di Jalan Raya Kayugeritan,
Desa  Kayugeritan, = Kecamatan  Karanganyar,
Kabupaten Pekalongan. Lokasinya yang strategis,
hanya berjarak sekitar 30 menit perjalanan dari pusat
Kota Pekalongan, menjadikan tempat ini mudah
diakses oleh wisatawan dari berbagai daerah. Destinasi
ini menyajikan panorama yang indah dengan suasana
lingkungan yang sejuk dan menenangkan, sehingga
sangat sesuai dijadikan tempat rekreasi maupun sarana
untuk melepas lelah dari rutinitas harian. Nama “Al-
Kautsar” sendiri berasal dari bahasa Arab yang secara
makna dapat diartikan sebagai “karunia yang
melimpah”. Penamaan tersebut juga berkaitan dengan
sebuah telaga agung yang berada di surga, yang
sekaligus menggambarkan daya tarik serta
kenyamanan yang dirasakan wisatawan ketika
menikmati suasana di wisata ini (Ida, 2024). Danau Al-
Kautsar awalnya bekas tambang galian C, namun
diubah menjadi destinasi wisata air. Ini menunjukkan
pemanfaatan ruang yang sebelumnya tidak produktif
menjadi tempat wisata yang memiliki nilai tambah
(Zaenal, 2025).



Pemilihan wisata Danau Al-Kautsar sebagai
objek penelitian ini karena berdasarkan hasil observasi
dan wawancara yang dilakukan peneliti dengan salah
satu pengelola wisata Danau Al-Kautsar, yaitu Mba
Intan, diperoleh infomasi bahwa selama tahun 2024
terjadi fluktuasi jumlah kunjungan wisatawan. Temuan
ini didasarkan pada laporan data jumlah pengunjung
selama periode tersebut. Adapun rincian data
kunjungan wisatawan di Danau Al-Kautsar sepanjang
tahun 2024 disajikan sebagai berikut:

Tabel 1.1 Data Wisatawan Danau Al-Kautsar
Pekalongan 2024

Bulan Jumlah Wisatawan
Januari 1.500
Februari 1.200

Maret -

April 1.650

Mei 1.500
Juni 600
Juli 600
Agustus 750
September 1.200
Oktober 900
November 1.000
Desember 2.000
TOTAL 12.900
Sumber : Wisata Danau Al-Kautsar
Pekalongan

Berdasarkan data laporan tersebut, terlihat bahwa
jumlah kunjungan di wisata Danau Al-Kautsar
mengalami peningkatan dan penurunan. Oleh karena



itu, untuk menjaga keberlangsungan destinasi wisata
ini, penting untuk segera mengidentifikasi faktor-
faktor penyebab terjadinya fluktuasi tersebut agar
wisata Danau Al-Kautsar mampu mempertahankan
daya saing sekaligus tetap eksis di tengah persaingan
dengan objek wisata lain yang ada di wilayah
Kabupaten Pekalongan. Fenomena fluktuasi minat
berkunjung wisatawan ke Danau Al-Kautsar
menunjukkan adanya dinamika yang menarik untuk
diteliti.

Minat seseorang untuk mengunjungi suatu
destinasi umumnya dipengaruhi oleh alasan tertentu,
terutama terkait dengan manfaat yang didapatkan serta
tingkat kepuasan yang dirasakan (Gazzally et al.,
2023). Minat berkunjung mencerminkan adanya
keinginan, ketertarikan, dan kesiapan wisatawan untuk
mengunjungi suatu destinasi, baik dari individu yang
sudah pernah, berencana untuk datang, maupun yang
belum pernah mendatangi suatu destinasi wisata
(Yandi et al., 2023). Dalam upaya membangun dan
mengembangkan sektor pariwisata di suatu wilayah,
pemahaman terhadap perilaku pengunjung sangatlah
penting. Pengalaman yang menyenangkan diperlukan
agar wisatawan terdorong untuk kembali berkunjung
dan merekomendasikannya kepada orang lain
(Muslim, 2022). Selain itu, minat berkunjung
wisatawan penting bagi keberlanjutan pariwisata
karena berpengaruh terhadap pendapatan daerah dan
pemberdayaan ekonomi lokal.

Kunjungan wisatawan terjadi karena adanya
atraksi wisata yang membuat mereka tertarik untuk
datang ke tempat tersebut. Atraksi wisata ini bisa
berupa keunikan, keindahan, kekayaan alam, budaya,



serta atraksi wisata buatan yang menarik minat
wisatawan. Berbagai jenis atraksi buatan disajikan
sebagai daya tarik utama di wisata Danau Al-Kautsar,
seperti wahana sepeda air, kolam renang, wahana
bermain anak, taman untuk bersantai, tempat
memancing, dan menikmati keindahan danau serta air
terjun buatan yang mempesona, disertai dengan aliran
sungai berukuran kecil yang menampilkan kejernihan
airnya (Zaenal, 2025). Selain itu, wisata ini
menawarkan wisata edukasi seperti arum jeram,
memberi makan hewan, dan menangkap ikan
(Berliana, 2025). Hasil penelitian dari Ratnaningtyas et
al. (2023) dan Atigaha & Prakasita (2024) atraksi
wisata terbukti memberikan dampak signifikan serta
positif pada ketertarikan wisatawan untuk berkunjung.
Sedangkan penelitian Angelica & Ardiansyah (2023)
dan Qodriyah et al. (2023) mengungkapkan bahwa
atraksi wisata justru berdampak negatif serta tidak
memiliki dampak signifikan terhadap ketertarikan
wisatawan untuk berkunjung.

Harga yang diterapkan di suatu destinasi wisata
turut menjadi faktor yang memengaruhi ketertarikan
wisatawan untuk melakukan kunjungan, karena harga
merupakan faktor sensitif bagi mereka. Wisatawan
memiliki kebutuhan yang berbeda, sehingga penilaian
terhadap mahal atau murahnya harga bisa bervariasi.
Namun, umumnya wisatawan lebih tertarik pada harga
yang terjangkau (Nurbaeti et al., 2021). Harga tiket
masuk ke Danau Al-Kautsar tergolong ekonomis,
sebab pada hari-hari biasa pengunjung hanya
dikenakan biaya tiket masuk dengan tarif sebesar Rp.
10.000 rupiah untuk setiap orang. Akan tetapi, ketika
memasuki momen-momen tertentu seperti perayaan



Hari Raya maupun pergantian Tahun Baru, tarif masuk
mengalami penyesuaian, yakni menjadi Rp. 20.000
rupiah per orang dan harga untuk wisata memancing
yaitu Rp. 10.000 rupiah per orang (Zaenal, 2025).
Berdasarkan temuan Kamala et al. (2024) dan Nurbaeti
et al. (2021) menegaskan bahwa faktor harga
berdampak secara signifikan serta positif terhadap
keinginan wisatawan untuk melakukan kunjungan.
Berbeda halnya dengan temuan dari Setyaningrum et
al. (2021) serta Margareta et al. (2023) variabel harga
dalam studi tersebut justru tidak menunjukkan
pengaruh yang signifikan serta cenderung berdampak
negatif terhadap ketertarikan wisatawan untuk
berkunjung.

Selain faktor harga, faktor citra destinasi juga
berperan dalam menarik minat berkunjung wisatawan.
Pada wisata Danau Al-Kautsar menawarkan pesona
alam yang menawan, beragam spot foto menarik,
pilihan wahana yang variatif, serta suasana lingkungan
yang sejuk, sehingga mampu menarik perhatian para
pengunjung. Wisata ini juga memiiki keunikan
dibanding wisata yang lain yaitu menggunakan air asli
dari sungai dan tidak menggunakan kaporit (Berliana,
2025). Daya tarik ini mencerminkan persepsi positif
wisatawan yang sejalan dengan konsep citra destinasi,
yakni mencakup kesan awal, pandangan mental, dan
perasaan setelah mengunjungi lokasi wisata. Citra
positif yang dimiliki wisata Danau Al-Kautsar ini
menunjukkan bahwa tempat tersebut sudah cukup
dikenal baik oleh wisatawan, dan citra yang kuat
tersebut berpotensi mendorong minat wisatawan untuk
berkunjung (Fadoli, 2024). Berdasarkan temuan dari
Anggraita (2023) dan Kerap & Lintong (2022) citra



destinasi terbukti memberikan dampak positif serta
signifikan pada ketertarikan wisatawan untuk
berkunjung. Sebaliknya, hasil studi yang dilakukan
olen Firmansyah & Yustini (2025) dan Toffi et al.
(2024) mengungkapkan bahwa citra destinasi ternyata
tidak memberikan pengaruh yang signifikan, bahkan
berdampak negatif terhadap ketertarikan wisatawan
untuk berkunjung.

Menambah amenitas atau fasilitas pendukung
juga dapat meningkatkan minat wisatawan untuk
berkunjung. Amenitas yang disediakan bertujuan
untuk mengakomodasi beragam kebutuhan para
wisatawan, mulai dari layanan akomodasi, penyediaan
makanan dan minuman, sarana hiburan, pusat
perbelanjaan, hingga berbagai bentuk pelayanan
penunjang lainnya. Wisata Danau Al-Kautsar juga
telah memiliki fasilitas yang cukup memadai untuk
wisatawan antara lain: area parkir, musala, gazebo,
toilet, warung dan sarana bermain untuk anak-anak
(Berliana, 2025). Hasil penelitian dari Mahendra &
Althalets (2022) dan Dita & Zaini (2022) menegaskan
bahwa amenitas berdampak secara signifikan serta
positif dalam memengaruhi ketertarikan wisatawan
untuk melakukan kunjungan. Namun, berbeda dengan
hasil yang diperoleh oleh Saepullah & Himawan
(2024) dan Zuhriah et al. (2022) yang menyimpulkan
bahwa amenitas justru memberikan dampak negatif
serta tidak mempunyai dampak signifikan terhadap
ketertarikan wisatawan dalam berkunjung.

Kebaruan penelitian ini terletak pada pemilihan
objek penelitian, yaitu Wisata Danau Al-Kautsar
Kabupaten Pekalongan yang belum pernah diteliti
sebelumnya. Selain itu, penelitian ini juga berbeda dari



penelitian terdahulu karena tidak hanya melihat satu
atau dua faktor saja, tetapi menggabungkan empat
faktor sekaligus yaitu atraksi wisata, harga, citra
destinasi, dan amenitas untuk mengetahui pengaruhnya
terhadap minat berkunjung wisatawan. Temuan
penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai dasar
pertimbangan sekaligus bahan evaluasi untuk
pengelola pariwisata dalam merumuskan strategi
pengembangan  pariwisata  serta  mendorong
peningkatan minat kunjungan wisatawan ke Danau Al-
Kautsar.

Merujuk pada latar belakang yang telah
dipaparkan, terlihat adanya fenomena fluktuasi jumlah
kunjungan wisatawan dan inkonsistensi hasil
penelitian terdahulu. Kondisi tersebut mendorong
peneliti untuk melaksanakan penelitian lebih lanjut
dengan tujuan memperoleh pemahaman yang lebih
menyeluruh dan mendalam terkait “Analisis Pengaruh
Atraksi Wisata, Harga, Citra Destinasi, dan Amenitas
Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan di Danau Al-
Kautsar Pekalongan™. Penelitian ini dilakukan dengan
tujuan menganalisis secara komprehensif mengenai
seberapa besar pengaruh atraksi wisata, harga, citra
destinasi, dan amenitas terhadap minat berkunjung
wisatawan di Danau Al-Kautsar.



B. Rumusan Masalah

1.

2.

3.

4.

5.

Apakah atraksi wisata berpengaruh terhadap minat
berkunjung wisatawan di Danau Al-Kautsar?
Apakah harga berpengaruh terhadap minat
berkunjung wisatawan di Danau Al-Kautsar?
Apakah citra destinasi berpengaruh terhadap minat
berkunjung wisatawan di Danau Al-Kautsar?
Apakah amenitas berpengaruh terhadap minat
berkunjung wisatawan di Danau Al-Kautsar?
Apakah atraksi wisata, harga, citra destinasi, dan
amenitas secara simultan berpengaruh terhadap
minat berkunjung wisatawan di Danau Al-Kautsar?

C. Tujuan Penelitian

1.

Untuk menganalisis pengaruh atraksi wisata
terhadap minat berkunjung wisatawan di Danau
Al-Kautsar.

Untuk menganalisis pengaruh harga terhadap
minat berkunjung wisatawan di Danau Al-Kautsar.
Untuk menganalisis pengaruh citra destinasi
terhadap minat berkunjung wisatawan di Danau
Al-Kautsar.

Untuk menganalisis pengaruh amenitas terhadap
minat berkunjung wisatawan di Danau Al-Kautsar.
Untuk menganalisis pengaruh atraksi wisata,
harga, citra destinasi, dan amenitas secara simultan
terhadap minat berkunjung wisatawan di Danau
Al-Kautsar.

D. Manfaat Penelitian
1. Manfaat Teoritis

Penelitian ini ditujukan agar mampu
menyumbangkan kontribusi yang bermanfaat
untuk pengembangan ranah keilmuan, terutama
pada sektor perekonomian, melalui analisis
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berbagai faktor yang memengaruhi minat
wisatawan untuk melakukan kunjungan ke suatu
destinasi wisata.
2. Manfaat Praktis
a. Bagi Penulis
Penelitian ini ditujukan agar memperkaya
wawasan  ilmiah  serta  meningkatkan
penguasaan konsep dalam bidang keilmuan dan
mengetahui seberapa besar dampak atraksi
wisata, harga, citra destinasi, serta amenitas
pada ketertarikan wisatawan untuk melakukan
kunjungan.
b. Bagi Pembaca
Dapat bermanfaat bagi penelitian
selanjutnya dan menjadi sumber referensi
Khususnya mahasiswa Ekonomi Syariah.
c. Bagi Pengelola
Temuan dalam penelitian ini diharapkan
berfungsi sebagai dasar pertimbangan maupun
bahan  evaluasi  untuk  meningkatkan
pengembangan pariwisata sekaligus
memberikan rekomendasi agar pihak pengelola
dapat memahami secara lebih mendalam
persepsi dan pengalaman pengunjung setelah
melakukan kunjungan.
E. Sistematika Pembahasan
BAB1 PENDAHULUAN
Dalam pendahuluan disajikan gambaran
umum mengenai keseluruhan isi penelitian.
Bagian ini diawali dengan latar belakang
penelitian  yang  menjelaskan  alasan
dilakukannya penelitian, fenomena yang
melatarbelakanginya, serta pentingnya topik
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tersebut untuk diteliti. Selanjutnya disusun
rumusan masalah, diikuti dengan tujuan
penelitian yang menunjukkan hasil yang ingin
dicapai. Bagian ini juga memuat manfaat
penelitian, baik secara teoritis untuk
pengembangan ilmu maupun praktis bagi
pihak terkait, serta sistematika pembahasan
yang menjelaskan susunan bab agar pembaca
memahami alur penelitian secara menyeluruh.

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

Bagian tinjauan pustaka disusun setelah

pendahuluan dan berfungsi untuk
memberikan landasan teoritis bagi penelitian.
Bagian ini memuat uraian mengenai landasan
teori, serta temuan penelitian sebelumnya
yang memiliki keterkaitan dengan topik yang
diteliti. Melalui kajian pustaka, peneliti
menjelaskan  hubungan antar  variabel,
menemukan kesenjangan penelitian, serta
menyusun kerangka berpikir dan hipotesis
yang akan diuiji.

BAB 111l METODE PENELITIAN

Bagian metode penelitian  dalam

penelitian kuantitatif ditempatkan setelah
tinjauan pustaka dan berfungsi menjelaskan
cara peneliti memperoleh, mengolah, dan
menganalisis data secara sistematis. Bagian
ini memuat penjelasan mengenai pendekatan
penelitian, populasi dan sampel, teknik
pengumpulan data, instrumen penelitian, serta
teknik analisis data yang digunakan.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
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BAB V

Bagian  hasil dan  pembahasan
merupakan bagian penting dalam penelitian
kuantitatif yang ditempatkan setelah metode
penelitian. Bagian hasil penelitian berisi
penyajian data yang telah dianalisis secara
sistematis untuk menunjukkan temuan utama
yang diperoleh dari proses penelitian.
Sementara  itu, bagian  pembahasan
menjelaskan makna dari hasil penelitian
dengan mengaitkannya pada teori, kerangka
berpikir, dan hasil penelitian sebelumnya.
PENUTUP

Bagian penutup ditempatkan setelah
hasil dan pembahasan, berfungsi untuk
menjawab rumusan masalah secara ringkas
dan jelas, serta saran bagi pengelola wisata
dan bagi penelitian selanjutnya dalam
penerapan hasil penelitian.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan temuan penelitian dan pembahasan
yang telah dikemukakan pada bab sebelumnya maka
didapat kesimpulan:

1. Variabel Atraksi Wisata (X1) secara parsial
terbukti memberikan pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap Minat Berkunjung Wisatawan
di Danau Al-Kautsar Pekalongan. Hal ini terlihat
dari nilai signifikansi sebesar 0,017 yang berada di
bawah 0,05 serta nilai thitung (2,395) yang lebih
tinggi dibandingkan twse (1,966). Dengan
demikian, dapat disimpulkan bahwa semakin
menarik dan beragam atraksi yang disediakan,
maka semakin besar pula minat wisatawan untuk
melakukan kunjungan.

2. Variabel Harga (X2) secara parsial terbukti
memberikan pengaruh yang positif dan signifikan
terhadap Minat Berkunjung Wisatawan di Danau
Al-Kautsar Pekalongan. Hal ini dapat dilihat oleh
nilai signifikansi sebesar 0,000 yang lebih rendah
dari 0,05 serta nilai thitung (5,181) yang lebih tinggi
dari ttabel (1,966). Temuan tersebut
mengindikasikan bahwa semakin baik penilaian
wisatawan terhadap harga yang ditetapkan, maka
semakin besar pula kecenderungan wisatawan
untuk melakukan kunjungan.

3. Variabel Citra Destinasi (X3) secara parsial
menunjukkan adanya pengaruh yang signifikan

98
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dan positif terhadap Minat Berkunjung Wisatawan
di Danau Al-Kautsar Pekalongan. Hal tersebut
dapat dilihat dari nilai signifikansi sebesar 0,000
yang lebih kecil dari 0,05 serta nilai thiung (4,198)
yang lebih besar dibandingkan twaper (1,966).
Temuan tersebut menunjukkan bahwa semakin
positif citra suatu destinasi dalam persepsi
wisatawan, maka semakin  besar  pula
kecenderungan wisatawan untuk melakukan
kunjungan.

. Variabel Amenitas (X4) secara parsial tidak
menunjukkan pengaruh yang signifikan terhadap
Minat Berkunjung Wisatawan di Danau Al-
Kautsar Pekalongan. Hal ini dapat dilihat dari nilai
signifikansi sebesar 0,473 yang lebih besar dari
0,05 serta nilai thiung (0,718) yang lebih kecil
dibandingkan twner (1,966). Temuan tersebut
mengindikasikan bahwa keberadaan amenitas
tersebut belum mampu memberikan pengaruh yang
signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan.
Kondisi ini menunjukkan bahwa keberadaan
fasilitas yang memadai tidak selalu menjadi faktor
utama yang dipertimbangkan oleh wisatawan
untuk berkunjung. Sebagian wisatawan cenderung
lebih mempertimbangkan faktor lain yang dinilai
lebih menarik atau memiliki daya tarik yang lebih
kuat. Dengan kata lain, amenitas dalam hal ini lebih
berperan sebagai faktor pendukung, bukan sebagai
faktor penentu utama dalam membentuk minat
kunjungan.

. Secara simultan, variabel Atraksi Wisata (X1),
Harga (X2), Citra Destinasi (X3), dan Amenitas
(X4) terbukti memberikan pengaruh yang



signifikan terhadap Minat Berkunjung Wisatawan
di Danau Al-Kautsar Pekalongan. Hal ini
ditunjukkan oleh nilai signifikansi sebesar 0,000
yang lebih kecil dari 0,05 serta nilai Fnitung (31,303)
yang lebih besar dibandingkan Fraber (2,39). Hasil
tersebut mengindikasikan bahwa keempat variabel
tersebut merupakan faktor penting yang secara
bersama-sama memengaruhi minat wisatawan
untuk berkunjung ke Danau Al-Kautsar. Temuan
ini memberikan implikasi bahwa pengelolaan
destinasi wisata tidak dapat dilakukan secara
parsial. Pengelolaan destinasi wisata perlu
dilakukan secara terpadu, dengan memperhatikan
seluruh aspek mulai dari pengembangan atraksi
wisata, penetapan harga, pembentukan citra
destinasi yang positif, hingga penyediaan amenitas
yang memadai. Sinergi antar aspek tersebut
menjadi  kunci dalam meningkatkan minat
kunjungan sekaligus membangun loyalitas
wisatawan terhadap destinasi wisata Danau Al-
Kautsar.
B. Keterbatasan Penelitian

1. Penelitian ini memiliki keterbatasan pada variabel
independen yang digunakan, yakni hanya
mencakup empat variabel, yaitu atraksi wisata,
harga, citra destinasi, dan amenitas. Oleh karena
itu, kajian ini belum sepenuhnya
merepresentasikan seluruh faktor yang berpotensi
memengaruhi minat berkunjung wisatawan.

2. Nilai Adjusted R Square yang didapatkan dalam
penelitian ini tergolong relatif rendah, yaitu sebesar
0,240. Nilai yang rendah tersebut menunjukkan
bahwa perilaku wisatawan bersifat kompleks. Oleh
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karena itu, penelitian  selanjutnya perlu
mengembangkan model yang lebih komprehensif
dengan memasukkan variabel-variabel lain yang
relevan terhadap minat berkunjung wisatawan.
Berbagai faktor tambahan yang berpotensi
memengaruhi  minat tersebut antara lain
aksesibilitas, promosi, kualitas pelayanan, serta
variabel lain yang dianggap memiliki keterkaitan
dengan minat berkunjung wisatawan, sehingga
dapat menjelaskan secara lebih komprehensif
dalam menjelaskan perilaku kunjungan wisatawan.
3. Penelitian ini spesifik hanya dilakukan di wisata
Danau Al-Kautsar Kabupaten Pekalongan.
C. Saran
Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, dan
kesimpulan yang telah diperoleh, maka beberapa saran
yang dapat diajukan adalah sebagai berikut:
1. Bagi Pengelola
Diharapkan  pengelola  untuk  terus
meningkatkan kualitas dan menambah variasi
atraksi wisata agar tetap menarik dan tidak
monoton. Selain itu, pengelola juga perlu
memperhatikan ~ aspek  keberlanjutan  agar
pengembangan atraksi wisata tidak merusak
lingkungan, melainkan tetap menjaga kelestarian
alam sebagai aset utama destinasi wisata. Dalam
penetapan harga juga perlu disesuaikan dengan
daya beli wisatawan serta sebanding dengan
manfaat yang diperoleh, misalnya melalui strategi
paket atau promo tertentu. Pengelola juga
diharapkan agar menjaga dan meningkatkan citra
destinasi yang baik, agar senantiasa memiliki citra
positif di benak wisatawan. Kualitas dan



kebersihan fasilitas tetap harus dijaga dan
ditingkatkan untuk menunjang kenyamanan
pengunjung. Temuan dalam penelitian ini
diharapkan berfungsi sebagai dasar pertimbangan
maupun bahan evaluasi untuk meningkatkan
pengembangan pariwisata sekaligus memberikan
rekomendasi agar pihak pengelola dapat
memahami secara lebih mendalam persepsi dan
pengalaman wisatawan setelah  melakukan
kunjungan.
Bagi Peneliti Selanjutnya

Penelitian selanjutnya diharapkan dapat
mengembangkan kajian dengan menambahkan
variabel-variabel lain yang relevan dengan minat
berkunjung wisatawan, sehingga hasil analisis
yang diperoleh menjadi lebih luas dan mendalam.
Selain itu, peneliti berikutnya juga disarankan
untuk memperluas ruang lingkup objek penelitian,
tidak hanya berfokus pada wilayah Pekalongan,
tetapi juga mencakup destinasi wisata di daerah
lain agar memungkinkan dilakukan perbandingan
hasil penelitian secara lebih komprehensif.
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