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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah hasil
Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan
Menteri Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.
Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang
belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke
dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau
Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi itu sebagian dilambangkan
dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

HurufArab Nama Huruf Latin Keterangan
ا alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
ب ba B Be
ت Ta T Te
ث Sa ṡ es (dengan titik di atas)
ج jim J Je
ح ha ḥ ha (dengan titik di bawah)
خ kha Kh ka dan ha
د dal D De
ذ zal Z zet (dengan titik di atas)
ر Ra R Er
ز zai Z Zet
س sin S Es
ش syin Sy es dan ye
ص sad ṣ es (dengan titik di bawah)
ض dad ḍ de (dengan titik di bawah)
ط Ta ṭ te (dengan titik di bawah)
ظ za ẓ zet (dengan titik di bawah)
ع ‘ain ’ Koma terbalik (di atas)
غ gain G Ge
ف Fa F Ef
ق qaf Q Qi
ك kaf K Ka
ل lam L El
م mim M Em
ن nun N En
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و wau W We
ه ha H Ha
ء hamzah ` Apostrof
ي ya Y Ye

2. Vokal
Vokal tunggal Vokal rangkap Vokal panjang

أ = a أ = ā
أ = i أ ي = ai إي = ī
أ = u أو = au أو = ū

3. Ta Marbutah

Ta marbutah hidup dilambangakan dengan /t/

Contoh :

مر أة جمیلة ditulis mar’atun jamīlah

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/

Contoh :

فا طمة ditulis fātimah

4. Syaddad (tasydid, geminasi)

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf

yang diberitanda syaddad tersebut.

Contoh:

ر بنا ditulis rabbanā

البر ditulis al-birr

5. Kata sandang (artikel)

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
   

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



vii

Contoh:

الشمس ditulis asy-syamsu

الر جل ditulis ar-rojulu

السید ة ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:

القمر ditulis al-qamar

البد یع ditulis al-badi’

الجلا ل ditulis al-jalāl

6. Huruf Hamzah

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah

itu ditransliterasikan dengan apostrof / `/.

Contoh:

أ مرت ditulis umirtu

شيء ditulis syai’un
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MOTTO

كَُون كُنْ فَ

“Jadilah maka akan terjadi”

Segala sesuatu usaha akan melewati proses panjang.
Optimis dan bekerja keras merupakan kunci sebuah

keberhasilan.
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ABSTRAK

Sejalan dengan perkembangan era globalisasi, dunia bisnis terus
berkembang pesat, hal ini ditandai dengan semakin tingginya tingkat persaingan
di dunia bisnis dalam memasarkan produk maupun jasa kepada konsumen. Dalam
rangka memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen, para pelaku bisnis
berlomba-lomba dalam memasarkan produk yang mereka tawarkan.
Memenangkan persaingan perusahaan untuk menguasai pasar harus
mengimplementasikan strategi pemasaran yang tepat. Dalam menarik minat beli
konsumen dapat menerapkan beberapa strategi marketing mix. Banyaknya
permintaan akan kain jeans membuat persaingan pun terjadi pada toko-toko kain
yang umumnya menjual produk yang sejenis bahkan dengan merek yang sama.
Akibatnya terjadi persaingan harga yang kompetitif antar toko. Dalam kondisi
persaingan yang ketat, hal utama yang harus diprioritaskan adalah kepuasan
pelanggan yang dimana pada akhirnya akan menarik minat pelanggan untuk
membeli ulang suatu produk sehingga sebuah usaha dapat bertahan, bersaing, dan
menguasai pangsa pasar.

Jenis penelitian adalah penelitian korelasi dan menggunakan pendekatan
kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pelanggan yang membeli kain
jeans di toko Romantex Ulujami Pemalang. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah accidental sampling. Penetapan jumlah sampel menurut Rosco
yaitu 100 responden. Jenis data yang digunakan adalah data primer dan data
sekunder. Data primer dengan penyebaran kuesioner kepada responden, dan data
sekunder diperoleh dari arsip atau dokumentasi toko Romantex, buku-buku dan
informasi lain yang berhubungan dengan penelitian. Analisis data untuk
mengukur setiap instrumen pertanyaan dengan uji validitas dan reliabilitas. Dan
untuk menguji hipotesis dengan menggunakan analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1) Terdapat pengaruh yang signifikan
dan positif promosi terhadap minat beli dengan signifikansi 0,028 dan thitung 2,228
> ttabel 1,661. 2) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan lokasi terhadap
minat beli dengan signifikansi 0,047 dan thitung 2,014 > ttabel 1,661. 3) Terdapat
pengaruh yang positif dan signifikan persepsi harga terhadap minat beli dengan
signifikansi 0,004 dan thitung 2,926 > ttabel 1,661. 4) Terdapat pengaruh yang positif
dan signifikan kualitas produk terhadap minat beli dengan signifikansi 0,000 dan
thitung 3,811 > ttabel 1,661. 5) Variabel promosi, lokasi, persepsi harga, dan kualitas
produk secara simultan mempengaruhi minat beli kain jeans pada toko Romantex
Ulujami Pemalang dengan Fhitung 22,048 > Ftabel 2,47. Dan koefisien determinasi
(R2) penelitian ini sebesar 0,460 atau 46% dan sisanya 54% di pengaruhi variabel
lainnya.

Kata kunci : Promosi, Lokasi, Persepsi Harga, Kualitas Produk, dan Minat
Beli.
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BAB I

PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG

Semakin meningkatnya kehidupan masyarakat, maka kebutuhan

masyarakat akan barang atau jasa pun juga semakin meningkat. Konsumen kini

mempunyai ketentuan nilai yang jauh lebih besar dan bervariasi, karena mereka

dihadapkan pada bermacam-macam pilihan baik itu berupa barang maupun jasa

yang bisa mereka beli. Dalam hal ini pebisnis yang cerdas akan berusaha untuk

memahami dan mempelajari sepenuhnya mengenai proses pengambilan

keputusan konsumen, mulai dari pengalaman mereka dalam belajar, memilih,

bahkan dalam menggunakan produk. Diantara proses alternatif dan pengambilan

keputusan terdapat minat beli konsumen (purchase intention).1

Minat beli merupakan tahap dimana konsumen telah menetapkan

pilihannya dan melakukan pembelian produk serta menkonsumsinya. Sikap

menkonsumsi, kecenderungan responden untuk bertindak sebelum keputusan

membeli benar-benar dilaksanakan karena minat membeli merupakan bagian

dari komponen perilaku konsumen. Kebanyakan konsumen sekarang ini

semakin pintar dan jeli, banyak tuntutannya, dan tidak lagi bisa dipuaskan

dengan hanya menyandingkan harga dan kualitas produk. Tetapi mereka

menuntut lebih dari itu seperti: kualitas produk yang tinggi, harga yang wajar

serta syarat dan cara pembayarannya mudah, pendistribusian produk yang cepat,

1 Philip Kotler & Lene Kevin Keller, Manajemen Pemasaran, (Jakarta: Prenhallindo),
2008, hlm.234.
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mempunyai layanan khusus, tingkat fleksibilitas produk tinggi, dan akrab

dengan pemakai.2

Dalam kehidupan sehari-hari manusia tidak bisa lepas dari aktivitas

ekonomi. Terkait dengan masalah ekonomi, tujuan manusia yang hendak dicapai

adalah kebutuhan hidupnya terpenuhi, hidup sejahtera, dan meraih kebahagiaan.

Hal tersebut tidak akan tercapai apabila aspek finansialnya tidak terpenuhi.3

Seiring dengan perkembangan zaman maka terus meningkat dan tidak terbatas

pula kebutuhan dan keinginan manusia. Hal itu memerlukan suatu organisasi

yang mampu memenuhi kebutuhan dan keinginan manusia tersebut dikarenakan

kebutuhan dan keinginannya sudah tidak mampu untuk memenuhinya sendiri.

Sejalan dengan perkembangan era globalisasi, dunia bisnis terus berkembang

pesat, hal ini ditandai dengan semakin tingginya tingkat persaingan di dunia

bisnis dalam memasarkan produk maupun jasa kepada konsumen. Dalam rangka

memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen, para pelaku bisnis berlomba-

lomba dalam memasarkan produk yang mereka tawarkan.

Pada masa sekarang ini sudah banyak bisnis toko kain yang mulai

menjamur dan berkembang dimana-mana mengakibatkan sulitnya memperoleh

laba yang besar, sehingga banyak masalah-masalah yang melanda semua

pebisnis kain di Indonesia. Untuk mengatasi persaingan yang ketat diantara

pesaing bisnis kain, maka pelaku usaha memenuhi semua kriteria yang menjadi

2 Rahadian Ali Oetomo, “Analisis Pengaruh Keragaman Menu, Persepsi Harga Dan Lokasi
Terhadap Minat Beli Ulang Konsumen (Studi Pada Restoran Waroeng Taman Singosari
Semarang)”, Skripsi (Semarang: UNDIP, 2012).

3 M. Sholahuddin, Asas-Asas Ekonomi Islam, (Jakarta : PT. Raja Grafindo Persada),
2007, hlm. 2
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bahan pertimbangan konsumen, baik produknya sendiri maupun jasa

pelayanannya. Usaha lain yang harus dilakukan yaitu dengan melakukan strategi

pemasaran yang tepat yang berfokus pada pasar dan berorientasi pada minat beli

konsumen.

Memenangkan persaingan perusahaan untuk menguasai pasar harus

mengimplementasikan strategi pemasaran yang tepat. salah satu dari

serangkaian kegiatan-kegiatan pokok yang dilakukan oleh para pengusaha

adalah penguasaan pasar untuk mempertahankan kelangsungan hidup usahanya

berkembang dan memperoleh laba semaksimal mungkin. Berusaha mencapai

tujuan guna menciptakan dan mempertahankan pelanggan merupakan syarat

yang harus dicapai oleh suatu perusahaan agar sukses dalam persaingan.4

Dahulu kain jeans hanya dibuat untuk celana dan jaket saja, akan tetapi

setelah berkembangnya model fashion kain jeans dapat dijadikan aneka bentuk

baju baik formal maupun informal. Romantex merupakan sebuah usaha

pertokoan yang menjual berbagai macam jenis kain di wilayah Kecamatan

Ulujami Kabupaten Pemalang. Usaha ini sudah dijalankan kurang lebih 4 tahun

dan sekarang sudah membuka sebuah cabang yang masih tetap di kawasan

Kecamatan Ulujami. Kain yang dijual mulai dari kain jeans, twill, rayon, dan

masih banyak lagi. Produksi pakaian berdasar kain jeans dari dulu selalu ramai

dan laku dipasaran. Seperti pada tabel berikut ini yang menyajikan data berupa

banyaknya jumlah kain yang dibeli selama tiga tahun.

4 Imam Harianto, Analisis Pengaruh Produk, Harga, Distribusi, dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Kepuasan Pelanggan, http://jurnal.on-line,com,(12 April 2020)
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Tabel 1.1
Daftar Volume Penjualan

No. Jenis Kain Jumlah yang dibeli (per yard)
2017 2018 2019

1. Rayon Printing 172.800 168.000 180.000
2. Twill Street 115.200 126.000 132.000
3. Twill Non-Street 106.800 111.600 108.000
4. Twill Jablak 84.000 92.400 96.000
5. Twill Combed 120.000 138.000 144.000
6. Jeans 192.000 204.000 240.000
Sumber data laporan pembukuan toko Romantex

Dari data tersebut di atas dapat diketahui bahwa pembelian kain jeans di

Romantex Ulujami setiap tahunnya dari tahun 2017-2019 mengalami kenaikan

yang signifikan. Pada tahun 2018 saja mengalami kenaikan sebesar 3,03% yang

mengartikan bahwa pada tahun 2017 sampai 2018 terdapat kenaikan jumlah

konsumen yang membeli kain jeans sebesar 3,03% atau dari jumlah 192.000

yard pada tahun 2017 menjadi 204.000 yard pada tahun 2018. Sedangkan pada

tahun 2019 terjadi kenaikan yang lebih tinggi dari sebelumnya yaitu 8,11%.

Yang mengartikan bahwa pada tahun 2018 sampai 2019 konsumen yang

membeli kain jeans lebih banyak 8,11% dari yang semula pada tahun 2018

jumlah kain jeans yang dibeli sebanyak 204.000 yard bertambah menjadi

240.000 yard ditahun 2019.

Banyaknya permintaan akan kain jeans membuat persaingan pun terjadi

pada toko-toko kain yang umumnya menjual produk yang sejenis bahkan dengan

merek yang sama. Akibatnya terjadi persaingan harga yang kompetitif antar

toko. Apabila harga beli yang dirasakan mahal oleh konsumen, maka konsumen

akan beralih ke toko lain untuk mendapatkan harga yang lebih murah. Dalam
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memasarkan produknya, Romantex  memakai cara komunikasi kontak langsung

dan secara lisan antara penjual dan konsumen dengan tujuan dapat memberikan

informasi langsung kepada konsumen akan kegunaan dan kelebihan suatu

produk. Dengan cara tersebut Romantex dapat menggetahui apa yang diinginkan

konsumen dan membina suatu hubungan baik dengan konsumen.

Kebutuhan dan keinginan konsumen merupakan sesuatu yang harus

dikenal dan ketahui oleh sebuah perusahaan. Mencari informasi tentang apa

yang diharapkan konsumen dari suatu produk juga merupakan hal yang harus

dilakukan perusahaan. Hal tersebut bertujuan agar perusahaan mampu untuk

menciptakan sebuah produk yang sesuai dengan apa yang diinginkan calon

konsumen. Poin penting hang harus dimiliki suatu perusahaan yaitu

perusahaanharus memperhatikan apa yang mendasari konsumen dalam memilih

suatu produk untuk dapat memimpin suatu persaingan pasa. Dalam hal ini adalah

minat beli dari seorang konsumen yang selalu tampak setelah adanya proses

evaluasi alternatif dan di dalam proses evaluasi, seseorang akan menentukan

suatu pilihan mengenai produk yang akan dibeli atas dasar merek maupun minat.

Model terperinci perilaku konsumen dalam mendapatkan minat beli tersebut

menjelaskan bahwa komponen utama dalam pemasaran meliputi kualitas

produk, harga, lokasi, promosi yang merupakan variabel dari marketing mix.5

Dalam menarik minat beli konsumen dapat menerapkan beberapa strategi

marketing mix salah satunya adalah promosi, kegiatan promosi adalah upaya

5 D. Oentoro, Manajemen Pemasaran Modern, Edisi Kesembilan, Jilid 1 dan jilid 2,
(Yogyakarta: Laks Bang  PRESSindo, 2012), hlm. 11.
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untuk memberitahukan atau menawarkan produk atau jasa pada konsumen

dengan tujuan menarik cara konsumen untuk membeli atau mengkonsumsinya.

Konsumen tidak akan pernah tau bahwa produk yang ditawarkan ada jika tidak

adanya promosi. Promosi merupakan aktivitas pemasaran dengan cara

menyebarkan informasi, mempengaruhi, membujuk dan mengingatkan pasar

sasaran agar mau menerima, membeli, dan loyal pada produk. Agar produk

perusahaan dapat diketahui oleh konsumen, maka perusahaan harus mengatur

strategi promosi yang tepat. Dengan promosi yang tepat yang disajikan melalui

informasi yang terkandung dalam promosi tersebut, maka konsumen akan

tertarik membeli suatu produk.6

Pemilihan lokasi yang tepat merupakan faktor yang mempunyai peranan

penting dalam menjalankan usaha. Pemilihan lokasi ini menjadi penting karena

pada umumnya konsumen akan lebih menyukai lokasi yang strategis dan mudah

dijangkau untuk mendapatkan suatu produk yang diinginkan. Lokasi penjualan

yang strategis biasanya dekat dengan keramaian, mudah dijangkau, aman, dan

terdapat tempat parker yang luas. Dengan lokasi yang strategis ini menjadikan

konsumen lebih mudah dalam menjangkau dan juga dengan keamanan yang

terjamin. Sehingga, ada hubungan antara lokasi yang strategis dengan daya tarik

konsumen untuk mendapatkan suatu produk.

Dalam strategi pemasaran keputusan pemilihan lokasi pelayanan adalah

penting. Hal tersebut menjadi penting karena untuk memudahkan memberikan

6 Fandy Tjiptono, Strategi Pemasaran Edisi Pertama, (Yogyakarta: Andi Offset, 2001), hlm.
219
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produk atau pelayanan kepada pelanggan. Bagian dari keputusan pemilihan

lokasi ini merupakan hal yang penting yaitu dengan memperhatikan wilayah

demografi dan fasilitas yang ada pada lokasi tersebut.7

Selain faktor promosi dan lokasi, harga dapat menjadi faktor yang turut

dipertimbangkan konsumen dalam membeli produk. Harga adalah sejumlah

uang yang harus dibayarkan konsumen kepada penjual untuk mendapatkan

barang atau jasa yang diinginkan. Untuk menghasilkan keuntungan, perusahaan

harus bisa mempertimbangkan beberapa faktor penting seperti besarnya biaya

produksi dalam penetapan harga suatu produk. Selain itu, dalam menetapkan

harga juga harus menyesuaikan dengan keinginan, kebutuhan dan kemampuan

konsumen, agar konsumen tertarik dengan produk yanh ditawarkan. Seorang

konsumen masing-masing memiliki persepsi harga sesuai dengan

kemampuannya.

Secara umum saat ini konsumen lebih memilih produk dengan harga

murah namun memiliki kualitas yang baik, oleh sebab itu untuk menghadapi

persaingan yang ketat saat ini, perusahaan harus bisa memahami dan mengetahui

keinginan dan kebutuhan konsumen. Oleh karena itu, perusahaan harus terus

berinovasi untuk menciptakan positioning produknya dengan baik dan harus bisa

memanfaatkan keunggulan-keunggulan yang ada pada produk yang ditawarkan.

Faktor selanjutkan yang dapat menarik minat beli konsumen adalah

kualitas produk. Kualitas produk merupakan keandalan suatu produk untuk

7 D.Wahyu Ariani,Manajemen Operasional Jasa, (Yogyakarta : Graha Ilmu,cet 1), 2009,
hlm.245.
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melakukan fungsinya. Keandalan tersebut meliputi : daya tahan, kehandalan,

ketelitian yang dihasilkan, kemudahan dioperasikan dan diperbaiki, serta atribut

yang berharga pada produk secara keseluruhan. Kualitas harus diukur melalui

sudut pandang konsumen terhadap kualitas produk itu sendiri, sehingga selera

konsumen disini sangat berpengaruh. Jadi dalam mengelola kualitas suatu

produk harus sesuai dengan kegunaan yang diinginkan oleh konsumen. Dalam

hal ini yang penting adalah menjaga konsistensi dari output produk pada tingkat

kualitas yang diinginkan dan diharapkan konsumen.8

Dari beberapa pemaparan di atas maka dapat digarisbawahi agar dapat

menarik minat konsumen untuk membeli suatu produk maka perusahaan harus

bisa menidentifikasi apa yang menjadi keinginan dan kebutuhan konsumen

terhadap produk yang dihasilkan. Beberapa hal yang harus dihasilkan

diantaranya adalah promosi yang maksimal, lokasi yang strategis, harga yang

terjangkau, serta kualitas produk yang baik. Jika pemasar mengetahui apa yang

diinginkan konsumen, maka peluang untuk berhasil akan lebih besar.

Kondisi persaingan bisnis saat ini sangatah ketat, oleh karenanya

perusahaan harus bisa memprioritaskan kepuasan pelanggan agar menarik minat

pelanggan untuk membeli ulang produk itu, sehingga sebuah usaha dapat

bertahan, bersaing, dan menguasai pangsa pasar. Apabila pelanggan merasa puas

dalam melakukan pembelian maka suatu saat pelanggan tersebut akan berniat

untuk membeli ulang. Pembelian ulang yang akan dilakukan pada waktu

mendatang bisa menurunkan elastisitas harga, menghambat para pesaing yang

8 Kotler dan Amstrong, Dasar-dasar Pemasaran, (Jakarta: Perhallindo), 2010, hlm.27.
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ingin menarik pelanggan karena pelanggan tidak ingin berpindah ke penjual

yang lain, menurunkan waktu dan biaya pada saat transaksi berikutnya,

menurunkan biaya untuk mencari pelanggan baru karena pelanggan cenderung

akan memberitahukan kepada calon pelanggan yang lainnya bahwa perusahaan

mempunyai produk dan layanan yang memuaskan, sehingga nama baik

perusahaan pun ikut terangkat.

Penelitian ini berpedoman pada penelitian dari Nadiah Ulfa Hanif tahun

2014 berjudul Pengaruh Produk, Harga dan Promosi Terhadap Minat Beli Hijab

(Studi Kasus pada Toko Fidza Collection), disini penulis menambahkan variabel

lokasi serta untuk objek penelitian tertuju pada konsumen kain jeans dan pada

penelitian Wahyunita Nur tahun 2016 dengan judul Pengaruh Lokasi,

Keragaman Produk, dan Harga terhadap Minat Beli Konsumen Pada Giant

Ekspres Cabang Alauddin Makassar, penulis mengganti variabel keragaman

produk dengan variabel kualitas produk karena yang dibahas hanya satu produk

saja yaitu kain jeans. Berdasarkan uraian dan acuan penelitian terdahulu di atas,

maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul “PENGARUH

PROMOSI, LOKASI, PERSEPSI HARGA, DAN KUALITAS PRODUK

TERHADAP MINAT BELI KAIN JEANS (Studi Kasus Romantex Ulujami

Pemalang).
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B. RUMUSAN MASALAH

Atas dasar latar belakang masalah maka penulis merumuskan masalah

sebagai berikut :

1. Apakah promosi berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli kain jeans

di Romantex Ulujami Pemalang?

2. Apakah lokasi berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli kain jeans

di Romantex Ulujami Pemalang?

3. Apakah persepsi harga berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli

kain jeans di Romantex Ulujami Pemalang?

4. Apakah kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli

kain jeans di Romantex Ulujami Pemalang?

5. Apakah secara simultan promosi, lokasi, persepsi harga dan kualitas produk

berpengaruh terhadap minat beli kain jeans di Romantex Ulujami Pemalang?

C. TUJUAN PENELITIAN

Berdasarkan pada permasalahan yang diuraikan diatas, maka tujuan

penelitian dapat dirumuskan sebagai berikut.

1. Untuk mengetahui pengaruh promosi secara signifikan terhadap minat beli

kain jeans di Romantex Ulujami Pemalang.

2. Untuk mengetahui pengaruh lokasi secara signifikan terhadap minat beli kain

jeans di Romantex Ulujami Pemalang.

3. Untuk mengetahui pengaruh persepsi harga secara signifikan terhadap minat

beli kain jeans di Romantex Ulujami Pemalang.
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4. Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk secara signifikan terhadap minat

beli kain jeans di Romantex Ulujami Pemalang.

5. Untuk mengetahui pengaruh promosi, lokasi, persepsi harga dan kualitas

produk secara simultan terhadap minat beli kain jeans di Romantex Ulujami

Pemalang.

D. KEGUNAAN PENELITIAN

Kegunaan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Kegunaan Teoritis

Hasil penelitian ini diharapkan agar bisa dimanfaatkan dan dijadikan

acuan secara teoritis serta menambah khasanah ilmu pengetahuan terutama di

bidang majamen pemasaran.

2. Kegunaan Praktis

a. Bagi Pelaku Usaha

Penelitian ini dapat memberikan informasi mengenai promosi,

lokasi, persepsi harga dan kualitas produk terhadap minat beli kain jeans.

Dengan demikian penelitian ini dapat memberikan kontribusi bagi

perusahaan.

b. Bagi Penulis

Menambah wawasan ilmiah dan ilmu pengetahuan penulis serta

dapat dijadikan pendorong untuk mengembangan ilmu yang diperoleh,

sehingga dapat bermanfaat bagi sesama.

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

   
   

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



12

c. Bagi Peneliti Lain

Sebagai bahan informasi atau pembanding untuk penelitian sejenis,

serta masukan dan rujukan bagi peneliti yang akan melakukan penelitian.

E. SISTEMATIKA PENULISAN

Dalam membahas dan menganalisa tentang Pengaruh Promosi, Lokasi,

Persepsi Harga, dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Kain Jeans (Studi

Kasus Romantex Ulujami Pemalang), maka agar skripsi ini dapat tersusun

dengan baik, sistematis serta mudah dipahami, maka penulis menggunakan

sistematika penulisan skripsi sebagai berikut.

Sistematika penulisan dalam penelitian ini terdiri dari lima bab, dimana

pada masing-masing bab dibagi menjadi beberapa subbab. Berikut ini penjelasan

dari masing-masing bab tersebut.

BAB I : PENDAHULUAN

Bab ini berisi tentang latar belakang masalah, rumusan masalah,

pembatasan penelitian, tujuan penelitian, kegunaan penelitian, dan

sistematika penulisan.

BAB II : LANDASAN TEORI

Bab ini berisi tentang landasan teori, tinjauan pustaka, hipotesis, dan

kerangka berpikir. Adapun landasan teori terdiri dari teori tentang

promosi, lokasi, persepsi harga, kualitas, dan minat beli.

BAB III : METODE PENELITIAN

Bab ini berisi tentang jenis dan pendekatan penelitian, variabel

penelitian, populasi, sampel dan teknik pengambilan sampel,
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instrumen penelitian dan teknik pengumpulan data, serta metode

analisis data.

BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisi tentang gambaran umum obyek penelitian, gambaran

umum responden, hasil analisis data, serta pembahasan.

BAB V : PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran. Pada bagian akhir

meliputi: daftar pustaka, daftar riwayat hidup pendidikan, dan

lampiran-lampiran.
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BAB V

PENUTUP

A. KESIMPULAN

Berdasarkan hasil pengolahan data dan analisis data yang dilakukan, maka

diperoleh kesimpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil uji t untuk variabel promosi dihasilkan tingkat signifikansi

adalah 0,028 < 0,05 dengan nilai t hitung 2,228 > t tabel 1,661. Maka pengujian

ini secara statistik membuktikan bahwa variabel promosi berpengaruh

signifikan terhadap minat beli kain jeans pada toko Romantex Ulujami

Pemalang.

2. Berdasarkan hasil uji t untuk variabel lokasi dihasilkan tingkat signifikansi

adalah 0,047 < 0,05 dengan nilai t hitung 2,014 > t tabel 1,661. Maka pengujian

ini secara statistik membuktikan bahwa variabel lokasi berpengaruh

signifikan terhadap minat beli kain jeans pada toko Romantex Ulujami

Pemalang.

3. Berdasarkan hasil uji t untuk variabel persepsi harga dihasilkan tingkat

signifikansi adalah 0,004 < 0,05 dengan nilai t hitung 2,926 > t tabel 1,661. Maka

pengujian ini secara statistik membuktikan bahwa variabel persepsi harga

berpengaruh signifikan terhadap minat beli kain jeans pada toko Romantex

Ulujami Pemalang.

4. Berdasarkan hasil uji t untuk variabel kualitas produk dihasilkan tingkat

signifikansi adalah 0,000 < 0,05 dengan nilai t hitung 3,811 > t tabel 1,661. Maka

pengujian ini secara statistik membuktikan bahwa variabel kualitas produk
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berpengaruh signifikan terhadap minat beli kain jeans pada toko Romantex

Ulujami Pemalang.

5. Berdasarkan hasil uji F didapatkan hasil bahwa variabel independen yaitu

promosi, lokasi, persepsi harga, dan kualitas produk secara

parsialberpengaruh signifikan terhadap minat beli kain jeans pada toko

Romantex Ulujami Pemalang dengan nilai F hitung 22,048 > F tabel 2,47 dan

tingkat signifikansi 0,000 < 0,005. Dan untuk nilai koefisien determinasi yang

didapatkan sebesar 0,460 yang berarti bahwa semua variabel independen

dalam penelitian mampu menjadi penjelas variabel dependen sebesar 46%

sedangkan untuk sisanya sebesar 54% variabel dependen mampu dijelaskan

oleh variabel lain yang tidak ada dalam penelitian.

B. SARAN

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah dijelaskan diatas,

maka selanjutnya penulis akan menyampaikan saran-saran yang diharapkan

dapat memberikan manfaat kepada pihak-pihak yang terkait atas hasil penelitian

ini. Adapun saran-saran tersebut adalah sebagai berikut:

1. Bagi toko/pelaku usaha diharapkan penelitian ini dapat dijadikan gambaran

atau acuan dalam menyusun strategi guna menarik minat beli konsumen.

Selain itu, pelaku usaha disarankan untuk lebih memperhatikan faktor

promosi seperti menggunakan media sosial yang sekarang ini lebih mudah

untuk menjangkau pasar, mempertahankan dan menambah kualitas produk

yang baik, menjaga kepercayaan konsumen yang membeli, dan lain

sebagainya.
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2. Bagi peneliti selanjutnya untuk dapat menelaah dan mengkaji lebih dalam dan

luas mengenai faktor-faktor yang dapat mempengaruhi minat beli, sehingga

diharapkan mampu menjadi acuan bagi pelaku usaha yang akan atau sedang

merintis usahanya serta konsumen agar jeli dalam melakukan transaksi jual

beli dan tidak adanya penipuan yang menyebabkan kerugian untuk kedua

belah pihak. Selain itu, diharapkan agar menambah variabel lain seperti

kualitas pelayanan, keragaman produk, kepercayaan, dan citra merek. Serta

dapat menambah jumlah sampel penelitian.
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