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MOTTO 

 

“ Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada 

kemudahan” 

Q.S. Asy-Syarh:5 

“Langkah setiap orang itu berbeda, tetap semangat 

dan pantang menyerah. Percayalah suatu saat nanti 

akan datang  masanya untuk kita bahagia.” 

“Anggieka” 

“Tidak apa-apa menjadi bingung. Kebingungan 

adalah jalan menuju semua kejelasan di dunia” 

“Belajar dengan giat. Bekerja keras. Bermain lebih 

keras. Jangan terikat oleh aturan, jangan menyakiti 

siapa pun dan jangan pernah mencintai Impian orang 

lain.” 

“Shah Rukh Khan” 
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ABSTRAK 

Anggi Eka Pratama, Analisis Dampak Keberadaan 

UMKM di Desa Dororejo terhadap Tingkat Kesejahteraan 

Masayarakat (Studi Kasus Roti Rizqy Bakery Desa 

Dororejo Kecamatan Doro Kabupaten Pekalongan) 

Keberadaan UMKM dapat disebabkan oleh faktor  

internal maupun eksternal. Faktor internal disebabkan oleh 

adanya dasar ekonomi, lalu faktor eksternal disebabkan oleh 

lingkungan ekonomi seseorang ataupun suatu komintas dalam 

menjalankan kehidupannya. Adanya UMKM dalam suatu 

daerah diharapkan dapat memberikan dampak yang signifikan 

terhadap pendapatan di daerah tersebut. UMKM mempunyai 

kontribusi yang cukup besar di negara berkembang serta 

membantu mengurangi pengangguran yang ada. Penelitian ini 

berfokus pada UMKM di pedesaan. yang  mempunyai peran 

yang penting dalam peningkatan industry khususnya daerah 

pedesaan. Sehingga hal ini bisa membantu terciptanya 

lingkungan yang baik guna meningkatkan pertumbuhan serta 

kesejahteraan masyarakat di pedesaan . Tujuan dari penelitian 

ini adalah untuk Menganalisis Dampak Keberadaan UMKM 

di Desa Dororejo Terhadap Tingkat Kesejahteraan Masyarakat 

(Studi kasus Roti Rizqy Bakery di Desa Dororejo Kecamatam 

Doro Kabupaten Pekalongan). 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif. 

Penelitian ini dilakukan menggunakan model pendekatan studi 

kasus. Penelitian ini bersifat deskriptif, yang mana 

menggambarkan dan juga menjelaskan tentang sebuah 

peristiwa, fenomena, ataupun kondisi sosial yang sedang 

diteliti. Pengumpulan data melalui tahap wawancara, 

observasi, dan dokumentasi dengan menggunakan teknik 

trianggulasi. Penelitian ini menggunakan metode analisis data 

mulai dari dari pengumpulan data, kondensasi data, penyajian 

data, dan penarikan kesimpulan. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa para pekerja telah 

memenuhi ke 4 kriteria kesejahteraan sehingga masyarakat 
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dapat dikatakan sejahtera. Dapat disimpulkan bahwa strategi 

pemasaran yang dilakukan oleh perusahaan melalui 4 

komponen bauran pemasaran dapat membantu 

pengembangkan usaha mereka. Hal ini akan mempengaruhi 

pendapatan mereka, pendapatan salah satu indikator dalam 

kesejahteraan. Sehingga keberadaan UMKM di desa 

memberikan dampak yang psoitif terhadap kesejahteraan 

masyarakat. 

  

 Kata Kunci: UMKM, Kesejahteraan, Bauran Pemasaran. 
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ABSTRACT 

Anggi Eka Pratama, Analysis of the Impact of 

UMKM in Dororejo Village on Community Welfare (Case 

Study of Roti Rizqy Bakery, Dororejo Village, Doro 

District, Pekalongan Regency) 

The existence of MSMEs can be influenced by both 

internal and external factors. Internal factors are driven by the 

economic base, while external factors are driven by the 

economic environment in which an individual or community 

lives. The presence of UMKM in a region is expected to have 

a significant impact on regional income. UMKM play a 

strategic role in providing equal business opportunities, 

equalizing employment opportunities for UMKM to support 

regional development, and efforts to create an independent, 

sustainable, and thriving society. UMKM make a significant 

contribution to developing countries and help reduce 

unemployment. This research focuses on UMKM in rural 

areas, which play a crucial role in industrial development, 

particularly in rural areas. Therefore, this can help create a 

positive environment to enhance growth and community 

welfare in rural areas. The purpose of this study is to analyze 

the impact of the presence of MSMEs in Dororejo Village on 

community welfare (a case study of Roti Rizqy Bakery in 

Dororejo Village, Doro District, Pekalongan Regency). 

This research employed a qualitative research method. 

It employed a case study approach. This research is 

descriptive, describing and explaining an event, phenomenon, 

or social condition being studied. Data collection involved 

interviews, observation, and documentation, utilizing 

triangulation techniques, which validate the data by utilizing 

other sources. This study employed data analysis methods 

ranging from data collection, data condensation, data 

presentation, and drawing conclusions. 

The results showed that the workers met the four 

criteria for welfare, thus categorizing the community as 
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prosperous. It can be concluded that the company's marketing 

strategy, through the four components of the marketing mix, 

can help develop their businesses. This will impact their 

income, which is one indicator of welfare. Therefore, the 

presence of UMKM in the village has a positive impact on 

community welfare. 

 

Keywords: UMKM, Welfare, Marketing Mix. 
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TRANSILITERASI 

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari 

abjad yang xviiiengahxviii abjad yang lain. Transliterasi Arab-

Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab dengan huruf-

huruf Latin beserta perangkatnya.  

A. Konsonan 

Fonem konsonan xviiiengah Arab yang dalam 

sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf. Dalam 

transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan 

sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.  

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan 

transliterasinya dengan huruf latin: 

Tabel Transliterasi Konsonan 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak أ

dilambangkan 

Tidak 

dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

  Ṡa ṡ es (dengan titik ث

di atas) 

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik ح

 di bawah) 

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal d De د

  Żal ż Zet (dengan titik ذ

di atas) 

 Ra r Er ر

 Zai z zet ز

 Sin s Es س



 

xix 

 

 Syin sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di ص

bawah) 

 Ḍad ḍ de (dengan titik di ض

bawah) 

 Ṭa ṭ te (dengan titik di ط

bawah) 

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di ظ

bawah) 

 ain ` koma terbalik (di` ع

atas) 

 Gain g ge غ

 Fa f ef ف

 Qaf q ki ق

 Kaf k ka ك

 Lam l el ل

 Mim m em م

 Nun N en ن

 Wau W we و

 Ha H ha ھ

 Hamzah ‘ apostrof ء

 Ya Y ye ي

 

B. Vokal  

Vokal xixengah Arab, seperti xixenga xixengah 

Indonesia, terdiri dari xixenga xixengahxix atau 

monoftong dan xixenga rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal xixengahxix xixengah Arab yang 

lambangnya berupa tanda atau harakat, transliterasinya 

sebagai berikut: 

Tabel 0.2: Tabel Transliterasi Vokal Tunggal 



 

xx 

 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah A a ـَ

 Kasrah I i ـَ

 Dammah U u ـَ

 

2. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap xxengah Arab yang lambangnya 

berupa gabungan antara harakat dan huruf, 

transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai 

berikut: 

Tabel 0.3: Tabel Transliterasi Vokal Rangkap 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan ya ai a dan u يْ.َ..

  Fathah dan wau au a dan u وْ.َ..

Contoh: 

 kataba كَتبََ  -

 fa`ala فعََلَ  -

 suila سُئِلَ  -

 kaifa كَيْفَ  -

 haula حَوْلَ  -

C. Maddah 

Maddah atau xxenga xxengahxx yang lambangnya 

berupa harakat dan huruf, transliterasinya berupa huruf 

dan tanda sebagai berikut: 

Tabel 0.4: Tabel Transliterasi Maddah 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 Fathah dan alif ا.َ..ى.َ..

atau ya 

Ā a dan garis di 

atas 

 Kasrah dan ya Ī I dan garis di ى.ِ..

atas 
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 Dammah dan و.ُ..

wau 

Ū u dan garis di 

atas 

Contoh: 

 qāla قاَلَ  -

 ramā رَمَى  -

 qīla قيِْلَ  -

 yaqūlu يقَوُْلُ  -

D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat 

harakat fathah, kasrah, dan dammah, transliterasinya 

xxiengah “t”. 

2. Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat 

sukun, transliterasinya xxiengah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti 

oleh kata yang menggunakan kata sandang al serta 

bacaan kedua kata itu terpisah, maka ta’ marbutah itu 

ditransliterasikan dengan “h”. 

Contoh: 

 raudah al-atfāl/raudahtul atfāl رَؤْضَةُ الأطَْفاَلِ  -

رَةُ  -  /al-madīnah al-munawwarah الْمَدِيْنةَُ الْمُنوََّ

al-madīnatul munawwarah 

 xxiengah  طَلْحَةْ  -

E. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau 

tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf, yaitu huruf 

yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu. 

Contoh: 

لَ  -  nazzala نزََّ

 al-birru البِرُّ  -
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F. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, yaitu ال, namun dalam 

transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas: 

1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf 

syamsiyah ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, 

yaitu huruf “l” diganti dengan huruf yang langsung 

mengikuti kata sandang itu. 

2. Kata sandang yang diikuti huruf qamariyah 

Kata sandang yang diikuti oleh huruf 

qamariyah ditransliterasikan dengan sesuai dengan 

aturan yang digariskan di depan dan sesuai dengan 

bunyinya. 

Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun 

qamariyah, kata sandang ditulis terpisah dari kata yang 

mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang. 

Contoh: 

جُلُ   -  ar-rajulu الرَّ

 al-qalamu الْقلَمَُ  -

 asy-syamsu الشَّمْسُ  -

 al-jalālu الْجَلالَُ  -

 

G. Hamzah 

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. 

Namun hal itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di 

xxiiengah dan di akhir kata. Sementara hamzah yang 

terletak di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan 

Arab berupa alif. 

Contoh: 

 ta’khużu تأَْخُذُ  -

 syai’un شَيئ   -

 an-nau’u النَّوْءُ  -
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 inna إنَِّ  -

H. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun 

huruf ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang 

penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan 

dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang 

dihilangkan, maka penulisan kata tersebut dirangkaikan 

juga dengan kata lain yang mengikutinya. 

Contoh: 

ازِقيِْنَ  - -Wa innallāha lahuwa khair ar وَ إنَِّ اللهَ فهَوَُ خَيْرُ الرَّ

rāziqīn/ 

Wa innallāha lahuwa 

khairurrāziqīn 

مَجْرَاھاَ وَ مُرْسَاھَابِسْمِ اللهِ  -  Bismillāhi majrehā wa mursāhā 

I. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital 

tidak dikenal, dalam transliterasi ini huruf tersebut 

digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang 

berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan 

untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan 

kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh kata 

sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap 

huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata 

sandangnya. 

Contoh: 

-Alhamdu lillāhi rabbi al الْحَمْدُ للهِ رَبِّ الْعَالمَِيْنَ  -

`ālamīn/ Alhamdu lillāhi rabbil `ālamīn 

حِيْمِ  - حْمنِ الرَّ  Ar-rahmānir rahīm/Ar-rahmān  الرَّ

ar-rahīm 

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya 

berlaku bila dalam tulisan Arabnya memang lengkap 

demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata 
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lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, 

huruf kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

 Allaāhu gafūrun rahīm  اللهُ غَفوُْر  رَحِيْم   -

ِ الأمُُوْرُ جَمِيْعًا -  /Lillāhi al-amru jamī`an  لِلهه

Lillāhil-amru jamī`an 

J. Tajwid 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam 

bacaan, pedoman transliterasi ini merupakan bagian yang 

tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. Karena itu peresmian 

pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman 

tajwid. 
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DAFTAR LAMPIRAN 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Masyarakat akan berusaha untuk bisa memenuhi 

berbagai macam kebutuhan agar sejahtera, masyarakat 

yang memiliki keahlian melihat potensi dalam diri dan juga 

mampu memanfaatkan peluang serta bisa memberikan 

kesempatan bagi masyarakat lain agar bisa berkembang. 

Adanya peluang diharapkan bisa diberikan kepada 

masyarakat sekitar guna meningkatkan pertumbuhan 

ekonomi di daerah tersebut, sehingga hal ini bisa membantu 

meminimalisir terjadinya urbanisasi yang tinggi. Usaha 

yang dapat dilakukan guna membantu memenuhi 

kebutuhann hidup yaitu dengan membangun suatu Usaha 

Mikro Kecil dan Menengah. Keberadaan UMKM dapat 

disebabkan oleh faktor  internal maupun eksternal. Faktor 

internal disebabkan oleh adanya dasar ekonomi, lalu faktor 

eksternal disebabkan oleh lingkungan ekonomi seseorang 

ataupun suatu komintas dalam menjalankan kehidupannya 

(Anita & Syahrizal, 2023). Adanya UMKM dalam suatu 

daerah diharapkan dapat memberikan dampak yang positif 

terhadap pendapatan di daerah tersebut. UMKM 

mempunyai peran penting yang dapat membantu dalam 

pemerataan kesempatan berusaha, pemerataan lapangan 

pkerjaan UMKM guna mendukung Pembangunan daerah, 

dan Upaya mewujudkan masyarakat yang mandiri, 

berkelanjutan dan berkembang (Magfirah, 2023). 

UMKM bisa diartikan sebagai usaha yang sistem 

pengelolaanya dilakukan secara perorangan maupun badan 

usaha dengan lingkup kecil atau mikro. Menurut Undang-



2 

 

 

Undang Nomor 20 Tahun 2008 UMKM didefinisikan 

sebuah bentuk usaha efektif yang mampu berdiri sendiri 

serta dapat dimiliki perorangan ataupun badan usaha 

(Utami et al., 2023). UMKM telah diakui sebagai salah satu 

pendorong utama dalam pertumbuhan ekonomi di berbagai 

negara. Perkembangan UMKM mempunyai pengaruh 

terhadap peningkatan pertumbuhan ekonomi serta 

mengurangi tingkat kemiskinan karena UMKM dapat 

membantu mendorong kegiatan ekonomi dalam berbagai 

macam sektor usaha. UMKM sendiri beroperasi di daerah 

yang berpenghasilan rendah serta memberikan pekerjaan 

kepada sesorang yang mungkin memiliki peluang terbatas 

dalam beberapa jenis pekerjaan lain (Supriatna et al., 2023). 

Adanya UMKM ini mempunyai kontribusi yang 

cukup besar di negara berkembang serta membantu 

mengurangi pengangguran yang ada. UMKM merupakan 

sebuah usaha atau bisnis yang dikelola baik secara individu, 

kelompok, badan usaha kecil maupun rumah tangga. Selain 

itu adanya UMKM di Indonesia sangat berkontribusi besar 

terhadap pertumbuhan ekonomi negara (Andri et al., 2023). 

UMKM mempunyai peran penting dalam memajukan 

perekomian di suatu wilayah, UMKM sendiri menjadi 

bagian yang menyeluruh dalam dunia usaha karena 

kegiatan ekonomi dilingkungan masyarakat memiliki 

kedudukan, peran penting serta berpotensi dalam 

menerapkan strategi yang digunakan untuk mewujudkan 

struktur perekonomian nasional yang beralandaskan 

demokrasi ekonomi (Haryani, 2022). Hal ini dikarenakan 

UMKM yang berada di Indonesia menjadi salah satu bisnis 

masyarakat yang digunakan untuk membantu menunjang 

kegiatan perekonomian.  UMKM dapat membantu dalam 

mempercepat perkembangan perekonomian di lingkungan 
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masyarakat, sehingga bisa berperan sebagai sebuah 

alternatif bisnis pengaman dalam masa kritis yang 

berfungsi dalam menciptakan lapangan kerja dan 

memungkinkan dihimpunnya penerimaan negara berupa 

pajak (Anjelita et al., 2024a). 

 Peran serta fungsi dari UMKM dapat ditingkatkan 

dengan cara menempatkan UMKM sebagai pelaku usaha 

komplementer bagi pengembangan perekonomian nasional. 

UMKM sendiri sebagai usaha yang produktif sehingga 

dapat diperluas guna membantu perkembangan 

perekonomian baik secara makro dan mikro di Indonesia, 

selain itu perkembangan UMKM juga dapat mempengaruhi 

sektor lain agar bisa berkembang. Dalam perkembangannya 

pemerintah juga ikut berperan dalam meningkatkan 

pertumbuhan UMKM secara langsung ataupun tidak 

langsung. Misalnya industri makanan mempunyai 

perkembangan yang positif serta berkontribusi besar 

terhadap pertumbuhan perekonomian secara garis nasional 

(Farhah et al., 2023).UMKM dituntut agar terus melakukan 

produksi dengan lebih produktif serta efisien, sehingga 

diharapkan bisa menghasilkan sebuah produk dengan 

kualitas yang sesuai frekuensi di pasar global (Aryani, 

2022). Usaha kuliner menjadi salah satu jenis UMKM yang 

dapat diandalkan guna menunjag ekonomi pada suatu 

daerah. Usaha jenis ini memiliki banyak peminat di 

kalangan wirausaha, hal ini dikarenakan jenis usaha kuliner 

dapat dilakukan dengan modal yang minim. Usaha ini 

termasuk kedalam industri makanan yang mana menjadi 

industri yang mempunyai perkembangan yang sangat pesat 

dalam perekonomian (Setiawan & Rahmi, 2023). 

Salah satu jenis makanan populer dikalangan 

masyarakat dan perkembangannya begitu pesat ialah roti. 
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Roti saat ini telah menjadi bagisan dari makanan pokok 

bagi manusia di kehidupan sehari-harinya. Industri roti saat 

ini sudah semakin berkembang sehingga berdampak pada 

Perusahaan roti untuk terus melakukan inovasi produk serta 

strategi penjualan yang tepat (Farhah et al., 2023). Seperti 

halnya di daerah Doro yang memiliki beberapa toko roti 

dengan merk yang sudah dikenal diberbagai daerah di 

Pekalongan. Salah satunya UMKM roti rizqy bakery yang 

berada di Desa Dororejo Kecamatan Doro Kabupaten 

Pekalongan. Roti Rizqy Bakery termasuk ke dalam UMKM 

karena memenuhi beberapa indikator yang terdiri dari a) 

Produksi, b) Good Manufacturing Practice (GMP), c) 

MNNMB Pengendalian Mutu (Quality Control), d) 

Branding, Packaging, Labelling dan Kekayaan Intelektual, 

e) Pemasaran, f) Manajemen Keuangan, g) Permodalan dan 

Literasi, h) Kelembagaan, i) Sumber Daya Manusia, j) 

Karakter, dan k) Perizinan, serta satu aspek pengukuran 

Tata Kelola BUMDes (Prijambada et al., 2019).  

Tabel 1.1 Sumber Data 

Sumber: Dinas Koperasi UMK, dan Tenaga Kerja Tahun 2022 

UMKM ini di ambil karena memiliki perkembangan 

yang baik dari segi asset selama 12 tahun berdiri, yang 

awalnya hanya memproduksi di halaman rumah sekarang 

sudah memiliki tempat produksi sendiri. Usaha roti rizqy 

Nama 

Perusa

haan 

Uraian 

Skala Usaha 

Kecamatan Kbli Judul 

Kbli 

Nib 

Roti 

Rizqy 

Bakery 

Usaha Mikro Doro 10710 Industri 

Produk 

Roti dan 

Kue 

1411

2200

3215

6 
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menjadi UMKM yang berfokus pada kuliner jenis roti, yang 

telah memproduksi roti menggunakan bahan baku terpilih. 

Usaha ini milik bapak Karso yang berada di Desa Dororejo, 

Kecamatan Doro, Kabupaten Pekalongan. Perkembangan 

UMKM ini juga dapat dilihat dari Kerjasama yang telah 

dijalin oleh UMKM ini. UMKM bekerjasama dengan 

Sekolah Menengah Kejuruan (SMK), tepatnya jurusan tata 

boga yang digunakan sebagai tempat praktik lapangan para 

siswa siswinya.  Dalam melakukan strategi pemasaran 

harus dengan langkah dan cara yang tepat yang harus terus 

dikembangkan dalam UMKM (Karso, 2025). Selain itu 

Roti Rizqy bakery telah memiliki 27 orang pekerja yang 

diambil dari masyarakat sekitar. Menurut peneliti jumlah ini 

lebih banyak daripada usaha Roti Abilla yang berada sama 

di Desa Dororejo yang hanya  berjumlah 13 orang. Usaha 

Roti Abilla sejenis dengan usaha Roti Rizqy Bakery, namun 

Roti Rizqy Bakery lebih banyak merekrut pekerja dari 

masyarakat sekitar daripada usaha Roti Abila walapun 

sama-sama bergerak di industry roti (Karso & Abila, 2025). 

Jika dinilai dari kategorinya, UMKM ini masuk ke dalam 

kategori menengah dengan jumlah tenaga kerja sekitar 20 

sampai 99 orang. Adanya keberadaan UMKM sangat 

penting dalam perekonomian nasional bukan hanya 

jumlahnya yang banyak, tetapi kemampuan dalam 

menyerap tenaga kerja (S. Al Farisi et al., 2022).  

Menurut ekonomi islam suatu bentuk usaha dalam 

kegiatan ekonomi diharapkan supaya memenuhi beberapa 

hal diantaranya prinsip tentang keadilan, etika bisnis, serta 

tanggung jawab sosial. UMKM memiliki peran ikut 

berkontribusi dalam kegiatan ekonomi sosial yang 

bepotensi dalam memberikan dampak yang positif sesuai 

dengan nilai-nilai yang yang terdapat dalam Islam. Dalam 
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hal ini berfokus pada UMKM di pedesaan. Pemerintah dan 

beberapa pihak terkait yang  mempunyai peran yang 

penting dalam peningkatan industry khususnya daerah 

pedesaan dengan melewat beberapa kebijakan, pelatihan, 

dan pengadaan akses dalam hal pendanaan pasar. Sehingga 

hal ini bisa membantu terciptanya lingkungan yang baik 

guna meningkatkan pertumbuhan serta kesejahteraan 

masyarakat di pedesaan (Mahmudah & Hastriana, 2024). 

 Hal ini sejalan dengan penelitian (Arsyi Anistia 

Safari, 2023) yang menunjukan hasil bahwa adanya 

UMKM berdampak positif terhadap masyarakat, dengan 

pemerintah sebagai faktor pendukung dalam 

mengembangkan UMKM. Penelitian ini menggunakan 

kajian teori yang membahas tentang peran dan 

kesejahteraan (Safari et al., 2023). Selain itu penelitian lain 

yang sejalan dengan penelitian ini ialah (Dara Anjelita, 

2024) dengan hasil penelitian yang menunjukkan bahwa 

adanya UMKM sangat penting untuk menciptakan 

lapangan kerja serta menambah pendapatan masyarakat. 

Landasan teori dari penelitian ini ialah membahas tentang 

UMKM, bisnis dalam perspektif ekonomi syariah, dan 

kesejahteraan masyarakat (Anjelita et al., 2024).  

UMKM sendiri memerlukan strategi pemasaran 

yang efektif guna membantu memperkenalkannya kepada 

khalayak ramai (Sholicha & Oktafia, 2021). Untuk 

melakukan pemasaran sebagain pengusaha memerlukan 

modal untuk berjalannya suatu usahanya (Putri et al., 2021). 

Sehingga adanya UMKM akan membantu memberikan 

kontribusi dalam mempercepat struktural terkait ekonomi 

nasional dan membantu meningkatkan dan 

mengembangkan ekonomi daerah (Susanti et al., 2021). Hal 

ini menjadikan UMKM dianggap sebagai salah satu bidang 
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yang membantu perekonomian negara karena dapat 

menciptakan lapangan kerja yang baru, sumber daya, dan 

juga jasa (Anggreni et al., 2023). 

Berdasarkan wawancara pra penelitian pada salah 

satu karyawan (Mba C) yang bekerja di Roti Rizqy Bakery 

didapatkan hasil bahwa adanya UMKM ini berdampak 

positif bagi masyarakat sekitar. Kebanyakan yang bekerja 

berusia mulai dari remaja samapai dewasa, baik laki-laki 

maupun perempuan. Beberapa dari mereka sebelum masuk 

bekerja merupakan ibu rumah tangga yang tidak memiliki 

pekerjaan. Sehingga adanya UMKM ini  memberikan 

peluang kerja bagi masyarakat sekitar tempat produksi. 

Terkait upah setiap karyawan memiliki upah yang berbeda 

tergantung dengan tingkat pekerjaan mereka, sehingga 

pendapatan yang dihasilkan setiap orang berbeda-beda 

(Karso, 2025).  

Konteks tentang industri makanan menjadi bentuk 

usaha yang tidak akan pernah lenyap, hal ini karenakan 

semua orang akan selalu mencari kebutuhan makanan 

sehari-hari. Sekarang ini, peluang agar bisa membuka usaha 

bisnis kuliner semakin banyak, baik dalam bentuk usaha 

perorangan ataupun bekerjasama dengan pihak lain, 

terutama pada sektor grosir. Peluang yang ada akan mudah 

umtuk didapatkan oleh pengusaha yang mempunyai 

ketertarikan dalam bidang kuliner, seperti tercemin dari 

gambaran produknya dan juga harga yang bervariasi dari 

yang terjangkau sampai yang mewah. Salah satu peluang 

yang didapatkan dari usaha roti ialah menjadi jalur 

alternatif ketika mengadakan suatu acara yang 

mengharuskan untuk menyiapkan bingkisan bagi para 

tamu. Roti sekarang ini menjadi makanan yang populer 

serta menjadi bagian dari makanan pokok dikalangan 
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masyarakat dan memiliki perkembangan yang cukup pesat. 

Kebanyakan masyarakat akan memilih alternatif yang lebih 

mudah agar tidak membebankan diri sendiri dalam 

menyiapkan bingkisan. Seperti kebanyakan masyarakat di 

Daerah Pekalongan yang mana banyak sekali toko roti yang 

berdiri ini menjadi alternatif bagi masyarakat sekitar baik 

ketika ada acara maupun sebagai bingkisan ketika 

menjenguk orang sakit. Masyarakat cenderung memilih 

yang lebih mudah karena dianggap praktis (Farhah et al., 

2023) 

  Dalam perkembangan bisnis saat ini, adanya 

sebuah peluang dalam bisnis bisa menjadi sebuah gerbang 

awal dari hidup yang lebih baik, serta setiap orang yang 

mempunyai kehendak dalam diri untuk memulai bisnis 

pasti berpotensi dalam meraih kesuksesan (Ilham, 2023). 

Dalam penelitian ini mengambil UMKM dengan jenis 

usaha makanan, salah satunya yaitu Usaha Roti Rizqi 

Bakery, menjadi UMKM yang berfokus pada kuliner jenis 

roti yang mana dalam proses produksinya menggunakan 

bahan pilihan terbaik. Dari permasalahan di atas dapat 

ditarik kesimpulan tujuan penelitian ini ialah untuk 

mengetahui tentang Analisis Dampak Keberadaan 

UMKM di Desa Dororejo Terhadap Tingkat 

Kesejahteraan (Studi kasus Roti Rizqy Bakery di Desa 

Dororejo Kecamatam Doro Kabupaten Pekalongan). 

B. Rumusan Masalah 

Berlandaskan latar belakang yang sudah dijelaskan di 

atas, rumusan masalah di penelitian ini ialah: 

1. Bagaimana usaha UMKM Roti Rizqy Bakery di Desa 

Dororejo? 

 



9 

 

 

 

2. Bagaimana peran usaha Roti Rizqy Bakery terhadap 

tingkat kesejahteraan masyarakat sebagai karyawan? 

3. Bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan oleh 

UMKM Roti Rizqy Bakery dapat berdampak pada 

kesejahteraan masyarakat sebagai karyawan? 

C. Tujuan Penelitian 

Dari rumusan masalah yang telah diuraikan di atas, 

maka tujuan dari adanya penelitian ini ialah: 

1. Mendeskripsikan bagaimana usaha UMKM Roti Rizqy 

Bakery di Desa Dororejo 

2. Menganalisis bagaimana peran usaha Roti Rizqy 

Bakery terhadap tingkat kesejahteraan masyarakat 

sebagai karyawan 

3. Menganalisis dan menjelaskan bagaimana strategi 

pemasaran yang dilakukan oleh UMKM Roti Rizqy 

Bakery dapat berdampak pada kesejahteraan 

masyarakat sebagai karyawan 

D. Manfaat Penelitian 

i. Secara Teoritis 

Jika dilihat secara teoritis maka manfaat yang 

dapat diambil dari penyelesaian penelitian ialah agar 

bisa membantu meningkatkan wawasan dalam 

kegiatan belajar serta sebagai bahan acuan guna 

membandingkan sejauh mana ilmu yang didapatkan 

selama menuntut ilmu di Universitas Islam Negeri 

K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan lebih tepatnya 

di Program Studi Ekonomi Syariah tersebut, serta 

sedalam mana ilmu yang dapat diimplementasikan 

secara nyata di lapangan sehingga dapat memperoleh 

pengetahuan yang lebih luas lagi dalam mengkaji 

bahan-bahan yang dibutuhkan dalam penelitian. 
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ii. Secara Praktis 

a. Bagi Peneliti 

Penelitian dilakukan guna memenuhi 

syarat untuk menyelesaikan studi di program S1 

Ekonomi Syariah, penelitian ini dilakukan guna 

menambah ilmu serta pengetahuan tentang analisis 

adanya UMKM di suatu pedesaan. Selain itu 

membantu dalam menambah wawasan tentang 

dampak adanya UMKM di Desa Dororejo. 

b. Bagi Roti Rizqy Bakery 

Memberikan pemahaman tentang dampak 

yang ditimbulkan dengan adanya pembangunan 

UMKM di desa, serta memberikan gambaran 

tentang perkembangan UMKM di desa dilihat dari 

dampak yang ditimbulkan. 

c. Bagi Masyarakat 

Diharapkan dengan adanya penelitian ini 

dapat menambah pengetahuan dan juga informasi 

kepada masyarakat tentang dampak yang 

ditimbulkan dari adanya UMKM di suatu desa. 

d. Bagi Pemerintah Selaku Pengambil Kebijakan 

Hasil penelitian ini diharapkan bisa 

memberikan masukkan bagi pemerintah dalam 

merumuskan kebijakan yang lebih baik terkait 

pengembangan UMKM di desa, sehingga hal itu 

akan berdampak pada kesejahteraan masyarakat.
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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan 

oleh peneliti di Roti Rizqy Bakery mengenai Dampak 

Keberadaan UMKM ini terhadap Kesejahteraan 

Masyarakat Sekitar, kesimpulan yang dapat diambil ialah: 

1. Usaha Roti miik Bapak Karso berada di Desa 

Dororejo Kecamatan Doro Kabupaten Pekalongan. 

Usaha ini telah berdiri selama 12 tahun dengan 

jumlah pekerja mencapai 30 orang. Usaha ini 

didirikan dengan tujuan ingin membuat usaha sendiri 

yang dapat dikelola sendiri dengan bermodalkan 

pengalaman pemilik sebagai buruh produksi roti di 

Jakarta. Pemilik berharap dengan adanya usaha ini 

dapat membantu masyarakat sekitar yang sedang 

membutuhkan pekerjaan. 

2. Adanya Usaha Roti Rizqy Bakery memberikan 

dampak yang positif terhadap masyarakat baik yang 

bekerja di pabrik ini maupun masyarakat sekitar. Bagi 

masyarakat sekitar usaha ini memudahkan 

masyarakat untuk memesan roti, sering membantu 

masyarakat sekitar dalam acara kebersamaan. 

Sedangkan bagi masyarakat yang bekerja di pabrik 

usaha ini membantu mereka untuk memenuhi 

kebutuhan hidup mereka sehari-hari, mulai dari 

makan, listrik, uang saku anak, dan lain-lain. Selain 

itu membuka lapangan pekerjaan sehingga membantu 

masyarakat sekitar terlepas dari pengangguran. 

Penelitin telah melakukan penelitian sesuai dengan 



 

 

indikator kesejahteraan menurut BPS (Badan Pusat 

Statistik) yang menyatakan bahwa masyarakat dapat 

dikatakan sejahtera jika telah memenuhi 4 indikator 

diantaranya, pendapatan, perumahan, pendidikan, 

dan kesehatan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

para pekerja telah memenuhi ke 4 kriteria tersebut 

sehingga masyarakat dapat dikatakan sejahtera. 

3. Adapun strategi pemasaran yang dilakukan tidak 

banyak, pemilik mengandalkan strategi mulut ke 

mulut yang dilakukan orang-orang yang pernah 

membeli produk mereka. Namun peneliti 

menemukan strategi yang dilakukan melalui teori 

bauran pemasaran. Teori ini memiliki 7 komponen 

penilaian diantaranya produk, harga, lokasi, promosi, 

orang, proses, dan bukti fisik. Produk yang produksi 

selalu mempertahankan bahan yang berkualitas agar 

hasilnya memuaskan. Harga yang ditetapkan sangat 

terjangkau bagi para konsumen. Lokasi yang 

digunakan juga strategis karena dekat dengan jalan 

utama di daerah tersebut. Promosi yang dilakukan 

melalui mulut ke mulut oleh para komsumen yang 

pernah membeli produk tersebut, dan papan infomasi 

di depan pabrik, serta pemesanan yang bisa dilakukan 

secara online. Orang atau karyawan berperan penting 

dalam proses transaksi terutama dalam pelayanan 

yang berkualitas agar konsumen tertarik membeli 

produk perusahaan. Proses dilakukan sesuai prosedur 

pembuatan produk sampai dengan pendistribusiannya 

agar memberikan kepuasan kepada konsumen. Bukti 

fisik yang didapat oleh konsumen seperti nota 

pembelian supaya memberikan kepercayaan terhadap 

konsumen dan papan nama sebagai penunjuk arah 

agar memudahkan konsumen. Dapat disimpulkan 



 

 
 

bahwa strategi pemasaran yang dilakukan oleh 

perusahaan melalui 7 komponen bauran pemasaran 

dapat membantu pengembangkan usaha mereka. Jika 

usaha yang dijalankan bisa berkembang maka akan 

semakin banyak usaha roti rizqy bakery untuk 

menerima pesanan. Sehingga para pekerja akan lebih 

banyak waktu kerjanya dan akan lebih banyak 

mendapatkan upah tambahan. Hal ini akan 

mempengaruhi pendapatan mereka, pendapatan salah 

satu indikator dalam kesejahteraan. Selain itu 

kepuasan pelanggan menjadi faktor utama dalam 

kelancaran bisnis. Dengan demikian strategi 

pemasaran perusahan secara langsung berdampak 

pada pekerja yang mempengaruhi pendapatan mereka 

sehingga dapat membantu mensejahterkan kehidupan 

mereka dalam hal memenuhi kebutuhan sehari-hari.  

B. Keterbasan Penelitian 

Penelitian ini pastinya masih mempunyai keterbastaan 

yang mana mungkin bisa mempengaruhi hasil dari 

penelitian, yaitu: 

1. Penelitian ini memiliki keterbatan dalam melakukan 

wawancara kepada para pekerja yang ada di pabrik. 

Hal ini dikarenakan banyak diantara mereka tidak 

mau diawancarai, kebanyakan dari mereka bingung 

menjawab dan malu jika diwawancarai. Kebanyakan 

mereka menjawab bersama-masa agar tidak merasa 

malu dan bingung. Sehingga hanya beberapa pekerja 

saja yang dapat di minta informasinya. 

2. Keterbatasan juga terletak pada waktu yang mana 

peneliti harus datang dan menyaksikan proses 

pembuatannya sembari bertanya dengan para pekerja. 

Ketika kerjaan masih banyak kemungkinan mereka 



 

 

juga kurang fokus sehingga mungkin mempengaruhi 

jawaban dari mereka. 
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