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ABSTRAK

HESNI RISKYAN FARIH, Pengaruh Pemasaran Digital Dan Perencanaan
Keuangan Terhadap Kinerja UMKM Dalam Perspektif Ekonomi Islam
(Studi Kasus : Pelaku UMKM Di Kota Pekalongan)

Salah satu daerah di Jawa Tengah yang memiliki potensi untuk
pengembangan UMKM adalah Kota Pekalongan. Kota Pekalongan memiliki
warisan budaya lokal yang berpotensi bagus untuk terus dikembangkan. Kota
Pekalongan telah dikenal masyarakat luas sebagai kota dengan sentra kerajinan
batik. Usaha batik terus berkembang setiap tahunnya. Batik sudah merupakan
identitas bagi bangsa Indonesia, keunikan dan kebergamanan motif batik
mencirikan keunikan dan keberagaman bangsa Indonesia. Batik semakin
menggema gaungnya di Indonesia, setelah UNESCO menetapkan batik sebagai
warisan budaya milik Indonesia pada tanggal 9 Oktober 2009.

Jenis penelitian ini yaitu kuantitatif. Penelitian kuantitatif diartikan sebagai
metode yang berlandaskan pada filsafat positisme, digunakan untuk meneliti
populasi atau sampel tertentu, pengumpulan data menggunakan instrument
penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau statistic, dengan tujuan untuk
menghasilkan suatu kesimpulan. Adapun Populasi dalam penelitian ini nantinya
adalah UMKM Batik yang ada di Kota Pekalongan.

Menurut penelitian tentang pengaruh pemasaran digital dan perencanaan
keuangan terhadap kinerja UMKM Batik dalam perspektif ekonomi islam (Studi
Kasus : pelaku UMKM batik di kota pekalongan) , dapat disimpulkan bahwa :
Variabel Pemasaran Digital berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap
Kinerja UMKM Batik , Variabel Perencanaan Keuangan berpengaruh negatif
terhadap Kinerja UMKM Batik , dan Variabel Pemasaran Digital dan Perencanaan
Keuangan secara simultan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel
Kinerja UMKM Batik.

Kata Kunci: Pemasaran Digital, Perencanaan Keuangan dan Kinerja UMKM
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ABSTRACT

HESNI RISKYAN FARIH, The Influence of Digital Marketing and
Financial Planning on MSME Performance from an Islamic
Economic Perspective (Case Study: MSME Actors in Pekalongan
City)

Pekalongan City is one area in Central Java with significant
potential for the development of MSMEs (Micro, Small, and Medium
Enterprises). The city possesses a local cultural heritage that holds
great promise for further development. Pekalongan is widely
recognized as a hub for batik craftsmanship, with the batik industry
continuing to grow year after year. Batik serves as an identity for the
Indonesian nation, the uniqueness and diversity of its motifs reflect the
unique and diverse character of the country. Its prominence has grown
significantly across Indonesia since UNESCO designated batik as part
of Indonesia's cultural heritage on October 9, 2009.

This type of research is quantitative. Quantitative research is
defined as a method based on the philosophy of positivism, used to study
a specific population or sample, collect data using research
instruments, and analyze the data quantitatively or statistically, with
the aim of drawing conclusions. The population in this study will be
batik MSMEs in Pekalongan City.

According to research on the influence of digital marketing and
financial planning on the performance of MSMEs in an Islamic
economic perspective (Case Study: batik MSME actors in Pekalongan
City), it can be concluded that: Digital Marketing Variable has a
significant and positive effect on Batik MSME Performance, Financial
Planning Variable has a negative effect on Batik MSME Performance,
and Digital Marketing Variable and Financial Planning
simultaneously have a significant effect on Batik MSME Performance
variable.

Keywords: Digital Marketing, Financial Planning and MSME
Performance
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah

hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987

dan Menteri Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia No.

0543b/U/1987. Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab

yang dipandang belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab

yang sudah diserap ke dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam

Kamus Linguistik atau Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis

besar pedoman transliterasi itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan

Fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab di

lambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan

dengan huruf dan sebagian di lambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi

dengan huruf-huruf latin.

Dibawabh ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin:

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
‘ Alif | Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
< Sa S es (dengan titik di atas)
d Jim J Je
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z Ha h ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh kadan ha

2 Dal D De

3 Zal Z zet (dengan titik di atas)
0 Ra R Er

J Zai Z Zet

o Sin S Es

o Syin Sy Es dan ye
ua Sad S es (dengan titik di bawah)
o= Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)
L Za z zet (dengan titik di bawah)
¢ ’ain ¢ Koma terbalik (di atas)
¢ Gain G Ge

o Fa F Ef

S Qaf Q Ki

4 Kaf K Ka

J Lam L El

? Mim M Em
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o Nun N En
S Wau W We
A Ha H Ha
g Hamz ' Apostrof
ah
S Ya Y Ye

2. Vokal ( Tunggal dan Rangkap )

a. Vokal Tunggal

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harkat,

ransliterasinya sebagai berikut:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
Fathah A A
Kasrah I |
Dhammah U U
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b. Vokal Rangkap
Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan

antara harkat dan huruf, yaitu :

Tanda Nama Huruf Latin Nama
LS Fathah dan ya Ai adani
o Fathah dan wau Au adanu
... s ‘5

3. Ta Marbutah
Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/.
Contoh:
ilies 31 e = mar’atun jamilah
Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/.
Contoh:
4eklé = fatimah
4. Syaddad (Tasydid, geminasi)
Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf
yang diberi tanda syaddad tersebut.
Contoh:
L, = rabbana
W = al-birr
5. Kata Sandang (artikel)

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan

XViii



sesuai dengan hunyinya, yaitu bunyi /l/ diganti dengan huruf yang sama
dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.
Contoh:
ol = agy-syamsu
JaJll = ar-rajulu
suull = as-sayyidah
Kata sandang diikuti oleh “huruf qamariyah” ditransliterasikan sesuai
dengan bunyinya, yaitu bunyi /l/ diikuti terpisah dari kata yang mengikuti

dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
<l = al-gamar
&l = al-badi’

Il = al-jalal

. Huruf Hamzah

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,
jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah
itu ditransliterasikan dengan apostrof /'/.

Contoh:
& yal = umirtu

sl 1= syai'un
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) mempunyai peran
yang sangat strategis dalam pengembangan ekonomi nasional. Berdasarkan
hal tersebut, pengembangan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM)
merupakan salah satu prioritas dalam pembangunan ekonomi nasional di
Indonesia. Perkembangan UMKM mampu memberikan kontribusi yang
positif terhadap perubahan struktural di masyarakat, salah satunya mampu
meningkatkan perekonomian daerah dan ketahanan ekonomi nasional
terhadap krisis. UMKM di Jawa Tengah memiliki potensi yang bagus
apabila terus dikembangkan, karena jumlah unit usahanya yang terus
bertambah di setiap tahunnya. Potensi-potensi daerah yang dikelola dalam
skala UMKM diharapkan mampu menciptakan kesejahteraan masyarakat
secara adil dan merata. Selain itu, Usaha Mikro Kecil dan Menengah
(UMKM) memiliki peranan penting dalam menciptakan lapangan kerja,
meningkatkan kesejahteraan rakyat dan memeratakan pendapatan, oleh
sebab itu diperlukan dukungan dari seluruh pihak untuk pengembangan
UMKM (Arifin dkk.,2025).

Salah satu daerah di Jawa Tengah yang memiliki potensi untuk
pengembangan UMKM adalah Kota Pekalongan. Kota Pekalongan
memiliki warisan budaya lokal yang berpotensi bagus untuk terus

dikembangkan. Kota Pekalongan telah dikenal masyarakat luas sebagai kota



dengan sentra kerajinan batik. Usaha batik terus berkembang setiap
tahunnya. Batik sudah merupakan identitas bagi bangsa Indonesia, keunikan
dan kebergamanan motif batik mencirikan keunikan dan keberagaman
bangsa Indonesia. Batik semakin menggema gaungnya di Indonesia, setelah
UNESCO menetapkan batik sebagai warisan budaya milik Indonesia pada
tanggal 9 Oktober 2009. Hal ini menjadi titik balik batik di Indonesia. Ini
berimbas pada dunia batik Indonesia yang mulai bergeliat dan semakin
maju. Semakin menggeliatnya batik di Indonesia, berimbas pula dengan
meningkatnya industri batik di Indonesia. Sistem penjualan mereka juga
semakin beragam dan kreatif, yaitu perjualan secara tradisional maupun
penjualan secara online (Rina Rachmawati,2023) .

Kinerja usaha dapat dilihat dari hasil kerja prestasi kerja yang
dilakukan pelaksana usaha dilihat dari segi mutu dan kuantitas dalam
menuntaskan berbagai permasalahan usaha dalam suatu waktu tertentu,
yang bisa tautkan dengan standar serta nilai yang ditetapkan dari suatu usaha
(Arimbawa, 2016). Tapi terjadi peningkatan jumlah UMKM  tiap
tahunnya, bersumber pada informasi dari Dinas UMKM Prov. Jawa
Tengah, terjadi peningkatan UMKM dari tahun 2017 s. d tahun 2021 tetapi

terjadi penurunan omset tiap tahunya.



Tabel 1.1

Data Jumlah UMKM Batik Di Provinsi Jawa Tengah

DESKRISPSI DATA | SATUAN TAHUN

NO. 2017 | 2018 2019 2020 2021

1. JUMLAH UMKM Unit 133, | 143,738 | 161,458 | 167,391 | 173,431
679

Produksi/Non Unit 45,9 | 49,328 | 55,275 | 57,527 | 60,449
Pertanian 63

Pertanian Unit 22,3 | 23,956 | 26,833 | 27,653 28,284
29

Perdagangan Unit 49,1 | 53,063 | 59,836 | 62,083 63,965
98

Jasa Unit 16,1 | 17,391 | 19,514 | 20,128 | 20,733
89

2. Omzet Rp. Milyar | 49,2 | 55,691 | 67,550 | 67,087 | 66,087
47

Sumber : Data yang diolah 2025

Banyak pengrajin batik hanya membuat dan memproduksi batik

untuk memenuhi pesanan produk dari produsen batik yang lebih besar tanpa

memikirkan untuk menjual atau memasarkan produknya ke masyarakat

lebih luas dengan pemasaran online atau digital, Pengusaha batik ataupun

pengrajin batik seharusnya mulai sadar tentang pentingnya pemasaran

digital. Salah satu permasalahan yang mendasar dialami oleh pelaku




UMKM yaitu minimnya akses pemasaran produk (Rachmawati dan Sawitri,
2015). Tetapi di masa yang serba digital, UMKM dituntut untuk mempunyai
keahlian bertahan salah satunya mengaplikasikan penjualan online
dimana pemasaran online memberikan pangsa pasar yang lebih luas
dibandingkan UMKM yang hanya menerapkan penjualan offline. UMKM
mulai bangkit perlahan pasca endemi Coronavirus disease 2019
(Pandemi Covid 19). Para pelaku UMKM mulai beradaptasi dengan
pertumbuhan pasar. Pelaku UMKM mulai memahami pada tata kelola serta
tata penjualan online dengan pemanfaatan media sosial antara lain
facebook, Instagram, serta marketplace seperti shopee dan tokopedia dan
lainnya.

Perkembangan teknologi informasi telah mengubah lingkup dunia
pemasaran dalam beberapa tahun terakhir ini. Metode komunikasi
pemasaran yang sebelumnya bersifat tradisional dan konvensional, kini
telah terintegrasi dalam dunia digital (Ascharisa, 2018). Kegiatan
pemasaran yang memanfaatkan kecanggihan teknologi digital seringkali
disebut dengan digital marketing. Digital marketing terdiri dari pemasaran
interaktif dan terpadu yang memudahkan interaksi antara produsen,
perantara pasar dan calon konsumen (Purwana et al, 2017). Di era sekarang
ini, para pelaku UMKM hendaknya bisa memanfaatkan media digital
sebagai salah satu upaya pemasaran produknya sehingga konsumen lebih

mengenal produk yang dihasilkan oleh UMKM tersebut.



Pemasaran digital ini berhubungan dengan ayat jual beli yaitu pada

Surah An-Nisa ayat 29 :
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Artinya : “Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu saling
memakan harta sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), kecuali
dalam perdagangan yang berlaku atas dasar suka sama suka diantara kamu.
Dan janganlah kamu membunuh dirimu. Sungguh, Allah maha penyayang
kepadamu.” Surah ini menegaskan bahwa jual beli harus dilakukan atas
dasar suka sama suka dan tidak boleh dengan cara yang batil (tidak benar,
curang). Dalam pemasaran digital, transaksi harus dilakukan secara jujur,
transparan. Dan tidak ada unsur penipuan atau manipulasi.

Digital Marketing adalah salah satu media pemasaran yang saat ini
sedang banyak diminati oleh masyarakat untuk medukung berbagai
kegiatan yang dilakukan. Mereka sedikit demi sedikit mulai meninggalkan
model pemasaran konvesional/tradisional beralih ke pemasaran modern
yaitu digital marketing. Dengan digital marketing komunikasi dan transaksi
dapat dilakukan setiap waktu/real time dan bisa mengglobal atau mendunia.
Dengan jumlah pengguna social media berbasis chat ini yang banyak dan
semakin hari semakin bertambah membuka peluang bagi UMKM untuk

mengembangkan pasarnya dalam genggaman smartphone. Survei yang



dilakukan sepanjang 2016 itu menemukan bahwa 132,7 juta orang
Indonesia telah terhubung ke internet. Adapun total penduduk Indonesia
sendiri sebanyak 256,2 juta orang. Hal ini mengindikasikan kenaikan 51,8
persen dibandingkan jumlah pengguna internet pada 2014 lalu (Herindo
Sianturi, 2024)

Riset terkait dengan Penerapan Digital Marketing Terhadap Kinerja
UMKM oleh Rosita, et al (2024), yang mengkaji tentang penerapan digital
marketing pada wirausaha wanita desa sirah pulau kecamatan Merapi Timur
Lahat. Dari hasil riset tersebut terdapat temuan bahwa digital marketing
berpengaruh positif terhadap Kinerja UMKM. Penelitian yang dilakukan
oleh Khoirunnisa (2024) memiliki hasil Digital Marketing tidak
berpengaruh terhadap Kinerja UMKM.

Perencanaan keuangan adalah tujuan hidup seseorang yang
dilakukan melalui sebuah perencanaan keuangan yang disusun sehingga
terbentuk tujuan jangka pendek dan jangka panjang. Perencanaan keuangan
dapat terbentuk mulai dari pendapatan, pengeluaran, tabungan, investasi,
perencanaan pendidikan anak, pension, dan jaminan hari tua. Untuk dapat
menyusun sebuah perencanaan keuangan diharapkan usaha kecil menengah
mampu mengerti tentang perencanaan keangan tersebut.

Riset terkait dengan Perencanaan Keuangan Terhadap Kinerja
UMKM oleh Khairunnisah et al (2025), yang mengkaji tentang perencanaan
keuangan dan Kinerja UMKM di Era Digital. Dari hasil riset tersebut

terdapat temuan bahwa Perencanaan Keuangan berpengaruh positif



terhadap Kinerja UMKM. Penelitian yang dilakukan oleh Assyifa (2023)
memiliki hasil Perencanaan Keuangan tidak berpengaruh terhadap Kinerja
UMKM.

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memegang peran
strategis dalam perekonomian Indonesia. Dengan kontribusi lebih dari 60%
terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) dan menyerap hampir 97% tenaga
kerja, sektor ini menjadi tulang punggung ekonomi nasional. Kontribusi
UMKM terhadap ekonomi nasional masih ditemukan kendala pada modal.
Salah satu penyebabnya adalah keterbatasan akses terhadap permodalan.

Berdasarkan penjelasan-penjelasan yang sudah diuraikan diatas,
maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian lebih lanjut tentang
variabel-variabel yang dapat mempengaruhi pengambilan keputusan
dengan judul “Pengaruh Pemasaran Digital Dan Perencanaan Keuangan
Terhadap Kinerja UMKM (Studi Kasus : Pelaku UMKM Batik Di Kota

Pekalongan)”

. Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang masalah, maka dapat dirumuskan
pokok masalah yang akan dibahas dalam penelitian ini yaitu:
1. Apakah Adanya Pemasaran Digital Berpengaruh Terhadap Kinerja
UMKM?
2. Apakah Adanya Perencanaan Keuangan Berpengaruh Terhadap

Kineja UMKM?



3. Apakah Adanya Pemasaran Digital Dan Perencanaan Keuangan

Berpengaruh Terhadap Kinerja UMKM?

C. Tujuan Penelitian

Tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian adalah sebagai berikut:

1.

Menganalisis Apakah Pemasaran Digital Berpengaruh Signifikan
Terhadap Kinerja UMKM.

Menganalisis Apakah Perencanaan Keuangan Berpengaruh
Signifikan Terhadap Kinerja UMKM.

Menganalisis Apakah Pemasaran Digitan Dan Perencanaan

Keuangan Berpengaruh Signifikan Terhadap Kinerja UMKM.

D. Manfaat Penelitian

Yang paling utama dalam melakukan sebuah penelitian ialah

memperoleh suatu manfaat yag nantinya dapat diimplementasikan setelah

hasil penelitian sudah didapat. Oleh karena itu, adapun harapan manfaat

yang bisa didapatkan dari penelitian ini meliputi :

1.

Manfaat Teoritis

Hasil dari penelitian ini akan memberikan penjelasan yang
berharga mengenai pengaruh Pemasaran Digital Dan Perencanaan
Keuangan Terhadap Kinerja UMKM. Penelitian ini akan
memberikan pemahaman lebih dalam tentang bagaimana pemasaran
digital dapat mempengaruhi kinerja UMKM, bagaimana

perencanaan keuangan dapat mempengaruhi kinerja UMKM.



2. Manfaat Praktis

Diharapkan hasil penelitian ini dapat memberikan kontribusi

yang signifikan untuk pelaku UMKM yang terlibat dalam usaha jual

beli online. Penelitian ini diharapkan dapat meningkatkan

pengetahuan dan pemahaman mereka mengenai pemasaran digital

dan perencanaan keuangan terhadap kinerja UMKM.

E. Sistematika Penelitian

Sistematika penulisan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

BAB 1 : PENDAHULUAN

Bagian-bagian yang harus ada pada bab pendahuluan,

antara lain:

A. Latar Belakang Penelitian

C.

Latar belakang penelitian berisi tentang alasan mengapa
peneliti memilith masalah tersebut untuk diteliti,
pentingnya masalah diteliti, dan pendekatan untuk
mengatasi masalah tersebut, baik secara teoritis maupun

praktis.

. Rumusan Masalah

Rumusan masalah berisi rumusan dan analisis masalah
sekaligus indetifikasi variabel-variabel penelitian yang
dilakukan.

Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian merupakan sasaran hasil yang akan
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dicapai dalam penelitian sesuai dengan rumusan masalah
penelitian, sehingga dapat memberikan deskripsi dengan
jelas, rinci, dan mendalam mengenai proses dan hasil
penelitian yang dicapai.
D. Manfaat Penelitian
Manfaat penelitian terdiri dari manfaat praktis, manfaat
teoritis, dan manfaat bagi peneliti.
BABII :LANDASAN TEORI
Bab ini terdiri dari :
A. Landasan teori
B. Telaah pustaka
C. Kerangka berfikir
D. Hipotesis
Pada bab ini memuat uraian tentang tinjauan pustaka terdahulu
dan teori relavan dan terkait dengan tema skripsi. Bab ini juga
menjelaskan berbagai macam variabel yang digunakan dalam
penelitian.
BABIII : METODE PENELITIAN

A. Jenis Penelitian

w

Pendekatan Penelitian

Setting Penelitian

o 0

Populasi Daan Sampel Penelitian

™

Variabel Penelitian Dan Definisi Operasional
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F. Sumber Data
G. Metode Pengumpulan Data
H. Teknik Pengolahan Data
BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
A. Deskripsi Penelitian
B. Deskripsi Responden
C. Deskripsi Variabel
D. Analisis Dan Pembahasan
BAB V : PENUTUP
Bab terakhir berisi kesimpulan, keterbatasan penelitian atau
rekomendasi. Kesimpulan menyajikan secara ringkas seluruh
penemuan penelitian yang ada hubungannya dengan masalah
penelitian. kesimpulan diperoleh berdasarkan hasil analisis
dan interpretasi data yang telah diuraikan pada bab-bab

sebelulnya.



BAB V
PENUTUP
A. SIMPULAN
Menurut penelitian tentang pengaruh pemasaran digital dan perencaaan
keuangan terhadap Kinerja UMKM pada masyarakat Kota Pekalongan,
dapat disimpulkan bahwa :

1. Variabel Pemasaran Digital (X1) berpengaruh secara signifikan terhadap
Kinerja UMKM (Y) pada Pelaku UMKM Kota Pekalongan. Menurut uji
yang telah dilakukan, variabel “Pemasaran Digital” nilai t hitung > t tabel
yaitu sebesar 10,305 > t tabel 1,985, menunjukan adanya pengaruh
Pemasaran Digital terhadap Kinerja UMKM. Adapun nilai probabilitas
signifikansinya sebesar 0,000 lebih kecil dari nilai signifikansi yang telah
ditetapkan sebesar 0,05 (0,000 < 0,05). Hasil penelitian ini menyatakan
bahwa Pemasaran Digital berpengaruh positif pada Kinerja UMKM
Batik, sehingga Hal diterima dan HO1 ditolak.

2. Variabel Perencanaan Keuangan memiliki nilai t hitung sebesar -2,426 <
t tabel 1,985 dan nilai signifikasinya sebesar 0,017 < 0,05, maka Ha
diterima dan HO2 ditolak. Dengan demikian, dapat ditarik kesimpulan
secara parsial bahwa Perencanaan Keuangan berpengaruh negatif
terhadap Kinerja UMKM Batik.

3. Variabel Pemasaran Digital (X1), dan Perencanaan Keuangan (X2)
secara simultan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel

Kinerja UMKM (Y). Hasil uji F pada variabel Pemasaran Digital Dan

76



77

Perencanaan Keuangan diperoleh F Tabel sebesar 3,94. Hasil output
menunjukan bahwa F Hitumg (56,484) > F tabel (3,94) dan nilai
signifikasinya 0,000 < 0,05. Hal tersebut berarti bahwa Ha diterima dan
HO ditolak, artinya variabel Pemasaran Digital (X1), dan Perencanaan
Keuangan (X2) secara simultan memiliki pengaruh yang signifikan

terhadap variabel Kinerja UMKM Batik (Y).

B. Keterbatasan Penelitian

1.

Penelitian hanya mengenakan 2 variabel bebas, sebab ada elemen-
elemen lain yang mempengaruhi Kinerja UMKM Batik.

Peneliti hanya mengenakan sampel yang terbatas pada lingkup pelaku
UMKM Di Kota Pekalongan.

Berdasarkan hasil output SPSS pada tabel 4.18, diperoleh nilai Adjusted
R Square (koefisien determinasi) sebesar 0,546 atau 54,6%, yang artinya
variabel Kinerja UMKM (Y) dapat dijelaskan oleh variabel Pemasaran
Digital (X1), dan Perencanaan Keuangan (X2) sebesar 54,6%.
Sedangkan sisanya sebesar 45,4% dapat dijelaskan oleh variabel lain
yang tidak diteliti. Sehingga peneliti hanya meneliti tentang variabel-

variabel yang diteliti saja

C. Implikasi

1.

Implikasi Teoritis
Meskipun ada interaksi langsung maupun tak langsung antara
Pemasaran Digital Dan Perencanaan Keuangan akan tetapi kedua

variabel tersebut bertindak sebagai pendorong utama peningkatan
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kinerja (kinerja pemasaran dan keuangan), daya saing, serta
keberlanjutan usaha melalui efisiensi operasional dan perluasan
jangkauan pasar.
Implikasi Praktis

Simpulan penelitian dikenakan sebagai anjuran pada UMKM Di
Kota Pekalongan agar bisa memanfaatkan pemasaran digital yaitu
misalnya dalam bentuk promosi melalui media sosia, menggunkan fitur-
fitur terbaru pada masing-masing apk seperti live streaming untuk
memberikan jangkauan yang lebih luas. Dalam perencanaan keuangan
juga perlu dipikirkan agar untuk kedepannya keuangan dalam
perusahaan akan tetap aman dalam segala situasinya karna sudah

dipersiapkan dengan matang.
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