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ABSTRAK

IMRO HANNI. Tinjauan Ekonomi Islam Terhadap Penetapan
Promosi Satu Harga Dalam Jual Beli Pada Toko Sarimode Kuripan
Lor Kota Pekalongan

Strategi promosi satu harga (one price) banyak digunakan pelaku
usaha untuk menarik konsumen melalui penetapan harga seragam pada
berbagai jenis produk. Namun, praktik ini perlu dikaji dari perspektif
ekonomi Islam karena dalam jual beli, Islam mewajibkan kejujuran,
keterbukaan, keadilan, kerelaan, serta melarang gharar dan tadlis.
Penelitian ini bertujuan menganalisis praktik penetapan promosi satu
harga dan kesesuaiannya dengan prinsip ekonomi Islam di Toko
Sarimode Kuripan Lor, Pekalongan.

Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis field
research. Data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, dan
dokumentasi terhadap pemilik, karyawan, dan konsumen. Analisis data
dilakukan melalui reduksi, penyajian, dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penetapan harga seragam
di Toko Sarimode didasarkan pada biaya perolehan barang, biaya
operasional, dan keuntungan wajar. Praktik ini telah menerapkan prinsip
ekonomi Islam, yaitu keterbukaan informasi harga dan kondisi barang,
kejujuran, kerelaan (an-taradin), keadilan, serta tanggung jawab penjual.
Penelitian tidak menemukan unsur gharar maupun tadlis, sehingga
promosi satu harga di Toko Sarimode secara umum telah sesuai dengan
prinsip syariah dalam jual beli.

Kata Kunci: Ekonomi Islam, Promosi Satu Harga, Prinsip Syariah, Jual
Beli, Toko Sarimode.



ABSTRACT

IMRO HANNI. Islamic Economic Review of the Determination of
One Price Promotion in Buying and Selling at the Sarimode Kuripan
Lor Store, Pekalongan City

The one price promotion strategy is widely used by business
actors to attract consumers through uniform pricing on various types of
products. However, this practice needs to be studied from the perspective
of Islamic economics because in buying and selling, Islam requires
honesty, openness, justice, willingness, and prohibits gharar and tadlis.
This study aims to analyze the practice of setting a price promotion and
its conformity with Islamic economic principles at Toko Sarimode
Kuripan Lor, Pekalongan.

The research uses a qualitative approach with a type of field
research. Data is collected through interviews, observations, and
documentation of owners, employees, and consumers. Data analysis is
carried out through reduction, presentation, and conclusion drawn.

The results of the study show that uniform pricing at Toko
Sarimode is based on the cost of acquiring goods, operational costs, and
reasonable profits. This practice has applied the principles of Islamic
economics, namely the disclosure of information on the price and
condition of goods, honesty, willingness (an-taradin), justice, and the
responsibility of the seller. The research did not find elements of gharar
or tadlis, so the promotion of one price at Toko Sarimode in general is in
accordance with sharia principles in buying and selling.

Keywords: Islamic Economy, One Price Promotion, Sharia Principles,
Buying and Selling, Sarimode Shop.
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1.

PEDOMAN TRANSLITERASI

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini
adalah hasil Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No.
158 tahun 1987 dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik
Indonesia No. 0543b/U/1987. Secara garis besar pedoman transliterasi
itu adalah sebagai berikut.

Konsonan

Fonem-fonem konsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan
Arab dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian
dilambangkan dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan
sebagian lagi dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Keterangan
\ Alif | Tidak dilambangkan | Tidak dilambangkan
< Ba B Be
< Ta T Te
< Sa $ es (dengantitik di atas)
z Jim J Je
z Ha h ha (dengantitik di
bawah)
z Kha Kh kadan ha
2 Dal D De

XV




3 Zal Z zet (dengantitik di atas)
) Ra R Er

J Zai Y4 Zet

o Sin S Es

o Syin Sy esdan ya
o Sad S es (dengantitik di bawah)
o= Dad d de (dengantitik di bawah)
L Ta t te (dengantitik di bawah)
L Za z zet (dengantitik di bawah)
& Ain ’ komaterbalik (di atas)
¢ Gain G Ge

- Fa F Ef

A Qaf Q Qi

4 Kaf K Ka

J Lam L El

e Mim M Em

O Nun N En

B Wau W We

] Ha H Ha

e Hamzah Apostrof

< Ya Y Ya

XVi




2. Vokal

Vokal Tunggal

Vokal Rangkap

Vokal Panjang

"=a

i:a

Ta Marbutah

Ta marbutah hidup dilambangkan dengan /t/.

Contoh:

%Si).a

ditulis

mar atun jamilah

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/.

Contoh:

3(:}:\&

ditulis

Syaddad (tasydid, geminasi)

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf

yang diberi syaddad tersebut.

Contoh:
W)

BN

ditulis

ditulis

Xvii

fatimah

rabbana

al-birr



5.

Kata sandang (artikel)
Kata sandang yang diikuti oleh “huruf syamsiyah”
ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu /I/ diganti dengan huruf

yang sama dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:

il ditulis asy-syamsu
daLll ditulis ar-rajulu
3l ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qamariyah”
ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya, yaitu /I/ diikuti terpisah dari

kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:
gl Ditulis Al-gamar
gyl Ditulis al-badi’
BIEN Ditulis al-jalal

6. Huruf hamzah
Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan
tetapi, jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata,

huruf hamzah itu ditransliterasikan dengan apostof /°/. Contoh:

Xviii



ditulis

ditulis

umirtu

syai’

XiX
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Pemasaran dalam tinjauan Islam bersandar pada pedoman etika
nilai-nilai Islami yang terdapat dalam Al-Qur'an dan Hadits, termasuk
didalamnya memuat etika bisnis islam juga berbicara mengenai
strategi penjualan. Promosi merupakan salah satu strategi yang biasa
dipakai oleh para pelaku usaha, dalam tinjauan syari‘ah promosi
haruslah sesuai dengan sharia compliance yang merefleksikan suatu
kebenaran, keadilan, serta kejujuran kepada masyarakat. Segala
infomasi yang berkaitan dengan jual beli suatu produk harus
diberitahukan secara transparan juga terbuka sehingga tidak terdapat
unsur merugikan seperti penipuan maupun Kkecurangan saat
melakukan promosi tersebut (Zaki, 2020).

Dalam upaya meningkatkan penjualan dibutuhkan peningkatan
keputusan pembelian. Beberapa unsur yang dapat meningkatkan
penjualan yaitu harga, promosi dan kualitas produk. Salah satu bisnis
yang banyak digemari di era modern ini adalah usaha yang bergerak
dibidang fashion, permintaan pasar agar bisnis yang dijalankan dapat
berkembang (Poluan et al., 2019).

Pada umumnya, konsumen menginginkan produk yang
memiliki karakteristik harga yang lebih murah dan lebih baik. Dalam
hal ini terdapat dua dimensi yang perlu diperhatikan, yaitu dimensi
biaya dan dimensi kualitas. Karakteristik lebih murah biasanya
berkaitan dengan dimensi biaya yang didalamnya menggambarkan
harga atau ongkos dari suatu produk yang harus dibayarkan oleh



konsumen. Sehingga penetapan harga produk perlu diperhatikan
dengan melihat sisi kualitasnya (Azhari et al., 2023).

Ketidakjelasan dalam penetapan harga dapat meimbulkan
berbagai konsekuensi, apabila dalam penetapan harga pelaku usaha
tidak menerapkan etika bisnis Islam didalamnya. Tindakan penetapan
harga yang melanggar etika dapat menyebabkan para pelaku usaha
tidak disukai oleh pembeli, bahkan dapat menjatuhkan reputasi usaha
yang dijalankan. Penentuan harga yang tidak diinginkan pembeli akan
memicu penolakan. Sehingga dalam menjalankan bisnis harus
menerapkan etika dan prinsip yang baik, jujur, adil, transparan,
adanya kejelasan, dan tidak merugikan orang lain (Wiwin et al.,
2020).

Islam memberikan kebebasan dalam praktik jual beli termasuk
didalamnya terdapat penentuan harga melalui mekanisme pasar,
sebagaimana yang telah dijelaskan dalam hadis Nabi Muhammad
SAW yang menolak adanya intervensi harga selama pasar berjalan
dengan normal. Meskipun demikian, kebebasan tersebut dibatasi oleh
adanya larangan praktik-praktik yang merugikan seperti tadlis
(penipuan), gharar (ketidakjelasan), dan ihtikar (penimbunan)
(Abdullah et al., 2022).

Berdasarkan analisis yang dilakukan pada observasi awal.
Menurut pemilik toko, dapat diketahui bahwa lokasi yang dipilih oleh
peneliti termasuk salah satu UMKM yang sudah berkembang pesat.
Berdiri pada tahun 2019 hingga sekarang, toko Sarimode ini memiliki
letak lokasi yang strategis. Toko ini, mulai banyak dilirik masyarakat
sekitar ditahun yang sama. Meskipun saat itu kondisi perekonomian
pada berbagai sektor termasuk perdagangan bisa dikatakan tidak



stabil karena adanya wabah pandemi covid 19. Ini menunjukan bahwa
promosi yang dilakukan selama ini berjalan dengan baik dan dapat
diterima oleh masyarakat dengan suka rela (Nurul et al., 2021).
Tabel 1.1 Omzet Penjualan Produk Toko Sarimode
Periode Tahun 2019-2025

No Tahun Omzet

1. 2019 Rp. 800.000.000
2. 2020 Rp. 878.000.000
3. 2021 Rp. 915.000.000
4. 2022 Rp. 640.000.000
5. 2023 Rp. 660.000.000
6. 2024 Rp. 838.000.000
7. 2025 Rp. 855.000.000

Total Rp. 5.586.000.000.000

Sumber: Data primer diolah 2026

Namun disamping itu, melihat perkembangan yang pesat
dengan kepercayaan masyarakat yang meningkat, menjadi daya tarik
tersendiri bagi para pengusaha yang melihat hal tersebut sebagai
peluang emas untuk ikut terjun menjalankan bisnis dengan harga yang
sama. Promosi satu harga ini terbilang ide menarik dan bisa dikatakan
sebagai bisnis yang cukup menjanjikkan sehingga, kemunculan toko
dengan bandrol harga yang seragam tidaklah menjadi hal baru lagi.
Trend ini dari tahun ke tahun semakin meningkat, tidak hanya di kota
Pekalongan saja, bisnis ini juga ada diberbagai daerah (Debora,
2024).

Permasalahan utama dalam praktik promosi satu harga bukan

terletak pada keseragaman nominal harga, melainkan pada kesesuaian



mekanisme pada prinsip-prinsip ekonomi Islam. Strategi satu harga
dapat dikatakan sah apabila promosi satu harga digunakan sesuai pada
prinsip syariah. namun, sebaliknya apabila promosi satu harga
digunakan untuk menciptakan pandangan tertentu tidak sesuai antara
harga jual dan kondisi barang sebenarnya, maka praktik tersebut
nantinya berpotensi mengandung unsur tadlis, gharar, maupun
ketidakadilan dalam transaksi jual beli. Larangan gharar dan tadlis
mengandung aspek penting yang harus diperhatikkan oleh pelaku
usaha (Asmaliah Fifin, Aswan, 2025)

Promosi satu harga dalam praktiknya berpotensi menimbulkan
permasalahan apabila harga yang ditetapkan berubah-ubah, dalam arti
harga awal dinaikkan terlebih dahulu sebelum diberikan diskon,
sehingga hal tersebut dapat merugikan dan menyesatkan konsumen
saat proses jual beli. Selain itu, ketidakjelasan kualitas barang yang
disamaratakan dalam satu harga juga dapat menimbulkan unsur
gharar. Dalam konsep Islam pertemuan permintaaan dengan
penawaran tersebut haruslah terjadi rela sama rela. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui tentang promosi penetapan satu harga
dalam jual beli pada toko Sarimode. (Amalia, 2013).

Ekonomi syariah sendiri menekankan transaksi yang adil, bebas
dari riba (bunga), gharar (ketidakjelasan), tadlis (penipuan), serta
mendorong praktik bisnis yang beretika dan berkeadilan. Pedagang
dan pelaku usaha di manapun yang belum sepenuhnya memahami dan
menerapkan prinsip-prinsip ini dalam aktivitas perdagangan mereka
(Rika Widianita, 2023).

Pemilihan toko Serba Rp35.000 di Kuripan Lor sebagai objek
penelitian berpangkal pada lokasi strategisnya, yang berfungsi



sebagai pusat kegiatan jual beli bagi masyarakat sekitar. Pemerintah
kota Pekalongan menetapkan kawasan Kuripan Lor sebagai kawasan
terpadu yang terdiri atas kawasan industri kecil, pusat aktivitas
perdagangan, balai latihan kerja, pasar barang bekas, pasar unggas
serta berbagai aktivitas ekonomi masyarakat. Keberadaan kawasan
tersebut menunjukkan bahwa wilayah Kuripan Lor merupakan salah
satu pusat aktivitas ekonomi yang terus berkembang sehingga
menjadi lokasi yang tepat untuk mengamati jual beli masyarakat.
Fenomena ini menarik perhatian karena toko Serba Rp35.000
menyediakan berbagai macam produk dengan harga terjangkau, tidak
hanya pakaian, tetapi juga peralatan sekolah, peralatan rumah tangga,
dan aksesoris lainnya memenuhi kebutuhan dari berbagai kalangan
dan semua dibandrol dengan harga yang sama (Andani, 2023).

Penelitian ini sejalan dengan penelitian Ria Ajriani Saputri, dkk
(2025) dengan judul Analisis Pemasaran Satu Harga Berdasarkan
Perspektif Etika Bisnis Islam Pada Toko Kanaya Collection serba
Rp35.000. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat aspek yang
perlu ditingkatkan seperti pada keadilan harga, transparansi
informasi, dan kepercayaan terhadap kualitas produk. Oleh karena itu
dalam transaksi jual beli penting untuk melakukan penerapan prinsip
keadilan juga transparansi.

Temuan penelitian  sebelumnya oleh Silvia Arianti
mengungkapkan bahwa strategi promosi satu harga muncul sebagai
bentuk pemasaran yang modern dengan memberikan kemudahan
pada konsumen saat berbelanja. konsumen tidak perlu lagi melihat
harga karena harga sudah diseragamkan. Praktiknya strategi ini sangat
menarik perhatian masyarakat sebab dianggap praktis juga ekonomis.



Hal ini juga yang dilakukan oleh toko Sarimode Serba Rp35.000 di
Kuripan Lor Kota Pekalongan dengan mempermudah proses
transaksi jual beli. Strategi ini dilakukan untuk meningkatkan
penjualan.

Maraknya promosi satu harga memang sangat menarik
perhatian masyarakat. Harga yang relatif terjangkau bagi semua
kalangan adalah yang melatar belakangi para pembeli membeli di
toko tersebut. Seperti yang terjadi di toko serba Rp35.000 di JI. Hos
Cokroaminoto Kuripan Lor Kota Pekalongan, mereka menggunakan
praktik ini untuk mempromosikan barang dagangan yang ada di toko
mereka, dengan cara memasang banner bertuliskan serba Rp35.000 di
dalam maupun luar toko dengan warna-warna yang mencolok
masyarakat dibuat tertarik untuk memasuki toko tersebut.

Berkaitan dengan uraian diatas peneliti tertarik melakukan
penelitian dengan judul “Tinjauan Ekonomi Islam Terhadap
Penetapan Promosi Satu Harga Dalam Jual Beli Pada Toko Sarimode
Kuripan Lor Kota Pekalongan”.

B. Rumusan Masalah
Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Bagaimana Analisis Praktik Promosi Satu Harga Dalam Jual Beli
Pada Toko Sarimode Kuripan Lor Kota Pekalongan?
2. Bagaimana Analisis Tinjauan Ekonomi Islam Terhadap
Penetapan Promosi Satu Harga Dalam Jual Beli Pada Toko

Sarimode Kuripan Lor Kota Pekalongan?



C. Tujuan Dan Manfaat Penelitian
Tujuan penelitian ini antara lain untuk: Menganalis penetapan
praktik promosi satu harga dalam jual beli pada toko Sarimode

Kuripan Lor Kota Pekalongan, dan menganalisis tinjauan ekonomi

Islam terhadap penetapan promosi satu harga dalam jual beli pada

toko Sarimode Kuripan Lor Kota Pekalongan.

Diharapkan penelitian ini bisa bermanfaat bagi pihak yang
terkait baik secara praktis maupun teoritis.

1. Manfaat praktis pada penelitian ini diharapkan dapat memberikan
manfaat yang berarti bagi pihak pengelola toko Sarimode, pelaku
usaha serta masyarakat didalamnya agar membangun dan
mengembangkan bisnis sesuai dengan prinsip dan etika bisnis
Islam.

2. Manfaat Teoritis dalam penelitian ini diharapkan mampu
menambah khazanah keilmuan serta menjadi bahan masukan bagi
pelaku usaha dan diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam
pengembangan penelitian berikutnya.

D. Sistematika Pembahasan
Sistematika pembahasan adalah suatu cara untuk
mempermudah penulisan bagian pembahsan dalam sebuah penelitian.

Sistematika ini membantu penulis untuk mengorganisasikan dan

menyusun pembahsan secara terstruktur, sehingga alur pemikiran dan

argumen dapat tersampaikan dengan jelas kepada pembaca.

Sistematika pada penelitian ini seperti berikut :



BAB | PENDAHULUAN

Bab ini berisi tentang latar belakang masalah yang berisikan
Tinjauan Ekonomi Islam Terhadap Penetapan Promosi Dalam Jual
Beli Pada Toko Sarimode Kuripan Lor Kota Pekalongan, rumusan
masalah, tujuan dan manfaat penelitian, dan sistematika pembahasan.
BAB Il LANDASAN TEORI

Pada bab ini peneliti memaparkan teori yang hendak
dimanfaatkan untuk menganalisis dan acuan untuk proses analisis.
Teori tersebut berisi mengenai teori jual beli, promosi, penetapan
harga, dan prinsip-prinsip ekonomi Islam. Telaah pustaka berisi
ulasan tentang bagaimana penelitian sebelumnya dapat digunakan
untuk mendukung penelitian ini, serta kerangka berpikir yang
berfungsi sebagai dasar hipotesis untuk penelitian yang akan
dilakukan.

BAB Il METODE PENELITIAN

Pada bab ini, peneliti menjelaskan metodologi penelitian,
termasuk jenis penelitian, pendekatan penelitian, lokasi dan waktu
penelitian, subjek penelitian, sumber data, metode pengumpulan data,
teknik keabsahan data, dan metode
analisis data.

BAB IV HASIL PENELITIAN

Pada bab ini menguraikan analisis deskriptif yang berisi data
yang dikumpulkan guna dideskripsikan secara sistematis, objek
penelitan dan pembahasan mengenai hasil penelitian sesuai dengan

acuan dari kriteria.



BAB V

PENUTUP
A. Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah dilakukan
mengenai Tinjauan Ekonomi Islam terhadap Penetapan Promosi Satu

Harga Dalam Jual Beli, dapat disimpulkan beberapa hal sebagai

berikut :

1. Praktik promosi Strategi promosi yang dilakukan oleh Toko
Serba Rp35.000 adalah menggunakan strategi promosi satu
harga. Proses promosi yang dilakukan yaitu dengan memasang
banner bertuliskan ‘SERBA Rp35.000’baik yang di diletakkan di
depan toko ataupun di dalam toko. Strategi promosi ini telah
berhasil menarik minat pembeli karena harga Rp35.000
merupakan harga terendah dan dapat dijangkau oleh semua
kalangan. Metode penetapan harga yang digunakan pada
umumnya didasarkan pada biaya atau modal, biaya harga.

2. Penerapan nilai-nilai ekonomi Islam dalam praktik promosi satu
harga terlihat dari keadilan (adl) kejujuran (shiddiq), transparansi
(bayan), kerelaan (an taradin), serta larangan dalam jual beli
gharar (ketidakjelasan) dan tadlis (penipuan). Setiap transaksi
dilakukan dengan prinsip keadilan dan keterbukaan, baik dalam
hal penetapan harga maupun dalam menjelaskan kondisi produk.
Nilai-nilai tersebut tidak hanya memperkuat kepercayaan
konsumen, tetapi juga menjadi dasar keberkahan usaha.

3. Penerapan prinsip ekonomi Islam secara konsisten menjadikan

toko Sarimode tidak hanya merorientasi pada keuntungan
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ekonomi, tetapi juga memperhatikan keberkahan, kejujuran, dan
kebermanfaatan bagi konsumen. Pendekatan ini membuat toko
Sarimode mampu bersaing di tengah pasar digital yang
kompetitif tanpa mengabaikan nilai-nilai keisalaman. Secara
keseluruhan, hasil penelitian ini menunjukkan bahwa praktik
promosi satu harga yang dijalankan oleh toko Sarimode telah
mencerminkan penerapan prinsip-prinsip ekonomi Islam secara
menyeluruh. Hal ini menjadi bukti bahwa prinsip-prinsip syariah
dapat diimplementasikan secara nyata dalam kegiatan bisnis
modern serta memberikan kosntribusi  positif terhadap
keberlanjutan dan reputasi usaha.
B. Saran
1. Bagi Toko Sarimode Kuripan Lor

Diharapkan agar terus mempertahankan prinsip Kkejujuran,
tanggung jawab, transparansi dan pelayanan yang ramah dalam
setiap kegiatan usaha. Diharapkan untuk melakukan praktik
promosi tidak hanya dari banner saja, tetapi lebih baik bisa
memanfaatkan media secara lebih profesional, misalnya dengan
membuat toko online dengan memanfaatkan marketplace, media
live streaming, membuat katalog produk dan konsisten di media
sosial. Selain itu, toko dapat mengembangkan strategi promosi
kolaboratif, seperti bekerja sama dengan influencer lokal. Selain
itu, toko Sarimode juga berpotensi memeperluas jaringan
konsumen dengan memanfaatkan marketplace berbasis syariah
seperti Evermos atau Halalpedia, yang mengedepankan prinsip

kejujuran, keadilan, dan keberkahan dalam transaksi jual beli.
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2. Bagi Konsumen Toko Sarimode Kuripan Lor
Diharapkan agar tetap selektif dan bijak dalam berbelanja, serta
mendukung usaha yang menerapkan prinsip etika bisnis Islam.
Dengan demikian, hubungan antara penjual dan pembeli dapat
terjalin berdasarkan kepercayaan dan keberkahan bersama.

3. Bagi Peneliti Selanjutnya
Penelitian ini masih terbatas pada analisis strategi pemasaran dari
sudut pandangan etika bisnis Islam. Oleh karena itu, peneliti
selanjutnya diharapkan untuk memperluas kajian, teori dan
perspektif, menggunakan pendekatan atau metode yang lebih
beragam, meneliti dampak secara sosial dan ekonomi yang lebih

luas.
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