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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Pedoman transliterasi yang digunakan dalam penulisan buku ini adalah hasil

Putusan Bersama Menteri Agama Republik Indonesia No. 158 tahun 1987 dan

Menteri Pendidikan dan kebudayaan Republik Indonesia No. 0543b/U/1987.

Transliterasi tersebut digunakan untuk menulis kata-kata Arab yang dipandang

belum diserap ke dalam bahasa Indonesia. Kata-kata Arab yang sudah diserap ke

dalam bahasa Indonesia sebagaimana terlihat dalam Kamus Linguistik atau

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Secara garis besar pedoman transliterasi

itu adalah sebagai berikut.

1. Konsonan

Fonem-fonem konsonan bahasa Arab yang dalam system tulisan Arab

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi itu sebagian dilambangkan

dengan huruf, sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Di bawah ini daftar huruf Arab dan transliterasi dengan huruf latin.

HurufArab Nama Huruf Latin Keterangan
ا alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
ب ba B Be
ت Ta T Te
ث Sa ṡ es (dengan titik di atas)
ج jim J Je
ح ha ḥ ha (dengan titik di bawah)
خ kha Kh ka dan ha
د dal D De
ذ zal Ż zet (dengan titik di atas)
ر Ra R Er
ز zai Z Zet
س sin S Es
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ش syin Sy es dan ye
ص sad ṣ es (dengan titik di bawah)
ض dad ḍ de (dengan titik di bawah)
ط Ta ṭ te (dengan titik di bawah)
ظ za ẓ zet (dengan titik di bawah)
ع ‘ain ’ Koma terbalik (di atas)
غ gain G Ge
ف Fa F Ef
ق qaf Q Qi
ك kaf K Ka
ل lam L El
م mim M Em
ن nun N En
و wau W We
ه ha H Ha
ء hamzah ` Apostrof
ي ya Y Ye

2. Vokal

Vokaltunggal Vokalrangkap Vokalpanjang
أ = a أ = ā
أ = i أ ي = ai إي = ī
أ = u أو = au أو = ū

3. Ta Marbutah

Ta marbutah hidup dilambangakan dengan /t/

Contoh :

جمیلةمر أة  ditulis mar’atunjamīlah

Ta marbutah mati dilambangkan dengan /h/

Contoh :

فا طمة ditulis fātimah
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4. Syaddad (tasydid, geminasi)

Tanda geminasi dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf

yang diberi tanda syaddad tersebut.

Contoh:

ر بنا ditulis rabbanā

البر ditulis al-birr

5. Kata sandang (artikel)

Kata sandang yang diikutioleh “huruf syamsiyah” ditransliterasikan

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diganti dengan huruf yang sama

dengan huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

Contoh:

لشمسا ditulis asy-syamsu

الر جل ditulis ar-rojulu

السید ة ditulis as-sayyidah

Kata sandang yang diikuti oleh “huruf qomariyah” ditransliterasikan

sesuai dengan bunyinya, yaitu bunyi /I/ diikuti terpisah dari kata yang

mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

Contoh:

القمر ditulis al-qamar

البد یع ditulis al-badi’

الجلا ل ditulis al-jalāl
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6. Huruf Hamzah

Hamzah yang berada di awal kata tidak ditransliterasikan. Akan tetapi,

jika hamzah tersebut berada di tengah kata atau di akhir kata, huruf hamzah

itu ditransliterasikan dengan apostrof / `/. Contoh:

أ مرت ditulis umirtu

شيء ditulis syai’un
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MOTTO

“Maka Sesungguhnya Beserta Kesulitan Itu Ada Kemudahan”

(Q.S Al-Insyirah : 5)

“BE TEACHER OF THE WORLD”

(Dadio Gurune Jagat)

“Bukan Bahagia Yang Menjadikan Kita Bersyukur, Tetapi Dengan Bersyukur

Maka Akan Menjadikan Hidup Kita Bahagia”
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ABSTRAK

Nasikhin, Tony. 2019. Pengaruh motivasi, lingkungan keluarga dan pendidikan
kewirausahaan terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis online (Studi pada
Mahasiswa FEBI  IAIN Pekalongan).
Pembimbing : M. Nasrullah, S.E.,M.SI

Teknologi internet yang semakin maju tidak hanya menghubungkan jutaan
manusia di seluruh dunia tetapi juga telah menjadi basis bagi transaksi
perdagangan dan transportasi secara online. Usaha berbisnis online dirasa cukup
mudah dan praktis untuk dilakukan, ditambah lagi saat ini bisnis tersebut banyak
dilakukan masyarakat tak terkecuali mahasiswa sebagai pekerjaan sampingan.
beberapa faktor yang mempengaruhi minat dalam berbisnis online diantaranya
motivasi, lingkungan keluarga dan pendidikan kewirausahaan. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel motivasi, lingkungan keluarga dan
pendidikan kewirausahaan terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis online.
Diharapkan hasil penelitian ini dapat dijadikan masukan atau referensi baik bagi
mahasiswa maupun akademis.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik
pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner dan data pustaka. Sampel pada
penelitian ini adalah 100 mahasiswa. Teknik analisis yang digunakan adalah uji
instrumen yaitu dengan uji validitas dan uji reliabilitas, kemudian uji asumsi
klasik, analisis regresi linier berganda, uji hipotesis yang digunakan adalah uji t
dan uji F, serta uji koefisien determinasi (R2).

Dari hasil analisis data dengan uji t (parsial) menunjukkan bahwa motivasi
berpengaruh terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis online dengan
signifikansi kurang dari 10% yaitu 0, 000 (thitung sebesar 9,989), lingkungan
keluarga berpengaruh terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis online dengan
signifikansi kurang dari 10% yaitu 0, 005 (thitung sebesar 2,859) dan pendidikan
kewirausahaan tidak berpengaruh terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis
online dengan signifikansi lebih dari 10% yaitu 0. 996 (thitung sebesar 0, 004).
Hasil uji F, nilai Fhitung 139,484 menunjukkan secara simultan berpengaruh
terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis online. Kemudian angka Adjusted R
Square sebesar 80,8%. Hal ini berarti 80,8% variabel minat dalam berbisnis
online dapat dijelaskan melalui ketiga variabel independen dalam persamaan
regresi. sedangkan sisanya 19,2 % dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak
dimasukkan dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Motivasi, Lingkungan Keluarga, Pendidikan Kewirausahaan
dan Minat Mahasiswa Dalam Berbisnis Online
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Indonesia adalah negara dengan jumlah penduduk terbanyak ke empat di

dunia. Menurut proyeksi Badan Pusat Statistik (BPS), jumlah penduduk

Indonesia tahun 2017 mencapai 261 juta jiwa, jumlah penduduk miskin di

Indonesia mencapai 26,58 juta orang (penduduk miskin di daerah perkotaan

10,27 juta orang dan daerah perdesaan 16,31 juta orang).1 Sedangkan

angkatan kerja pada Februari 2017 sebanyak 131,55 juta orang, naik

sebanyak 6,11 juta orang dibanding Agustus 2016 dan naik 3,88 juta orang

dibanding Februari 2016.2 Data BPS 2017 juga menunjukkan, jumlah

pengangguran yang berasal dari Sekolah Menengah Kejuruan (SMK)

menduduki peringkat teratas yaitu sebesar 9,27%. Selanjutnya adalah lulusan

Sekolah Menengah Atas (SMA) sebesar 7,03%, Diploma III (D3) sebesar

6,35%, dan universitas 4,98%. Diidentifikasi, penyebab tingginya kontribusi

pendidikan kejuruan terhadap jumlah pengangguran di Indonesia salah

satunya disebabkan oleh rendahnya keahlian khusus dan soft skill yang

dimiliki.3

1https://www.bps.go.id/pressrelease/2018/01/02/1413/persentase-penduduk-miskin septem
ber-2017-mencapai-10-12-persen.html.

2 http://setkab.go.id/bps-jumlah-penduduk-bekerja-naik-613-juta-pengangguran-turun-028-
persen/.

3 Muhammad Yahya, “Era Industri 4.0: Tantangan Dan Peluang Perkembangan Pendidikan
Kejuruan Indonesia”, Jurnal Ilmiah, (Universitas Negeri Makassar, 2018), hlm. 10.
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2

Besarnya jumlah penduduk hingga angkatan kerja ini  mempunyai arti

bahwa pemerintah harus menyiapkan lapangan kerja ataupun memberikan

fasilitas perekonomian yang mencukupi bagi setiap lapisan masyarakat.

Saat ini dunia sudah memasuki era revolusi digital dan era disrupsi

teknologi adalah istilah lain dari industri 4.0. Disebut revolusi digital karena

terjadinya proliferasi komputer dan otomatisasi pencatatan di semua bidang.

Industri 4.0 dikatakan era disrupsi teknologi karena otomatisasi dan

konektivitas di sebuah bidang akan membuat pergerakan dunia industri dan

persaingan kerja menjadi tidak linear. Industri 4.0 sebagai fase revolusi

teknologi mengubah cara beraktifitas manusia dalam skala, ruang lingkup,

kompleksitas, dan transformasi dari pengalaman hidup sebelumnya. Tiap

negara harus merespon perubahan tersebut secara terintegrasi dan

komprehensif. Respon tersebut dengan melibatkan seluruh pemangku

kepentingan politik global, mulai dari sektor publik, swasta, akademisi,

hingga masyarakat sipil sehingga tantangan industri 4.0 dapat dikelola

menjadi peluang.4

Industri 4.0 memang menawarkan banyak manfaat, namun juga memiliki

tantangan yang harus dihadapi. Drath dan Horch berpendapat bahwa

tantangan yang dihadapi oleh suatu negara ketika menerapkan Industri 4.0

adalah munculnya resistansi terhadap perubahan demografi dan aspek sosial,

ketidakstabilan kondisi politik, keterbatasan sumber daya, risiko bencana

4 Muhammad Yahya, “Era Industri 4.0: Tantangan Dan Peluang Perkembangan Pendidikan
Kejuruan Indonesia”, Jurnal Ilmiah, (Universitas Negeri Makassar, 2018), hlm. 5-6.
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3

alam dan tuntutan penerapan teknologi yang ramah lingkungan.5 Namun,

belum semua elemen masyarakat menyadari dampak dari perubahan-

perubahan yang ditimbulkannya. Bahkan, fakta-fakta perubahan itu masih

sering diperdebatkan, misalnya banyaknya toko konvensional di pusat

belanja (mall) yang tutup sering dipolitisasi dengan argumentasi bahwa

kecenderungan itu disebabkan oleh menurunnya daya beli masyarakat.

Padahal, toko-toko konvensional memang mulai menghadapi masalah serius

atau minim pengunjung karena sebagian masyarakat perkotaan lebih

memilih sistem belanja online. Dari beli baju, sepatu, dan buku hingga beli

makanan semuanya dengan pola belanja online.6

Setiap orang tentu saja ingin memiliki penghasilan dengan usaha sendiri,

dan dari sekian banyak usaha ternyata usaha berbisnis online yang sekarang

paling banyak diminati. Bisnis Online adalah suatu kegiatan atau aktifitas

yang dilakukan di media internet untuk menghasilkan uang. Seperti halnya

sebuah kegiatan bisnis di kehidupan nyata, bisnis online yang dijalankan via

internet ini pun memiliki tujuan yang sama yaitu menghasilkan suatu

keuntungan. Bisnis online memiliki prospek yang cukup besar pada saat ini

dan di masa mendatang dimana hampir semua orang menginginkan

kepraktisan dan kemudahan dalam hal memenuhi kebutuhan, praktis adalah

5 Hoedi Prasetyo, “Industri 4.0: Telaah Klasifikasi Aspek Dan Arah Perkembangan Riset”,
Jurnal Teknik Industri, Vol. 13, No. 1, (Surakarta: Universitas Sebelas Maret, 2018), hlm, 18.

6 https://news.detik.com/kolom/3981811/generasi-milenial-dan-era-industri-40.
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salah satu ciri khas dari bisnis online dimana transaksi suatu bisnis dapat

dilakukan tanpa betatap muka atau bahkan tidak saling kenal sebelumnya.7

Usaha berbisnis online dirasa cukup mudah dan praktis untuk dilakukan,

karena saat ini bisnis tersebut banyak  dilakukan masyarakat  dari  segala

lapisan  baik  pelaku  bisnis  profesional yang menjadikan bisnis online

sebagai  pekerjaan  utama  (dijalankan secara full time), maupun  yang

memiliki waktu luang salah satunya mahasiswa sebagai pekerjaan

sampingan, karena pada kenyataannya berbisnis online tidaklah susah hanya

dengan memiliki Smartphone sudah dengan mudah untuk menjual barang

dagangan kita di via online tersebut.

Para pelaku bisnis online dibagi menjadi 3 kategori, yaitu Owner sebagai

pemilik produk atau jasa, Marketer sebagai orang yang memasarkan tanpa

mempunyai produk atau jasa dan Publisher sebagai orang yang mempunyai

web/blog sebagai tempat promosi produk atau jasa.

Teknologi internet yang semakin maju tidak hanya menghubungkan

jutaan manusia di seluruh dunia tetapi juga telah menjadi basis bagi transaksi

perdagangan dan transportasi secara online,  salah satu contoh munculnya

bisnis transportasi online seperti Go-jek (dari Indonesia). Aplikasi Go-jek

menawarkan solusi atas kemacetan dengan ongkos yang sangat murah.

Tidak saja konsumen yang terbantu, begitu pula dengan pengemudi ojek

yang pendapatannya (omzet) naik secara signifikan bahkan membuka

lapangan pekerjaan baru. Yang lebih tidak terduga, layanan ojek online tidak

7 Jesslyn Diva, “Metode Untuk Memajukan Usaha Bisnis Online Di Kalangan Anak Muda
Universitas Widya Mandala Surabaya”, Artikel, (Fakultas Bisnis dan Pascasarjana, Universitas
Katolik Widya Mandala Surabaya, 2014).
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sebatas sebagai alat transportasi alternatif tetapi juga merambah hingga

bisnis layanan antar (online delivery order). Dengan kata lain, teknologi

online telah membawa perubahan yang besar terhadap peradaban manusia

dan ekonomi.8

Fenomena bisnis online juga terjadi di lingkungan  perguruan  tinggi

yaitu  di kalangan  mahasiswa, Ditemukan  di  lingkungan  kampus IAIN

Pekalongan dan mahasiswa yang melakukan bisnis online baik yang telah

lama  maupun  yang masih baru  menjalankan  bisnis  tersebut.  Mereka

yang  masih baru  menjalankan  bisnis online mencoba  peruntungan dalam

bisnis tersebut dengan melihat  teman yang cukup berhasil  dalam

menjalankan  bisnis online.  Bagi  mereka yang telah lama menjalankan

bisnis online, mereka lebih berpengalaman  dalam  menggeluti  bisnis

tersebut  serta telah  mengetahui  manfaat  yang  dirasakan  dari menjalankan

bisnis tersebut.

Adapun yang menjadi responden dalam penelitian ini adalah mahasiswa

FEBI IAIN Pekalongan yang sudah menempuh perkuliahan sampai dengan /

minimal semester 4 karena memang mata kuliah tentang kewirausahaan

didapat mahasiswa di semester tersebut dan peneliti ingin meneliti kontribusi

mata kuliah tentang kewirausahan terhadap minat mahasiswa dalam berbinis

online. Peneliti telah melakukan observasi yang dilakukan secara acak

terhadap ketua kelas Jurusan Ekonomi Syariah dan D3 Perbankan Syariah

8 https://news.detik.com/kolom/3981811/generasi-milenial-dan-era-industri-40.
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mengenai jumlah mahasiswa yang berbinis online. Berikut merupakan hasil

observasi pra penelitiannya.

Tabel 1.1

Data Mahasiswa angkatan 2013 sampai 2017

Sumber : Data Akademik mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan.9

Tabel 1.2

Data Mahasiswa yang berbisnis online angkatan 2013 sampai 2017

Sumber : Data observasi dan wawancara.10

Peneliti juga telah melalukan wawancara terhadap salah satu mahasiswa

FEBI IAIN Pekalongan yang menjalankan bisnis online bernama Vika

Rahmanita, ia menjual berbagai macam busana dan aksesoris  wanita sudah

3 tahunan (dari tahun 2015 hingga sekarang). Alasan Vika berbisnis online

yaitu ingin mandiri dan membantu perekonomian keluarganya, disamping

itu pihak keluarga juga mendukung dengan memberi fasilitas berupa

9 15 Mei 2018, Pengambilan data mahasiswa di kantor AKMA Kampus II IAIN
PEKALONGAN.

10 17 Mei -25 Juni 2018, Observasi dan wawancara pada beberapa ketua kelas di Kampus
II IAIN PEKALONGAN.

No Jurusan Jumlah Mahasiswa

1 Ekonomi Syariah 2110

2 D3 Perbankan Syariah 439

Jumlah 2549

No Jurusan Yang Bisnis Online Jenis Bisnis Online

1 Ekonomi Syariah ± 1055 Brg/jasa

2 D3 Perbankan Syariah ± 220 Brg/jasa
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smartphone. Dan hingga kini pelanggan Vika sudah dari berbagai macam

usia dan dari luar kota Pekalongan bahkan ada yang dari luar pulau.11

Bisnis online yang ditekuni oleh mahasiswa rata-rata dijalankan secara

part time. Bisnis tersebut mereka lakukan  untuk  mengisi  waktu  luang  dan

sebagai pekerjaan  sampingan  untuk  mendapatkan  keuntungan yang  dapat

membantu  memenuhi  kebutuhan.  Waktu luang  mereka digunakan  untuk

melayani  konsumen yang  bertanya  maupun  yang  ingin  melakukan

pemesanan,  sehingga konsumen tetap terlayani  dengan baik  dan  tidak

terlalu  lama  menunggu.  Mereka melakukan  bisnis  tersebut  tidak  hanya

secara online tetapi  dilakukan  semi online seperti,  menerima pemesanan

dan  pembayaran  langsung  dan  membuka toko di rumah maupun di kos-

kosan.12

Menjalankan bisnis online membutuhkan waktu dan  proses  yang  cukup

lama  dan  tidak  mudah, membutuhkan  usaha  serta  kerja  keras  agar

dapat memperoleh  banyak  konsumen  dan pelanggan.  Di dalam  bisnis

online pelaku  bisnis  diharapkan  dapat menjaga  kepercayaan  dan

meyakinkan  pelanggan  atau  pembeli.  Selain  itu,  dalam  menjalankan

bisnis online, pelaku bisnis tersebut juga dituntut untuk memiliki

kemampuan  atau  pengetahuan  mengenai  bisnis  tersebut serta  dibutuhkan

kesabaran  dan  ketekunan  dalam menjalankannya.

11 Vika Rahmanita. Senin, 23 Juli 2018, Jam 09.37.  Kampus II IAIN PEKALONGAN.
12 Sofia Eka Wahyu Pratiwi, “Motivasi Berbisnis Online pada mahasiswa Program Studi

Pendidikan  Ekonomi  Fakultas” Artikel, (Fakultas Keguruan Dan Ilmu Pendidikan, Universitas
Jember, 2014), hlm. 3.
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Keputusan  untuk  berbisnis online tentu  didasari  oleh dorongan  yang

kuat  baik dari  dalam diri  maupun dari luar  diri  pelaku  bisnis online.

Motivasi  mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan menjalankan bisnis online juga

berasal dari diri sendiri dan dorongan dari  luar.  Motivasi  internal

merupakan  dorongan  yang timbul  dari  dalam  diri  seseorang, motivasi

internal tumbuh  karena  adanya  niat  untuk  melakukan  suatu pekerjaan

seperti  berbisnis online.

Motivasi  tersebut memberikan  pengaruh  besar  terhadap  kemajuan

bisnis yang  dijalankan  terutama  motivasi  internal,  karena motivasi  ini

tumbuh  dari  dalam diri  seseorang  yang dapat  menguatkan  suatu  tujuan

yang  telah  tertanam. Jika  hal  tersebut  telah kuat  melekat  dalam  diri

seseorang,  maka  apapun  yang akan  terjadi  tidak  akan menyurutkan

tujuan yang ingin dicapai tersebut.  Motivasi  eksternal  juga  dapat

mempengaruhi seseorang  untuk  melakukan  suatu  kegiatan  untuk

mencapai  suatu  tujuan.  Motivasi  eksternal  merupakan dorongan  yang

timbul  dari  luar  diri  seseorang  untuk melalukan  sesuatu.  Motivasi

eksternal  tumbuh  karena adanya pengaruh-pengaruh dari  luar seperti

ajakan dari teman  ataupun terinspirasi  dari  pebisnis  yang  telah sukses

atau berhasil. Dalam penelitian yang dilakukan oleh Galih Noviantoro

menyatakan bahwa Motivasi berpengaruh signifikan terhadap Minat

Berwirausaha pada Mahasiswa.13

13 Galih Noviantoro, “Pengaruh Pengetahuan Kewirausahaan, Motivasi Berwirausaha Dan
Lingkungan Keluarga Terhadap Minat Berwirausaha Pada Mahasiswa Akuntansi Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri Yogyakarta”, Skripsi Sarjana Ekonomi (Yogyakarta: Universitas
Negeri Yogyakarta, 2017).
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Selain motivasi, lingkungan keluarga memiliki peranan penting dalam hal

berwirausaha. Sebagaimana yang dinyatakan oleh Alma bahwa “lingkungan

dalam bentuk role models dimana orang tua, saudara, teman-teman,

pasangan, ataupun pengusaha yang sukses yang diidolakannya berpengaruh

terhadap minat berwirausaha.14 Orang tua yang berwirausaha dan sejak dini

memberikan pengetahuan dan pengenalan mengenai kewirausahaan kepada

anak, akan memberikan pengaruh yang besar kepada anak untuk mengikuti

jejak orang tuanya yang menjadi seorang wirausaha. Dalam penelitian yang

dilakukan oleh Tri Wahyuningsih menyatakan bahwa Lingkungan Keluarga

berpengaruh signifikan terhadap Minat berwirausaha Siswa.15

Selain itu, pendidikan kewirausahaan juga mempengaruhi dalam

berwirausaha. Untuk menumbuhkan cara berpikir yang rasional dan

produktif dalam mewujudkan aktivitas wirausaha yang maksimal, perlu

adanya dukungan dari beberapa faktor, salah satunya adalah pendidikan.

Dapat dikatakan bahwa pendidikan kewirausahaan merupakan usaha sadar

yang dilakukan untuk mewujudkan aktivitas wirausaha yang maksimal.16

Dalam penelitian Rano Aditia Putra, Alma menyatakan dengan bekal

pendidikan tinggi yang diperoleh dibangku kuliah dan idealisme yang

terbentuk, lulusan Perguruan Tinggi diharapkan mampu mengembangkan

14 Buchari Alma, Kewirausahaan Untuk Mahasiswa Dan Umum, (Bandung: Alfabeta,
2008), hlm. 7.

15 Tri Wahyuningsih, “Pengaruh Lingkungan Keluarga Dan Kepribadian Wirausaha
Terhadap Minat Berwirausaha Siswa Kelas Xi Smkn Pontianak”, (Fakultas Pendidikan Ekonomi,
Untan Pontianak, 2016).

16 Hardisem Syabrus, Pengaruh Pendidikan Kewirausahaan Terhada Aktivitas Wirausaha
Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Fkip Universitas Riau, (Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan,
Universitas Riau), hlm. 3-4.
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diri menjadi seorang wirausahawan dan bukan sebaliknya lulusan Perguruan

Tinggi hanya bisa menunggu lowongan pekerjaan bahkan menjadi

pengangguran yang pada hakekatnya merupakan beban pembangunan.17 .

Dalam penelitian yang dilakukan oleh Inayati Rizqillah menyatakan bahwa

Pendidikan Kewirausahaan berpengaruh signifikan terhadap Minat

Berwirausaha pada Mahasiswa.18

Selanjutnya, semakin pesatnya perkembangan teknologi, internet/media

sosial sebagai media sosialisasi dan interaksi. Penggunaan media sosial akan

memudahkan seseorang untuk mengakses informasi-informasi tentang dunia

usaha secara luas dan membangun bisnis dengan berwirausaha / bisnis

online. Jadi wajar jika keberadaannya sebagai media pendorong dalam

berwirausaha khususnya para mahasiswa.

Dari pemaparan tersebut maka penulis tetarik untuk meneliti apakah

motivasi, lingkungan keluarga, dan pendidikan kewirausahaan berpengaruh

atau tidak terhadap minat mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan dalam

berbisnis online. Oleh karena itu perlu dilakukan pengujian lebih lanjut

tentang pengaruhnya terhadap Minat Mahasiswa Dalam Berbisnis Online

Pada Mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan.

17 Rano Aditia Putra, “Faktor-Faktor Penentu Minat Mahasiswa Manajemen Berwirausaha
(Studi Mahasiswa Manajemen FE Universitas Negeri Padang)”, Jurnal Manajemen, Volume 01,
Nomor 01, September (Padang: Universitas Negeri Padang, 2012), hlm. 2.
http://ejournal.unp.ac.id/students/index.php/mnj/article/view/45

18 Inayati Rizqillah, “Pengaruh Lingkungan Keluarga, Pendidikan Kewirausahaan Dan
Penggunaan Media Sosial Terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa (Studi Kasus Pada
Mahasiswa D3 Perbankan Syariah Tahun 2013 STAIN Pekalongan)”, Skripsi Sarjana Ekonomi
Syariah (Pekalongan: Perpustakaan IAIN Pekalongan,2016).
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B. Batasan Masalah

Sebagai salah satu upaya memfokuskan penulisan supaya tidak melebar

dari hasil yang diharapkan, peneliti melakukan pembatasan. Penelitian ini

berfokus pada permasalahan Motivasi, Lingkungan Keluarga dan Pendidikan

Kewirausahaan terhadap Minat Berbisnis Online mahasiswa FEBI IAIN

Pekalongan. Penelitian ini dilaksanakan di kampus FEBI IAIN Pekalongan

dengan responden  penelitian Mahasiswa Program Studi Ekosy dan D3 Pbs

angkatan 2013 sampai 2017 yang berjumlah 2549 mahasiswa.

C. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan di atas, maka

rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :

1. Apakah motivasi berpengaruh terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis

online pada mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan?

2. Apakah lingkungan keluarga berpengaruh terhadap minat mahasiswa

dalam berbisnis online pada mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan?

3. Apakah pendidikan kewirausahaan berpengaruh terhadap minat

mahasiswa dalam berbisnis online pada mahasiswa FEBI IAIN

Pekalongan?

4. Apakah motivasi, lingkungan keluarga, dan pendidikan kewirausahaan

berpengaruh terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis online pada

mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan?
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D. Tujuan Penelitian

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah :

1. Untuk mengetahui pengaruh motivasi terhadap minat mahasiswa dalam

berbisnis online pada mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan.

2. Untuk mengetahui pengaruh lingkungan keluarga terhadap minat

mahasiswa dalam berbisnis online pada mahasiswa FEBI IAIN

Pekalongan.

3. Untuk mengetahui pengaruh pendidikan kewirausahaan terhadap minat

mahasiswa dalam berbisnis online pada mahasiswa FEBI IAIN

Pekalongan.

4. Untuk mengetahui pengaruh motivasi, lingkungan keluarga, dan

pendidikan kewirausahaan terhadap minat mahasiswa dalam berbisnis

online pada mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan.

E. Kegunaan Penelitian

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi

semua pihak, yaitu :

1. Secara Teoris

a. Dapat dijadikan bahan pengembangan ilmu pengetahuan dan

penelitian dengan teori-teori kewirausahaan yang relevan sehubungan

dengan masalah yang teliti.

b. Menambah bahan refrensi dan masukan bagi peneliti berikutnya.
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2. Secara Praktis

Hasil penelitian ini diharapkan memberi masukan yang berharga

bagi individu maupun institusi pendidikan untuk meningkatkan kesadaran

mengenai pentingnya berwirausaha/berbisnis dengan mengikuti

perkembangan zaman yang sudah serba sangat maju, sehingga para lulusan

nantinya jika memiliki peluang berwirausaha/berbisnis tak akan ragu lagi

untuk hidup mandiri dan menciptakan lapangan pekerjaan. Dengan

demikian, ketika terdapat peluang untuk berwirausaha/berbisnis dapat

terwujud, sehingga nantinya dapat menyerap tenaga kerja batu yang berarti

telah membantu pemerintah dalam mengurangi jumlah pengangguran serta

membangkitkan perekonomian negara.

F. Sistematika Penulisan

Dalam penulisan skripsi ini, penulis membaginya menjadi lima bab

dengan rincian sebagai berikut:

BAB I : PENDAHULUAN

Bab ini terdiri dari Latar Belakang Masalah; Batasan Masalah;

Rumusan Masalah; Tujuan Penelitian; Kegunaan Penelitian;

dan Sistematika Penulisan.

BAB II : KERANGKA TEORI

Bab ini terdiri dari Landasan Teori; Tinjauan Pustaka;

Kerangka Berpikir; dan Hipotesis.
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BAB III : METODE PENELITIAN

Bab ini terdiri dari Jenis dan Pendekatan Penelitian; Setting

Penelitian; Variabel Penelitian; Populasi, Sampel, dan Teknik

Pengambilan Sampel; Instrumen dan Sumber Data Penelitian;

dan Teknik Pengolahan dan Analisis Data.

BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

Bab ini terdiri dari Deskripsi Data; Analisis Data; dan

Pembahasan.

BAB V : PENUTUP

Bab ini terdiri dari Kesimpulan dan Saran.
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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan, maka dapat diambil

kesimpulan sebagai berikut:

1. Motivasi secara parsial berpengaruh terhadap minat berbisnis online

mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan. Hal ini dibuktikan dari nilai thitung

9,989 > ttabel 1,661, nilai signifikansi 0, 000 ˂ 0,10 dan koefisien regresi

sebesar 1,159.

2. Lingkungan Keluarga secara parsial berpengaruh terhadap minat berbisnis

online mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan. Hal ini dibuktikan dari nilai

thitung 2,859 > ttabel 1, 661, nilai signifikansi 0, 005 ˂ 0,10 dan koefisien

regresi sebesar 0, 239.

3. Pendidikan Kewirausahaan secara parsial tidak berpengaruh terhadap

minat berbisnis online mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan. Hal ini

dibuktikan dari nilai thitung 0, 004 < ttabel 1, 661, nilai signifikansi 0, 996 >

0,10 dan koefisien regresi sebesar 0, 000.

4. Motivasi, lingkungan keluarga dan pendidikan kewirausahaan secara

simultan berpengaruh terhadap minat berbisnis online mahasiswa FEBI

IAIN Pekalongan.  Hal ini dibuktikan dari nilai Fhitung 139,484 > Ftabel 2,70.

Nilai signifikansi 0,000 ˂ 0,05.
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5. Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi nilai adjusted R square sebesar

0,808 artinya bahwa pengaruh variabel independen yaitu variabel motivasi,

lingkungan keluarga dan pendidikan kewirausahaan sebesar 80,8%.

Sedangkan sisanya sebesar 19,2 % di jelaskan oleh variabel-variabel lain

yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang dapat

diberikan sebagai berikut:

1. Bagi mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa motivasi memiliki

pengaruh yang besar terhadap minat berbisnis online mahasiswa FEBI IAIN

Pekalongan. Oleh karena itu mahasiswa FEBI IAIN Pekalongan perlu

memiliki motivasi dalam aktifitas berbisnis online yang di jalaninya.

Mahasiswa juga perlu memperhatikan hal-hal apa saja yang dijadikan

motivasinya berbisnis online agar selalu bersemangat dan pantang menyerah

pada bisnis yang dijalaninya.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya

Bagi peneliti selanjutya dapat mengembangkan penelitian ini dengan

menambahkan variabel independen lain (seperti karakter, kreativitas,

penggunaan media sosial) karena memungkinkan variabel independen lain

tersebut memiliki pengaruh yang lebih besar terhadap minat berbisnis

online.
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Lampiran 1

Kuesioner Penelitian

Pengaruh Motivasi, Lingkungan Keluarga, Dan Pendidikan

Kewirausahaan Terhadap Minat Mahasiswa Dalam Berbisnis Online

(Studi pada Mahasiswa FEBI  IAIN Pekalongan)

Assalamualaikum Wr. Wb

Dengan Hormat,

Saya Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Islam INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) PEKALONGAN Berkaitan

dengan penyusunan skripsi yang sesuai dengan judul “Pengaruh Motivasi,

Lingkungan Keluarga, Dan Pendidikan Kewirausahaan Terhadap Minat

Mahasiswa Dalam Berbisnis Online (Studi pada Mahasiswa FEBI IAIN

Pekalongan)”, saya memohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuesioner

dalam rangka menyelesaikan tugas akhir. Identitas Saudara/i kami jamin

kerahasiaannya dan hanya untuk kepentingan ilmiah semata. Kesediaan dan

bantuan Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini sangat membantu dalam

penyelesaian skripsi ini. Atas bantuan dan kerjasama yang baik peneliti

mengucapkan terima kasih dan semoga amal baik Saudara/i mendapat balasan

dari Allah SWT. Amin

Terima Kasih, Wassalamualaikum Wr. Wb

Peneliti

(Tony Nasikhin)
Nim 2013114078
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I. Identitas Responden

1. Nama : ................................................. (boleh tidak diisi)

2. Jenis Kelamin* : [   ] Laki-Laki [   ] Perempuan

3. Umur : .................. tahun

4. jurusan* : [   ]  Ekosy [   ] D3 Pbs

5. Angkatan : ......................

6. Jenis Bisnis Online* : [   ] Jual/Beli [   ] Jasa [   ] Lain-lain

7. Barang yang dijual* : [   ] Pakaian [ ] Makanan/Minuman

[   ] Kosmetik [   ] Aksesoris   [   ] Kendaraan

[   ] Alat elektronik       [   ] Lain-Lain

8. Lama Berbisnis : ................... tahun

9. Omzet : Rp................................/bulan

10. Pekerjaan orang tua*: [   ] Wiraswasta            [   ] PNS    [   ] Polisi/TNI

[   ] Karyawan/Buruh [   ] IRT     [   ] Lain-lain

* Berilah tanda Check list ( √ ) pada jawaban yang sesuai dengan Saudara/i

II. Petunjuk Pengisian

1. Mohon memberi tanda centang (V) pada jawaban yang Saudara/i

anggap paling sesuai dan mohon mengisi bagian yang membutuhkan

jawaban tertulis.

2. Setelah mengisi kuesioner ini mohon Saudara/i dapat memberikan

kembali kepada yang menyerahkan kuesioner ini pertama kali.

3. Keterangan Alternatif Jawaban dan Skor :

a) STS = Sangat Tidak Setuju (1)

b) TS = Tidak Setuju (2)

c) KS = Ragu-ragu atau netral (3)

d) S = Setuju (4)

e) SS = Sangat Setuju (5)
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Daftar Angket Penelitian

1. Minat Berbisnis Online

Pernyataan STS TS KS S SS

1. Saya selalu menggunakan smartphone atau
media internet lainnya setiap hari.

2. Saya merasa senang dapat menggunakan
smartphone atau media internet lain saya
untuk media berbisnis.

3. Saya berbisnis secara online karena mudah
dan lebih efisien waktu.

4. Saya berbisnis online sesering mungkin di
sela-sela waktu mengerjakan tugas kuliah.

5. Selain membeli barang , saya juga menjual
barang secara online.

6. Smartphone dan media internet lainnya
memudahkan saya dalam berpromosi.

7. Saya berbisnis secara online lebih suka
menggunakan situs jual beli online
(bukalapak, berniaga.com, olx, dll) dari
pada melalui jejaring sosial.

8. Saya berbisnis secara online lebih suka
menggunakan jejaring sosial (facebook,
instagram, whatsapp, dll) sebagai media
promosi.

2. Motivasi

Pernyataan STS TS KS S SS

1. Berbisnis online membuat saya
mendapatkan uang tambahan.

2. Menjalankan bisnis online membuat saya
bisa membeli apa yang saya butuhkan dan
inginkan.

3. Saya berbisnis online untuk membantu
orang tua membiayai kuliah saya.

4. Berbisnis online membuat saya dapat
meningkatkan perekonomian saya/keluarga.
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3. Lingkungan Keluarga

Pernyataan STS TS KS S SS

1. Orang tua saya mengajarkan budaya bekerja
keras agar saya menjadi orang sukses.

2. Tersedianya fasilitas dalam keluarga
memudahkan saya untuk menjalankan
bisnis online.

3. Orang tua mempunyai usaha mandiri yang
memudahkan jalan saya untuk berbisnis
online.

4. Orang tua saya tidak pernah memaksa saya
dalam hal pemilihan usaha ataupun profesi.

5. Orang tua saya mendukung jika saya
menjalankan bisnis online.

6. Orang tua saya tidak mendukung jika saya
menjalankan bisnis online.

7. Keadaan ekonomi keluarga mendorong saya
untuk berbisnis online.

4. Pendidikan Kewirausahaan

Pernyataan STS TS KS S SS

1. Pendidikan kewirausahaan di kampus saya
telah memadai.

2. Pengetahuan tentang kewirausahaan telah
banyak saya ketahui.

3. Mata kuliah seperti manajemen pemasaran
dan studi kelayakan bisnis mendukung saya
untuk terjun ke bisnis online.

4. Mata kuliah tentang kewirausahaan di
kampus saya terdapat praktik
kewirausahaan.

5. Kampus saya sering mengadakan seminar
kewirausahaan.
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6. Kampus saya tidak sering mengadakan
seminar kewirausahaan.

7. Saya sering mengikuti seminar
kewirausahaan di kampus.

8. Saya tidak sering mengikuti seminar
kewirausahaan di kampus.

9. Dengan mengikuti seminar kewirausahaan
saya dapat memperoleh informasi mengenai
dunia usaha yang berbasis online.

10. Dengan mengikuti seminar kewirausahaan
akan lebih memotivasi saya dalam
menjalanakan bisnis online.
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Lampiran 2

1 5 4 5 4 18 4 5 4 5 4 2 5 29 5 5 5 5 3 2 5 3 5 5 43 5 4 5 4 3 4 3 3 31

2 5 5 4 4 18 4 5 5 4 5 1 4 28 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 40 5 5 4 4 4 4 3 4 33

3 4 5 5 5 19 4 4 5 5 5 3 4 30 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 42 4 5 5 5 5 4 3 4 35

4 4 5 5 4 18 5 4 5 5 5 3 4 31 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 48 4 5 5 4 5 5 5 5 38

5 5 4 4 3 16 4 5 4 4 4 3 5 29 5 5 4 4 5 3 4 5 5 4 44 5 4 4 3 4 4 3 4 31

6 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 3 4 27 4 5 4 4 5 4 4 3 5 4 42 4 4 4 4 4 4 4 3 31

7 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 2 4 26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 4 4 4 4 4 4 4 4 32

8 5 5 4 2 16 4 5 5 4 5 2 4 29 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 46 5 5 4 2 4 4 4 4 32

9 4 5 5 4 18 4 4 5 5 5 3 4 30 5 4 4 4 5 3 4 5 4 4 42 4 5 5 4 4 4 4 5 35

10 5 5 5 5 20 5 5 5 5 3 3 4 30 5 4 4 4 5 5 4 3 4 4 42 5 5 5 5 5 5 3 5 38

11 5 5 5 5 20 5 5 5 5 3 3 5 31 5 4 5 5 5 5 5 3 4 5 46 5 5 5 5 5 5 3 3 36

12 5 5 4 5 19 5 5 5 4 3 4 5 31 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 48 5 5 4 5 4 5 4 5 37

13 5 5 5 5 20 5 5 5 5 3 5 5 33 4 5 5 5 5 3 5 4 5 5 46 5 5 5 5 5 5 5 5 40

14 5 5 4 3 17 5 5 5 4 5 5 5 34 4 4 4 4 5 3 4 5 4 4 41 5 5 4 3 3 5 5 3 33

15 5 5 4 4 18 4 5 5 4 5 5 5 33 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 48 5 5 4 4 4 4 3 4 33

16 4 5 3 3 15 4 4 5 3 5 4 4 29 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 4 5 3 3 4 4 4 4 31

17 5 5 5 5 20 5 5 5 5 3 4 4 31 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 48 5 5 5 5 5 5 4 4 38

18 5 5 5 4 19 4 5 5 5 5 4 5 33 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 5 5 5 4 5 4 4 5 37

19 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 4 34 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 48 5 5 5 5 5 5 4 5 39

20 5 4 4 3 16 4 5 4 4 4 5 5 31 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 43 5 4 4 3 3 4 4 4 31

21 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 5 4 34 4 2 4 4 2 5 4 4 2 4 35 5 5 5 4 5 5 4 4 37

22 5 5 5 5 20 4 5 5 5 3 5 5 32 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 5 5 5 5 3 4 4 5 36

23 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 5 4 34 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 45 5 5 5 4 4 5 4 5 37

24 5 5 4 4 18 5 5 5 4 5 5 5 34 4 4 5 5 4 4 5 3 4 5 43 5 5 4 4 4 5 4 5 36

25 3 4 4 3 14 4 3 4 4 4 5 5 29 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 48 3 4 4 3 4 4 4 4 30

26 5 5 3 4 17 4 5 5 3 5 5 4 31 5 5 5 4 4 4 5 3 5 5 45 5 5 3 4 2 4 4 5 32

27 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 5 4 29 5 5 4 4 4 3 5 3 5 5 43 4 4 4 4 4 4 4 4 32

28 5 5 5 5 20 5 5 5 5 2 5 4 31 5 5 5 3 3 3 4 3 5 5 41 5 5 5 5 4 5 5 5 39

29 4 4 3 4 15 3 4 4 3 4 5 5 28 5 5 5 4 4 3 5 3 5 5 44 4 4 3 4 4 3 3 4 29

30 4 4 4 4 16 4 4 4 4 3 5 3 27 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 46 4 4 4 4 4 4 3 4 31

31 5 4 5 3 17 5 5 4 5 4 4 4 31 5 5 5 3 3 3 2 5 5 5 41 5 4 5 3 4 5 4 4 34

32 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 35 5 3 4 4 4 3 4 4 3 5 39 5 5 5 5 5 5 4 3 37

33 4 4 5 5 18 5 4 4 5 4 5 5 32 5 5 5 5 5 3 5 5 4 5 47 4 4 5 5 4 5 4 4 35

34 4 4 4 3 15 4 4 4 4 4 5 5 30 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 47 4 4 4 3 4 4 4 3 30

35 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 5 4 34 5 5 5 5 5 3 5 5 4 4 46 5 5 5 4 4 5 4 5 37

36 5 5 5 4 19 5 5 5 5 3 4 5 32 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 43 5 5 5 4 4 5 3 3 34

37 1 1 2 3 7 4 1 1 2 1 3 5 17 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 47 1 1 2 3 3 4 3 3 20

38 5 5 4 4 18 5 5 5 4 5 3 4 31 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 48 5 5 4 4 4 5 5 5 37

39 5 5 5 3 18 4 5 5 5 3 4 5 31 5 5 5 2 2 4 5 5 4 3 40 5 5 5 3 4 4 5 4 35

40 5 5 5 3 18 4 5 5 5 5 5 4 33 4 5 5 4 4 3 5 5 5 3 43 5 5 5 3 4 4 5 4 35

41 5 5 5 3 18 4 5 5 5 2 5 4 30 4 4 5 4 5 3 5 4 4 3 41 5 5 5 3 4 4 5 4 35

42 4 3 5 5 17 5 4 3 5 3 3 4 27 5 4 4 4 5 4 4 3 4 3 40 4 3 5 5 4 5 5 3 34

43 3 5 4 5 17 5 3 5 4 5 3 5 30 4 4 4 4 5 5 5 4 4 3 42 3 5 4 5 4 5 5 5 36

44 5 5 5 3 18 5 5 5 5 5 3 5 33 4 5 5 5 5 3 5 4 5 5 46 5 5 5 3 5 5 4 4 36

45 4 5 5 4 18 5 4 5 5 5 5 5 34 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 40 4 5 5 4 3 5 3 4 33

46 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 4 5 34 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 47 5 5 5 4 5 5 4 4 37

47 5 4 5 3 17 4 5 4 5 4 3 5 30 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 48 5 4 5 3 3 4 4 5 33

48 4 5 4 3 16 5 4 5 4 5 3 4 30 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 48 4 5 4 3 4 5 4 4 33

49 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 3 5 33 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 48 5 5 5 5 4 5 4 5 38

50 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 48 5 5 5 4 4 5 4 5 37

51 3 4 4 4 15 4 3 4 4 4 3 5 27 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 43 3 4 4 4 3 4 4 4 30

52 5 5 4 5 19 3 5 5 4 3 4 4 28 4 2 4 4 2 5 4 4 2 4 35 5 5 4 5 4 3 4 5 35

53 4 4 5 4 17 5 4 4 5 4 4 5 31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 5 4 5 5 4 4 35

54 5 4 4 4 17 4 5 4 4 4 4 4 29 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 46 5 4 4 4 3 4 4 4 32

55 5 4 4 4 17 4 5 4 4 4 4 4 29 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 44 5 4 4 4 3 4 4 4 32

56 5 5 5 5 20 4 5 5 5 5 3 5 32 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 47 5 5 5 5 4 4 4 5 37

57 5 5 4 4 18 3 5 5 4 5 3 4 29 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 5 5 4 4 5 3 4 3 33

58 5 5 4 4 18 4 5 5 4 3 4 4 29 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 47 5 5 4 4 3 4 4 3 32

59 5 5 5 4 19 5 5 5 5 3 5 5 33 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 46 5 5 5 4 4 5 4 5 37

60 5 5 4 4 18 3 5 5 4 3 5 4 29 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 44 5 5 4 4 4 3 4 4 33

61 5 4 4 5 18 4 5 4 4 3 3 4 27 4 5 4 4 5 3 4 5 5 4 43 5 4 4 5 4 4 4 4 34

62 5 4 4 4 17 4 5 4 4 3 5 4 29 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 48 5 4 4 4 4 4 4 3 32

63 5 4 5 4 18 5 5 4 5 4 5 5 33 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 42 5 4 5 4 4 5 4 4 35

64 5 5 5 5 20 4 5 5 5 3 5 5 32 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 45 5 5 5 5 5 4 4 5 38

65 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 3 5 33 4 5 4 4 5 5 4 3 5 4 43 5 5 5 5 4 5 4 4 37

66 5 4 4 3 16 4 5 4 4 4 3 4 28 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 44 5 4 4 3 4 4 4 4 32

67 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 4 5 34 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 47 5 5 5 5 4 5 5 4 38

68 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 4 5 34 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 48 5 5 5 5 4 5 5 4 38

69 5 4 5 4 18 5 5 4 5 4 5 5 33 5 5 4 4 5 5 4 2 5 4 43 5 4 5 4 5 5 5 5 38

70 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 5 5 35 4 4 5 5 4 4 5 3 4 5 43 5 5 5 4 4 5 4 4 36

71 4 5 5 5 19 4 4 5 5 5 5 5 33 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 4 5 5 5 5 4 4 4 36

72 5 4 4 4 17 4 5 4 4 4 5 4 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 4 4 4 3 4 3 4 31

73 2 2 4 2 10 4 2 2 4 2 5 4 23 5 5 4 4 5 4 4 3 5 4 43 2 2 4 2 4 4 4 5 27

74 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 4 28 5 4 4 4 5 5 4 2 4 4 41 4 4 4 4 4 4 4 4 32

75 5 5 4 5 19 5 5 5 4 5 5 4 33 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 46 5 5 4 5 5 5 5 5 39

76 4 4 5 5 18 4 4 4 5 4 4 5 30 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 48 4 4 5 5 4 4 4 4 34

77 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 4 5 34 4 4 5 5 4 3 5 3 4 5 42 5 5 5 5 5 5 5 5 40

78 5 4 4 5 18 4 5 4 4 4 4 4 29 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 38 5 4 4 5 4 4 5 5 36

79 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 4 5 34 5 5 4 4 5 3 4 3 5 4 42 5 5 5 5 5 5 5 4 39

80 5 5 4 4 18 4 5 5 4 5 5 4 32 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 44 5 5 4 4 4 4 4 5 35

81 5 4 4 4 17 4 5 4 4 4 5 4 30 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 44 5 4 4 4 4 4 3 4 32

82 5 5 4 4 18 5 5 5 4 5 3 4 31 4 5 5 4 4 4 5 3 5 4 43 5 5 4 4 5 5 4 5 37

83 5 4 5 3 17 4 5 4 5 4 5 5 32 5 4 5 4 4 5 4 3 4 4 42 5 4 5 3 4 4 4 4 33

84 5 4 4 3 16 4 5 4 4 3 5 4 29 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 43 5 4 4 3 4 4 4 4 32

85 5 5 4 4 18 4 5 5 4 3 5 4 30 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4 45 5 5 4 4 4 4 4 5 35

86 5 5 4 4 18 5 5 5 4 3 5 4 31 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 47 5 5 4 4 4 5 4 5 36

87 5 5 4 4 18 4 5 5 4 3 5 4 30 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 47 5 5 4 4 4 4 4 4 34

JML

MOTIVASI (X1) LINGKUNGAN KELUARGA  (X2)

JML
NO

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X2.1 X2.2 X2.3 X3.8 X3.9X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7

PENDIDIKAN KEWIRAUSAHAAN   (X3)

JML

Data Mentah Jawaban Responden

MINAT BEBISNIS ONLINE  (Y)

JMLX3.10 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8X3.1 X3.2
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88 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 4 5 34 4 5 3 4 4 5 5 5 3 5 43 5 5 5 5 4 5 5 5 39

89 5 5 5 4 19 5 5 5 5 3 5 5 33 5 5 5 4 4 5 5 5 3 4 45 5 5 5 4 5 5 5 5 39

90 5 5 4 5 19 5 5 5 4 5 5 4 33 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 46 5 5 4 5 4 5 5 5 38

91 4 4 5 2 15 4 4 4 5 4 4 5 30 2 4 5 5 5 4 5 4 4 5 43 4 4 5 2 4 4 4 4 31

92 4 4 4 4 16 5 4 4 4 4 4 4 29 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 44 4 4 4 4 4 5 4 5 34

93 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 48 5 5 5 4 4 5 3 4 35

94 5 5 4 4 18 5 5 5 4 5 4 4 32 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 45 5 5 4 4 5 5 4 5 37

95 5 4 4 4 17 4 5 4 4 4 5 4 30 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 46 5 4 4 4 4 4 3 4 32

96 5 5 4 4 18 4 5 5 4 5 5 4 32 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 46 5 5 4 4 4 4 4 3 33

97 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 5 35 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 44 5 5 5 5 5 5 5 5 40

98 4 4 5 4 17 5 4 4 5 5 3 5 31 5 4 5 4 4 3 5 3 4 4 41 4 4 5 4 4 5 4 4 34

99 4 4 4 4 16 4 4 4 4 5 3 4 28 5 4 4 5 5 3 5 5 5 5 46 4 4 4 4 4 4 4 4 32

100 5 5 4 4 18 4 5 5 4 5 3 4 30 5 5 4 5 5 3 5 5 4 5 46 5 5 4 4 4 5 4 3 34
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Lampiran 3

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Motivasi

Pearson
Correlation 1 ,657** ,356** ,238* ,764**

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,017 ,000

N 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,657** 1 ,380** ,353** ,813**

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,356** ,380** 1 ,299** ,670**

Output Uji Validitas
1.      Uji Validitas Data Motivasi (X1)

Correlations

X1.1

X1.2

X1.3 Pearson
Correlation ,356** ,380** 1 ,299** ,670**

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,003 ,000

N 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,238* ,353** ,299** 1 ,676**

Sig. (2-
tailed)

,017 ,000 ,003 ,000

N 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,764** ,813** ,670** ,676** 1

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7
Lingkungan

Keluarga

Pearson
Correlation 1 ,155 ,276** ,482** ,236* ,063 ,263** ,571**

Sig. (2-
tailed)

,123 ,005 ,000 ,018 ,536 ,008 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,155 1 ,657** ,356** ,224* ,161 -,044 ,643**

2. Uji Validitas Data Lingkungan Keluarga (X2)
Correlations

X2.1

X2.2

Motivasi

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

X1.3

X1.4
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Sig. (2-
tailed)

,123 ,000 ,000 ,025 ,108 ,666 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,276** ,657** 1 ,380** ,458** ,088 ,035 ,740**

Sig. (2-
tailed)

,005 ,000 ,000 ,000 ,386 ,730 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,482** ,356** ,380** 1 ,164 ,054 ,377** ,647**

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,000 ,103 ,591 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,236* ,224* ,458** ,164 1 -,146 ,102 ,560**

Sig. (2-
tailed)

,018 ,025 ,000 ,103 ,149 ,310 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.6

X2.2

X2.3

X2.4

X2.5

Sig. (2-
tailed)

,018 ,025 ,000 ,103 ,149 ,310 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,063 ,161 ,088 ,054 -,146 1 ,058 ,396**

Sig. (2-
tailed)

,536 ,108 ,386 ,591 ,149 ,564 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,263** -,044 ,035 ,377** ,102 ,058 1 ,379**

Sig. (2-
tailed)

,008 ,666 ,730 ,000 ,310 ,564 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,571** ,643** ,740** ,647** ,560** ,396** ,379** 1

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10

Pendidikan
Kewirausa

haan

Pearson
Correlation 1 ,281** ,073 -,038 ,028 ,041 -,016 ,055 ,169 ,068 ,320**

Sig. (2-
tailed)

,005 ,471 ,705 ,782 ,687 ,874 ,588 ,094 ,500 ,001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X3.1

X2.6

X2.7

Lingkunga
n Keluarga

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Correlations
3. Uji Validitas Data Pendidikan Kewirausahaan (X3)

X2.5

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Pearson
Correlation ,281** 1 ,317** ,126 ,304** -,073 ,222* ,091 ,738** ,220* ,642**

Sig. (2-
tailed)

,005 ,001 ,213 ,002 ,469 ,026 ,368 ,000 ,028 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation

,073 ,317** 1 ,439** -,093 -,115 ,564** -,006 ,252* ,419** ,508**

Sig. (2-
tailed)

,471 ,001 ,000 ,356 ,253 ,000 ,950 ,011 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation -,038 ,126 ,439** 1 ,473** ,016 ,553** ,039 ,175 ,631** ,659**

Sig. (2-
tailed)

,705 ,213 ,000 ,000 ,877 ,000 ,702 ,082 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,028 ,304** -,093 ,473** 1 ,104 ,054 ,079 ,385** ,089 ,525**

Sig. (2-
tailed)

,782 ,002 ,356 ,000 ,303 ,594 ,434 ,000 ,381 ,000

X3.2

X3.3

X3.5

X3.4

Sig. (2-
tailed)

,782 ,002 ,356 ,000 ,303 ,594 ,434 ,000 ,381 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,041 -,073 -,115 ,016 ,104 1 -,003 ,097 -,069 -,091 ,265**

Sig. (2-
tailed)

,687 ,469 ,253 ,877 ,303 ,979 ,337 ,498 ,370 ,008

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation -,016 ,222* ,564** ,553** ,054 -,003 1 ,034 ,141 ,379** ,543**

Sig. (2-
tailed)

,874 ,026 ,000 ,000 ,594 ,979 ,740 ,162 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,055 ,091 -,006 ,039 ,079 ,097 ,034 1 -,098 -,044 ,334**

Sig. (2-
tailed)

,588 ,368 ,950 ,702 ,434 ,337 ,740 ,332 ,663 ,001

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,169 ,738** ,252* ,175 ,385** -,069 ,141 -,098 1 ,216* ,574**

Sig. (2-
tailed)

,094 ,000 ,011 ,082 ,000 ,498 ,162 ,332 ,031 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,068 ,220* ,419** ,631** ,089 -,091 ,379** -,044 ,216* 1 ,533**

Sig. (2-
tailed)

,500 ,028 ,000 ,000 ,381 ,370 ,000 ,663 ,031 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X3.8

X3.9

X3.10

X3.5

X3.6

X3.7
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Pearson
Correlation ,320** ,642** ,508** ,659** ,525** ,265** ,543** ,334** ,574** ,533** 1

Sig. (2-
tailed)

,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,008 ,000 ,001 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8

Minat
Berbisnis

Online

Pearson
Correlation 1 ,657** ,356** ,238* ,152 ,164 ,139 ,153 ,599**

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,017 ,131 ,103 ,169 ,130 ,000

Correlations

Y.1

Pendidikan
Kewirausa
haan

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

4. Uji Validitas Data Minat Berbisnis Online (Y)

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,017 ,131 ,103 ,169 ,130 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,657** 1 ,380** ,353** ,319** ,286** ,226* ,286** ,730**

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,000 ,001 ,004 ,024 ,004 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,356** ,380** 1 ,299** ,409** ,468** ,238* ,162 ,666**

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,017 ,107 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,238* ,353** ,299** 1 ,299** ,296** ,165 ,240* ,620**

Sig. (2-
tailed)

,017 ,000 ,003 ,002 ,003 ,101 ,016 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,152 ,319** ,409** ,299** 1 ,325** ,198* ,182 ,584**

Sig. (2-
tailed)

,131 ,001 ,000 ,002 ,001 ,048 ,069 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation

,164 ,286** ,468** ,296** ,325** 1 ,312** ,230* ,611**

Sig. (2-
tailed)

,103 ,004 ,000 ,003 ,001 ,002 ,021 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation

,139 ,226* ,238* ,165 ,198* ,312** 1 ,314** ,517**

Sig. (2-
tailed)

,169 ,024 ,017 ,101 ,048 ,002 ,001 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.1

Y.6

Y.7

Y.3

Y.4

Y.5

Y.2
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Pearson
Correlation ,153 ,286** ,162 ,240* ,182 ,230* ,314** 1 ,534**

Sig. (2-
tailed)

,130 ,004 ,107 ,016 ,069 ,021 ,001 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Pearson
Correlation ,599** ,730** ,666** ,620** ,584** ,611** ,517** ,534** 1

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Minat
Berbisnis
Online

Y.8

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 4
Output Uji Reliabilitas

1. Hasil Uji Reliabilitas Motivasi (X1)

2. Hasil Uji Reliabilitas Lingkungan Keluarga (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

,602 7

3. Hasil Uji Reliabilitas Pendidikan Kewirausahaan (X3)

4. Hasil Uji Reliabilitas Minat Berbisnis Online (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

,754 8

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

,704 4

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

,609 10
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Lampiran 5

Hasil Uji Asumsi Klasik

1. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Standardized

Residual

N 100

Normal Parametersa,b Mean ,0000000

Std. Deviation ,98473193

Most Extreme Differences Absolute ,071

Positive ,071

Negative -,043

Test Statistic ,071

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
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2. Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficientsa

Model

Collinearity Statistics

Tolerance VIF

1 Motivasi ,366 2,734

Lingkungan Keluarga ,368 2,719

Pendidikan Kewirausahaan ,985 1,015

a. Dependent Variable: Minat Berbisnis Online

3. Hasil Uji Heteroskedastisitas

Hasil Uji Heteroskedastisitas menggunakan Grafik Scatterplot
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Hasil Uji Heteroskedastisitas menggunakan Uji Glesjer

Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 1,061 1,585 ,670 ,505

Motivasi -,020 ,072 -,047 -,277 ,783

Lingkungan Keluarga ,009 ,052 ,029 ,171 ,865

Pendidikan Kewirausahaan ,002 ,028 ,008 ,074 ,941

a. Dependent Variable: RES2

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 6,615 2,564 2,580 ,011

Motivasi 1,159 ,116 ,728 9,989 ,000

Lingkungan Keluarga ,239 ,084 ,208 2,859 ,005

Pendidikan

Kewirausahaan
,000 ,046 ,000 ,004 ,996

a. Dependent Variable: Minat Berbisnis Online

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



Lampiran 6

Uji Hipotesis

1. Hasil Uji t (Parsial)

Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 6,615 2,564 2,580 ,011

Motivasi 1,159 ,116 ,728 9,989 ,000

Lingkungan Keluarga ,239 ,084 ,208 2,859 ,005

Pendidikan Kewirausahaan ,000 ,046 ,000 ,004 ,996

a. Dependent Variable: Minat Berbisnis Online

2. Hasil Uji F (Simultan)

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 813,915 3 271,305 139,484 ,000b

Residual 186,725 96 1,945

Total 1000,640 99

a. Dependent Variable: Minat Berbisnis Online

b. Predictors: (Constant), Pendidikan Kewirausahaan, Lingkungan Keluarga, Motivasi

3. Hasil Koefisien Determinasi (R2)

Model Summary

Model R R Square

Adjusted R

Square

Std. Error of the

Estimate

1 ,902a ,813 ,808 1,395

a. Predictors: (Constant), Pendidikan Kewirausahaan, Lingkungan

Keluarga, Motivasi
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Lampiran 7
Distribusi Nilai rtabel Signifikansi 0,05

N r N r N r N r N r N r
1 0.997 41 0.301 81 0.216 121 0.177 161 0.154 201 0.138
2 0.95 42 0.297 82 0.215 122 0.176 162 0.153 202 0.137
3 0.878 43 0.294 83 0.213 123 0.176 163 0.153 203 0.137
4 0.811 44 0.291 84 0.212 124 0.175 164 0.152 204 0.137
5 0.754 45 0.288 85 0.211 125 0.174 165 0.152 205 0.136
6 0.707 46 0.285 86 0.21 126 0.174 166 0.151 206 0.136
7 0.666 47 0.282 87 0.208 127 0.173 167 0.151 207 0.136
8 0.632 48 0.279 88 0.207 128 0.172 168 0.151 208 0.135
9 0.602 49 0.276 89 0.206 129 0.172 169 0.15 209 0.135

10 0.576 50 0.273 90 0.205 130 0.171 170 0.15 210 0.135
11 0.553 51 0.271 91 0.204 131 0.17 171 0.149 211 0.134
12 0.532 52 0.268 92 0.203 132 0.17 172 0.149 212 0.134
13 0.514 53 0.266 93 0.202 133 0.169 173 0.148 213 0.134
14 0.497 54 0.263 94 0.201 134 0.168 174 0.148 214 0.134
15 0.482 55 0.261 95 0.2 135 0.168 175 0.148 215 0.133
16 0.468 56 0.259 96 0.199 136 0.167 176 0.147 216 0.133
17 0.456 57 0.256 97 0.198 137 0.167 177 0.147 217 0.133
18 0.444 58 0.254 98 0.197 138 0.166 178 0.146 218 0.132
19 0.433 59 0.252 99 0.196 139 0.165 179 0.146 219 0.132
20 0.423 60 0.25 100 0.195 140 0.165 180 0.146 220 0.132
21 0.413 61 0.248 101 0.194 141 0.164 181 0.145 221 0.131
22 0.404 62 0.246 102 0.193 142 0.164 182 0.145 222 0.131
23 0.396 63 0.244 103 0.192 143 0.163 183 0.144 223 0.131
24 0.388 64 0.242 104 0.191 144 0.163 184 0.144 224 0.131
25 0.381 65 0.24 105 0.19 145 0.162 185 0.144 225 0.13
26 0.374 66 0.239 106 0.189 146 0.161 186 0.143 226 0.13
27 0.367 67 0.237 107 0.188 147 0.161 187 0.143 227 0.13
28 0.361 68 0.235 108 0.187 148 0.16 188 0.142 228 0.129
29 0.355 69 0.234 109 0.187 149 0.16 189 0.142 229 0.129
30 0.349 70 0.232 110 0.186 150 0.159 190 0.142 230 0.129
31 0.344 71 0.23 111 0.185 151 0.159 191 0.141 231 0.129
32 0.339 72 0.229 112 0.184 152 0.158 192 0.141 232 0.128
33 0.334 73 0.227 113 0.183 153 0.158 193 0.141 233 0.128
34 0.329 74 0.226 114 0.182 154 0.157 194 0.14 234 0.128
35 0.325 75 0.224 115 0.182 155 0.157 195 0.14 235 0.127
36 0.32 76 0.223 116 0.181 156 0.156 196 0.139 236 0.127
37 0.316 77 0.221 117 0.18 157 0.156 197 0.139 237 0.127
38 0.312 78 0.22 118 0.179 158 0.155 198 0.139 238 0.127
39 0.308 79 0.219 119 0.179 159 0.155 199 0.138 239 0.126
40 0.304 80 0.217 120 0.178 160 0.154 200 0.138 240 0.126
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Lampiran 8

Distribusi Nilai ttabel Signifikansi 0,10

df 0,10 0,05 0,025 0,01
1 6,314 12,706 31,821 63, 657
2 2,920 4,303 6,965 9,925
3 2,353 3,182 4,541 5,841
4 2,132 2,776 3,747 4,604
5 2,015 2,571 3,365 4,032
6 1,943 2,447 3,143 3,707
7 1,895 2,365 2,998 3,499
8 1,860 2,306 2,896 3,355
9 1,833 2,262 2,821 3,250

10 1,812 2,228 2,764 3,169
11 1,796 2,201 2,718 3,106
12 1,782 2,179 2,681 3,055
13 1,771 2,160 2,650 3,012
14 1,761 2,145 2,624 2,977
15 1,753 2,131 2,602 2,947
16 1,746 2,120 2,583 2,921
17 1,740 2,110 2,567 2,898
18 1,734 2,101 2,552 2,878
19 1,729 2,093 2,539 2,861
20 1,725 2,086 2,528 2,845
21 1,721 2,080 2,518 2,831
22 1,717 2,074 2,508 2,819
23 1,714 2,069 2,500 2,807
24 1,711 2,064 2,492 2,797
25 1,708 2,060 2,485 2,787
26 1,706 2,056 2,479 2,779
27 1,703 2,052 2,473 2,771
28 1,701 2,048 2,467 2,763
29 1,699 2,045 2,462 2,756
30 1,697 2,042 2,457 2,750
31 1,696 2,040 2,453 2,744
32 1,694 2,037 2,449 2,738
33 1,692 2,035 2,445 2,733
34 1,691 2,032 2,441 2,728
35 1,690 2,030 2,438 2,724
36 1,688 2,028 2,434 2,719
37 1,687 2,026 2,431 2,715
38 1,686 2,024 2,429 2,712
39 1,685 2,023 2,426 2,708
40 1,684 2,021 2,423 2,704
41 1,683 2,020 2,421 2,701
42 1,682 2,018 2,418 2,698
43 1,681 2,017 2,416 2,695
44 1,680 2,015 2,414 2,692
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45 1,679 2,014 2,412 2,690
46 1,679 2,013 2,410 2,687
47 1,678 2,012 2,408 2,685
48 1,677 2,011 2,407 2,682
49 1,677 2,010 2,405 2,680
50 1,676 2,009 2,403 2,678
51 1,675 2,008 2,402 2,676
52 1,675 2,007 2,400 2,674
53 1,674 2,006 2,399 2,672
54 1,674 2,005 2,397 2,670
55 1,673 2,004 2,396 2,668
56 1,673 2,003 2,395 2,667
57 1,672 2,002 2,394 2,665
58 1,672 2,002 2,392 2,663
59 1,671 2,001 2,391 2,662
60 1,671 2,000 2,390 2,660
61 1,670 2,000 2,389 2,659
62 1,670 1,999 2,388 2,657
63 1,669 1,998 2,387 2,656
64 1,669 1,998 2,386 2,655
65 1,669 1,997 2,385 2,654
66 1,668 1,997 2,384 2,652
67 1,668 1,996 2,383 2,651
68 1,668 1,995 2,382 2,650
69 1,667 1,995 2,382 2,649
70 1,667 1,994 2,381 2,648
71 1,667 1,994 2,380 2,647
72 1,666 1,993 2,379 2,646
73 1,666 1,993 2,379 2,645
74 1,666 1,993 2,378 2,644
75 1,665 1,992 2,377 2,643
76 1,665 1,992 2,376 2,642
77 1,665 1,991 2,376 2,641
78 1,665 1,991 2,375 2,640
79 1,664 1,990 2,374 2,640
80 1,664 1,990 2,374 2,639
81 1,664 1,990 2,373 2,638
82 1,664 1,989 2,373 2,637
83 1,663 1,989 2,372 2,636
84 1,663 1,989 2,372 2,636
85 1,663 1,988 2,371 2,635
86 1,663 1,988 2,370 2,634
87 1,663 1,988 2,370 2,634
88 1,662 1,987 2,369 2,633
89 1,662 1,987 2,369 2,632
90 1,662 1,987 2,368 2,632
91 1,662 1,986 2,368 2,631
92 1,662 1,986 2,368 2,630
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93 1,661 1,986 2,367 2,630
94 1,661 1,986 2,367 2,629
95 1,661 1,985 2,366 2,629
96 1,661 1,985 2,366 2,628
97 1,661 1,985 2,365 2,627
98 1,661 1,984 2,365 2,627
99 1,660 1,984 2,365 2,626
Inf. 1,660 1,984 2,364 2,626
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Lampiran 9 Distribusi Nilai Ftabel Untuk Probabilitas 0,05

dfuntuk
penyebut

(N2)

dfuntukpembilan
g (N1)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45

161
18.51
10.13

7.71
6.61
5.99
5.59
5.32
5.12
4.96
4.84
4.75
4.67
4.60
4.54
4.49
4.45
4.41
4.38
4.35
4.32
4.30
4.28
4.26
4.24
4.23
4.21
4.20
4.18
4.17
4.16
4.15
4.14
4.13
4.12
4.11
4.11
4.10
4.09
4.08
4.08
4.07
4.07
4.06
4.06

199
19.00

9.55
6.94
5.79
5.14
4.74
4.46
4.26
4.10
3.98
3.89
3.81
3.74
3.68
3.63
3.59
3.55
3.52
3.49
3.47
3.44
3.42
3.40
3.39
3.37
3.35
3.34
3.33
3.32
3.30
3.29
3.28
3.28
3.27
3.26
3.25
3.24
3.24
3.23
3.23
3.22
3.21
3.21
3.20

216
19.16

9.28
6.59
5.41
4.76
4.35
4.07
3.86
3.71
3.59
3.49
3.41
3.34
3.29
3.24
3.20
3.16
3.13
3.10
3.07
3.05
3.03
3.01
2.99
2.98
2.96
2.95
2.93
2.92
2.91
2.90
2.89
2.88
2.87
2.87
2.86
2.85
2.85
2.84
2.83
2.83
2.82
2.82
2.81

225
19.25

9.12
6.39
5.19
4.53
4.12
3.84
3.63
3.48
3.36
3.26
3.18
3.11
3.06
3.01
2.96
2.93
2.90
2.87
2.84
2.82
2.80
2.78
2.76
2.74
2.73
2.71
2.70
2.69
2.68
2.67
2.66
2.65
2.64
2.63
2.63
2.62
2.61
2.61
2.60
2.59
2.59
2.58
2.58

230
19.30

9.01
6.26
5.05
4.39
3.97
3.69
3.48
3.33
3.20
3.11
3.03
2.96
2.90
2.85
2.81
2.77
2.74
2.71
2.68
2.66
2.64
2.62
2.60
2.59
2.57
2.56
2.55
2.53
2.52
2.51
2.50
2.49
2.49
2.48
2.47
2.46
2.46
2.45
2.44
2.44
2.43
2.43
2.42

234
19.33

8.94
6.16
4.95
4.28
3.87
3.58
3.37
3.22
3.09
3.00
2.92
2.85
2.79
2.74
2.70
2.66
2.63
2.60
2.57
2.55
2.53
2.51
2.49
2.47
2.46
2.45
2.43
2.42
2.41
2.40
2.39
2.38
2.37
2.36
2.36
2.35
2.34
2.34
2.33
2.32
2.32
2.31
2.31

237
19.35

8.89
6.09
4.88
4.21
3.79
3.50
3.29
3.14
3.01
2.91
2.83
2.76
2.71
2.66
2.61
2.58
2.54
2.51
2.49
2.46
2.44
2.42
2.40
2.39
2.37
2.36
2.35
2.33
2.32
2.31
2.30
2.29
2.29
2.28
2.27
2.26
2.26
2.25
2.24
2.24
2.23
2.23
2.22

239
19.37

8.85
6.04
4.82
4.15
3.73
3.44
3.23
3.07
2.95
2.85
2.77
2.70
2.64
2.59
2.55
2.51
2.48
2.45
2.42
2.40
2.37
2.36
2.34
2.32
2.31
2.29
2.28
2.27
2.25
2.24
2.23
2.23
2.22
2.21
2.20
2.19
2.19
2.18
2.17
2.17
2.16
2.16
2.15

241
19.38

8.81
6.00
4.77
4.10
3.68
3.39
3.18
3.02
2.90
2.80
2.71
2.65
2.59
2.54
2.49
2.46
2.42
2.39
2.37
2.34
2.32
2.30
2.28
2.27
2.25
2.24
2.22
2.21
2.20
2.19
2.18
2.17
2.16
2.15
2.14
2.14
2.13
2.12
2.12
2.11
2.11
2.10
2.10

242
19.40

8.79
5.96
4.74
4.06
3.64
3.35
3.14
2.98
2.85
2.75
2.67
2.60
2.54
2.49
2.45
2.41
2.38
2.35
2.32
2.30
2.27
2.25
2.24
2.22
2.20
2.19
2.18
2.16
2.15
2.14
2.13
2.12
2.11
2.11
2.10
2.09
2.08
2.08
2.07
2.06
2.06
2.05
2.05

243
19.40

8.76
5.94
4.70
4.03
3.60
3.31
3.10
2.94
2.82
2.72
2.63
2.57
2.51
2.46
2.41
2.37
2.34
2.31
2.28
2.26
2.24
2.22
2.20
2.18
2.17
2.15
2.14
2.13
2.11
2.10
2.09
2.08
2.07
2.07
2.06
2.05
2.04
2.04
2.03
2.03
2.02
2.01
2.01

244
19.41

8.74
5.91
4.68
4.00
3.57
3.28
3.07
2.91
2.79
2.69
2.60
2.53
2.48
2.42
2.38
2.34
2.31
2.28
2.25
2.23
2.20
2.18
2.16
2.15
2.13
2.12
2.10
2.09
2.08
2.07
2.06
2.05
2.04
2.03
2.02
2.02
2.01
2.00
2.00
1.99
1.99
1.98
1.97

245
19.42

8.73
5.89
4.66
3.98
3.55
3.26
3.05
2.89
2.76
2.66
2.58
2.51
2.45
2.40
2.35
2.31
2.28
2.25
2.22
2.20
2.18
2.15
2.14
2.12
2.10
2.09
2.08
2.06
2.05
2.04
2.03
2.02
2.01
2.00
2.00
1.99
1.98
1.97
1.97
1.96
1.96
1.95
1.94

245
19.42

8.71
5.87
4.64
3.96
3.53
3.24
3.03
2.86
2.74
2.64
2.55
2.48
2.42
2.37
2.33
2.29
2.26
2.22
2.20
2.17
2.15
2.13
2.11
2.09
2.08
2.06
2.05
2.04
2.03
2.01
2.00
1.99
1.99
1.98
1.97
1.96
1.95
1.95
1.94
1.94
1.93
1.92
1.92

246
19.43

8.70
5.86
4.62
3.94
3.51
3.22
3.01
2.85
2.72
2.62
2.53
2.46
2.40
2.35
2.31
2.27
2.23
2.20
2.18
2.15
2.13
2.11
2.09
2.07
2.06
2.04
2.03
2.01
2.00
1.99
1.98
1.97
1.96
1.95
1.95
1.94
1.93
1.92
1.92
1.91
1.91
1.90
1.89
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dfuntuk
penyebut

(N2)

dfuntukpembilang (N1)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90
100

4.05
4.05
4.04
4.04
4.03
4.03
4.03
4.02
4.02
4.02
4.01
4.01
4.01
4.00
4.00
4.00
4.00
3.99
3.99
3.99
3.99
3.98
3.98
3.98
3.98
3.98
3.97
3.97
3.97
3.97
3.97
3.97
3.96
3.96
3.96
3.96
3.96
3.96
3.95
3.95
3.95
3.95
3.95
3.95
3.95
3,94

3.20
3.20
3.19
3.19
3.18
3.18
3.18
3.17
3.17
3.16
3.16
3.16
3.16
3.15
3.15
3.15
3.15
3.14
3.14
3.14
3.14
3.13
3.13
3.13
3.13
3.13
3.12
3.12
3.12
3.12
3.12
3.12
3.11
3.11
3.11
3.11
3.11
3.11
3.11
3.10
3.10
3.10
3.10
3.10
3.10
3,09

2.81
2.80
2.80
2.79
2.79
2.79
2.78
2.78
2.78
2.77
2.77
2.77
2.76
2.76
2.76
2.76
2.75
2.75
2.75
2.75
2.74
2.74
2.74
2.74
2.74
2.73
2.73
2.73
2.73
2.73
2.72
2.72
2.72
2.72
2.72
2.72
2.72
2.71
2.71
2.71
2.71
2.71
2.71
2.71
2.71
2,70

2.57
2.57
2.57
2.56
2.56
2.55
2.55
2.55
2.54
2.54
2.54
2.53
2.53
2.53
2.53
2.52
2.52
2.52
2.52
2.51
2.51
2.51
2.51
2.50
2.50
2.50
2.50
2.50
2.50
2.49
2.49
2.49
2.49
2.49
2.49
2.48
2.48
2.48
2.48
2.48
2.48
2.48
2.48
2.47
2.47
2,46

2.42
2.41
2.41
2.40
2.40
2.40
2.39
2.39
2.39
2.38
2.38
2.38
2.37
2.37
2.37
2.37
2.36
2.36
2.36
2.36
2.35
2.35
2.35
2.35
2.35
2.34
2.34
2.34
2.34
2.34
2.33
2.33
2.33
2.33
2.33
2.33
2.33
2.32
2.32
2.32
2.32
2.32
2.32
2.32
2.32
2,30

2.30
2.30
2.29
2.29
2.29
2.28
2.28
2.28
2.27
2.27
2.27
2.26
2.26
2.26
2.25
2.25
2.25
2.25
2.24
2.24
2.24
2.24
2.24
2.23
2.23
2.23
2.23
2.23
2.22
2.22
2.22
2.22
2.22
2.22
2.21
2.21
2.21
2.21
2.21
2.21
2.21
2.20
2.20
2.20
2.20
2,19

2.22
2.21
2.21
2.20
2.20
2.20
2.19
2.19
2.18
2.18
2.18
2.18
2.17
2.17
2.17
2.16
2.16
2.16
2.16
2.15
2.15
2.15
2.15
2.15
2.14
2.14
2.14
2.14
2.14
2.13
2.13
2.13
2.13
2.13
2.13
2.12
2.12
2.12
2.12
2.12
2.12
2.12
2.12
2.11
2.11
2,10

2.15
2.14
2.14
2.13
2.13
2.13
2.12
2.12
2.12
2.11
2.11
2.11
2.10
2.10
2.10
2.09
2.09
2.09
2.09
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.07
2.07
2.07
2.07
2.07
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.06
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.05
2.04
2.04
2,03

2.09
2.09
2.08
2.08
2.07
2.07
2.07
2.06
2.06
2.06
2.05
2.05
2.05
2.04
2.04
2.04
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.02
2.02
2.02
2.02
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1.99
1,97

2.04
2.04
2.03
2.03
2.03
2.02
2.02
2.01
2.01
2.01
2.00
2.00
2.00
2.00
1.99
1.99
1.99
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1.94
1,92

2.00
2.00
1.99
1.99
1.99
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.94
1.94
1.94
1.94
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1,85

1.97
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.94
1.94
1.94
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1,80

1.94
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1,68

1.91
1.91
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1,63

1.89
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1,57

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



- 

Wossa/omu 'aloikurn Wr. Wb. 

adalah mahasiswa Jurusan Ekonom, Svarlah Fakultas Ekonorni dan B,snis lslarn IAIN 

Pekalongan. Mahasiswa Sebagaimana iersebut draras akan melakukan penelitian d 

lembaga/wilayah yang Bapak/lbu Pimpin guna keperluan menyusun skr1ps1 dengan 1udul 

"Pangaruh Motivasi, Ungkungan Keluarga, Dan Pendidikan Kewirausahaan Terhadap 

Minat Mahaslswa Oalam Berbisnis Online (Studi Pada Mahasiswa IAIN Pekalongan) 

Sehubungan dengan hal tersebut, dlrnohcn bantuan Bapak/lbu meng1z1nkan 

rnahasiswa yang bersangkutan mengadakan riset_guna penelitian sknps1 rersebut 

Oemlkian atas kebljaksanaan, izin dan bantuan Bapak/lbu. karni sarnparkan terirnakas,h. 

Dlberitahukan dengan hormal bahwa mahastswa: 
Nama : Tony Nasikhin 

NIM : 2013114078 

Assalamu'alall<um Wr. Wb. 

Tempat 

Kepada Yth, 
Kasubag AKMA IAIN Pekalongan 
di· 

09 Mel 2018 Nomor : 377 /in.30/M.6/PP 00 9/05/2018 
Lamp 
Hal : Permohonan lzln Penelltian 

KEMENTERIAN AGAMA 
INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) PEl<ALONGAN 

FAl<ULTAS El(ONOMI DAN BISNIS ISLAM 
Alamat: JI. P11htawan No. 52 Kajen Kabupaten Pekalongan 

Website: www.febl.lalnpekalongan.ac.ld Email: febi@iainpekalongan.ac.id 

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



Lampiran 12

DOKUMENTASI

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



Lampiran 13

DAFTAR RIWAYAT HIDUP

IDENTITAS DIRI

Nama : Tony Nasikhin
Tempat, tanggal lahir : Sukoharjo, 15 Agustus 1996
Agama : Islam
Jenis kelamin : Laki-Laki
Alamat :JL. Ahmad Yani Gg. Merapi Rt 06 Rw 03

Kauman Kec Batang, Kab Batang

IDENTITAS ORANG TUA
Nama Ayah : Sudarno
Pekerjaan : Wiraswasta
Nama Ibu : Suwarni
Pekerjaan : Ibu Rumah Tangga
Alamat :JL. Ahmad Yani Gg. Merapi Rt 06 Rw 03

Kauman Kec Batang, Kab Batang

RIWAYAT PENDIDIKAN
1. SD N 03 Kauman : Lulus tahun 2008
2. SMP N 06 Batang : Lulus tahun 2011
3. SMA N 02 Batang : Lulus tahun 2014
4. IAIN Pekalongan : Masuk tahun 2014

Batang, 08 Januari 2019
Yang Membuat,

Tony Nasikhin
NIM. 2013114078

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an



Scanned by CamScanner

P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an
   

   
   

  P
er

p
u

st
ak

aa
n

 IA
IN

 P
ek

al
o

n
g

an


	1. COVER.pdf (p.1)
	2. HALAMAN JUDUL.pdf (p.2)
	3. PERNYATAAN KEASLIAN.pdf (p.3)
	4. NOTA PEMBIMBING.pdf (p.4)
	5. LEMBAR PENGESAHAN.pdf (p.5)
	6. PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB.pdf (p.6-9)
	7. PERSEMBAHAN.pdf (p.10)
	8. MOTTO.pdf (p.11)
	9. ABSTRAK.pdf (p.12)
	10. KATA PENGANTAR.pdf (p.13-14)
	11. DAFTAR ISI.pdf (p.15-20)
	12. BAB I.pdf (p.21-34)
	16. BAB V.pdf (p.35-36)
	17. DAFTAR PUSTAKA.pdf (p.37-40)
	18. KUESIONER PENELITIAN.pdf (p.41-46)
	19. DATA MENTAH KUESIONER.pdf (p.47-48)
	20. OUTPUT UJI VALIDITAS.pdf (p.49-54)
	21. OUTPUT UJI RELIABILITAS.pdf (p.55)
	22. OUTPUT UJI ASUMSI KLASIK.pdf (p.56-58)
	23. OUTPUT UJI HIPOTESIS.pdf (p.59)
	24. TABEL R.pdf (p.60)
	25. TABEL T.pdf (p.61-63)
	26. TABEL F.pdf (p.64-65)
	27. SURAT PENELITIAN IAIN PEKALONGAN.pdf (p.66)
	28. SURAT TELAH MELAKUKAN PENELITIAN.pdf (p.67)
	29. DOKUMENTASI.pdf (p.68-69)
	30. DAFTAR RIWAYAT HIDUP.pdf (p.70)
	31. SURAT PUBLIKASI PERPUSTAKAAN.pdf (p.71)

